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Resumen:

Para este Trabajo de Fin de Grado se presenta la difusion y creacion de un modelo de
pagina web para el cortometraje Lo Exotico elaborado, creado y desarrollado por la
Asociacion Cultural sin animo de lucro, El Piruli. El objetivo principal consiste en crear
una plataforma digital que permita promocionar y comunicar todo el trabajo realizado por
jovenes estudiantes del Grado en Periodismo, Grado en Comunicacién Audiovisual y el
Doble Grado en Comunicacion Audiovisual y Periodismo, en colaboracion con personas
mayores que pertenecen a la Asociacion Cultural sin animo de lucro, El Piruli. Este
proyecto, ademas de tener fines sociales y fomentar valores universales, busca acercar al
publico para que les permita conocer tanto al equipo artistico como técnico y descubrir
las localizaciones del rodaje. Toda esta informacion recopilada con ayuda del grupo se
mostrard mediante el portal WordPress, elegido por su facilidad, sencillez y licencia libre.
Ademas, para la elaboracion de la website se tendra en cuenta otros ejemplos de similares

caracteristicas.
Palabras claves: Asociacion Cultural, cortometraje, wordpress, rodaje y equipo.
Abstrac:

For this Final Degree Project, the presentation includes the dissemination and creation of
a website template for the short film Lo Exotico created, and developed by the non-profit
cultural association El Piruli. The main objective is to create a digital platform to promote
and communicate all the work produced by young students of the Bachelor's Degree in
Journalism, Bachelor's Degree in Audiovisual Communication, and the Double Degree in
Audiovisual Communication and Journalism, in collaboration with older members of the
non-profit cultural association El Piruli. This project, in addition to serving social
purposes and promoting universal values, seeks to reach the public, allowing them to meet
both the artistic and technical teams and discover the filming locations. All of this
information, compiled with the help of the group, will be displayed on the WordPress
portal, chosen for its ease of use, simplicity, and open source license. In addition, other
examples with similar characteristics will be taken into account when developing the

website.

Keywords: Cultural Association, short film, wordpress, filming and crew.
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1. Introduccion
El sector audiovisual ha evolucionado en los Gltimos afos, consolidandose como uno de
los formatos mas atractivos y la plataforma con mas visualizaciones que se utiliza en
Internet. No obstante, no hay que olvidar que los consumidores son los responsables de
tomar la decision de consumir o no del contenido, ya que deben ser conscientes de su

existencia.

El contenido desempena una parte importante en la realizacion el cortometraje porque
debe resultar atractivo y, al mismo tiempo, reforzar los valores y el mensaje que desean

transmitir.

Otra ventaja, es poder reproducir el corto de manera autonoma, es decir, poder disfrutarlo
como un producto unico e independiente por los usuarios. Ademas, los propios usuarios
que estan al tanto de los cortometrajes que surgen nuevos, se convierten en seguidores
potenciales y figuras clave. Por tanto, permite que cada individuo tenga la posibilidad de

generar y acceder a los contenidos que desee.

Con el objetivo de alcanzar mayor audiencia, el cortometraje sigue un trayecto cuyo
principio es buscar una idea para planificar el proyecto, y culmina su exhibicion a través

de diferentes plataformas de difusion audiovisual.

En consecuencia, para una buena promocion se desarrolla una serie de actividades
enfocadas, por un lado, al sector profesional y, por otro, al uso de herramientas de
comunicacion orientado a los consumidores. Sin embargo, dichas herramientas eran
compartidas por los medios més tradicionales, pero, con el inicio de Internet la promocion
cinematografica ha evolucionado de caracter social y tecnoldgico. Por ello, se han visto
obligados a adaptarse a nuevas técnicas de Internet porque el publico, a lo largo de los

afos, ha variado y cambiado tanto el consumo como la comunicacion.

Existen diversas maneras de difusion para la campana de promocion de cine. Internet
porque nos permite crear contenidos de diversas formas como podria ser una pagina web
con toda la informacion necesaria e importante con cada detalle, en la cual se puede

compartir en diversas plataformas, los festivales o las redes sociales.

Los festivales, tanto nacionales como internacionales, son plataformas de distribucion de
cortometrajes o largometrajes porque, al mismo tiempo, es otra forma de acercarse al

publico y de centrarnos en la promocion y difusion.
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Desde su aparicion, las redes sociales han tenido un impacto en el siglo XXI, porque han
transformado nuestra manera de comunicarnos y consumir contenido, y la industria del

cine no ha sido una excepcion a esta evolucion (Lopez-Golan, septiembre 2016).

La industria cinematografica ha sabido adaptarse a estos cambios, ya que aprovechan el
impulso del éxito comercial de peliculas, cortometrajes o largometrajes, fortalecer la
lealtad con el publico y obtener reconocimiento a través de premios. Ademas, se ha
logrado ampliar la visibilidad y dar importancia al trabajo de produccion, distribuidores,

directores, actores y miembros del equipo técnico y artistico.

Este trabajo trata del cortometraje Lo Exotico es un proyecto creado y desarrollado por la
Asociacion Cultural sin &nimo de lucro, El Piruli, en el cual han participado un total de
19 personas en el equipo técnico y artistico. Con el objetivo de crear un espacio web para
su difusion y publicacion. Porque, actualmente, estamos habituados a digitalizar la
informacion, compartirla online y mantenernos constantemente pendientes a las redes

sociales y a utilizar formatos interactivos para una lectura 4gil y entretenida.

Por ello, la elaboracion de la pagina web serd mediante la recopilacion de informacién de
los mismos miembros del equipo artistico y técnico donde se mostrara en el portal de
Wordpress. El disefio del portal digital se compara con otra web del cortometraje E/ Perfil
realizado por la misma entidad, Asociaciéon Cultural sin dnimo de lucro, El Piruli.
Asimismo, se crea o plantea una propuesta de disefio para la mejora del disefio para

futuros proyectos.

El desarrollo de una pagina de Internet con un disefio propio, Unico y novedoso ofrece
una oportunidad de destacar en un entorno nuevo, ya sea a través de nuevas
digitalizaciones, redes sociales o mediante vias mas tradicionales como los festivales, con

el objetivo de brindar al publico un contenido que fomente una mayor conexion.

2. Objetivos

Ya introducidas las motivaciones para este trabajo, el objetivo principal es el siguiente:
e (Crear una pagina web del cortometraje Lo Exotico para su difusion y publicacion

Los objetivos secundarios que complementan el objetivo esencial son:



e Promocionar y comunicar el trabajo del estudiantado de la UMH de los grados
en Periodismo y Comunicacion Audiovisual, y del Doble Grado en Periodismo y
Comunicacion Audiovisual, y de las personas mayores que participan

e Entablar un vinculo con el ptblico para dar a conocer el proyecto

El trabajo consistira primero en crear la pagina web desde cero por el formato Wordpress
y sus herramientas adecuadas mientras se recopila toda la informacion por medio de los
mismos colaboradores, para su posterior difusion y comunicacion para el alcance de

todos.

Posteriormente, se buscara establecer un vinculo con el publico para dar a conocer el
proyecto. Ademas, el blog servird como vitrina que permitird a las empresas puedan
contemplar a todo el equipo, tanto artistico como técnico, facilitando asi el paso de nuevas

oportunidades laborales fruto de su dedicacion y esfuerzo por el cortometraje.

3. Marco tedrico

El sector audiovisual

La industria audiovisual en la ultima década ha progresado de una manera positiva, a
pesar de enfrentar alguna que otra adversidad, como la pandemia que paraliz6 a todo el
mundo y limitd6 muchas actividades. Todo ello, implicaba a una agrupacion de
actividades, empresas, profesionales y tecnologias dedicadas a la creacion, produccion,

distribucion y difusion de contenidos audiovisuales y sonoros.

Segin la Divisiéon de Estadistica y Estudios de la Secretaria General Técnica del
Ministerio de Cultura que elaboraron el Anuario de Estadisticas Culturales 2024, en el
cine espafiol se han exhibido 673 peliculas en el afio 2023, ascendi6 a 13,4 millones de
espectadores y se recaudo a 82,4 millones de euros. Respecto a estas cifras supone un
ascenso del 2,9% y del 6,2% (Ministerio de Cultura, Gobierno de Espafia, noviembre

2025).

Asimismo, gracias a estas buenas cifras y al crecimiento sostenible del sector, la emision
de peliculas por medio de la televisiéon ha aumentado y cobrado relevancia. Porque ha
causado que parte de la comunidad no acuda a las salas de cine, aunque este formato
permite recrear la experiencia cinematografica desde una pequefia pantalla, en cierta

forma (Subires, octubre 2020).



El area de comunicacién se ha afrontado a diversas adversidades, como la crisis
econdmica, y perjudico, entre ellas, al sector de la comunicacion. Aunque varias
profesiones tradicionales decaian debido a la falta de proyeccion futuro, algunas otras

surgieron nuevos perfiles laborales (Alberich-Pascual, 2015).

Todos estos nuevos puestos de trabajo estan estrechamente relacionados con las redes
sociales, el entretenimiento y el entorno digital porque la comunicacion audiovisual poco

a poco avanza progresivamente hacia el sector multimedia (Alberich-Pascual, 2015).

Antes de la brecha digital, tradicionalmente los servicios audiovisuales se transmitian

mediante medios especificos como la radiodifusion analdgica, la television y la radio.

(Vida, 2021)

En aquel entonces, la television, el cine y la radio eran las Unicas vias de comunicacion
para la poblacion para que supieran que ocurria a su alrededor. Dado que las actuales
redes sociales que conocemos no existian como Facebook, Twitter, Instagram o YouTube.
Ademas, cuando aparecieron los primeros televisores o teléfonos fijos eran dispositivos

de caracter primario y experimental (Alberich-Pascual, 2015).

Los medios audiovisuales se definen como los contenidos ofrecidos a través de la
television, cine o plataformas digitales, cuyo control es supervisado por una persona o
entidad responsable que se encargan de crear, seleccionar y supervisar. Su finalidad es
informar, entretener o educar al publico en general por vias de comunicacion,
independiente del nivel de demanda del contenido. Estos medios se centran en la
comunicacion en masas, es decir, estan destinado a una parte significativa del publico y
generan un impacto significativo. Y excluian actividades o programas que no

constituyeran el objetivo principal (Vida, 2021).

La normativa de los servicios audiovisuales es responder a los objetivos de interés social,
tales como la libertad de expresion, el pluralismo en los medios de comunicacion, la
imparcialidad informativa, la diversidad cultural y lingiiistica, la inclusion social, asi
como la proteccion tanto de los consumidores y, especialmente, de los menores (Vida,

2021).

El campo audiovisual ha sabido adaptarse a todos los cambios intensos y acelerados. En
la actualidad, se ha enfrentado a una serie de retos, como el fin de la comunicacion de

masas por la diversificado y fragmentacion de multiples canales, mensajes y audiencia.
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Este nuevo escenario los receptores estd mas activos y selectivos, lo que redefine la

manera de los modelos de comunicacion (Alberich-Pascual, 2015).

En segundo lugar, surge la necesidad de acceder a los contenidos de Internet por los
cambios en la reestructuracion de los medios de comunicacion. En tercer lugar, la
globalizacién, porque desempefia un papel importante, ya que, si la aprovechamos
positivamente podremos internacionalizar productos propios. También porque estamos
geograficamente dispersos por todas partes, producimos a escala global y distribuimos
contenido local con mucha interactividad y sin limite de espacio (Alberich-Pascual,

2015).

En conclusion, la revolucion tecnoldgica ha hecho grandes cambios en todos los aspectos
de esta area y en la forma de trabajo de los profesionales. Asimismo, en el ambito
audiovisual existe una visualizacion en la que un profesional adquiere una perspectiva
unica a través de sus propios disefios o proyectos. Eso implica tener en cuenta multiples
posibilidades para realizacion y difusion de nuevos contenidos mas factibles, amplios y

diversos, gracias a la transmision multimedia en linea.
Los inicios del cortometraje

El cortometraje es el formato que, en muchas veces ocasiones, se posiciona en segundo
plano frente a otros formatos de video, como los largometrajes o la television (De Vega,

2018).

Por consiguiente, esta diferencia ha generado un debate si los cortometrajes son una
cinematografico menor o, al contrario, pueda ser una forma artistica independiente, con

sus reglas y sus propias formas de exhibicion (De Vega, 2018).

Una de las principales diferencias entre cortometraje y largometraje es el coste de
produccion ya que suele ser una inversion econdmica menor, excepto en pocas ocasiones.
Al reducir los costes, puede haber una mayor libertad creativa y expresiva y, sobre todo,

captar al publico (De Vega, 2018).

Desde un punto de vista narrativo, todos los elementos surgen en orden y son esenciales
ya que establece un tiempo limitado, todo lo contrario, al largometraje que permite un
desarrollo mas extenso y complejo. En definitiva, son dos formatos con el mismo lenguaje

audiovisual y mismas caracteristicas, pero a la vez son opuestos (De Vega, 2018).



Otra discrepancia, es la creacion y expresion que no se reflejan por igual por ejemplo en
la redaccion del guion. sin embargo, contienen caracteristicas basicas como el rodaje y

postproduccion (De Vega, 2018).

Respecto a la trama y desarrollo de personajes, hay una limitacion por la duracion en si,
estd contrastada con el largometraje, en donde se requiere mantener el interés del

espectador mas tiempo (De Vega, 2018).

Una gran ventaja es la libertad creativa para las peliculas cortas por dos factores claves:
es el bajo presupuesto y la escasa ambicidn en el ambito empresarial caracterizada por las

mayorias de las producciones (De Vega, 2018).

En Espaiia, la produccion de cortometrajes esta escasa porque los productores al alcanzar
cierto prestigio abandonan este formato y afecta directamente a su continuidad. A parte,
afiadimos otro problema la falta de canales de distribucion que garantice seguridad en la
visibilidad, es decir, no estan acostumbrados a peliculas con poca duracién de menos de
una hora. En este sentido, los festivales de cortometrajes facilitan un espacio para

exhibirlos y agrupar varios proyectos en sesiones completas (De Vega, 2018).

En las televisiones hay apenas presencia de los cortometrajes porque no existe una
programacion especifica como tal y en los cinemas tampoco. Esto provoca que el publico
obtenga desconocimiento sobre cuantos cortos se producen anualmente y aquellos que no

logran financiacion (De Vega, 2018).

En general, hay pocas formas de exhibir los cortometrajes y los festivales no garantizan
su subsistencia, aunque se esfuerzan en posicionarlos en dichos eventos nacionales e

internacionales, y alcanzar la oportunidad de obtener premios muy importantes (De Vega,

2018).

Finalmente, la direccion de cortometrajes es una excelente manera de aprender a dirigir,
crear, editar o montar. Esta forma cinematografica supone una etapa previa y necesaria

para aspirar a ser director de largometrajes en Espafia (De Vega, 2018).
Promocion y difusion de cortometrajes

La promocion o difusion de un cortometraje constituye una de las partes mas importantes
dentro del sector, en cuanto a la fase de produccion de una pelicula corta. Antes de su
proyeccion final para poder compartirlo, se procede a compartirlo a personas de confianza

para identificar y corregir posibles errores (Naymé, 2017).


Highlight

Highlight

Highlight


El campo audiovisual debe de reconocer la importancia sobre una estrategia de
promocion, marketing o difusion porque marcara un acontecimiento sobre el proyecto en
la que atraerd a espectadores. Por consiguiente, existen numerosas de herramientas y

soportes con facil acceso para facilitan esta labor (Loscos, 2020).

Como medio de entretenimiento y ocio, el cine, como cualquier otro producto comercial
necesita de recursos especificos de comunicacioén, marketing y publicidad para lograr

mayor audiencia y visibilidad (Collado, 2015).

Las productoras son los responsables de distribuir como de disefiar la estrategia para las
diferentes etapas del proceso. Con el objetivo de atraer la atencidon, produce interés y
genera ansia de ver y consumir la obra cinematografica, ya sea en las salas de cine o por

otros medios disponibles (Loscos, 2020).

Las dos principales formas de propagar son online, por medio de las redes sociales, y
offline, como son los festivales de cine (Naymé, 2017). A ello, se suman diferentes
soportes de transmitir el contenido publicitario o promocional (Herrero, 2022). Todas
ellas estan destinadas al consumidor final para conseguir interés y atraer a la gente, sin la

intervencion de intermediarios que alteren el mensaje (Loscos, 2020).

En primer lugar, el tréiler y el cartel son una de las herramientas de promocion mas
tradicionales y efectivas. Ambos materiales tienen un fuerte componente de la creatividad

y provienen del mismo proceso de las grabaciones (Herrero, 2022).

El trailer es como una especie de anuncio publicitario que en definicion es un breve
adelanto de la trama y del contenido hacia el espectador. Sus objetivos son captar el
interés del publico y crear interés entre distribuidores y exhibidores en busca de una

mayor difusién comercial (Loscos, 2020).

El cartel es un recurso visual que resume mediante la escritura e imagenes, aspectos
esenciales. Aqui la creatividad cobra importancia porque la cartelera tiene que dar mas
informacion de la pelicula con una sola mirada. Ademas, es uno de los materiales mas

potentes para la promocion del producto audiovisual (Loscos, 2020).

En segundo lugar, el objetivo principal es la difusion online, especialmente las paginas
web y redes sociales, en las estas plataformas integran contenido visual y audiovisual para

aumentar el impacto del mensaje (Herrero, 2022).



Las campafias de promocion, con la interrupcion de la red, han adquirido y aumentado
tanto la capacidad de difusion del mensaje como la adaptacion y personalizacion del

contenido en funcidn del publico objetivo (Herrero, 2022).

Las paginas web funcionan como espacios virtuales que se utilizan como herramientas
promocionales para las obras cinematograficas. Estas pueden ser gestionadas
independientemente por una persona o entidad vinculada directamente con el producto
audiovisual. Asimismo, permite la interaccion del publico con comentarios o

publicaciones, asi facilita el feedback (Loscos, 2020).

Las redes sociales, actualmente, mas de 5.000 millones de personas consumen redes
sociales, equivaldria al 62,3% de la poblacion mundial (De Oliveira, Garcia-Prieto, enero

2025).

Con ello, suponen una oportunidad para desarrollar estrategias comunicativas que
permitan conectar con el publico directamente, genera nuevo contenido, construye una
comunidad desde cero, crea expectacion, detecta interés o valora las respuestas de los

seguidores (De Oliveira, Garcia-Prieto, enero 2025).

En este ambito, varios perfiles de medios de comunicacion, empresas que se dediquen al
mundo cinematografico o productoras comparten pequeiios fragmentos de entrevistas con
los protagonistas, los traileres o carteles de la misma pelicula para que mas audiencia la

pueda conocer y compartir (De Oliveira, Garcia-Prieto, enero 2025).

En cuanto a la difusion offline, los festivales de cine son un soporte clave para ayudar a
su comercializacion y obtener mayor presencia y notoriedad. Este tipo de eventos retinen

tanto a la prensa como a un publico especializado (Loscos, 2020).

La presencia en estos certdmenes, tanto nacionales como internacionales, son un gran
escaparate para la promocion de cortometrajes y largometrajes y, sobre todo, para atraer

un gran numero de compradores, distribuidores, audiencia y prensa (Loscos, 2020).

La participacion en eventos de cine representa una oportunidad para ambos géneros
cinematograficos. Por un lado, obtienen financiacion para futuros proyectos, y por otro,

facilita los canales adecuados para su representacion en las salas de cine (Loscos, 2020).

También conseguir notoriedad en los medios de comunicacién que supone su respaldo
para mayor visibilizacion del proyecto y asegurar su calidad los medios, el publico y la

misma industria (Loscos, 2020).
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Ademas, es fundamental estar al tanto de las fechas correspondientes de los festivales con
el fin de seleccionar cudl es mas adecuado y donde haya mas posibilidades de
reconocimiento. No obstante, implica competir con otros largometrajes con las que

competir, por lograr mas audiencia y alcanzar éxito dentro del mismo certamen (Loscos,

2020).

4. Metodologia
Para el presente trabajo de esta investigacion se ha utilizado una metodologia de caracter
cualitativa con una perspectiva comparativa de estudio de caso para obtener un estudio lo

mas completo posible.

Se han seleccionado dos paginas web pertenecientes al campo audiovisual que contienen
informacion fundamental de dos cortometrajes distintos para poder examinar sus
propuestas graficas, estrategias visuales y el grado de participacion de los usuarios.
Ambos cortometrajes son del mismo creador, Asociacion Cultural sin animo de lucro, El
Piruli. Este enfoque permite analizar en profundidad los elementos comunicativos,
estructurales y visuales de cada web, ademas la forma en coémo exhiben la obra

cinematografica a la audiencia.

Se ha elegido por un estudio de caso, en este caso comparativa, porque brinda la
oportunidad de describir, comparar e interpretar tacticas empleadas en cada sitio web para
difundir, promocionar y plasmar sus correspondientes cortometrajes. Por consiguiente,
algunas de las categorias para analizar como: disefio visual, comunicacion del contenido,
grado de conexion con el espectador, acceso a la informacion y estrategias de promocion

o difusion.

La recopilacion de datos ha sido mediante las mismas fuentes, es decir, por los mismos
integrantes del equipo técnico y artistico, ya que la pagina de Lo Exdtico ha sido realizada
desde cero por mi. Posteriormente, se proyectara una tabla comparativa con todos los
elementos, en donde podremos identificar semejanzas y desemejanzas entre ambas

sugerencias.
Situacion actual de la pagina web Lo Exdtico

La web fue creada por el mes de noviembre con el fin de promocionar y difundir todo el

contenido relacionado con el cortometraje. Para el desarrollo se utilizo la plataforma
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Wordpress por su libre licencia que facilita a los clientes crear y gestion de webs de forma

accesible.

Una de las principales ventajas es la facilidad de uso, especialmente a personas con
conocimientos técnicos pésimos de creacion y mantenimiento de blogs. Ademas, al
tratarse de libre acceso, dispone de una comunidad activa y sélida que proporciona apoyo

perseverante.

Figura 1. Header de la pagina web Lo Exdtico. Fuente: Elaboracion propia

Primero de todo, https://loexotico.wordpress.com/, aqui tenéis el enlace hacia la pagina

web para que podais echarle un vistazo.

Tras clicar en el hipervinculo previamente mencionado aparece la portada inicial se
presenta a la Asociacion Cultural sin d&nimo de lucro, el Piruli, junto al actual equipo

artistico y técnico.

Ademas, se menciona a los colaboradores que han querido patrocinar este cortometraje,

asi como el nimero total de las personas que han trabajado para que se hiciera realidad.

A continuacion, se ofrece un breve resumen de la historia sin hacer revelacion de los
detalles importantes de la trama, y una pequefia resefia de la trayectoria profesional de los

actores que han participado.

También podemos observar en la parte superior de la web hay un menu con varias

secciones como: noticias, equipo técnico y artistico, galeria, patrocinadores y contacto.

Exploramos todas las secciones del menu de navegacion:


https://loexotico.wordpress.com/

Noticias

‘Lo Exético’ acaba su iltimo dia de rodaje en un
paisaje inusual Santa Pola del Este

Publicado 28/01/2025

Figura 2. Seccion de noticias de la pagina web Lo Exotico. Fuente: Elaboracion propia

Noticias: en este apartado hallamos varios comunicados sobre cémo ha sido el proceso

del cortometraje.

Se han publicado un total de cuatro noticias, la primera informa como consiguieron una

subvencion para poder hacer realidad el proyecto.

La segunda describe la toma de contacto entre todo el equipo, en la que se asignaron cada

uno sus funciones y definir el rol que queria desempenar cada participante.

Tercera, narra el desarrollo de los dos primeros rodajes, ya que fueron realizados en dos

fines de semana distintos.

Finalmente, la cuarta y Gltima relata cémo rodaron las ultimas escenas del cortometraje,

marcado con un final inesperado.

Equipo técnico

JOSE JURADO RAMOS

ELIA FERNANDEZ
BERRUTI

Disefio de Imagen

Figura 3. Equipo técnico de la pagina web Lo Exotico. Fuente: Elaboracion propia



Equipo Técnico: se presenta a todos los miembros que han estado detras de la camara y

han logrado que Lo Exotico se haya logrado realizar.

ANA CANDELA CUTILLAS

SANDRA GARCIA SANCHEZ
= e Dircccién de Sonido/Clmara
0 Qe /4 : fote B

MARIA CAMPILLO AMO

Figura 4. Equipo técnico de la pagina web Lo Exdtico. Fuente: Elaboracion propia

Un total de 13 personas han trabajado duro para dar forma y llevar a cabo el corto. Cada
una de ellas ha desempefiado una funcién importante durante todo el transcurso. Ademas,
en este tipo de proyectos, la participacion de un equipo de varias personas resulta esencial

para lograr un mayor alcance y una produccion de calidad.

Equipo Artistico
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Figura 4. Equipo artistico de la pagina web Lo Exotico. Fuente: Elaboracion propia

Equipo artistico: se muestra a las seis protagonistas, mujeres que han demostrado todo su
talento frente a la camara, la cual aportan mayor autenticidad y vitalidad a la

interpretacion.
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Figura 5. Actrices secundarias y figurantes de la pagina web Lo Exdtico. Fuente: Elaboracion propia

En esta misma seccién exponemos a las actrices secundarias, quienes han evidenciado
sus dotes interpretativas. Ademads, se incluyen los nombres de todos los figurantes que

han participado en Lo Exdtico.

Figura 6. Galeria de la pagina web Lo Exotico. Fuente: Elaboracion propia

Galeria: se exhiben algunas imagenes sobre los tres intensos dias de rodaje. Se trabajo en
varias localizaciones de Elche y alrededores: en la Universidad Miguel Hernandez,
especificamente en las instalaciones del Observatorio Ocupacional y exteriores, el Centro
de Entrenamiento Personal Hawk, en el restaurante Foster Hollywood situada en la

carretera de Crevillente y en Santa Pola del Este.
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Agradecimientos
A Domings Galiana Lapera y a toda su equips por acogemos.

Al Restaurante La easa de Lisa, porque habria sido muy incémodo para
todas continuar el dia de rodaje sin su colaboracién.

AMelani, que siempre esta dispuesta a ayudar.

A Esther, Rafa y las cocineras del Foster, que ademds nos invitaron al
desayuna

A la Guardia Civil de Santa Pola...
Ala luvia, que cesé.

A nuestras familias, porque abusamos de su paciencia, sus casas y su
tiempo. Con carifio.

Figura 7. Patrocinadores y colaboradores de la pagina web Lo Exdtico. Fuente: Elaboracion propia

Patrocinadores: todas las entidades que han querido participar, tanto econdmicamente

como por su implicacion directa.

Colaboradores: empresas que han cooperado en diferentes maneras, ya sea cediendo sus

instalaciones para poder rodar o financiando parte del cortometraje.

Agradecimiento: un apartado dedicado para aquellas personas que han contribuido de

forma indirecta para que el proyecto saliera adelante.
Contacto

Ponte en contacto con nosotros Nombre

No dudes en ponerte en contacto con nosotros mediante
el formulario que dispones para enviarnos tu mensaje.
Correo electronico (obligatorio

Proyectos Audiovisuales ‘El Piruli’ Asociacion cultural

Montserrat Jurado Martin
mjurado@umh.es Mensaje

)]

=
. E
Enviar ’

Figura 8. Contacto de la pagina web Lo Exotico. Fuente: Elaboracion propia



Contacto: elaboracion de un formulario de contacto para que cualquier persona pueda

enviar cualquier consulta o cuestion que necesite.
Pagina web del cortometraje El Perfil

Este portal digital fue creado en diciembre del afio 2019 por el mismo autor, la Asociacion
Cultural sin animo de lucro, el Piruli, y con el mismo objetivo: desarrollar un proyecto
intergeneracional donde mayores y jovenes intercambian experiencias y conocimientos,
con la finalidad de construir un puente en generaciones unidas por una pasiéon en comun:

el cine.

Primeramente, https://elperfilcortometraje.wordpress.com/ aqui tenéis el link para que

podais contemplar el cortometraje.

NOTICIAS CONOCENOS v CONTENIDO EXTRA v GALERIA PATROCINADORES CONTACTO

Figura 9. Header de la pagina web EI Perfil. Fuente: Elaboracion propia

Primero de todo, a diferencia de la anterior pagina web, se observa la barra del ment con
todos los apartados habituales, pero con un elemento adicional: el contenido extra en la
que retne entrevistas, making off y detras de la camara. Ademads, cuenta con una imagen
de fondo disefiada con los protagonistas, el titulo, el nombre del director, la productora y

los patrocinadores y colaboradores.


https://elperfilcortometraje.wordpress.com/

Figura 10. Portada de la pagina web El Perfil. Fuente: Elaboracion propia

En esta pantalla se visualiza como una breve carta de presentacion ante los usuarios. La
Asociacion Cultural sin animo de lucro, el Piruli, inici6 este proyecto con el objetivo de
fomentar la colaboracioén de personas mayores y jévenes trabajen en comun mediante un

fin: la industria cinematografica. Ademas, este fue su primer cortometraje.

Asimismo, se presenta la cantidad de personas que han contribuido al desarrollo del
trabajo, un pequefio adelanto de la trama del corto y una breve biografia de la trayectoria

profesional de los actores.

EQUIPO ARTISTICO

CONCHA VACAS

FINI MURCIA

Figura 11. Equipo artistico de la pagina web E/ Perfil. Fuente: Elaboracion propia

En la seccion de Condcenos: se divide en dos partes, equipo artistico y técnico.

Equipo artistico. Cuatro actores que mostraron su energia, talento y habilidad a nivel

interpretacion y ante la camara.



REPARTO SECUNDARIO. EXTRAS

Figura 12. Figurantes de la pagina web E/ Perfil. Fuente: Elaboracion propia

En el mismo apartado mostramos todos los nombres de los actores secundarios que han
intervenido en E/ Perfil, pero esta distribuido en actores con papeles cortos, figurantes

primordiales y al resto de figurantes.

EQUIPO TECNICO

JOSE JURADO

ANGEL LLORENS MIRALLES

Figura 13. Equipo técnico de la pagina web E/ Perfil. Fuente: Elaboracion propia

Equipo técnico. Quince personas estuvieron a cargo de la parte del cortometraje, es decir,
formaron parte del trabajo detras de las camaras. Se trata de un trabajo muy exigente, que
requiere de muchas horas de grabacion y precision, por tanto, se necesita un equipo

extenso y coordinado para lograrlo con éxito.
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Figura 14. Equipo técnico de la pagina web E! Perfil. Fuente: Elaboracion propia

Direccién, produccion, montaje, edicion, guion, iluminacién, sonido, la banda sonora y
el making off son algunas de las tareas que se han llevado a cabo para que el cortometraje
fuera todo un éxito. Cada una de ellas era esencial y fundamental y, de manera individual,

seria muy dificil sacar adelante el proyecto.

Continuamos con la seccion del contenido extra con materiales adicionales en la que se

subdivide en tres apartados: entrevistas, making of y detrds de cdmara.

ENTREVISTAS

José Jurado

Fini Murcia

Figura 15. Entrevistas de la pagina web El Perfil. Fuente: Elaboracion propia

Entrevistas. En estas doce entrevistas se conoce y entiende el punto de vista del director,

los actores y los trabajadores que se han implicado en la obra cinematografica.



La figura del director es imprescindible, en este caso, fue José Jurado el director. El
explica como surgi6 la idea, su forma de dirigir, la seleccion de los actores y como fue

trabajar con jovenes estudiantes.

En cuanto a los actores es comprender como han trabajado para crear al personaje, en qué

se han inspirado o como han querido plasmarlo frente la cdmara.

Por ultimo, al equipo técnico quienes han comentado como consiguieron participar en
corto, como fue trabajar con personas mayores, la implicacion de todos los estudiantes

con el proyecto y los recuerdos y anécdotas que se llevan y, la experiencia que consiguen

de cara para su carrera profesional.

MAKING OF

% || © resiess

Figura 16. Making of de la pagina web EI Perfil. Fuente: Elaboracion propia

En este caso, no se pudo crear al making of para mostrar el proceso del cortometraje.
Desde la primera toma de contacto de todo el equipo para conocerse y repartirse cada uno
surol para la pelicula corta hasta los dias de rodaje, como se monto el set, tomas de sonido

e iluminacién o alguna que otra improvisacion que quedaria como anécdota.

En aquel momento no hubo tiempo para hacerlo, aunque habria sido una buena

oportunidad porque asi el piblico hubiera tenido mayor conexion con los participantes.



DETRAS DE LAS CAMARAS

x| O e

Figura 17. Detras de camara de la pagina web E! Perfil. Fuente: Elaboracion propia

En este apartado, se lleva a cabo toda la labor que no aparece en la pantalla, pero es una
parte fundamental para que una produccidon audiovisual funcione perfectamente. Se

involucran tanto aspectos técnicos como creativos y logisticos.

Como se ha mencionado antes, no hubo tiempo para grabar al equipo por su forma de
trabajar, la manera de resolver los imprevistos, el manejo de las camaras o el tema del

sonido.

Figura 18. Galeria de la pagina web E! Perfil. Fuente: Elaboracion propia

Galeria. Es una seleccion de varias imagenes del cortometraje que nos muestran todo el
trabajo, las localizaciones del rodaje que fueron en Elche: el restaurante El Granaino, la
cafeteria Imperial por el barrio de Carrus, en la Iglesia de San José, en el Cementerio

Nuevo, en la entrada de una biblioteca y en un parque de la ciudad.

Todas estas imagenes han podido dar una pista sobre como podria ser la decoracion del

cortometraje.



PATROCINADORES
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Figura 19. Patrocinadores y colaboradores de la pagina web E! Perfil. Fuente: Elaboracion propia

Patrocinadores. Cinco entidades que han ofrecido su implicacion indirecta en el

cortometraje.

Colaboradores. Nueve empresas que han contribuido cediendo sus establecimientos para

el rodaje con a ayuda de los trabajadores de estos.

Agradecimientos. Los nombres de personas que se les dedica para agradecerles que han

ayudado a sacar adelante todo el proceso del propodsito.

CONTACTO

Nombre

elperfilcortometraje@gmail.com

634335924 Email
Web

Mensaje obzat:

ENVIAR

Figura 20. Contacto de la pagina web El Perfil. Fuente: Elaboracion propia

Contacto. Un formulario para la persona que desea contactar u obtener informacion

rellene todos sus datos y el mensaje que quiera dar.
Analisis cualitativo de ambas paginas

Ante todo, para comprender como promocionan y presentan los cortometrajes en areas

digitales, se opta por un enfoque metodoldgico cualitativo. Esto permite explorar en



profundidad las caracteristicas visuales, comunicativas y funcionales de las paginas web
seleccionadas, para poner hincapié en los significados, estructuras y estrategias que

utilizan para conectar con el publico.

En este apartado, se va a realizar un analisis comparativo de dos paginas web, Lo Exotico
y El Perfil, dos cortometrajes diferentes realizados por el mismo productor, la Asociacion

Cultural sin animo de lucro, El Piruli.

Por medio de las categorias como disefio visual, la comunicacion del contenido,
interaccion con el usuario y la identidad del proyecto audiovisual. Con ello, se busca
identificar las virtudes y defectos de cada espacio web, asi como los elementos comunes
y discrepantes que reflejan las diferentes formas de representar obras cinematograficas en

la web.

El foco cualitativo es especialmente adecuado, porque permite interpretar mas alla de
datos numéricos y se centra en la manera que los elementos visuales y narrativos

construyan un habitat digital coherente y significativo para el usuario.
1. Disefio visual

El disefio de ambas paginas es muy diferente. Lo Exotico tiene un disefio acorde con su
tema principal, algo exotico, con muchos colores que se reflejara en la web y asi el usuario
pudiera familiarizarse facilmente. E/ Perfil, al contrario, tiene un disefio mas neutro con

menos colores vivos mas frios.

Ambas tienen una tipografia clara y concisa para captar la atencion de los visitantes y

puedan entender todo el contenido de toda la pagina.

En cuanto, al contenido visual ambos contienen muchas imagenes, pero E/ Perfil tiene
mas contenido pero audiovisual por el contenido del making off, sobre todo las

entrevistas.
2. Comunicacion del contenido

La presentacién de ambos cortometrajes es sencilla, clara y conciso. La informacion que
proponen para comprender de que trata, la sinopsis, es clara porque con pocas palabras el

visitante puede tener una idea de que tratard y, a la vez, dejarles con la intriga.

3. Interaccion con el usuario



Se puede acceder desde diferentes dispositivos digitales, cada uno tiene un formulario

para dejar cualquier comentario o obtener informacion sobre el cortometraje.
4. Accesibilidad de la informacion

En la parte superior las dos tienen un ment con todas las secciones. Con un nombre

sencillo y facil de comprender para que la gente pueda diferenciarlos y acceder.
5. Identidad del cortometraje

Por un lado, la identidad de Lo Exotico se alinea perfectamente tanto con el tema principal
del cortometraje como el disefio de la pagina digital. Por otro lado, E/ Perfil con otro tono

y diferente tema, también se adecua. Existe coherencia en ambos casos.
6. Estrategia de difusion

La difusion, en este caso, no hay ningin enlace en redes sociales para poder compartirlo.
Pero, en YouTube estd subido el cortometraje completo de E/ Perfil, el otro, por ahora, no

se puede ver en ningln lado o plataforma.
7. Experiencia del usuario

Para los visitantes, ambas plataformas digitales se pueden encontrar facilmente en el
buscador, cargan rapidamente y se adaptan a cualquier dispositivo: movil, tablet u

ordenador.
Propuesta de disefio

Ya realizado el andlisis cualitativo entre ambas paginas web, E/ Perfil en el afio 2020 y
Lo Exotico este afio. En donde se ha reconocido una serie de elementos claves que
influyen en la utilidad comunicativa y visual en plataformas que se dedican a publicar
contenido de cortometrajes. Todas estas contemplaciones permiten establecer una base

solida para el progreso de una nueva propuesta de disefio propia.

Tiene como objetivo aplicar mejoras practicas detectadas, corregir las observaciones
débiles y aportar soluciones creativas para favorecer una vivencia mas atractiva, accesible
y coherente con las aptitudes del proyecto audiovisual. No solo es destacar visualmente,
sino también la mejor interaccion con los consumidores y reforzar la identidad de la

pelicula corta.



En este apartado, se precisara una propuesta de disefio, dividida en sus principales
miembros: objetivos del disefio, estructura general del sitio, identidad visual, interaccion
y facilidad de uso, estrategias de comunicacidon y adaptaciones segun el andlisis

comparativo.
1. Objetivos del nuevo disefio

Fortalecer la identidad de la pagina web del cortometraje. Es decir, disefiaria un logotipo
en la que se pueda identificar rapidamente y relacionado con el tema, puede ser un dibujo
o una imagen. Dependiendo del tema principal usaria colores frios o calidos, pero usaria
colores llamativos para destacar alin més y la tipografia igual, un tipo de letra como la
negrita y, por supuesto, clara, sencilla y concisa. Y muchas iméagenes tanto visuales como

audiovisuales para dar mas contenido y variedad.

En el mismo portal digital afiadiria una seccion sobre festivales, es decir, incorporar todas
las participaciones a los festivales que el cortometraje estd presente y crear botones

directos hacia las redes sociales para mayor difusion ubicados en todas las areas.
2. Estructura general de la web

Un portal inicial con un encabezamiento visual con la imagen de la portada del
cortometraje. A continuacion, en la parte superior estd el ment dividido en varios
apartados. Seguidamente, con una breve presentacion del cortometraje con su titulo, una
sinopsis e incluimos el trailer del cortometraje en primer plano para mantener la atencion

des un primer momento.

En el ment introducimos todos los sectores que queremos para que el visitante tenga una
organizacion sencilla y ordenada. En la que siempre debe de haber una ficha técnica de
todo el equipo que ha participado y trabajado, el técnico y artistico. Con una pequefia

presentacion para que el publico conecte atin mas con el mismo cortometraje.

Una galeria incluyendo todas las fotos o videos de las ubicaciones de rodaje tanto en
exteriores como interiores para conocer donde el quipo tuvo que grabar y las dificultades
que podrian ocasionar. También un apartado un poco mas personal con videos detras de
camaras, entrevistas a todo el equipo o a una parte para que nos contaran en primera

persona como es crear un cortometraje desde cero.

Una parte de noticias en la que se debe actualizar cuando surge alguna novedad, por

ejemplo: cuando participan en un festival o conocer los reconocimientos del equipo.



Por ultimo, mostrar los patrocinadores y colaboraciones del corto. Un formulario de
contacto para cualquier duda y, opcionalmente, un boletin para suscribirse y estar al tanto
de todo. Y recordar en que redes sociales estan presentes con iconos con un enlace que le
dirija al sitio.

3. Identidad visual

Ante todo, saber el tema principal del cortometraje para el disefio en general.

El primer paso es la eleccion cromatica porque si el corto tratara de un drama se utilizaria
tonos oscuros, sobrios o azulados; comedia o dirigida a un publico juvenil colores mas
vivos y contrastes entre ellos, afiadiria figuras geométricas o abstractas. Al conocer los
colores que se van a emplear, establecemos donde se van a ubicar. Por ejemplo: colores
primarios para el fondo de la pantalla, secundarios en los marcos de las imagenes o en los
botones de acceso a las redes y los mas llamativos tanto frios como célidos en lugares en

donde llamen la atencion.

En la tipografia se pueden usar varios tipos de fuentes, pero como recomendacion es
mejor dos. Porque una fuente sirve para los titulos y encabezados, y la otra para el cuerpo

del texto pero que fuera profesional.

Para identificar mejor el cortometraje se disefia un logotipo puede ser de dos formas: el
nombre del titulo con un buen disefio atractivo como la pelicula Wicked o un simbolo que
represente visualmente, puede ser el film Jurassic Park por la figura del T-Rex. Si fuera
el segundo caso, debe de estar presente en los encabezados de webs, carteles, traileres, el

favicon del navegador y en cualquier contenido o informacion para poder difundirlo.

Las propias imagenes, también, tiene que seguir el estilo de la pagina, es decir, al
seleccionarlas que tengan una coherencia estética. Se pueden usar ilustraciones o

animaciones para dar mas vivencia.

Como hemos mencionado antes, tener una mayor presencia en redes sociales, festivales
o eventos, tener siempre una seccion de noticias y actualizarla cada vez que haya una
novedad, e introducir videos como puede ser el mismo trailer o entrevista tanto al equipo
como al publico. Porque esto potencia la imagen del cortometraje y mantenga una

continuidad en una linea visual en los distintos formatos.

4. Interaccion y facilidad de uso



Consiste en que el consumidor tenga una buena experiencia porque puede conllevar a

generar o perder interés de la pagina web.

Todo sitio web debe de tener una estructura clara, con su menu visible y accesible desde
cada seccién de esta. Han de tener las esenciales bien identificadas, si es el caso,
agrupadas. Otra recomendacion es una navegacion scroll, es decir, explorar la web cuando

hay contenidos con mucha intensidad sin interrupciones.

Tienen que estar adaptado en todos los dispositivos para mayor y facil acceso, elementos
como botones, formularios de contacto o el menu sea despegable sean tactiles. Y una

buena calidad y funcionalidad en las imagenes y videos.

Para mantener un orden visual ha de tener una organizacion jerarquica, podria ser: un
titulo que recoja toda la esencia, en este caso, del cortometraje, fragmentos breves y
elementos que inicien una accion. Ocasionalmente, espacios en blanco para evitar

saturacion visual y mejorar la comprension lectora.
Interaccion activa para fomentar que los usuarios participen.

Tal vez con alguno de estos elementos dindmicos: comentarios para provocar feedback;
una galeria donde puedan ampliar las fotografias; o pulsadores con hipervinculo hacia las

redes sociales correspondientes.

Al mencionar una buena calidad de imégenes, también debe de tener una carga que
perdure menos de 3 segundos incluyendo material multimedia. Si hubiera falta, habria
que comprimir tanto las grabaciones como las fotos, o enlazarlos mediante un vinculo en

alguna plataforma con mayor peso, YouTube.

Adaptar el acceso para ampliar el publico general como personas con discapacidad visual,

auditiva o no visible. Otra forma, alternar el texto con iméagenes.
5. Estrategias de comunicacion

En este punto se quiere conseguir una conexion efectiva entre el cortometraje y la
audiencia. No es informar, solamente, sino asentar un relato coherente, atractivo y
conmovedor que perdurara durante la proyeccion de festivales u otros 4mbitos culturales

hasta en las redes sociales.

Antes del disefio de una estrategia de comunicacion, se identifica el publico objetivo. A

quién se quiere dirigir basicamente: jovenes, adulto, especializado en cine o un publico



general. Que medios sociales son los mas utilizados: Instagram, Tik Tok, Facebook. Y el

tono de comunicacion que se quiere dar como mezclar informacion con usos multimedia.

Ampliar més el contenido, es decir, expandir la naturaleza del corto allende de lo
audiovisual: mini publicaciones en las redes de entrevistas a los mismos personajes de la
historia, ficticias, un ‘datos curiosos’ del rodaje y ofrecer un contenido exclusivo en la

que solo se pueda ver en la web.

La estética tanto digital como fisica ha de cuidarse para mantener la primera impresion
visual, por tanto, deben de tener el mismo tono cromatico, tipo de escritura y estilo

gréfico.

Hacer atractivo el contenido con articulos breves y directos sobre el proceso del proyecto,

varias entradas del blog con los posibles temas sociales y actuales que se han tratado.

Tener una gran planificacion con todo relacionado con los medios sociales, es decir,
planificar que contenidos subir, la hora y dia, realizar challenges para crear participacion

y uso de hashtags para mejor alcance.

Relacion con los medios comunicacion para enviar notas de prensa, contactar con
influencers de mayor o menor grado, pero con contenido relacionado con el cine o

gestionar entrevistas, podcasts o con medios locales todo para dar difusion.

Por ultimo, fijar las fechas de inscripciones para participar en los maximos festivales para
una considerable promocidén del mismo proyecto, generar mas contenido de todo el
proceso de seleccion e incluso si fuera ganador ‘en tiempo real’. Ademads, buscar
colaboraciones con instituciones educativas, benéficas en relacion con el tema social de

la pelicula corta o encontrar agencias de publicidad para promocionarse.
6. Adaptaciones segun el analisis comparativo.

Elaborado el analisis cualitativo de ambos portales web de los cortometrajes Lo Exotico
y El Perfil con todas las estructuras principales y esenciales, se ha identificado las
coincidencias y diferencias que han servido para realizar el informe con las correcciones

correspondientes de la propuesta de disefo desarrollada.
e Estructura del sitio:

Ambas webs han priorizado una navegacion simple y directa. Sin embargo, existen

diferencias en cuanto a la jerarquizacion del contenido.



Ambas paginas han distribuido su contenido con secciones mediante un menu, aunque
una pagina web E/ Perfil cuando le cambias el tamafio de la ventana del navegador todas
las secciones estan agrupadas en una sola pestafia para tenerlo mas organizada, la otra Lo

Exotico todo lo contrario estan puestas en la parte superior.

Las dos tienen muchas imagenes, pero la otra ha afiadido contenido audiovisual y en la

plataforma de YouTube se puede encontrar el cortometraje entero.

e Identidad visual:

Uno de los portales digitales mantiene la coherencia visual sélida, tipografia y los
elementos graficos con el tono narrativo del corto. En cambio, el otro obtiene un disefio
mas genérico y neutro, que desaprovecha los recursos visuales que tenemos para reforzar

la identidad y narrativa audiovisual.

e Interaccion y facilidad de uso:

Este aspecto esté dirigido para el usuario, en cuanto a su experiencia.

En ambos casos, ninguna de las paginas incluye enlaces a las redes sociales y limita la
interaccion con la audiencia. Aun asi, estdn adaptadas a los diferentes dispositivos

tecnologicos y algunos elementos interactivos como botones dindmicos.

e Estrategias de comunicacion y narrativa transmedia:

Los diferentes modos en que se comunica el contenido del corto:

Ambos utilizan un lenguaje informativo, pero a la vez directo y atractivo que genera un
gran vinculo con el publico. Ademas, tienen un apartado de galeria con varias fotos de

los diferentes rodajes de cada cortometraje.

No obstante, por un lado, uno se basa en una descripcion basica del cortometraje
incluyendo una ficha técnica de todo el equipo tanto técnico como artistico, con una breve

descripcion: quiénes son, que rol han desempenado y alguna curiosidad sobre ellos.

Por otro, la otra web afiade un extra mas como contenido, las entrevistas en formato

audiovisual generan interaccion con los usuarios.



e Tiempo de carga y rendimiento:

Dichos sitios webs tienen una carga normal, es decir, al buscarlas en los navegadores en
un instante obtenemos toda la pagina cargada con su informacion. En cambio, con las
imagenes y videos podria una mejor perfeccion, de modo que cuando cliquemos en las
mismas podamos verlas de mas de cerca, o crear enlaces que nos dirijan a otra plataforma
para poder descargarlas y en los videos, subirlo en YouTube u otra plataforma digital para

que el mismo usuario pueda controlar que parte quiere visualizarlo.

Ya detectado todas las diferencias y coincidencias nos ha permitido conocer todos los
elementos que podrian potenciar la identidad visual y grafica, la coherencia comunicativa
y desarrollar una mejor experiencia del usuario en paginas dedicadas a los cortometrajes.
Servira como base para, este caso, la propuesta de disefio para una futura pagina web, que
recogera todas las inconvenientes para mejorar y adaptarlas al motivo del proyecto

audiovisual.

5. Resultados

El cortometraje Lo Exotico es un proyecto creado y desarrollado por la Asociacion
Cultural sin 4nimo de lucro, El Piruli, en el cual han participado un total de 19 personas

en el equipo técnico y artistico.

La idea surge a raiz de la realizacion la realizacion de un cortometraje de ficcion amateur
con un proposito social y fomentar valores universales. La iniciativa es llevada a cabo por
el estudiantado de los grados en Periodismo, Comunicacion Audiovisual y del Doble
grado en Periodismo y Comunicacion Audiovisual de la Universidad Miguel Hernandez,
en colaboracion con personas mayores. Ademas, cuenta con la coordinacion por

profesorado de la universidad experto en el &mbito y destinado a todos los publicos.

Esta asociacion ya realizo su primer proyecto audiovisual titulado EI Perfil a finales del
afio 2019, con diferente equipo técnico, es decir, distintos alumnos de la UMH, pero con
el mismo elenco artistico y mismo objetivo que Lo Exotico, aunque a causa de la

pandemia en 2020 no se pudo difundir, pero se pudo crear su propio espacio digitalizado.


Highlight


En 2024, tras cuatro afios, retoman otra vez el proyecto con numerosos cambios: equipo
técnico diferente y una historia distinta, pero con los mismos objetivos que la version

anterior.

Por tanto, se ha desarrollado un espacio web personalizado, aunque con una recopilacion
de informacion variada. Doénde se encontraran varios apartados, entre ellos, una detallada
informacion sobre cada miembro del equipo, artistico y técnico, que ha colaborado con
el fin de conocerlos mejor, breve explicacion con los motivos del porqué de su creacion
y las entidades que han cooperado para realizar el proyecto y también para que el publico

conozca todo el esfuerzo.

La intencidn, también, del por qué la elaboracion de esta pagina es para tener un formato

de interaccion de lectura comprensible y entretenido.

La realizacion del espacio digital se ha elegido Wordpress como plataforma para su
exposicion y difusion, y los materiales proporcionados seran recopilados por los mismos
participantes del corto. En cuanto al disefio de la web, se tomara como referencia otros
ejemplos de caracteristicas similares, en este caso, la pagina web de la pelicula corta E/

Perfil.

La expansion del cortometraje Lo Exotico se complementarda mediante la presentacion del
cortometraje que tuvo lugar el pasado mes de mayo y la publicacion del blog, con ayuda

también de las redes sociales por medio de stories vinculando el dominio de la web.

El sistema de gestion de contenido (Content Management System) es un software
disefiado para crear, modificar y publicar el contenido de sitio web. Estos incluyen
funciones como edicion, control de versiones, registro, archivo multimedia y gestion de
usuarios. Cuando un programa informatico cuenta con un interfaz intuitivo, agiliza la

publicacion de contenidos y reduce la gestion del blog, como una opcidn el Wordpress.

Wordpress es un programa informatico de libre licencia que permite a los usuarios crear
y administrar webs de forma accesible. Estd basado en PHP (Hypertext Preprocessor),
lenguaje scripting del lado del servidor, gratuito y cddigo abierto, y MySQL (My
Structured Query Language), sistema de gestion de bases de datos relacionales, un
servidor que permite acceso a multiples usuarios a sus bases de datos, facilita la gestion

y organiza la informacion.



Su mejor ventaja es su facilidad de uso para aquellas personas con pésimo conocimiento
técnico de realizacion y mantener el sitio web. Ademas, al ser de libre acceso, dispone de

una comunidad activa y grandioso.

En este caso, por su simple lectura, esta en formato blog por su facilidad de gestion de
contenidos y comentarios, la apariencia y el disefio estd compuesto por una serie de
plantillas (temas), la administracion depende de la direccion junto a los plugins

(complementos que afiaden funcionalidades).

6. Conclusion

La conclusion a la que llegamos en este trabajo es que la creacion de la pagina web
titulado ‘Lo Exotico’ ha sido un proceso de aprendizajes y lleno de retos al utilizar la
plataforma Wordpress. Con este tipo de proyecto se entiende que para mayor difusion y
promocion necesitamos digitalizar el contenido porque en pleno siglo XXI, Internet ha

impactado mucho en la sociedad.

La eleccion del disefio tanto de la estructura del contenido como el visual ha sido
analizada a cada paso para transmitir el valor de todo lo que puede abarcar el proceso de

un cortometraje y, ademas, con la ayuda de otro proyecto web ‘El Perfil’.

Los temas aplicados en la elaboracion del portal web ha sido reunir toda la informacion
necesaria como todas las fotografias realizadas, pequena presentacion de todos los
miembros del equipo y dar una gran divulgacion al trabajo concurrido de como se realiza
un cortometraje desde cero. El apostar por digitalizar motiva a que muchas mas personas
den mayor visibilidad del trabajo y obtenga mayor alcance como un reconocido festival
de cine dedicado al cortometraje y conozcan el proyecto. También es otra manera de

guardar de manera permanente todo el procedimiento.

Con respecto al analisis comparativo de ambos sitios web hemos podido observar las
diferencias y carencias que cada una de ellas aporta, como puede ser mas contenido

audiovisual, entrevistas o un making oft para crear un vinculo cercano con el publico.

Por otro lado, la propuesta de disefio muestra que se necesita dar mas importancia a las
redes sociales porque, hoy en dia, la gente esta al pendiente y bien informado gracias a

ellas. Por tanto, es necesario una conexion directo entre las paginas web y las redes para



poder estar presentes en todas las plataformas digitales posibles, y gracias a los

hipervinculos que se pueden colocar en las mismas webs.

A parte, en las mismas redes realizar distintos contenidos, sin olvidar la tematica, como
retos para promocionar al publico y que sirva para que participen de manera indirecta.
También que los integrantes obtengan mas reconocimiento por todo el esfuerzo realizado

durante el transcurso del corto.

Por lo general, la importancia de crear este tipo de espacios, en este caso el cortometraje
‘Lo Exdtico’, es para mostrar un trabajo de un sector que requiere tiempo, esfuerzo y
talento. También de crear un vinculo muy especial con el publico al que nos dirigimos y
con el mismo equipo. Pero, aunque algunas areas se necesitan mejorar como el trabajo
constante de las redes sociales, se ha ofrecido un soporte basico en la que siempre se

puede modificar y progresar.
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