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Resumen

El proyecto “Suefios en 35 mm” aprovechara el notable poder de atraccion del formato
podcast para la divulgacion, andlisis y discusion sobre los grandes autores de la historia
del cine. A través de la participacion de invitados expertos en la materia, se pretende crear
un espacio de dialogo enriquecedor en el que se profundizara tanto en la figura de ciertos
directores como en curiosidades y analisis de discurso de sus peliculas. Todo ello con el
objetivo de atraer a nuevos usuarios al cine cldsico y de autor, fomentando asi una
apreciacion mas profunda y critica del séptimo arte. Ademas, se buscara establecer una
comunidad de oyentes apasionados por el cine, promoviendo el intercambio de ideas y el

debate constructivo.
Palabras clave: cine, podcast, divulgacion, entrevista, analisis
Abstract

The “Suerios en 35 mm” project will leverage the remarkable appeal of the podcast
format for the dissemination, analysis, and discussion of the great authors in the history
of cinema. Through the participation of some expert guests in the field, it aims to create
an enriching dialogue space where both the figures of certain directors and curiosities
and discourse analysis of their films will be explored in depth. All this with the objective
of attracting new users to classic and auteur cinema, thus fostering a deeper and more
critical appreciation of the seventh art. Additionally, it seeks to establish a community of
listeners who are passionate about cinema, promoting the exchange of ideas and

constructive debate.
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1. Introduccion:

En la ultima década, el formato podcast ha experimentado un gran crecimiento,
consolidandose como una de las principales formas de consumo de contenido digital. El
proyecto por realizar sera un podcast, en este caso tratard sobre cine, haciendo hincapié
en el analisis y divulgacion de autor trascendentales en la historia del séptimo arte. Segiin
Ivan Tenorio, el podcast es un archivo de audio digital identificado con una etiqueta RSS.
Por otra parte, el podcasting es la accion desarrollada para generar podcast, la cual nos
permite crear contenidos de audio mediante un sistema de sindicacion RSS suscribirnos

con el fin de descargarlos de forma periddica y automatica (Tenorio, 2009, p.8).

El podcast se ha destacado en los ultimos afios como una forma de comunicacion
influyente y accesible en la era digital, permitiendo la difusién de todo tipo de contenido
a una audiencia cada vez mayor. En particular, los podcasts dedicados al cine ofrecen un

espacio para la discusion, andlisis y critica cinematografica.

Los podcasts sobre cine, al mismo tiempo que cumplen la funcién de entretener al oyente,
pueden llegar a ser gran herramienta para el estudio y la ensefianza del cine. Permiten a
los oyentes acceder a conocimientos y andlisis que pueden ser de un gran valor
académico. Ademas, el formato de didlogo de los podcasts facilita una comprension mas
dinamica y accesible de los conceptos, haciendo que el aprendizaje sea mas interactivo,

atractivo y ameno.

En conclusion, los podcasts sobre cine son una buen forma de ofrecer entretenimiento, al

mismo tiempo que puede desempefiar un gran papel en la difusion y divulgacion del cine.

2. Estado de la cuestion:

En los ultimos anos, el podcast ha experimentado en Espana un notable crecimiento,
consolidandose como una de las formas méas comunes que tienen los usuarios de internet

para entretenerse y aprender. Segun las palabras de Juan Antonio Marin:

Los podcast estdn de moda. Cerca de 24 millones de usuarios Uinicos acceden, cada
mes, a plataformas de podcasts y musica y casi 7 millones de personas escuchan
estos contenidos a diario, segun datos de un reciente estudio de GfK DAM,
medidor oficial del consumo digital en Espaifia. De hecho, los datos de consumo

de podcast en Espana no dejan de crecer. En este contexto, las principales



plataformas también se estdn adaptando para satisfacer las necesidades de los

usuarios, (Marin, 2023, p.1-2).

Por otra parte, en cuanto a las plataformas preferidas por los usuarios observamos que
existen una clara preferencia por las que ofrecen una combinacién de musica y podcasts.

Siguiendo con las palabras de Marin:

En cuanto a las plataformas mas utilizadas por los espafioles, Spotify sigue
liderando el mercado un afio mas, con cerca de 16 millones de usuarios tnicos al
mes. No es de extrafar, dado que esta plataforma cuenta tanto con musica como

con podcast integrados en la misma aplicacion.

Le siguen YouTube Music (con casi 4 millones) y Mi Music y Amazon Music, con
mas de 3 millones y medio cada uno. En el siguiente escalon de la
lista podemos encontrar aplicaciones como iVoox, Apple Music,

Dailymotion y OPPO Music, (Marin, 2023, p.2-3).
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Figura 1. Prevision de oyentes de podcast a nivel mundial hasta 2027. Fuente: Statista

En el grafico anterior podemos observar la evolucion y prevision en nimero de oyentes
de podcast a nivel mundial desde el 2017 hasta el 2027. Podemos ver un gran salto a partir
del afio 2020 debido a la crisis del COVID-19, sin embargo, una vez superada la pandemia

el podcast ha conseguido no solo mantenerse, sino continuar creciendo.



Sin embargo, estariamos equivocados si pensamos que el formato podcast unicamente
estd orientado hacia el entretenimiento, ya que, lejos de eso, el podcast puede tener
multiples funciones como por ejemplo la ensefianza de lenguas. Segun Carmen T. Chacon

y M. A. Clevia J. Pérez:

Uno de los recursos de la Web 2.0 mas tutiles y populares en la ensefianza de
lenguas extranjeras es el podcast. A través de la creacion de podcasts, los
estudiantes, ademds de mejorar su competencia lingliistica, también adquieren

entrenamiento en el uso de las TIC (Chacon, C. T., & Pérez, C. J., 2011, p.43)

2.1. Objetivos:

El objetivo de este proyecto es la creacion de un podcast sobre cine que, a través del

testimonio de divulgadores y expertos en cine pretende:

e Analizar y divulgar la filmografia de grandes autores de la historia del cine.
e Crear un proyecto periodistico de forma autosuficiente.
e Hacer un proyecto que atraiga al mayor nimero de personas posible al cine de

autor.

3. Metodologia:

La metodologia que se seguird para la realizacion del programa serd, en primer lugar,
contactar con los invitados, ya que su presencia en el podcast sera fundamental. Una vez
concertada la cita, se procedera a realizar la entrevista de manera telematica debido a la
falta de presupuesto para cubrir, entre otros gastos, el alquiler de un local o los
desplazamientos de los invitados. La aplicacion que se utilizara para llevar a cabo la
entrevista sera Discord, aunque se podra adaptar dependiendo del invitado. Una vez
realizada la entrevista se procedera a la edicion del audio utilizando el programa
Audacity. Por altimo, se difundira el programa a las principales aplicaciones de audio:
Spotify o Ivoox.

En relacidon con la realizacion, presentacion, guion del programa, edicién de audio,
difusion y produccion, estas responsabilidades recaeran en Alejandro Lledo Galiano,
estudiante del Doble Grado en Periodismo y Comunicacion Audiovisual en la

Universidad Miguel Hernandez de Elche.



Por otro lado, el programa se publicara inicamente una vez al mes, con el objetivo de
asegurar la méxima calidad en su elaboracion y generar expectacion entre los oyentes por

la llegada de cada nuevo episodio.

El papel de los invitados sera fundamental para el desarrollo del programa, ya que, en
calidad de expertos en la materia, sus intervenciones proporcionaran informacion veraz y
valiosa para los oyentes. Se buscara crear un ambiente intimo y relajado, fomentando la
complicidad entre el presentador y el entrevistado, con el fin de desarrollar una
conversacion dinamica, atractiva y amena. El presentador guiara en todo momento al
invitado mediante preguntas y temas a discutir, permitiendo que surjan nuevas ideas o

lineas de conversacion.

Finalmente, la duracion de los episodios variara segun las circunstancias, oscilando entre
los 90 y 120 minutos, tiempo suficiente para profundizar y analizar exhaustivamente los

temas tratados.

4. Resultados:

4.1.Creacion de una identidad de marca:

El nombre escogido para el podcast serd Suerios en 35 mm. El motivo de la eleccion de
este nombre es que evoca al cine de autor de manera clara y directa. El término “suefios”
hace referencia a la capacidad del cine para hacernos viajar a mundos imaginarios, para
hacernos escapar de la realidad y liberar a la imaginacion. Ademas, “35 mm” es una
referencia a uno de los formatos de celuloide mas iconicos de la historia del cine, el cual
ha sido utilizado por una gran cantidad de autores para realizar sus peliculas. La
combinacion de ambos elementos da lugar a Suesios en 35 mm sugiriendo un espacio
donde se exploran las visiones artisticas y personales de grandes autores del cine, este
nombre no solo capta la esencia romdantica y técnica del cine, si no que también invita al
oyente a sumergirse en una experiencia de investigacion cinematografica profunda y

reflexiva.

4.2.Disefio del logo del podcast:

En cuanto al disefio del logo del podcast hay tres elementos graficos que destacan: el
micréfono, el carrete de pelicula y las cintas de celuloide. El micréfono, situado en el

centro se justifica por la naturaleza del proyecto, ya que se trata de un podcast y



evidentemente el micréfono es uno de los elementos principales del proyecto. En cuanto
al carrete y cintas de pelicula, dichos elementos son iconos dentro del cine ya que

representan la produccion cinematografica clésica, asi como la pasion por el séptimo arte.

En cuanto al color, el uso del dorado transmite una sensacion de lujo y prestigio, lo cual
esta relacionado con la industria cinematografica. Ademas, el dorado puede evocar a la
época clasica de Hollywood, recordando a premios como los Oscars. Por su parte, el
fondo oscuro es ideal para crear contraste con los elementos dorados, lo que facilita la

legibilidad y enfoque en los elementos importantes.

Por la parte de la tipografia, se ha utilizado “ITC Benguiat”, la cual otorga un marcado
estilo cléasico y elegante, acorde con la tematica que se aborda. Las letras son claras y bien

definidas, ideal para la facil comprension y legibilidad.

Una vez justificado cada uno de los elementos, el logotipo es el siguiente:

SUENOS

D] %y
EN 35 MM

Figura 2. Logotipo de Suerios en 35 mm. Elaboracion propia.

Para posibles disefios para redes sociales como para documentos corporativos se ha

optado por adaptar el logotipo tanto al blanco y negro como en negativo:



Figura 3. Logotipo en blanco y negro. Elaboracidn propia.

SUENOS
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Figura 4. Logotipo en negativo. Elaboracion propia.



4.3.Estructura del podcast:

Suerios en 35 mm es un podcast mensual sobre cine de autor que consistird en un didlogo
del presentador con un entrevistado experto en cine sobre un autor en concreto. Por lo

tanto, la estructura del programa sera de la siguiente manera:
1. Introduccion:

Comenzando con la musica de apertura que serd distintiva del podcast se procedera al
saludo y presentacion del invitado. A continuacidn, se introducird al director de cine que

sera analizado durante el episodio.
2. Repaso biografico del director:

Se procedera a realizar un breve repaso biografico del director en cuestion, nombrando

datos biograficos clave, formacion, influencias y contexto historico y cultural.
3. Primeras obras:

Mediante un ameno didlogo entre presentador e invitado, se repasaran los inicios de la
filmografia del director, haciendo hincapié en la evolucion de su estilo y tematicas a lo

largo de su obra.
4. Obras clave:

Este es el grueso del programa. Siguiendo la estructura dialogada del podcast, se realizara
un profundo andlisis de las peliculas mas iconicas del director, discutiendo sobre temas
como el estilo visual, temas, técnicas o significados de las cintas, asi como legado e

impacto en el mundo del cine.
5. Conclusiones y opiniones finales:

Para cerrar el programa se dedicardn unos minutos para que tanto presentador como
invitado compartan opiniones sobre el autor y sus obras, pudiendo hacer recomendaciones

a los oyentes si asi lo desean.

6. Cierrey despedida:
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Se hara una breve recapitulacion de lo discutido en el episodio, se agradecera a los oyentes
por la escucha y al invitado por su contribucion al episodio y finalmente se reproducira

la musica de cierre, la cudl serd la misma del inicio.

4.4.Publico objetivo:

El publico objetivo del podcast es muy amplio, predominando un tipo de oyente de entre
20 a 50 anos, abarcando tanto jovenes como adultos de mediana edad con intereses sobre
cine y cultura. En cuanto al género, no hay una predisposicion clara hacia un género en
especifico por lo que el podcast podria ser consumido perfectamente tanto por hombres
como mujeres. Los intereses de dicho publico objetivo evidentemente debe ser el cine y
el arte, ya que deben disfrutar no solo de ver las peliculas, sino también de analizarlas en
profundidad. Es probable que tengan un interés por otras formas de arte como la musica

o diferentes artes visuales.

Ademas, el publico objetivo del podcast también debe tener intereses sobre la cultura y
sociedad, ya que este tipo de oyente suele estar interesado en festivales de cine,

exposiciones de arte u otro tipo de actividad cultural.

Por otra parte, con el objetivo de hacernos una idea al tipo concreto de oyente al que nos
dirigimos, es necesario hacer un analisis haciendo uso del buyer persona. Segun Mario

Alguacil:

Este buyer persona es la descripcion sociodemografica de un perfil de comprador
especifico, con determinadas caracteristicas e intereses, por lo que este nuevo
enfoque permite ofrecer una informacion mas individualizada, para crear un
contenido mas adaptado y por tanto mejor para el consumidor en cada una de sus

fases de compra, (Alguacil, 2020, p.139).
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Cultura: Desde pequeiia, Aina ha sido una gran amante de la cultura,
siendo asidua a exposiciones y actividades culturales.

Cine: El cine ha sido una de sus grandes pasiones, particularmente
es fan de la época clasica de Hollywood y del cine de autor.

Arte: El cine no es el Unico arte que disfruta y consume, le encanta la
musica, la pintura y la arquitectura.

Aprendizaje y exploracién: Le encanta aprender y reflexionar
sobre aquellas peliculas o directores que le apasionan. En “Suefios
en 35 mm” obtendra un espacio para dar rienda suelta a sus

una empresa de marketing digital. aspiraciones.
Tiene una gran pasion por la culturay Pertenencia a una comunidad especifica: Le encanta formar
el arte, en especial por el cine clasico. parte de comunidades de nicho ya que se siente acompafada y

Aina Soler es disefiadora grafica en

respaldada en sus pasiones.

Figura 5. Buyer persona 1. Elaboracion propia.

Podcasts: Desde hace varios afos emplea la mayor parte de su
tiempo libre en escuchar podcasts sobre temas culturales, siendo
los que tratan sobre cine sus favoritos.

Cine: Desde joven ha sido un gran cinéfilo, sintiendo predileccién por
los grandes autores de la historia del cine.

Videojuegos: Los videojuegos también forman parte de sus
aficiones.

Exploracion de nuevos podcasts: Le encanta descubrir y explorar
nuevos podcasts sobre sus temas favoritos.
Aprender sobre cine: A pesar de ser un gran apasionado del cine,

Alberto es ingeniero informatico en
una empresa tecnolégica. Es un gran todavia siente que puede aprender mucho mas del séptimo arte.

consumidor de podcast culturales y En “Suenos en 35 mm” tendra en espacio correcto para aprender.

su gran pasion es el cine de autor.

Figura 6. Buyer persona 2. Elaboracion propia.
4.5.Competencia:
El andlisis de competencia va a servir para identificar y evaluar a los potenciales
competidores del podcast con el fin de desarrollar estrategias que ayuden a diferenciar y

posicionar el proyecto.

Para realizar un buen andlisis de competencia, es necesario conocer el término de

benchmarking, que se define como:

Un proceso de medicion continuo y sistematico, que mide y compara
continuamente los procesos empresariales de una organizacion contra los procesos
de los lideres de cualquier lugar del mundo (siempre y cuando exista una
compatibilidad entre las empresas que realizan dicho estudio) para obtener
informacion que ayude a la organizacidon a desarrollar acciones que mejoren su

performance, (Clemente, M. G. L., & Laburu, C. O., 2005, p.75).
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A continuacién, nombraré¢ y analizaré¢ algunos podcasts que podrian considerarse

competencia del proyecto:

Cinema Podcast: Espacio dedicado a la discusion y analisis de peliculas, series y temas
relacionados con el cine y la television. Se suelen ofrecer resefias, criticas, y comentarios
sobre estrenos recientes, clasicos del cine, y series populares, ademas de explorar temas

especificos como directores, géneros cinematograficos, y tendencias en la industria del

entretenimiento.

Suscribirme

Figura 7. Podcast “Cinema Podcast”.

Todopoderosos: Podcast sobre cine que combina humor, cultura pop y entretenimiento.
Los temas que tratan en los episodios suelen ser peliculas, series, directores de cine o

personajes iconicos tanto de la pequefia como de la gran pantalla.

bdopoderosos

Todopoderosos

Figura 8. Podcast “Todopoderosos”.

Es Cine: Podcast semanal sobre critica cinematografica, en las que se recomiendan

peliculas a los oyentes, se realizan entrevistas con actores o directores tanto nacionales
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como internacionales, ademas de hablar de series de television, obras de teatro o

musicales.

((esRadio

=

esRadio

Figura 9. Podcast “Es Cine”.

Territorio Revival: Podcast sobre cine, series y videojuegos que se centra en la nostalgia

y la cultura pop de décadas pasadas.

L ‘-‘%g"}i% S~

o )
Territorio Revival »

al * 1,02 M de suscriptores - 1,4

y 5 enlaces mas

Figura 10. Podcast “Territorio Revival”.
4.6.Planificacion y analisis DAFO:

El analisis DAFO es una herramienta de gestiéon que facilita el proceso de planeacion
estratégica, proporcionando la informacidn necesaria para la implementacion de acciones
y medidas correctivas y para el desarrollo de proyectos de mejora. El nombre DAFO,
responde a los cuatro elementos que se evalian en el desarrollo del andlisis: las

debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades (Olivera, 2011).

Conociendo el concepto DAFO, procederemos al analisis de cada uno de los cuatro

parametros:

Fortalezas:
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e Nicho especifico: Al ser un podcast enfocado en el cine de autor, es posible atraer a
un publico especifico y selecto que busca contenido especializado.

e Pasion y conocimiento: Teniendo tanto presentador como invitados un gran
conocimiento e interés en el cine de autor, esto se reflejara en la calidad del contenido,
atrayendo a cada vez mds oyentes.

e Anadlisis en profundidad de los temas: Ofrecer un rico analisis sobre la filmografia de
grandes directores, al mismo tiempo que debates y reflexiones a un tipo de oyente
muy selecto que busca un contenido especial.

e Creciente popularidad del formato podcast: El podcast esta en auge, lo que significa

que cada vez hay mas oyentes que buscan este tipo de contenido.

Debilidades:

e Fuerte competencia: Aunque es un podcast de nicho, existen otros podcasts sobre cine
que ya estan consolidados y tienen una audiencia fiel.

e Equipo y recursos técnicos: Al ser el primer podcast que inicio, puede haber ciertas
deficiencias técnicas sobre todo en los primeros episodios.

¢ Alcance inicial limitado: Construir una audiencia leal lleva mucho tiempo y esfuerzo,
y los primeros episodios pueden no tener la recepcion esperada.

e Estrategia de marketing poco desarrollada: La limitacion en poder crear una estrategia
de marketing profesionalizada debido a la falta de capital inicial puede dificultar la

promocion y, por ende, la captacion de nuevos oyentes.
Oportunidades:

e (Crecimiento del mercado de los podcasts: El mercado de los podcasts estd en notable
crecimiento, lo que puede suponer una oportunidad para que el proyecto pueda crecer.

e Mayor demanda de contenido especializado: Con el crecimiento del consumo de
podcasts ha aumentado la audiencia que busca un contenido especializado, en este
caso, el cine de autor.

e Diversificacion de plataformas: Ademas del formato podcast, es posible utilizar redes
sociales o distribuir el contenido en varias plataformas como Spotify, YouTube o Ivoox.

e Colaboraciones y entrevistas de valor: Invitar a expertos sobre cine, criticos reputados
o incluso cineastas en ascenso puede aportar un valor afiadido al podcast y asi poder

atraer seguidores.
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Amenazas:

e Saturaciéon del mercado: Con el aumento del formato podcast también puede
significar una saturacioén de contenido, lo que puede dificultar la atraccion de nuevos
oyentes.

e Plataformas cambiantes: Depender de plataformas como Spotify, Apple Podcasts o
Ivoox

e que en cualquier momento pueden cambiar sus politicas o algoritmos pueden suponer
una amenaza afectando la visibilidad del podcast.

e C(riticas y recepcion: Las opiniones vertidas en el podcast pueden no ser del agrado
de una parte de los oyentes, lo que puede llevar a criticas.

e Problemas técnicos: La falta de experiencia en el podcasting puede provocar la
aparicion de fallos en la grabacion o problemas técnicos que pueden afectar a la

calidad del podcast.

« Fuerle competencia + Saturacion del mercado
« Equipoy recursos lécnicos + Plataformas cambiantes
o Alcance inicial limitado o ‘Criticasy-recepcién
* Estrategia de marketing poco } Problemas técnicos

desarrollada

DC A
F O

FORTALEZAS OPORTUNIDADES
v Nicho especiico + Crecimiento del mercado de los
; F podeasts

. Pas i6 Ol aci iel o
Pasién y conocimiento + Mayor demanda de contenido

» Analisis profundo especializado

« Popularidad del formato + Diversificacion de plataformas

podcast + Colaboraciones y entrevistas

Figura 11. Matriz DAFO. Elaboracion propia.

4.7.Mision, vision y valores:

Mision:
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La misioén de Suerios en 35 mm es crear un espacio de didlogo en el que mediante la
conversacion entre presentador e invitado se analice, explore y reflexione sobre la carrera

y filmografia de grandes directores de la historia del cine.

Vision:

La vision de Suerios en 35 mm es convertirse en el podcast de referencia para los amantes
del cine en general y del cine de autor en particular, creando un espacio donde se honre y
recuerde los directores y obras trascendentales de la historia del cine e inspire a una nueva

generacion de cinéfilos a explorar, apreciar y discutir sobre las grandes figuras del

séptimo arte.
Valores:

e Pasion por el cine: Transmitir una auténtica y genuina pasion por el cine en cada uno
de los episodios.

e Calidad y rigor periodistico: Mantener de manera firme los estandares de
investigacion, produccion y presentacion en el podcast.

e Transparencia: Mantener la autenticidad y credibilidad en las opiniones y andlisis,
ofreciendo en todo momento respuestas sinceras y honestas.

e Curiosidad: Despertar la curiosidad y el pensamiento critico de los oyentes.

e Respeto: Mostrar en todo momento respeto hacia todo tipo de opiniones y puntos de
vista, fomentando un ambiente de discusion respetuosa y amable.

e Comunidad: Crear una comunidad donde se valore el didlogo, el intercambio de

opiniones y se fomente un debate constructivo.

4.8.Difusion en redes sociales:

Para conseguir la maxima difusion posible, se ha optado por compartir los capitulos en
tres plataformas: Ivoox, Spotify y YouTube. Ivoox ha sido escogida por ser una de las
plataformas mas importantes para la distribucion de podcasts en espafiol. Segin David

Parra:

Gracias a todo ello en la actualidad se ha consolidado como la principal plataforma
de podcasts generados y distribuidos en espafiol, contribuyendo de manera

significativa en el ambito castellano parlante a una ruptura de las dinamicas
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narrativas de toda clase de contenidos, tanto en su configuracion transmedia como

en las estrategias multiplataforma (Parra, 2020, p.15-16).

Spotify se ha consolidado como la plataforma lider en difusion y distribucion de podcasts
entre los afios 2022 y 2023, por lo que seria un grave error no utilizar dicha plataforma

para distribuir nuestro contenido.

A pesar de que Suerios en 35 mm se trata de un podcast y esté pensado simplemente para
ser escuchado, se ha considerado subir los episodios a YouTube con las camaras tanto de
presentador como de invitado con el objetivo de poder dar una alternativa mas visual a
los usuarios, al mismo tiempo que nos permitiria utilizar las iméagenes para crear

contenido visual en redes sociales.

Spotify

YouTube

iVoox

Google Podcasts
Web/app de un medio
Audible

Podimo

Apple Podcasts
Podium Podcast

Pandora

Figura 12. Gréfico con las plataformas de podcasts mas consumidas en 2022 y 2023. Fuente: Statista

Por otra parte, también se utilizaran Instagram, TikTok 'y YouTube para explotar el formato
reel. Este tipo de contenido de videos cortos son perfectos para llegar y atraer a nuevas
audiencias debido a la facilidad que otorgan dichas plataformas para alcanzar ideos
virales. Segun Francisco J. Olivares-Garcia: “El éxito y el impacto de 7ikTok se basa,
como se ha comentado anteriormente, en la simplicidad en su uso y en la viralidad de sus

contenidos”. (Garcia & Majuelos, 2020, p.244)
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4.9.Monetizacion:

Patrocinios: Se trata de buscar marcas relacionadas con el cine o que puedan
interesar a la audiencia que estén dispuestas a aportar ingresos a cambio de ser
mencionadas en episodios y contenidos en redes sociales.

Suscripciones: Ofrecer contenido exclusivo a través de plataformas como
Patreon a todos aquellos suscriptores que paguen una pequefia suma mensual.
Este contenido puede incluir episodios adicionales, acceso anticipado a los
episodios o entrevistas exclusivas.

Merchandising: Crear y vender productos relacionados con el podcast como
pueden ser camisetas, sudaderas, tazas o posters.

Donaciones: Mediante plataformas como Patreon o PayPal se podrian recibir
donaciones de aquellos usuarios que quieran apoyar el contenido y el proyecto de

Suenos en 35 mm.

4.10. Gastos:

Estos serian algunos de los principales gastos a los que tendria que hacer frente el

proyecto:

Micréfono: La calidad de audio debe ser innegociable para presentar un podcast,
por lo que se debe adquirir un micr6fono de alta calidad. El modelo elegido es el
Audio-Technica ATR2100x-USB, ya que reune las cualidades idoneas para el
ejercicio del podcasting a un precio razonable (alrededor de los 100 euros).
Auriculares: Se necesitaran unos auriculares para escuchar tanto mi voz como la
de los invitados con claridad durante la grabacion. Al haber adquirido unos en el
pasado no serd necesario comprar otros.

Mesa de mezclas: Serd necesario adquirir una mesa de mezclar que permita
ajustar los parametros de audio necesarios para obtener la mejor calidad de
grabacion posible. Una buen opcion podria ser el modelo Focusrite Scarlett 2i2
(3rd Gen), estando a la venta por unos 185 euros.

Soporte para microfono y filtro antipop: Es necesario posicionar el micréfono
correctamente, por lo que serd necesario adquirir un soporte. Por otra parte,
también seria buena idea hacernos con un filtro antipop que ayude a eliminar los

sonidos desagradables que producen las letras p y b.
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e Software de grabacion y edicion: Es necesario un software que permita editar y
grabar el audio del podcast, por lo que una buena opcidon puede ser Audacity ya
que es gratuito al mismo tiempo que util y facil de utilizar.

e PC: Una de las piezas fundamentales para crear un podcast es un ordenador con

buenas prestaciones. En este caso ya se cuenta con uno y el gasto seria de 0 euros.

4.11. Suerios en 35 mm en el futuro:

El proyecto de Suerios en 35 mm comenzara con un planteamiento mas cercano y humilde
debido a la falta de presupuesto y de recursos técnicos, sin embargo, proponemos una

serie de retos u objetivos de cara al futuro:

El primer reto a medio-largo plazo al que nos queremos enfrentar serd al crecimiento y
consolidacion de la audiencia, creando una comunidad cada vez mas grande y leal. Un
instrumento a considerar para lograr dicho objetivo podria ser el de, como he mencionado
en apartados anteriores, expandir el contenido en formato reel en plataformas como

Instagram, TikTok 'y YouTube.

Otro de los grandes retos a los que queremos aspirar serd el de mejorar sustancialmente
la calidad de la produccién, adquiriendo mejores equipos con el objetivo de proporcionar

al piblico una calidad de audio cada vez mejor.

Por tltimo, como se pretende subir los episodios a YouTube, uno de los objetivos a largo
plazo sera el de alquilar un local a modo de set donde se grabarian las entrevistas, dotando

al proyecto de mucho mayor profesionalismo.

5. Conclusiones:

Como se indicaba al inicio del presente trabajo, los objetivos del proyecto eran analizar y
divulgar la filmografia de grandes autores de la historia del cine. crear un proyecto
periodistico autosuficiente y hacer un proyecto que atraiga al mayor nimero de personas

posible al cine de autor.

El primer objetivo de la lista serd facilmente alcanzable una vez comience la produccion
de los primeros episodios ya que desde el primer dia el objetivo de cada programa sera el

de analizar y discutir sobre grandes figuras del mundo del cine junto a los invitados.
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En segundo lugar, el objetivo de crear un proyecto de forma autosuficiente esta cumplido
ya que este trabajo es testigo de ello y solo seria necesario poner en practica todo lo que

se ha planificado en estas lineas.

Por ultimo, el objetivo de crear un proyecto que atraiga al mayor numero de personas
posible al cine de autor no podré cumplirse hasta que no se inicie de forma efectiva el

proyecto, por lo que de momento no podemos asegurar que se cumplira.
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