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RESUM

Despres de l'arribada del podcasting, la radio ha patit una metamorfosi; el podcasting ha
creat la seua propia narrativa, fent que es produisca un trencament del llenguatge
tradicional de la radio en les seues dinamiques narratives, tant en la configuracio transmedia
dels seus continguts com en les estrategies fonamentals. Mitjancant una cartografia de
I’evolucié de la transmissié d’informacié mitjangcant el mén sonor, estudiarem la gran
varietat de continguts i la difusié d’aquests mitjancant els nous canals de comunicacié que

tenim a I'abast.
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actualitat; periodisme

ABSTRACT

After the arrival of podcasting, radio has undergone a metamorphosis; podcasting has
created its own narrative, causing a break in the traditional language of radio in its narrative
dynamics, both in the transmedia configuration of its content and in the fundamental
strategies. Through a cartography of the evolution of the transmission of information
through the sound world, we will study the great variety of content and the dissemination of

these through the new communication channels available to us.
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1. INTRODUCCI

La decisid de portar a terme aquest tipus de treball final del grau en Periodisme és en primer
lloc, poder coneixer més en profunditat I'Us del podcast en 'actualitat, com ha repercutit
aquest amb tota la tecnologia de la qual disposem a dia d’avui i com especialment ha patit
una metamorfosi el mén de la radio a I’hora d’adaptarse per poder sobreviure a I'actualitat.
Tot a¢d, acompanyant per la convivencia dels diversos tipus de periodisme fa que es preste
atenci6 al fet de que el periodisme escrit no puga oferir 'immediatesa de la radio, pero
aporta un relat molt més contextualitzat, nutrit de noticies precedents i facilitant una relacié
entre les diferents dades contades.

El podcast, a I'arribada del mdén de la comunicacié provoca que molta gent es faca els

seglients tipus de preguntes:

qué es el podcast

(&)

Q  qué es el podcast - Busqueda de Google
Q. qué es el podcasting

@ que es el podcast y como funciona

Q. que es el podcasts

Q,  que es el podcasts de iphone

Q que es el podcast educative

A simple vista, el podem percebre com a un objecte de debat, perd quan apareix la pregunta
sobre el dema de la radio, es comencen a generar gran quantitat d’estudis." El podcast
comparteix carrega genetica amb la manera més simple de compartir informacid: una veu i una
imatge (aquesta ultima no sempre ha d’apareéixer).

La competeéncia ha estat dura des de l'inici, i, sobretot, quan la tecnologia ha anat

incorporant-se al joc, les dificultats han estat encara major si cap pel fet que no es coneixia la

! Encuesta Pod publica els resultats d’estudis colaboratius per conéixer I'audiéncia del podcast en espanyol
https://encuestapod.com/, aquestes enquestes es porten a terme des de I'any 2017,amb la idea de veure com
creix amb el pas dels anys l'univers del podcast.



manera de barrejar les novetats comunicatives que anaven sorgint amb el conglomerat
radiofonic. Ja que aquest mitja de comunicacio es caracteritza per un element principal: el
so. Per aix0 es tenien dubtes, perqué es desconeixia si el so podria convertir-se en un pilar

fonamental en aquesta nova societat que prefereix la imatge, i que desitja la instantaneitat.

1.1.JUSTIFICACIO DE LA PROPOSTA

Un dels motius principals de I'eleccié d’aquest tema de treball ha sigut poder fer una
cartografia mitjancant una comparativa de com han afectat els tipus de periodisme de
manera directa i indirecta al mén del podcasting actual.

Amb l'arribada d'Internet, que va canviar tots els conceptes i elements comunicatius de lloc,
va ser necessari que sorgiren noves formes de comunicacié. A més, la comunicacio
tradicional va buscar una evolucio a la seva manera de transmetre informacio i
coneixements per a no allunyar-se de la realitat existent. Principalment, s’ha portat a terme
una recerca documental teorica, amb la qual veiem la metamorfosi del podcast: definicid,
sorgiment, adaptacid i evolucié. Dins de la investigacié que s’ha dut a terme, tractaremt a
fons com I'era del podcasting conviu amb la radio i la resta de mitjans de comunicacié

tradicionals, i quins avantatges i desavantatges té aquest tipus de convivencia.

1.2.0BJECTIVS

Podem aventurar que és de vital importancia poder conéixer de primera ma l'evolucié del
podcasting,el qual ha modificat les normes del joc incloent variants noves i transformant
moltes d’elles, ja que no és un simple mitja emergent que enllaga audio, web i dispositius
portatils. Aquest nou producte comunicatiu ha provocat un canvi en els elements principals
de la comunicacié. L'audiéncia s'ha fragmentat a causa de la individualitzacié d'aquest
producte, pero també s'ha massificat els gustos dels oients.En definitiva, experimentem com
el propi podcast s'adapta als usuaris, no com solia ocorrer antigament, que eren els propis

usuaris els que s'havien d'adaptar als horaris del programa per tal de poder escoltar-lo.



1. 3. METODOLOGIA

En primer lloc farem servir una metodologia en la qual ens hem bassat en I'investigacio a
fons de com ha evolucionat l'univers podcast, prenent com a exemple la societat actual i fent
servir com a exemple de reinvencid i exit “The Daily”. En definitiva, aguesta investigacié
mostra que els projectes d'expansié dels daily news podcasts en els periodics estudiats no
tenen com a objectiu aconseguir ingressos per publicitat, sind oferir un servei informatiu
lligat a la marca, crear lleialtat i, si és el cas, ajudar en les estrategies de captacio d'usuaris de
pagament del grup. Amb la present recerca tenim com a objectiu proposar noves idees i
formes de la definicid del podcast quant als seus components principals com ho sén: la
produccid, narrativa i consum. Aixi mateix, per a donar-li una major objectivitat al treball,
destaguem les similituds i diferéncies del podcast amb la radio, condicions de produccié i
inclusié en mitjans digitals.

The Daily és un podcast consolidat en els seus dos anys d'existéncia (Espinosa de los
Monteros, 2018). Compta amb tots els recursos de The New York Times per a produir un
espai de 20 a 25 minuts diaris, de dilluns a divendres, que ha aconseguit demostrar que el
bon periodisme també funciona en format d'audio. Bona part d'aquest éxit es deu a la
personalitat del seu presentador. Michael Barbaro imprimeix un estil conversacional i intim
que fa accessibles les noticies, lluny de I'envaniment i fins a irreverencia d'altres programes

de noticies que han triomfat fins ara als Estats Units.

2."EIX MARE DE LA COMUNICACIO

Un dels fets més considerable a I'actualitat és que la radio és el recurs que fa que siga
possible la simultaneitat amb un altra mena d’activitats, a la contra de la premsaiila
televisio, mitjans de comunicacio tradicionals i permeables. Mentre es du a terme l'audicid
radiofonica, es pot fer alguna altra cosa; tenim a I'abast tota mena d’informacid sense perjui
de si es trobem viatjant d’un lloc a un altre, etc: senzillament pel fet de comptar amb un
dispositiu amb xarxa d’Internet: una individualitzacié que sens dubte fa que es potéencie com

a l'eix mare de la comunicacio.



“La radio és la veu dels grans esdeveniments, perqué pot ser el seu testimoni
immediat i presencial. Si la premsa té el testimoniatge fotogrdfic dels fets, la radio té,

el registre sonor dels protagonistes de la noticia” (Garcfa, 1980)

La radio construeix espais sonors que desborden el lloc fisic de I'estudi on se centralitza la
gravacio o emissié dels programes per a connectar a persones (enviats especials en llocs de
conflicte o gran- donis esdeveniments, corresponsals, entrevistats que no poden

desplacar-se a I'estudi, etc...) que es troben en diferents parts del mon.

A dia d’avui, la radio encara es troba adaptant-se als nous canals que han arribat per
transmetre informacié; en l'actualitat es podria dir que la radio es troba a la mateixa fase per
la qual van passar els mitjans impressos en I'Gltima década del segle XX i la primera del XXI;
si fem una comparativa amb els periodics que es dedicaven a bolcar informacié a les pagines
web, la radio fa algo semblant: les emissores tradicionals ofereixen al consumidor com a
podcast programes tallats de la programacio tal i com es van emetre en el seu dia, sense cap

tipus de contextualitzacio ni edicié.

El comencament de dissenyar models productius transversals, que a més de poder cobrir la
transmisié d’antena i d’Internet, s’orienta al consum d’audio amb facilitat: informacié
disponible en qualsevol moment i per a qualsevol dispositiu. El fiancament del podcast ha
crescut de manera exponencial fins crear un escenari de consum sonor alternatiu al de la
radio analogica; els operadors tradicionals assumeixen la produccié de continguts per la
seua difusio exclusiva online baix criteris de segmentacié menys restringits pel mercat
publicitari, fent que la construccié introduisca la marca radiofonica en les noves pantalles,

molt abans d’atendre a diferents audiencies (Pérez, Pedrero, Leoz. 2018).

Fent un viatge amb el temps, si cerquem |'estudi de I'ecologia mediatica, les figures de
Marshall McLuhan, Neil Postman i Walter Ong defenien que els antics mitjans de
comunicacio s’havien convertit en els nous mitjans: prensa, radio i especialment la televisid
s’encarregaven de no sols formar-nos, sind també de mitjancant, ja siga manipulacio o
I'entreteniment, cambiar la nostra forma de visualitzar el mén. Amb I'ecologia mediatica,
podem fer-nos les segiients qiiestions: es tracta el podcast de radio? Es tan sols una evolucié

d’aquesta en els temps que corren?



La investigacidé en quant a la comunicacié de masses s’ha vist afectada a fons per les
conseqliencies de la ja coneguda com a alteracio digital; en aquest sentit, un estudi assentat
en l'analisi d’articles publicats als principals periodics americans, en els quals es descriu com
els mitjans de comunicacié han transformant especialment la seua manera d’expressar-se,

tot degut a la convergéncia patida (Bryant i Miron, 2004).

2.1 LA TRANSMISIO D”ARXIUS SONORS A L'UNIVERS D INTERNET

Per poder transmetre arxius a la xarxa Internet, és de vital necessitat que la digitalitzacio del
SO es puga portar a terme amb diferents mitjans tecnics; una de les sol-lucions més facil i
practica és desenvolupar aquest procés mitjancant I'is del PC (Garcia-Marin, 2019)

Per poder fer que la digitalitzacio siga realitat, anteriorment, a 'any 1987 es portaren a
terme els primers estudis sobre compressié d’audio a l'institut alema Fraunhofer, estudis
gue acavarien derivant en el que a dia de hui coneixem com a format d’audio MP3 i que
tecnicament és anomenat MPEG-1 capa 3.

Amb el pas del temps, van anar apareixent diferents normes per a la compressio de so:
Dolby, la norma utilitzada per Solydine, MPEG-1 encara que al 1992 I'Organisme
Internacional d’Estandaritzacio (1SO) va definir aquesta ultima com a I'estandar al mén de la

compressié d’audio (Gutiérrez Porlan, 2010).

McHugh (2016) ha centrat les seves recerques en el creixement de les xarxes de podcasts
independents i les diferéncies percebudes entre la radio i el podcasting com a modes de
distribucié i recepcid de continguts sonors. Aquest autor defensa que el podcasting esta
fomentant un génere nou i més informal de narrativa sonora centrat en unes fortes relacions

entre els presentadors i els oients, amb continguts més improvisats i menys elaborats.

Segons Gallego (2012) hi ha diferéncies de percepcié entre el podcast i la radio, és a dir les

persones d'avancada edat, en general no tenen coneixement de com funciona la internet o
les aplicacions que funcionen amb aquest, no saben descarregar els podcasts per a escoltar
contingut de la seva eleccid, és per aixo que decideixen continuar consumint la radio

normalment, d'altra banda, les radios no consideren al podcast com un recurs independent.



El fet de que el domini de la informacié siga ara i aci en el moment requerit a I'abast d'un sol
clic, és un benefici molt important per a la societat en general, és per aixd que la ment
s'enriqueix en qualsevol moment, i el millor de tot és que la informacié compartida es troba
en plataformes de facil accés per a totes les persones de qualsevol edat, com hem comentat

abans, tant de cost gratuit com de pagament..

Fases evolutives del mitja radiofonic fins a 'aparicié del podcasting.

Elaborat a partir del estudi de Cebrian-Herreros (2009).

Fase 1. Periode pre-digital. Radio exclusivament
hertziana

Fase 2. Arribada a la Web. Les emissores usen
internet com a repetidor digital via streaming

Fase 3. Desenvolupament de la radio digital.
Arriben les radios exclusivament digitals, sense
suport hertzia

Fase 4. Augment de la interactivitat.
Possibilitat descolta asincrona i descarrega.
Arriba la radio digital a la carta

Fase 5. La sindicacio. Sintrodueix la descarrega
automatitzada de programes per a la seva escolta
offline mitjancant motors RSS. Apareix el
podcasting

El contingut radiofonic visual o la radiovisién, tal com la descriu Cavia (2016) s'ha analitzat

tenint en compte el context i la posada en escena, perque no es tracta més que d'adaptar



per mitja d'una realitzacié audiovisual el contingut que s'emet i produeix en un estudi de
radio. Per tant, el video podcast té una fi audiovisual molt diferent i intencionat, conegut

pels creadors de contingut i pel public, acostumat al consum del video en multipantalles.

2.1 GENEALOGIA DIGITAL DE LA RADIO

La programacio radiofonica fa Us d’una organitzacié de continguts mitjancant uns criteris de
sel-leccié planificats per I'empresa i amb ella la seua repercusié amb l'audiéncia. La crisi en
guant a I'estat d’evol-lucié conclou amb una millora a I'especialitzacid per continguts.

Amb l'existéncia de la radio, veiem numeroses possibilitats, entre les quals destaquen el fet
de projectar la cultura en la societat i fer-ne una estimulacié d’aquesta; recollir els fets
culturals de les nostres vides i transmetre’ls i un dels fets més importants: contribuir al
coneixement d’altres paisos i pobles, instruint i educant (Moreno Espinosa
Romadn-San-Miguel, 2020).

El moment de convivencia de la radio amb la televisié es converteix en una controversia que
fa que la televisid siga considerada el mitja de de comunicacié comode al que no era
necessari atendre, deixant-lo a un segon pla, fet destacable que diferéncia la radio, amb la
gual hem d’estar parant atencid per fer treballar la nostra oida: el factor visual de Ia
televisiod feia que el fet d’estar comunicant mitjangant imatges posara en dubte I'arribada del
final de la radio.

La convivencia dels diversos tipus de periodisme fa que es preste atencid al fet de que el
periodisme escrit no puga oferir 'immediatesa de la radio, pero aporta un relat molt més
contextualitzat, nutrit de noticies precedents i facilitant una relacié entre les diferents dades
gue el periodista conta després d’una primera lectura.

Per latra banda, en una segon fase de desenvolupament de la radio digital , els portals que
suporten I'emissié en linia d’aquestes grans cadenes complementen els seus propis
continguts amb elements informatius construits en llenguatges diferents al sonor (imatges,
infografies,etc) i obren espais de participacié de I'usuari amb I'inclusié de comentaris
(Garcia-Marin, D. 2019).

En la majoria de les ocasions, la premsa escrita també esta limitada per I'espai —i per la
publicitat igual que la radio— (Martinez Otdn, Esteban,2022). Quin és, llavors, la diferencia?

Diguem que l'efimer de la paraula parlada és una d'aquestes diferéncies entre la premsa



escrita i la radio. Mentre que el lector de premsa pot tornar una vegada i una altra al text,
I'oient de radio perd el que no és capac de recordar, un fet que fa que el missatge de la radio
sigui reiteratiu, i hi haja una certa redundancia, complint amb la maxima de: digues-li a
I'oient sobre que li parlaras, explica-li i recorda-li el que has dit.

Tot i que si pensem que el principal genotip de la radio és el dispositiu d'enunciacio, és a dir,
la transmissio, el broadcasting, el viu i directe, llavors no semblaria apropiat dir que el
podcastés una variant de la radio. En canvi, si pensem que el principal és el llenguatge, eixa
manera de combinar paraula, musica, sons i silencis, sembla que quan parlem de podcast,
estariem parlant d’'una millora tecnologica; amb la possibilitat d’escoltar-la com i on vuigam

(Calamari,2019).

2.3 EL BROADCASTING 0 COM LA SEUA EVOLUCTO ENS HA FET ARRIBAR LA INFORMACIO
DESDE TEMPS MITICS

Quan parlem de la naturalesa del broadcasting fem referéncia de manera unidireccional al
mode de transmissié d’informacid, des del qual un node emisor envia informacié a una
multitud de nodes receptors de manera simultania, sense cap tipus de necessitat de

reproduir node per node.

“El podcast és un format que naix de les bases que havia establert la radio, amb la
diferencia que és un contingut sota demanda que l'usuari pot escoltar quan desitgi,
sense dependre d'una franja de continguts que tenen un horari establert”,(Abelldan,

2021)

La proliferaci¢ i diversificacié de continguts d’audio distribuits a través d’Internet ha ampliat
accepcions que en el seu origen designaba el terme podcast, es pot considerar que en
I'actualitat conviuen dos grans variants: el podcast de programa (continguts de programa
fragmentats i pujats a la web per les emissores per tal d’allargar la seua vida més enlla de
I'antena) i el podcast natiu digital (continguts que naixen per tal de desenvolupar-se en

I'entorn exclusiu d’Internet, sense cap mena de difusié prévia en I'antena tradicional).



Aquest ultim model viu un gran moment als Estats Units, fent que la seua suscripcid via previ
pagament siga la manera de difondre contingut exclusiu. Actualment, el podcast natiu es
troba a una fase incipient de desenvolupament en la radio: ho demostra I'Us de llenguatge i
géneres que en res es diferencien de la radio tradicional i que, com aquesta, recurreix amb
frequiencia al magazine com a genere, és a dir, al comodi tradicional, un dels programes més
trillat tant als matins com a les vesprades.

L'arribada de les tecnologies digitals ha impulsat iniciatives sonores emergents el potencial
innovador de les quals no esta sent sempre prou aprofitat per les cadenes de radio al nostre
pais; els podcast generats sén senzillament copies identiques de programes analogics, que ni
tan sols guarden una estructura fixa de fragmentacié en la major part dels casos. Estan
concebuts com el suport en el qual emetre d'una altra forma els mateixos continguts per a
ser consumits a la carta, pero sense el disseny d'una nova narrativa especifica (Pérez,

Pedrero, Leoz. 2018).

3.EL PREDOMINT DE FACTORS SOCIOCENTRICS: NATKEMENT DE PODCASTING PER COBRIR
NECESSITATS DEL JA T ARAT

El pas decisiu en I'aparicié del podcasting és la introduccié dels mecanismes de sindicacio
gue van permetre la subscripcié als continguts i, per tant, la seua descarrega de manera
automatica. En quant a la subscripcié i recepcid de continguts, la crescuda de la corba de
tendéncia del consum de podcast en mobilitat fa imprescindible el maneig dels dispositius
informatics per tal de fer facil la feina de descarrega automatica de programes en els
teléfons mobils. Amb el pas del temps, les aplicacions disponibles per als diferents sistemes
operatius han fet possible I'acolliment d’interactivitat tecnologica a I'actualitat mitjancant la
personalitzacié de contingut.

La necessitat de comunicacid i un acte-expressio constitueix una de les principals raons que
va portar als primers podcasters a portar a terme aquest tipus d’activitat; igual que ja
existien els blogs i la gent escrivia en aquests; els pioners van veure en aquest mig sonor

unes possibilitats d’expressié que no apareixien als formats escrits (Garcia-Marin, 2019).
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Mes enlla del potencial de la tecnologia, en quant als aspectes socioéntrics, es fonamenten
en els protocols (normes no escrites, usos, convencions, estrategies) que s’estableixen al
voltant d’una practica mediatica, i que constitueixen alguns dels seus més importants
elements identitaris; com ja hem assenyalat, un dels grans nuclis del podcasting espanyol és

I'existéncia d’una considerable comunitat i d’un public (Garcia-Marin, D. 2019).

3.1. ENFAST AL TRENCAMENT DEL MODEL RADIOFONIC TRADICTONAL

La radio es cenyeix a I'esdeveniment que acaba de succeir, mentre que la premsa ens
compta un fet ja passat, amb més dades, més protagonistes i major profunditat, pero sense
deixar de ser una noticia d’una cosa ja passada. El que diferéncia a la radio en aquest
moment de la premsa escrita és la immediatesa, el temps adquireix una gran importancia en
la vida de la ciutadania i és el que I'audiéencia espera del mitja radiofonic (Moreno Espinosa
Roman-San-Miguel, 2020).

Els productes culturals que ofereixen els mitjans és el que porta a la manipulacié directa de
I'audiéncia, és a dir no existeixen mediadors, tot és acceptat de manera immediata, la
societat de les industries s'obren pas fortament en la ment i el comportament de la societat
en general.

En definitiva, nous mitjans de comunicacié no tradicionals s'obren pas per a mantenir
informada a la societat com les xarxes socials, videos informatius curts de fins a un minut,
videojocs i altres, per on es difon una informacid, encara que aquesta algunes vegades pot
veure's distorsionada o no ser del tot de confianca pel fet que unes certes vegades no arriba
a la font mateixa dels fets o s'afanyen molt una informacié sense que aquesta haja estat

confirmada, pels autors propis de les noticies.

3.2 APARTCIO DEL PODCAST: ARRIBA PER A QUEDAR-SE

Quan es té al cap crear un producte comunicatiu d'audio o video s'ha de considerar diferents

variables positives i negatives perque els receptors son éssers que tenen diferents maneres
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de veure la vida, per aquest motiu la produccio ha de fer una constant recerca del public per

a aixi arribar fins al subconscient dels individus.

3.3. SALT DEL PERIODISME RADIOFONIC TRADICONAL A LA CAPTACIO D' INFORMACIO
ININTERROMPUDA DEL PODCAST

La pulsié creadora d’objectes mediatics en el podcasting s’ha trobat tradicionalment
vinculada a la necessitat d’emplenar ninxols tematics no explorats mitjangant la incorporacid
de nous relats i punts de vista silenciats o absents als grans mitjans de comunicacio.
Cadascun dels canals de comunicacio, ha anat configurant a poc a poc el seu propi codi
d’expressid, linglistic i paralingistic, aportant els seus propis mitjans i les seves propies
caracteristiques comunes al seu fonament i desenvolupament. Per conseglient, és
convenient partir de les premisses d’un diferent tractament depenent del mitja, per les

limitacions logiques que cadascu comporta (Moreno Espinosa Roman-San-Miguel, 2020).

“El Podcasting no solo potencia la asincronia (caracteristica que ya ofrecian los
servicios de radio a la carta), sino que ademas anade dos elementos sumamente

interesantes, como son la suscripcio'n y la movilidad” (Gallego-Pérez, 2012).

En un entorn digital frenetic d'estimuls, alertes i avisos en tota mena de dispositius, i enfront
d'una certa homogeneitzacio en les graelles de radio (Pedrer- Esteban, Marin-Lladd i
Martinez-Otdén, 2022), els podcasts aporten focus i context sense dependeéncia de I'emissio
en directe que sempre ha caracteritzat al relat informatiu hertziano, i amb els avantatges de
I'accés i consum personalitzable de I'audio sota demanda (Segelles, 2012; Gallego-Pérez,
2010): el directe respon a la pregunta “qué esta passant”; la radio, a la carta respon a “quée

m'he perdut”; el podcast, a “queé puc aprendre” (Ganyet, 2021).
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. SOBRE-EACES DE PODCASTING A LES PLATAFORMES? EL FUTUR DEL PODCAST EN PERILLT

El temps que passa la societat a I'Internet supera amb grans xifres les hores que passem al
davant d’una televisié (segons I'estudi de Patrons de Consum de Miltjans); tot aco
desencadena en que els propis publicistes s’"hagen tingut que reinventar a la recerca de
difondre informacié per arribar amb la maxima rapidessa als dispositius: el mode de
supervivencia fonamental? Les plataformes d’Internet. El podcasting és un pas més en
aquesta individualitzacid i creacio de continguts (Gallego, 2010), en la qual els usuaris tenen

I'inquietud per formar part activa del procés comunicatiu.

Un dels problemes al que sempre s’enfronten els podcasters aficionats és com mantindre’s
economicament. Encara que la societat s’esta movent cap als mitjans digitals, els podcast en
realitat obtenen insuficients beneficis d’ells; la publicitat, com si d’un mitja de comunicacié
fora, no pot mantindre un podcast independent; es en eixe moment quan toca experimentar
amb altres formats per poder mantindre el futur del podcast: tot per tal de poder aconseguir
un producte radiofonic solid a I'altura del que s’espera i necessita per les ferramentes de les

guals es disposa.

Per aquest tipus de problemes econdomicament parlant arriba el crowfunding: un concepte
fonamental al qual un nombre de persones aporta fons al projecte d’una altra persona per
tal de que es puga portar a terme; mitjangant la col-laboracié dels oients, el podcast

continua endavant amb projeccié de futur.

“El crowdfunding le da la oportunidad a los emprendedores un lugar donde poder
dar a conocer su idea de negocio, es decir, haria la funcion de escaparate para que
cualquier persona que este interesado en invertir o colaborar pueda hacerlo” (Jesse

Regalado Ntnez, 2019).

En I'actualitat conviuen diversos modes de crowfunding; el crowfunding de donacié en el
gue no se rep res a canvi de la donacid; per altra banda, el crowfunding d’inversié permet a
canvi del suport economic, comptar amb certa participacio i beneficis del producte resultant,

és a dir, com si d’un accionista es tractara; també existeix el crowfunding de recompensa,
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amb el qual s’oferix un producte o servei rel-lacionat amb I'operacid principal en que s’ha

dut a terme la financiacié (Fundable, 2016).

Un dels principals inconvenients del podcasting és que per a poder portar un projecte
endavant és necessari poder comptar amb una comunitat gran de seguidors fidels; és la
propia audiéncia la que desitja donar suport a un projecte: el domini i el fet d’emprar les
xarxes socials de manera excel-lent fa que el public siga captat de manera adequada. La
possibilitat d'incloure publicitat en els propis arxius de podcast o l'increment de visites que
suposa per a les pagines que els contenen ja sén, per si mateixos, ganxos per als anunciants,
gue pretenen trobar mitjans i suports en els quals els seus missatges resultin efectius. En la
tecnologia actual amb la qual contem, la majoria d’aplicacions compten amb una barra de
recerca per trobar el programa al qual et pots subscriure o fins i tot filtrar per la tipologia
de podcast a la que vulgues arribar a trobar; tot acd sempre pensant en adaptar-se a satisfer

al oient, considerat un “tipus de client”.

Amb l'arribada del podcast, ens nadonem que els temps canvien i a mesura aixo succeeix els
habits de consum de la poblacié també varien i aixo és una cosa que els mitjans tradicionals
no poden fer cas omis(Moreno & Roman, 2019). A partir d'aixo, és que es pot discutir la
rellevancia que els nous mitjans poden tenir i generar en una nova poblacié en la qual la
tecnologia predomina per sobre de totes les coses. Es aixi com els podcasts guanyen una
major participacio en la vida de les persones perque tenen la facilitat de poder sentir-los en

qualsevol moment i en qualsevol lloc.

k1. EL FORMAT YOUTUBE: UN DELS ETXOS VERTEBRALS

Una de les principals plataformes en quant a la difusié dels podcast és Youtube; aquesta
permet que el llenguatge sonor passe a tindre certa imatge; amb l'arribada de la
incorporacié del podcasting a la plataforma de video es comencen a fer nous avancos en els
capitols del podcast, en els quals apareix el presentador amb una imatge estatica. També
s’elaboren anuncis d’esdeveniments especials amb relacié amb el projecte; en definitiva,
comenga a fer-se Us d’aquesta plataforma amb la finalitat de buscar una immersid i

participacié activa del public. La relativa importancia d'aconseguir uns determinats
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estandard de qualitat sobre els continguts constitueix una altra de les analogies que
observem entre YouTube i els projectes de podcasting. La pobresa en la qualitat técnica de
determinats videos s'equipés amb les primeres produccions de podcasts que es

caracteritzaven generalment per la seva baixa qualitat de so.

L'aparicid del podcasting, amb la seva posterior evolucio transmedia, ha generat noves
possibilitats narratives després d'un ampli periode en el qual la comunicacié sonora va ser
dominada per la radio que, durant moltes décades, va romandre ancorada en una
preocupant estandaritzacio de géneres i formats. El podcasting ha alimentat una nova
manera de construir productes sonors a partir de I'addiciéo de multiples manifestacions
expressives que es dispersen en espais diversos, tant digitals com analogics. El seu
llenguatge constitueix una veritable ruptura enfront del model exclusivament sonor dels
seus inicis i enfront de les logiques narratives de la radio tradicional (Garcia-Aparici, 2018).
Stiegler (2009) afirma que les plataformes digitals com YouTube trenquen el model conegut
fins a dia d’avui de grans corporacions mediatiques que van dominar el segle XX per a
privilegiar I'eleccié personal de cada membre del public, capa¢ d'accedir a un major volum
d'eleccions mediatiques possibles i d'empoderar-se com productor de continguts. En aquest
procés, el rol que juguen plataformes com Google o YouTube —i Apple Podcasts, Spotify o
iVoox en el cas dels podcasts— resulta elemental a I'hora de col-locar als creadors
independents en el mateix espai digital que ocupen les grans empreses conegudes.

En definitiva, tanta interacci6 amb el format YouTube com submergir-se en els serveis de
podcasting suposa una reminiscencia de I'Us dels arxius fisics o de la cerca de llibres a les
biblioteques convencionals, aixi com de la practica del zaping a través dels canals de la
televisio tradicional; fem especial ressé en la llibertat creadora que ofereix la practica
comunicativa en YouTube obre noves possibilitats per a I'experimentacid expressiva i

I'obertura de nous camins creatius, aspecte que també observem en el podcasting.

Els espais de construccido mediatica que obren tant YouTube com el podcasting poden

considerar-se autentics refugis on els professionals dels mitjans poden buscar segones

oportunitats, una vegada finalitzada la seva etapa en mitjans més tradicionals (Garcia, 2022).
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k.2 EL FORMAT DATLY NEWS CREMAT: ESTUDIANT “THE DALLY PODCAST” - PUNT
CENTRAL AMB UNA REFERENCIA COM ELEMENT INNOVADOR

L'arribada d’un daily news podcast és un format amb el qual es conta informacié diariament
amb una durada prou limitada i un tractament narratiu singular vinculat al seu
conductor/conductora, el qual intenta emular la personalitat del mitja que ho produeix
(Espinosa de los Monteros, 2018).

La principal diferencia d’aquest format respecte al ja conegut format de noticies en la radio
es la manera d’expressar mitjangant I'Us de formules narratives i expressives el que passa
més enlla dels generes establerts; 'enfocament que se li dona per proporcionar una

informaciéo amb I'immediatesa.

Un dels podcast referents a nivell mundial es The Daily: creat per The New York Times, amb
data de I'1 de febrer de 2017 amb la seglient descripcid: “aixi deurien sonar les noticies; vint
minuts al dia, cinc dies a la setmana, presentat per Michael Barbaro i amb el suport del
periodisme de The New York Times”. Junt a la reivindicacié del ofici, es fa especial ressé en la
figura de I'amfitrid, el qual convida a I'oient a un espai restringit per possar al dia de
I'actualitat. Eixe gest aporta proximitat, i cobra gran importancia per la relacié de proximitat

amb una audiéncia constituida en comunitat (Martinez Otén, Esteban,2022).

Imatge: The Daily News - The New York Times
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El discurs de la qualitat en aquests mitjans es relaciona amb l'autoria, de manera que els
productes mediatics que es consideren més aptes sén aquells que procedeixen d'autors
professionals. Existeix, a més, la creenca compartida que aquests productes que gaudeixen
d'un estandard de qualitat professional solen ser els més consumits per les audiencies i els
gue major impacte tenen, perpetuant les normes culturals tradicionals fins i tot en aquests

mitjans oberts i facilment accessibles (Muller,2009).

Una altra variable important és el temps-espai que cal tenir present. La radio sempre esta,
fins i tot que no vulgui, condicionada pel temps, per aixo, la brevetat de les seves noticies i la
dificultat d'incloure moltes més dades explicatives dels que sol aportar la premsa escrita, és
el seu principal objectiu.

Aguest tipus de format impulsat a xarxes fa que siga una nova manera de comunicar a seguir
a través de la xarxa Tiktok i una xicoteta

réplica reproduida a I'apartat “reels”

d’Instagram, un exemple del qual podem

observar-ne gran quantitat de copies:

1.Dailynews_update

Aquest tiktoker del Regne Unit mitjangant
la xarxa tiktok publica una mitja de
quatre/cinc videos al dia a través dels
guals podem veure la seua imatge en
primer pla, i de fons imatge en moviment
de la noticia de la que tracta d’informar
amb la major brevetat possible, tot aco
acompanyat d’un titol en referéncia al

) 7
IR A0

Tres bases aeéries russes van ser atacades
ahir a la nit en una gran barra.

v si7 .
. Video de pantallaverda | 2v

La linia tematica a seguir d'aquest aﬁﬁéﬂls .

tiktoker és la guerra i conflictes, AdHRzacio de noticies diaries - Ucraina
ofensiva #dailynewsupdate #ukraine #... més

tema a tractar.

especialment ha fet un seguiment en
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profunditat en referencia a la guerra d’Ucraina. Els seus videos passen molts d’ells els milions

de visualitzacions.

< Dailynews_update Q o

4

ite Royal family Uk military  Mostra-ho tot >

Ancorat

l Lance Riddick

g
Reddicke19622202):3

D 24M

Captures de pantalla del perfil de Tik Tok @dailynews_update

2.Tyler Cohen

Aquest streamer és un youtuber, presentador de podcast i comentarista politic progressista i
col-laborador de MSNBC estatunidenc. El seu punt central al seu canal de Tik Tok i Youtube
és informar sobre la NFL, amb un tipus d’enquadre i fons als seus videos que recorden al

programa Late Show estadounidenc, emeés per CBS Studios.

- w‘! "
" "‘,,o' i

Anméf'sirlaq

4
“

3 2.859
tinc un divertit pera tu. / " P Quiacabade rebre elttebalidhicia % ,’ |
Tyler C 2724 Tyler Cohen 1\
Qué passa aGUI? #bears #calel Actualitzacié de notieies Gialies'ce la NFL

#lildurk #chicago #nfl #sportsn € 8/19 #cowboys #steelers #commande... més

Captures del perfil de @tylercohen
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3.ac2ality

ao Por
agredir a una ‘~ven de 18 afios,
grabarlo y pt o

La jueza ve indic
grabaron videc,
teléfonos movi
redes sociales y,
agresion del g

mitjans de comunicacio.

4.Jilesh Desai

El presentador de radio i tikToker de Nova Zelanda, es
caracteristic per la seua manera de transmetre noticies com
si d’'un amic es tractara: amb un fons blanc i la seua imatge

sentada, capta I'atencid la seua soltura a I’hora de

Aguest compte de Tik Tok espanyol
s’encarrega de recopil-lar informacio del
gue ocorre a l'actualitat, traduint els
periodics, com ells mateixos tenen escrit
a la biografia del perfil de la xarxa.
Mitjancant videos semblants als
de@dailynews_update, fan arribar
informacid tot tipus, amb gran
frequencia diaria de publicacions amb
les noticies més importants publicades

als

. L. ;. e
transmetre informacié i noticies que enganxa als vora Aquests s6n els cin alieRiggLe

setanta-cinc mil seguidors que té.

| Finish your loanin10 I
years!

1 Who pays the

| mortage?

b/
FAMILY

D> 23,8 mil

i =~
| Healthcare update
Y

LONGER

3 > 20,7 mil

\ New timings for
| alcohol shops

w2

> 40,7 mil

NO1

. £
Partnership visa
rules

SEPARATELY,

[ > 36,2 mil

.‘ NZ school teaching

/ update

v
NCEA

> 13,6 mil

pagueu menys
7 N
jlesh Desai
rt 655 | #foryou #news #nz

breakingnews #newzealand #dailyn... més
>

Mostra I'original

Llista de reproduccié - News # %

Afegeix un comentari...

La tematica
és molt
variada, pero especialment incideix en els
tipus d’impostos i temes pol-litics, possant en
el punt de mira el tema economic a tots els

paisos.
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k.3 LA METAMORFOST DEL PODCASTING: LA RADIO EN VOLATILITZACI(?

Els modes de consum han canviat, a hores d’ara els usuaris sol-liciten una segon opinié
allunyada dels mitjans de comunicacié tradicionals, i que els sitie en una posicié més
propera d’ells, per tal que els conte el que esta passant (Virginia Aguayo, 2015).

Es per aixd, que arran d’aquests canvis en els modes de consum, els mitjans de comunicacid
no podien mantindre’s amb un copia i pega a I’'hora de convertir un podcast en un programa
radiofonic, sind que s’havien d’adaptar a les necessitats i soport d’exclusivitat que pretén
oferir el podcasting; és de vital importancia el fet de poder comptar amb el poderii la
influencia d’'un mitja de comunicacié fort i tradicional a les seues esquenes, fet que

comportara poder sobreviure a una comunitat d’oients consolidada.

Quan parlem del podcast, més que d’algo instantani, hauriem de destacar una tendéncia: la
facilitat de tindre les maneres de satisfer els interessos d’aquelles persones que entren a
aquest format per consumir els seus productes; el podcast independent és el principal
producte d’aquest tram; tot i que els professionals encara no saben com portar a terme una
mena de maniobra o estratégia concreta per aconseguir un compromis acurat per tindre als
consumidors al punt de mira de les novetats publicades a la plataforma, sense oblidar

I'actualitat com a eix clau.
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). CONCLUSTONS

Parlar de podcast en definitiva en suposa parlar d'una de les ultimes tendéncies quant a
arxius d'audio digital i després de |'exposat en aquest treball és important recollir una série
de conclusions a les que hem arribat; definitivament ens trobem davant una tecnologia
recent en la qual com hem pogut comprovar prima la simplicitat tecnologica. Les necessitats
tecnologiques que primen per a poder escoltar, reproduir, editar o compartir podcasts sén
minims: una computadora, un microfon o gravador d'audio digital i un programa d'edicio
d'audio que sigui lliure i gratuit. A més de I'anteriorment esmentat, la usabilitat i facilitat
d'aquesta mena de tecnologies fan que els usuaris, sense necessitat de ser experts en
tecnologies puguin produir, crear i compartir podcast creat desde zero per ells mateix.
Poder saber la historia del podcast de primera ma ens ajuda a veure com els arxius sonors
han anat transformant-se cada vegada més per facilitar la feina a I'usuari. Amb els podcasts
es fa factible el concepte d'ubiqiitat, ja que des de qualsevol lloc podem escoltar els nostres
arxius d'audio. Ens trobem davant una tecnologia per i per a l'usuari ja que gracies a la
sindicacié no és necessari visitar cada dia les pagines per a descarregar continguts si no que
la informacio ve a nosaltres una vegada que ja es troba disponible. Aquesta ubiquitat de la
qgual parlem és aplicable als processos d'ensenyament aprenentatge perque gracies a
aquesta tecnologia és possible aprendre en qualsevol moment i en qualsevol lloc. Aquesta
possibilitat d'escoltar arxius sonors des de qualsevol lloc esta també relacionada amb
I'evolucio dels reproductors d'audio portatils, cada vegada de menor grandaria i major
capacitat.

En definitiva, com hem exposat al llarg del treball, concluim que el gran potencial del
podcast esta revolucionant el mén dels mitjans de comunicacio, fent ressé a que amb I'Us
d’uns minims coneixements técnics i una petita inversid, acompanyats de creativitat i una
mica de temps, pots crear el teu propi programa de radio.

Tot va ser per I'any 2006, quan els grans mitjans es comencaren a fer ressé del podcasting,
donant pas a I'expansié d’una nova era: I'era del podcasting havia arribat per quedar-se una
llarga estona amb nosaltres. En definitiva, a 'ambit narratiu, I'expansié de continguts

diferenciats en diferents modes li atorga un caracter indiscutiblement transmedia respecte al
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llenguatge sonor; tal vegada no canvie molt el que es conta, pero es van a modificar les

maneres de contar les coses i de consumir la informacioé sense cap dubte.
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