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A mi madre, a mi padre y a mi yaya, que han confiado en mi desde el momento en el
que decidi que queria estudiar periodismo.

A mi yayo, que ojald pudiera ver todo lo que estoy consiguiendo.

Y a mi, que he conseguido lograr todo aquello con lo que siempre he sofiado.

“I gave my blood, sweat and tears for this [...] Everything you lose is a step you take. So
make the friendship bracelets, take the moment and taste it, you've got no reason to be
afraid. You're on your own, kid” (Taylor Swift, 2022)



RESUMEN:

A lo largo de los afios, muchos medios de comunicacidon han vulnerado derechos
fundamentales como el derecho al honor, la propia imagen y la intimidad a la hora de
hablar e informar sobre artistas musicales femeninas. Por lo general, se ha priorizado
hablar de sus vidas privadas, sus fisicos y sus relaciones de pareja, llegando incluso a
sexualizarlas en textos y multimedia, antes que hablar de su propia musica. Por ello, en
el presente estudio, se ha realizado un analisis de 93 piezas publicadas en el diario
digital espanol E/ Pais, cuyas protagonistas son las artistas estadounidenses Taylor Swift
y Miley Cyrus, asi como la espafiola Aitana Ocafia, con el objetivo de deconstruir la
representacion mediatica, identificando cudles son los temas mas recurrentes tratados
en esas piezas y evaluando si cumplen con la ética y los cddigos deontoldgicos del
propio medio.

Tras este analisis, se concluye que los temas relacionados con sus vidas personales son
mucho mas frecuentes que aquellos que informan sobre sus carreras profesionales.
Esto se debe, en gran medida, a la demanda y el consumo de los lectores. A su vez, se
observa una evolucion en el tratamiento informativo de estos mismos temas y se
valora la aparicion e influencia de las redes sociales, que sin duda han fomentado una
informacidn rapida y accesible para la poblacién joven.

Palabras clave: vulneracion de derechos, artistas femeninas, sexualizacion de la mujer,
codigos deontoldgicos, personas de relevancia publica

ABSTRACT:

Over the years, many media outlets have violated fundamental rights such as the right
to honor, self-image and privacy when talking about and reporting on female musical
artists. In general, they have prioritized talking about their private lives, their physiques
and their relationships, even going so far as to sexualize them in texts and multimedia,
before talking about their own music. For this reason, in this study, an analysis of 93
pieces published in the Spanish digital newspaper E/ Pais has been carried out, whose
protagonists are the American artists Taylor Swift and Miley Cyrus, as well as the
Spanish Aitana Ocafia, with the aim of deconstructing media representation,
identifying which are the most recurrent themes dealt with in these pieces and
evaluating whether they comply with the ethics and deontological codes of the
medium itself.



After this analysis, it is concluded that topics related to their personal lives are much
more frequent than those that report on their professional careers. This is largely due
to reader demand and consumption. At the same time, there is an evolution in the
informative treatment of these same topics and the appearance and influence of social
networks is valued, which have undoubtedly promoted quick and accessible
information for the young population.

Keywords: violation of rights, female artists, sexualization of women, deontological
codes, people with public relevance



iNDICE:

1Y 0T Lot o T o 6
1.1. Contexto, justificacién y objetivos de la investigacion............ccccccvvvviviveeeeennenn.n. 6

2. Cuando el derecho al honor y propia imagen chocan con la libertad de expresion.. 7

2.1. Libertad de informacion VS. Libertad de expresion.........cccceecvveeeeiiiciiveeeneninnns 11
2.2. Criterios de noticiabilidad.........ccouuiiiiiiiiiiiiiieeeeee e 13
2.3. La doctrina del reportaje Neutral........ccccuveeieiicciiieee e 14
2.4. Codigos deontoldgicos VS. 1egislacion..........cccoeeeviiieeeecciiiiee e 16
2.4.1. Panorama europeo € internacional......ccccceccueeeeiieciiieeee e 16
2.4.2. PAanorama €SPANO0........uuiiiieeieeieee i e 19
2.4.2.1. Libro de estilo y principios éticos de El Pais........ccccceeevvvrrvvveveennnn.. 21

3. Laimagen y el honor de personas con relevancia publica en los medios de

COMUNICACTON . cuutererrerrerrerrerrecsessessessersersesssssssassassassassassassassassessessessessessassassassassassanss 23
3.1. CaSO AN OBIrEZON....ccc ittt e e e e e e e e s e e e e e earraeeeeeanns 25
3.2. CaSO JOSE IMAria GarCia. ... eeeeeeeeeeee e et e et e e e eeaereeeeeeeeeneserenaaaes 26
3.3. Caso El Pais accidente de aviacion en Bilbao.........uueveeeeiieieeeeiiiiieeeeeeeeieeeeeeeees 27

4. La sexualizacion de las mujeres en los medios de comunicacion.........ccccceereenneeneee 28

4.1. Diferencias de género en el tratamiento informativo de sus carreras artisticas33

4.2. La prensa del corazdn y los derechos del honor e imagen de las artistas

L0011 01T T 1SR URPR 35
IV LY e T [ [ 7 - TSR 36
(oI (=T V] 7T [ X3 PR 45
6.1. Taylor Swift, enemigos y ex: la temdatica mds recurrente.........ccccveeeeeveciieeeeennns 58
6.2. De Hannah Montana a Miley Cyrus: criticas por su cambio fisico..................... 62
6.3. El polémico baile de Aitana Ocafia y pOSteriores.......ccccceeccvveeeeeeeiciveeeeeeeeeneeen. 64
72 00T Tol 11 T 4 =T N 67
8. Bibliografia.....cccceeiiiiiienniiiiiiiiiniiiiiiir s e s s e s s s s s e e nnns 68



1. Introduccion

Actualmente, con el auge de la inmediatez y la aparicidn de la prensa del corazén, la
vida personal y la intimidad de los y las artistas musicales parecen ser la prioridad de
las audiencias, incluso mostrando mas interés que por sus propias carreras musicales.
Los medios de comunicacion, afectados por la transformacion del papel a lo digital,
intentan adaptarse al entorno que les rodea. Esto provoca cambios en los temas que
tratan, ya que se suele acudir a aquellos que puedan proporcionar mayores clics,
suscripciones y publicidad para costear el mantenimiento del propio periddico.

A dia de hoy, es dificil encontrar un medio de comunicacidn general que no cuente con
una seccidén del corazéon, ya que hasta los mas especializados guardan hueco para
hablar de la vida de las personas publicas, y esto ocurre, sobre todo, con las artistas
femeninas.

Las artistas musicales femeninas quedan, en su mayoria, relegadas a sus vivencias
personales, su fisico, sus relaciones de pareja y son criticadas por muchas de sus
presentaciones y actuaciones musicales. No a todo el mundo le interesa que, por
ejemplo, Taylor Swift lance un nuevo album, pero si estan interesados en conocer a
quién dedica sus canciones y por qué lo hace. A ellas no solo se les exige mas que a los
cantantes masculinos, sino que se les ofrece un tratamiento mediatico diferenciado en
los que, en muchas ocasiones, se vulneran sus derechos al honor, a la propia imageny
a la intimidad; derechos que, pese ser personas con relevancia publica, siguen
manteniendo.

1.1. Contexto, justificacidon y objetivos de la investigacion

El motivo principal por el que se ha seleccionado este tema para realizar el estudio es
porque durante toda mi vida he sido fan de diferentes cantantes femeninas, entre ellas,
siempre destaco a Taylor Swift. Desde 2006, la artista lleva forjando una carrera que, a
dia de hoy, le ha permitido convertirse en la estrella del momento o, como muchos se
refieren a ella, la industria musical.

A lo largo de mi andadura como fan de la cantante, he podido observar cdmo se ha
pasado su trayectoria y su carrera profesional por alto, centrdndose siempre en la
cantidad de ex parejas que ha tenido, cdmo no puede tener una relacién estable, por
qgué siempre escribe canciones a los chicos con los que ha estado e incluso también
sobre su fisico. Por este motivo, el tema central tenia que ser cdmo los medios de



comunicacion, en ocasiones, contribuyen a esa vulneracion de derechos de las propias
artistas y por qué siempre que se hace, suele tratarse de una mujer.

El objetivo principal de esta investigacion es identificar la colision del medio de
comunicacion seleccionado, E/l Pais, con el derecho al honor, propia imagen e intimidad
de las artistas femeninas de la industria musical seleccionadas: Taylor Swift, Miley
Cyrus y Aitana Ocafiia, ofreciendo una visién del tema tratado con el paso de los afios.

Con ello, se pretende observar si este comportamiento se ha mantenido o ha cambiado
a lo largo de los afios, por qué sigue sucediendo y qué se puede hacer para cambiarlo
(si es que se puede).

2. Cuando el derecho al honor y propia imagen chocan con la libertad de
expresion

La libertad de expresién, el derecho al honor y la propia imagen son conceptos
conectados entre si, ya que los tres tienen como objetivo el reconocimiento de la
dignidad humana (art. 10 CE), son auténomos y cada uno de ellos cuenta con su propia
sustantividad (Ortega Giménez, 2023, p. 312).

Los limites entre los derechos que a su vez componen el art. 18 de la Constituciéon
Espafiola (el honor y la propia imagen) no estan delimitados con respecto a la libertad
de expresidon, por lo que en la mayoria de ocasiones la legislacidon vigente, la
jurisprudencia del Tribunal Supremo y la doctrina del Tribunal Constitucional toman sus
decisiones unas veces a favor de los derechos establecidos en la CE vy, otras, a favor de
la libertad de prensa.

Como bien comenta De Verda y Beamonte (2015, p. 393), el Tribunal Supremo propone
dos criterios de ponderacién para resolver los conflictos entre la libertad de
informacion y el derecho al honor: valorar el peso en abstracto de los derechos que
colisionan y valorar el peso relativo de los mismos. Esto significa que debe prevalecer el
derecho a la informacion sobre el honor, ya que dicha libertad garantiza la formacién
de una opinién publica libre exigida por el principio democratico. La técnica de
ponderacién exige la valoracidn del peso relativo de los derechos colisionados,
teniendo en cuenta:



a) si la informacién tiene relevancia publica o interés general o se proyecta
sobre personas que ejerzan un cargo publico o una profesién de notoriedad,
porque entonces el peso de la libertad de informacién es mas intenso,

b) para que prevalezca sobre el derecho al honor se exige que la informacién
cumpla el requisito de la veracidad, a diferencia de lo que ocurre con la libertad
de expresion, que protege la emisién de opiniones;

c) la transmision de la noticia o reportaje no puede sobrepasar el fin
informativo que se pretende dandole un matiz injurioso, denigrante o
desproporcionado. (Ortega Giménez, 2023, p. 315)

Esto significa que el peso en abstracto afirma la prevalencia de la libertad de
informacion sobre el honor y que el peso relativo analiza si la informacion sobre la que
versa una noticia es de interés publico y veraz. De igual manera sucede con la libertad
de expresion y el honor, ya que la primera destaca sobre la segunda en las ocasiones en
las que la opinidn recae sobre asuntos de interés publico y no se utilizan términos
vejatorios que puedan dafiar el honor de una persona.

La doctrina de la ponderacion del caso se divide en las siguientes fases, que hay que
seguir siempre que el derecho al honor se vea en conflicto con alguna de estas
libertades (Ortega Giménez, 2023):

1. Averiguar si nos hallamos ante una manifestacion de la libertad de
informacion o de expresién, partiendo de que, como ha afirmado el Tribunal
Constitucional en reiteradas sentencias, ambas tienen una inicial preferencia
sobre el honor.

2. Se debe efectuar un juicio de proporcionalidad para conocer si la libertad en
cuestion se ha ejercitado dentro de los requisitos exigidos por la Constitucion y
la jurisprudencia, a saber: la libertad de informacion debe transmitir hechos de
relevancia publica y veraces; y la libertad de expresidon debe basarse igualmente
en asuntos de interés publico y no emplear insultos o términos innecesarios sin
conexién con lo que se esta relatando (en ningun caso se le exigira el requisito
de veracidad puesto que las ideas, juicios u opiniones no se prestan, por su
naturaleza abstracta, a una demostracion de su exactitud).

3. Se ha de identificar la intromision del derecho afectado, en todo caso, la
proteccién del honor mediante “informaciéon injuriosa, denigrante o
desproporcionada” (véase, por ejemplo, la STS 15 de octubre de 2009 y la STS 6
de junio de 2011). (p. 316-317)

Tras la reforma de la Ley Organica del Poder Judicial (LOPJ) en la que se afadié un
nuevo apartado 3 al articulo 525 de la Ley de Enjuiciamiento Civil (LEC), “No procedera
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la ejecucidon provisional de los pronunciamientos de caracter indemnizatorio de las
sentencias que declaren la vulneracién de los derechos al honor, a la intimidad
personal y familiar y a la propia imagen”, por lo que actualmente se excluyen las
condenas por pagos si se vulnera el honor, la intimidad de una persona e incluso su
propia imagen. Segun Coderch, P. S., Gonzalez, S. R., y Yerga, A. L. (2004):

La modificacion del art. 525 LEC es cuestionable, al menos, por dos razones.
Primera, porque ni de la Constitucidon Espafiola ni de la doctrina del Tribunal
Constitucional que la interpreta se deduce que los derechos a la libertad de
expresion e informacion de los demandados prevalezcan siempre y en todo
caso sobre el derecho también fundamental al honor del demandante [...]
Segunda, porque aunque la medida estd pensada exclusivamente para los
medios de comunicaciéon, también pueden ser demandados simples
particulares, en cuyo caso la justificacion pierde su base. (p.2)

Generalmente hablando, los medios de comunicacidn, sobre todo aquellos que a dia
de hoy cuentan con una plataforma online o un diario digital, incluyen cldusulas de
exencién de responsabilidad por aquellas opiniones que los usuarios puedan afadir en
estos medios. Estos mensajes suelen ser incluidos en sus avisos legales o condiciones
de uso. Segun Antonia Salvador-Benitez y Maria-Estrella Gutiérrez-David (2010):

Si bien la Ley de servicios de la sociedad de la informacion no impone un
deber de supervision a los proveedores de servicios en internet, la norma
si que prevé la existencia de posibles responsabilidades legales de los
proveedores por los contenidos ilicitos publicados por terceros. De manera
gue estos medios podrian ser responsables de los contenidos ilicitos subidos
por los usuarios si se demuestra el conocimiento efectivo por parte del medio y
la negligencia en su retirada. (p. 671)

El blog de El Pais, La Comunidad, con mdas de 6.000 usuarios en 2007, segun El Pais
(2007) reservaban los derechos a eliminar todos aquellos contenidos considerados en
contra del derecho al honor, intimidad e imagen de terceros, asi como Cdmara abierta
2.0 de RTVE, que también eliminaba todos aquellos contenidos discriminatorios o
daninos. Pero, pese a que algunos medios sean o fueran responsables de lo publicado,
en la practica periodistica encontramos todos los casos posibles, pues es complicado
establecer un limite ético entre los temas que tienen relevancia publica, los que no, los
hechos que afectan o conciernen a una persona publica y aquellos que afectan a una
persona privada. Maria del Mar Lépez (2016) se pregunta si la fama obliga al individuo
que la tiene a convertirse en el centro del ojo publico y si ese mismo publico tiene
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derecho a conocer cudl es la intimidad o vida privada de la persona que ha ganado
relevancia publica. (p. 96).

Ejemplificando el caso del accidente de trafico de la princesa Diana de Gales a finales
de agosto de 1997, comenta que todos los telespectadores pudieron comprobar, desde
la comodidad de su casa, la tragica muerte de la princesa tras su huida de los paparazzi,
asi como todo el despliegue sensacionalista y morboso que invadia los medios de
comunicacion en los dias posteriores al suceso. En esos momentos, se suscité un
problema moral en los medios de qué limites tenia la vida intima de un personaje
publico y la informacién por lo que, la autora presenta un ultimo interrogante: ¢ hasta
gué punto obliga la fama a estar expuesto al publico continuamente? (pp. 96-97).

Toda persona tiene derecho a preservar su intimidad y vida privada, asi como que esta
sea respetada. Las leyes castigan toda aquella informaciéon publica expuesta
publicamente sin el consentimiento del/la protagonista, al igual que los periodistas,
fotografos, cdmaras y demas no tienen derecho a grabar sin la autorizacién de quien
estan grabando. Pero, éiqué pasa con aquellas personas que solamente tienen
relevancia publica por el cargo que desempefian? Obviamente, tienen el mismo
derecho a su intimidad que el resto, pero, Lopez (2016) argumenta que solamente
pueden justificarse las intromisiones en la intimidad y vida privada de alguien sin el
consentimiento de esa persona si se trata de un caso en el que hay que defender el
interés publico, general o incluso el bien comun.

Un ejemplo de este caso seria el siguiente: si un ciudadano anénimo sufre o se
encuentra bajo un tratamiento psiquiatrico, esta informacion forma parte de su
intimidad. Sin embargo, si el presidente del Gobierno o el jefe del Pentdgono de
Estados Unidos se encuentra bajo ese mismo tratamiento, esta informacion va mas alla
de su privacidad, pues adquiere una trascendencia social sobre la ciudadania (pp.
98-99).

Respecto al derecho al honor, garantizado en los art. 18 y 20 de la CE, corresponde a
todo el mundo por el hecho de ser persona y consiste en la reputacién, imagen y fama
gue una persona guarda ante los demds. Ademas, también es un deber, ya que la
persona debe mantenerlo siempre.

En caso de conflicto entre el derecho al honor vy la libertad de expresién, Maria del Mar
Lopez (2006) sefiala en su propio libro junto a Porfirio Barroso (1998), La libertad de
expresion y sus limitaciones constitucionales, que, por regla general, no deberia
prevalecer una norma juridica sobre otra, ya que ambos son dos derechos equivalentes
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en el ordenamiento juridico y, dependiendo de cuales sean las circunstancias o
caracteristicas de cada caso, se valorard la prevalencia de uno sobre otro. Si la
informacién que se comparte es objetiva, veraz, afecta al bien comun y tiene relevancia
publica, prevalecera el derecho a comunicar dicha informacidn, aunque en el camino se
dane el honor de una persona que ha cometido un acto deshonesto. Ademas, en el
caso de que un periodista o comunicador tenga que hacer frente a una reclamacion
por ofensa al honor de una persona, si la informacion publicada es veraz y puede
demostrarlo, podra acogerse a la exceptio veritatis, aportando las pruebas necesarias
para demostrar que la informacidn publica es cierta y que, por tanto, no afectan al
honor de nadie porque los hechos son reales (p.101).

Por ultimo, el derecho a la propia imagen es uno de los limites que establece el
derecho de la informacion, siendo “aquel que faculta a las personas a reproducir la
propia imagen, con caracter comercial o no; visto desde la vertiente contraria, es el
derecho que tiene la persona a impedir que un tercero pueda captar, reproducir o
publicar su imagen sin autorizacién” (Lopez, 2016, p.106). En caso de que este entre en
colision con el derecho a la informacién, cuidar la imagen de una persona siempre
prevalecera sobre la libertad de expresion con fines informativos. Se podra, por tanto,
informar de una persona pero nunca obligar a tener una imagen actual ya que, en estos
casos, se ha de buscar una imagen de archivo.

Todos los seres humanos cuentan con el derecho exclusivo a utilizar su propia imagen,
cederla cuando sea necesario y oponerse si se hace uso de ella sin autorizacion.
Ademas, si una persona no sabe que su imagen estd siendo utilizada comercialmente,
no equivale a dar por licita o legal la utilizacién.

2.1. Libertad de informacion VS. Libertad de expresion

La libertad de informacién versa “sobre aquellos hechos que pueden considerarse
noticiables” (STC 105/1983, de 23 de noviembre, entre otras). En estos casos, lo que se
protege son aquellas noticias o0 mensajes de hechos cuyo elemento preponderante sea
la objetividad. El objeto de este derecho es el mensaje informativo que, tal y como lo
define el profesor Manuel Fernandez Areal (1977), se trata de:

Aquel conjunto de normas juridicas que tiene por objeto la tutela,
reglamentacion, y delimitacién del derecho a obtener y difundir ideas,
opiniones y hechos noticiables, y por ello fuentes propias o especialmente, a
través de los ya conocidos medios de comunicacidn social y otros que pudiera el
hombre inventar. (p.13)
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Dentro de esta libertad, Rossio Monasterios Riveros (2011) habla en su tesis de grado
sobre distinguir entre dos tipos de mensajes: cuando se habla sobre hechos y cuando
se habla sobre ideas y sentimientos.

En primer lugar, los hechos son aquellos objetivos, veraces y de trascendencia publica,
como ya se ha comentado anteriormente. Ademas, la noticia que se cuente ha de
coincidir con la realidad, tanto del emisor como del receptor; ha de ser completa, sin
omitir detalles relevantes; accesible para todos los ciudadanos y rdpida, sin rodeos
(pp.36-37).

En segundo lugar, las ideas y sentimientos. Estas hablan por si solas, ya que se tratan de
manifestaciones del individuo que no solo se comunican, sino que pueden propagarse.
Esto no es bueno ni malo, sino que se convierte en algo negativo cuando esa
propaganda se monopoliza (p.37).

Dentro de la libertad de informacion encontramos una doble vertiente que constituye
al completo las bases de ese derecho: una vertiente activa que otorga el derecho de
comunicar libremente informacién veraz en cualquier tipo de medio de difusiéon y una
vertiente pasiva, que otorga el derecho del receptor a recibir dicha informacién (p.39).

La libertad de expresién “tiene por objeto pensamientos, ideas y opiniones, concepto
amplio dentro del que deben incluirse también las creencias y los juicios de valor” (STC
107/1988, de 8 de junio). De esta manera, todas aquellas ideas, pensamientos y
opiniones serian los elementos clave, cuyo factor predominante seria la subjetividad y
los juicios de valor. Esta libertad resulta esencial para el funcionamiento de la
democracia, asi como de la participacidén publica en la toma de decisiones ya que, tal y
como argumenta Monasterios Riveros (2011):

Los ciudadanos no pueden ejercer su derecho al voto de manera efectiva o
participar en la toma publica de decisiones si no cuentan con un libre acceso a
la informacién y a las ideas, y si no pueden expresar sus opiniones libremente,
por ende, la libertad de expresion no sélo es importante para la dignidad
individual, sino también para la participacién en la democracia del pais.
(p.52-53)

El limite entre la libertad de informaciéon y la de expresién se encuentra en la
veracidad: una caracteristica Unica de la informacién, pues versa sobre hechos
objetivos y reales comprobados razonablemente. Por este motivo, no se puede exigir lo
mismo a la libertad de expresién ya que nadie puede determinar si un juicio de valor es
veraz o no. Ademas, para conseguir preservar la libertad de informacion, el hecho
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sobre el que verse la informacion ha de ser relevante: los personajes que emiten la
informacion o se ven envueltos en ella han de tener trascendencia publica. En caso de
qgue no haya protagonistas, el hecho debe contribuir a la formacién de la opinion
publica, asi como a un debate lo mds abierto posible. Se tendra en cuenta, a su vez,
quién es el transmisor de la informacién y cdmo de fiable resulta la fuente. (Ortega
Giménez, 2023, p. 308)

Solamente la informacidn relevante y veraz que verse sobre asuntos de interés publico,
ademas de que no se valga por insultos y vejaciones, es la que se encuentra
constitucionalmente protegida. Ademas, la libertad de informacion estd mas
restringida que la libertad de expresiéon y es propia, aunque no exclusiva, de la
profesidn periodistica.

2.2, Criterios de noticiabilidad

Los criterios de noticiabilidad son aquellos que permiten al periodismo identificar
como de importante y significativo es un acontecimiento para poder convertirlo en un
hecho noticiable. Estos criterios estdan anclados a la cultura de la sociedad y suelen
estar unidos a las agendas tematicas de cada medio de comunicacién, lo que significa
que son flexibles y suelen discutirse en el momento de fijar la agenda de un medio
(Martini, 2000, p. 85).

Para la elaboracidn de estos criterios, Martini S. cuenta en su libro Periodismo, noticia y
noticiabilidad (2000) que los medios de comunicacion evaltian el valor noticioso de un
hecho como informacién practica, segun su impacto emocional y si puede ayudar a la
formacion de la opinidn publica. Las informaciones consideradas noticias deben ser un
servicio publico que sirva en la vida cotidiana de la sociedad, de igual manera que ha
de ser cercana y veraz (p. 86).

Un acontecimiento es noticia por su valor informativo, que incluye importancia
y gravedad de lo que se informa, y si concierne a una parte notable de la
poblacién en un margen de tiempo corto o largo, pero de modo profundo, ya
gue la noticia establece un lazo con un sector amplio de la poblacidon que se
siente implicado o afectado, identificado o interesado. En este sentido, la
noticia puede referirse tanto a grandes colectivos sociales (nacién, conjunto de
naciones, regiones), como a personajes representativos o jerarquizados por
diversas razones, o a individuos comunes. (p.89).
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En este mismo libro, Martini establece dos variables basicas por las cuales se suelen
establecer estos criterios: por el efecto que tiene dicho acontecimiento sobre la
sociedad y otros medios, y la cualidad del acontecimiento en términos de trabajo
periodistico (p. 89).

Siguiendo la primera variable, los valores-noticia mas importantes son los siguientes: la
novedad, la originalidad, la evolucidon que pueden tener dichos acontecimientos, su
importancia o gravedad, como de proximos geograficamente se encuentran de la
sociedad, cudl es su magnitud teniendo en cuenta las personas o lugares que estan
implicados, jerarquia de los personajes que estan implicados vy, finalmente, la inclusién
de sus desplazamientos (p. 90).

Segun la segunda variable, las cualidades que el acontecimiento presenta en relacién a
los procesos productivos, los criterios que destacan son su comprension para evitar la
confusion, su credibilidad, la brevedad, la periodicidad y la exclusividad (p. 95-96).
Destaca, ademas, que todos estos criterios suelen funcionar en conjunto y que no
todos son necesarios para que un hecho se convierta en noticia. Algunos de ellos
como, por ejemplo, un acto del Gobierno, ya reunen los valores suficientes de
noticiabilidad como para que se publique en un medio de comunicacién, sin tener que
pasar por un proceso de seleccion (p. 98).

2.3. Ladoctrina del reportaje neutral

A mediados de los afios 90, el Tribunal Constitucional introduce la doctrina del
reportaje neutral: una elaboracién de la jurisprudencia cuya base permite desplegar al
comunicador de una informacién el deber de comprobar la veracidad de la misma,
cuando él no es el autor de la informacion, sino un puro transmisor. Creada a partir de
la doctrina jurisprudencial americana del neutral reportaje doctrine, se utiliza como
criterio en caso de conflicto entre el derecho al honor y el derecho a la libertad de
informacion (Ortega Giménez, 2023, p. 301).

Para hablar de reportaje neutral, ha de cumplir una serie de condiciones, tal y como
indican De Verda y Beamonte y Llop Tordera (2023):

A) Identificacion precisa de una fuente digna de fiabilidad.

B) La no alteracidn de la noticia en su forma y contenido.

C) La no asuncion de la noticia o declaracion como propia por parte del medio que
la reproduce.

D) La no inclusién de juicios de valor. (p.272)
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En primer lugar, es importante identificar la fuente de la cual se ha obtenido la noticia
para comprobar la veracidad de la mismay, a su vez, considerar si es fiable o no. Segun
la STC 53/2006, de 27 de febrero, una fuente que resulta fiable frente a determinados
temas, puede no serlo respecto a otros. Este es el principal motivo por el que se han de
examinar las circunstancias que rodean a cada caso para evitar generalizaciones o
informaciones falsas. En el caso de que la informacién publicada proceda de otro
medio de comunicaciéon y esta contenga declaraciones de terceros, no se han de
realizar alteraciones ni en forma ni contenido para poder aplicar la doctrina del
reportaje neutral. Ademas, tal y como expone la STS de 18 de abril de 2000:

Es menester, para sostener la indemnidad y tutela de la posterior noticia
transcriptora, que el segundo medio difusor que expande lo ya publicado, no
tenga una proyeccion por el nimero de suscriptores o, sobre todo, por el area
geografica o social en que se conoce, que desorbite o ensanche en demasia el
circulo originario de conocimiento o eco de destinatarios del dérgano o
instrumento mediatico en el que aparecid por primera vez.

En segundo lugar, la no alteracidn de la noticia en forma ni contenido hace referencia a
gue una reelaboracidn de la informacidén no sera aplicable a la doctrina del reportaje
neutral. La alteracién en forma se entiende como la utilizacion de imagenes de
personas que no han sido mencionadas por la fuente o bien por la utilizacién de
caracteres tipograficos que planteen dudas sobre el honor de algunas personas.
Ademas, la alteracidn de un contenido se basa en introducir modificaciones que
ayudan a entender la implicacion del periodista en la elaboracién de la noticia. El
medio de comunicacion ha de ser un mero transmisor, no un reelaborador de
informacion (De Verda y Beamonte y Llop Tordera, 2023, pp. 282-285).

El medio, por tanto, no debe asumir como propia una informacién que no ha generado
por si mismo, ya que los directores de los medios de comunicacién no asumen la
misma responsabilidad por la publicacién de aquellas noticias que escriben sus
profesionales que por aquellos escritos mandados por los lectores que, generalmente,
suelen incluir opiniones e informaciones ajenas a la linea editorial de los medios.

Por dltimo, resulta importante destacar que los medios de comunicacién no pueden
incluir juicios de valor en dichas noticias ya que han de respetar unos principios de
objetividad. Distinguir pensamientos, ideas y opiniones con lo que verdaderamente es
informacion sobre hechos es muy importante a la hora de determinar cual es la
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legitimidad de las libertades, ya que, mientras que los hechos pueden probar su
veracidad, no se puede exigir esa veracidad a los juicios de valor (pp. 284-286).

En caso de cumplirse los cuatro requisitos comentados, la verdad que exige la CE se
limita a la verdad objetiva de la noticia original, de igual manera que la fidelidad del
contenido del medio que la haya publicado. Si se llevan a cabo ambas situaciones, el
medio queda exonerado de responsabilidad (Ortega Giménez, 2023, p. 304).

2.4. Cddigos deontoldgicos VS. legislacion

Los cddigos deontoldgicos son “un conjunto de normas y deberes que estan dirigidos a
un colectivo de profesionales con el fin de guiar el ejercicio de su profesion desde una
perspectiva ética”, segin Navarro Rodriguez y Casas Herrada, s. f. Estos documentos
suelen incluir los valores por los que se rige la practica de dicha profesidn, teniendo
mucha relacién con el derecho y la moral, “cuya razén de ser es condicionar el
comportamiento de los profesionales de un mismo sector e inducir a estos a que
actuen siguiendo un determinado modelo” (p. 66).

Ademas de aportar identidad y estatus a la profesién, tal y como indica Del Mar Lépez
Talavera en su libro Etica en los medios de comunicacidn: prensa, radio, TV y cine
(2016), también sirven para: “1) definir el comportamiento interno de los miembros
dentro del grupo, 2) definir cual es su ideal profesional, 3) definir cémo es la relacion
de los profesionales con la sociedad y con el publico en general” (p.55).

Por lo que se refiere a la legislacion, esta se compone de todas aquellas leyes por las
cuales se gobierna un Estado y en las cuales se establecen los derechos y deberes de
los ciudadanos del mismo.

2.4.1. Panorama europeo e internacional

En referencia al panorama europeo, existen dos legislaciones con respecto al derecho
de la informacidn. El primero de ellos es el principio general del Derecho Comunitario,
gue se resume en el respeto a todos los derechos fundamentales y la garantizacion e
incorporacioén de las libertades de expresidon e informacion a la tradicidn constitucional
de todos los Estados que forman parte de la Unién Europea (Ministerio de Asuntos
Exteriores, Unién Europea y Cooperacion).

El segundo establece cuales son los medios para alcanzar los fines comunitarios, que
son los siguientes:
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- La supresién de los obstaculos a la libre circulacién de mercancias, personas,
servicios y capitales, como a los profesionales de la informacidn.

- Lalibre competencia de los medios de comunicacién.

- El fomento a la investigacion y desarrollo tecnolégico afecta a soportes
técnicos.

- El fomento a la creacién y desarrollo de redes transeuropeas afecta a la
comunicacién intra y extraeuropea.

- El desarrollo de la cultura de los Estados miembros UE afecta a la comunicacion.

- El fortalecimiento de la proteccién de los consumidores afecta a los receptores
de la comunicacion.

Entre los derechos y libertades reconocidos en el Convenio Europeo de Derechos
Humanos (CEDH), el articulo 10.1 habla sobre la libertad de expresion:

Toda persona tiene derecho a la libertad de expresion. Este derecho comprende
la libertad de opinidon y la libertad de recibir o de comunicar informaciones o
ideas sin que pueda haber injerencia de autoridades publicas y sin
consideracion de fronteras. El presente articulo no impide que los Estados
sometan a las empresas de radiodifusion, de cinematografia o de televisién a
un régimen de autorizacién previa. (p.12)

En Europa occidental, el derecho a la informacién ha tenido un gran desarrollo en el
marco de proteccion de los derechos humanos. Esto ha permitido la configuracion de
féormulas juridicas para el uso de los instrumentos tecnoldgicos necesarios de emisién y
recepcién informativos.

Respecto a los cédigos deontoldgicos y tomando como referencia el marco europeo e
internacional, destaca el cddigo deontolégico de la Federacién Internacional de
Periodistas (FIP) y el de la Organizacidon de las Naciones Unidas para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura (UNESCO).

La FIP cuenta con una Carta Mundial de Etica para Periodistas adoptada en el 302
Congreso Mundial de la FIP en Tunez el 12 de junio de 2019 y recoge 16 articulos y un
predmbulo en el que se definen los derechos y deberes de los periodistas. En ella, se
habla sobre el derecho a la informacién como base del periodismo, de la misma
manera que se habla sobre la profesién del periodista, ya que este trabajo requiere
tiempo y los recursos adecuados para garantizar la independencia.
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En si, la Carta Etica de la FIP especifica cudles son las normas que deben seguir los
periodistas durante su labor de investigacidn, edicidn, transmisién, difusion e incluso
de qué manera hablar de los hechos y describir como han sucedido. Los 16 articulos
que la conforman hacen referencia al respeto hacia la verdad de los hechos, asi como
el derecho a que el publico conozca esa verdad. Con este respeto como base, el o la
periodista defendera “el doble principio de la libertad de investigar y de publicar con
honestidad la informacién, la libertad de comentario y de critica, asi como el derecho a
comentar equitativamente y a criticar con lealtad” (art. 2), a la vez que distinguira
informacion de juicios de valor. Solamente se informara sobre aquellos
acontecimientos que se conozca el origen, siendo cuidadosos en el tratamiento y
manteniendo fidelidad a lo sucedido, al igual que en ningin momento podra utilizar
métodos desleales para obtener informacion, imagenes, datos... (art. del 1 al 4).

La inmediatez no ha de prevalecer frente a la verificacidn de los hechos, asi como el
periodista sera el encargado de rectificar la informacion si esta es errénea, guardara
secreto profesional sobre aquellos datos que haya obtenido confidencialmente y
respetard, ante todo, la privacidad y dignidad de las personas que sean participes de las
noticias. Ademds, como profesional debe velar por que la difusién del mensaje no
contribuya al odio o fomente los prejuicios (art. del 5 al 9).

Referente a la libertad de informacion, la Carta Etica de la FIP mantiene que el o la
periodista no puede aprovecharse de este derecho en beneficio de los intereses de un
tercero, asi como no obtener provecho de la publicacidon de ciertas informaciones,
evitando la publicacion de la noticia si cumple estas caracteristicas (art. 13).
Finalmente, los art. 15 y 16 establecen que todo periodista ha de cumplir los
enunciados que forman parte de esta Carta y que, “en el marco del derecho vigente en
cada pais, el o la periodista sélo aceptard, en cuestiones de honor profesional, la
jurisdiccion de organismos independientes de autorregulacion abiertos al publico,
excluyendo cualquier injerencia gubernamental o de otro tipo”.

Si continuamos hablando de cddigos deontolégicos, es importante conocer el Cédigo
internacional de ética periodistica de la UNESCO, conclusiones del Fourth Consultative
Meeting of International and Regional Organizations of Journalist en Paris (20 de
noviembre de 1983). Este cédigo fue posible gracias a la participacion de una gran lista
de organizaciones y federaciones de periodistas situados en todo el mundo, como es el
caso de la International Organization of Journalists (10)), Latin-American Federation of
Journalists (FELAP), asi como la Latin-American Federation of Press Workers
(FEELATRAP) y la Union of African Journalist (UJA), entre otros.
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Este codigo establece una serie de puntos que todo profesional de la informacién debe
tener en cuenta a la hora de llevar a cabo su trabajo. Entre ellos, se establece el
derecho del propio pueblo a ser informados de manera veridica, con informacion
completa y contrastada, lo que obliga al propio periodista a mantenerse fiel a la
realidad objetiva (art. 1y 2) y sentir una gran responsabilidad social con respecto a la
informacion que se publica, ya que es responsable de ella frente al publico. Aun asi,
siempre tiene la posibilidad de abstenerse a trabajar en contra de sus convicciones e
incluso de revelar sus propias fuentes. A su vez, el periodista debe favorecer el acceso
del publico a las noticias y su participacion en los medios (art. 3, 4 y 5).

Se destacan, ademas, diferentes tipos de respeto: el respeto a la vida privada y
dignidad del hombre (art. 6) que implica la proteccién del honor, los derechos, la
difamacién, calumnias e injurias frente a una persona; el respeto del interés publico, ya
que las normas profesionales del periodista obligan a cuidar las instituciones
democraticas y la moral del publico (art. 7); el respeto por los valores universales y la
diversidad cultural (art. 8), participando en las transformaciones sociales.

2.4.2. Panorama espaiiol

El marco legal que salvaguarda a la poblacién espanola con respecto a la conservacion
de su imagen y reputacion se ve recogido en la Constitucidon Espafola, aprobada en
1978 en referéndum por los espafioles, entrando en vigor en diciembre de ese mismo
afio. Los derechos que se mencionan, asi como las libertades que establece la
Constitucién, son iguales para todos los ciudadanos espafioles, sin riesgo de
discriminacion ante la ley, tal y como indica el articulo 14: “Los espafioles son iguales
ante la ley, sin que pueda prevalecer discriminacién alguna por razén de nacimiento,
raza, sexo, religion, opinién o cualquier otra condicién o circunstancia personal o

III

socia

En primer lugar, encontramos los derechos fundamentales, recogidos desde el art. 15
al 29 de la CE Titulo I, Capitulo Segundo, Seccion 12 y el 30.2. Estos derechos son
individuales y suponen el “Derecho de una persona o de un ciudadano, que emana de
la dignidad humana, del libre desarrollo de la personalidad y de otros valores; se ejerce
individualmente o de forma colectiva.” (RAE). Dentro de estos derechos, encontramos
el derecho al honor y la libertad de expresidn, relevantes en este estudio.

El primero de ellos, el derecho al honor, asi como a la intimidad de las personas y su
propia imagen se recoge en el art. 18.1 CE y en el art. 18.4, se informa de que la ley
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“limitara el uso de la informatica para garantizar el honor y la intimidad personal y
familiar de los ciudadanos y el pleno ejercicio de sus derechos”.

En segundo lugar, la libertad de informacidn se ve recogida en el art. 20.1.a) como el
derecho a “expresar y difundir libremente los pensamientos, ideas y opiniones
mediante la palabra, el escrito o cualquier otro medio de reproduccién”, mientras que
la libertad de expresion la encontramos en el 20.1d), donde se establece el derecho
tanto a comunicar como a recibir informacion veridica por cualquier medio en el que se
pueda difundir la misma. También se indica cémo la ley regulara el derecho a utilizar la
clausula de conciencia y el secreto profesional para el o la comunicadora. Estas
libertades tienen limite en el respeto a los derechos establecidos a lo largo de la CE, el
honor, la intimidad, la propia imagen y la proteccién a los menores.

Con respecto a los cédigos deontoldgicos espanoles, encontramos el de la Federacién
de Asociaciones de Periodistas de Espafia (FAPE), un cddigo aprobado en la Asamblea
Ordinaria el 27 de noviembre de 1993 en Sevilla y actualizado en la misma asamblea
pero celebrada en Mérida, el 22 de abril de 2017. Este esta formado por un preambulo,
7 principios generales, 5 estatutos y 9 principios de actuacion.

Comenzando con el predmbulo y nombrando como referencia la CE y sus derechos, se
habla de la importancia de la figura del periodista, asi como del compromiso social que
guardan con la ciudadania para fomentar el desarrollo de la libertad de expresién e
informacion, estando sometidos a los limites que impidan vulnerar otros derechos
considerados fundamentales. Por ello, todos aquellos miembros de la FAPE, tienen un
compromiso con la sociedad de mantener los principios éticos y deontoldgicos que le
corresponden como periodista. A raiz de esto, se enumeran los principios y normas
deontoldgicas que se han de cumplir en la profesiéon que, entre ellos, destacan los
principios de profesionalidad de establecer un compromiso pleno con la verdad y el
principio de la libertad a investigar y difundir la informacién, asi como el comentario e
incluso la critica.

En cuanto a su Estatuto, el periodista ha de defender los derechos y deberes que le
corresponden para poder garantizar la independencia que necesitan para el libre
desarrollo de la profesidon. Tal y como indica el art. 1, el derecho a unas dignas
condiciones de trabajo, el deber y derecho a oponerse frente a monopolios u
oligopolios informativos, su participacion en una empresa periodistica que sea
compatible a los derechos del medio en el que se exprese, el derecho a respaldarse
sobre la cldusula de conciencia y el derecho y deber a contar con una formacion
profesional tanto actualizada como completa. Ademas, un periodista tiene derecho a
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ser amparado por la empresa en la que ejerce su trabajo, ampararse en el secreto
profesional y guardar, de esta manera, la identidad de sus fuentes informativas si el
caso lo requiere y respetara los derechos de autor y propiedad intelectual que
acompafian a los datos e informaciones (Il - Estatuto).

Finalmente, cuentan con unos principios de actuacién resumidos en el compromiso
con la busqueda de la verdad, desempefiar sus obligaciones como periodista,
reconocer y respetar a toda persona fisica y juridica y su derecho a no responder frente
a preguntas que el profesional haga, o bien no proporcionar informacién; distinguir
entre informacion y publicidad para no provocar confusidn, de igual modo de ha de
diferenciar informacion y opiniéon. No debe usar la informacion en beneficio propio y
no debe aceptar sobornos por la publicacién o no publicacion de ciertos datos (lll -
Principios de actuacion).

El resto de agrupaciones periodisticas y medios de comunicacion toman como
referencia este cédigo deontolégico para elaborar los suyos propios. Por ejemplo, el
Consejo Audiovisual de Andalucia o el Colegio de Periodistas y el Consejo de
Informacién de Cataluiia cuentan con unos principios éticos similares a los de la FAPE.

2.4.2.1. Libro de estilo y principios éticos de El Pais

Con respecto a los principales principios éticos por parte de medios de comunicacién,
es importante destacar el Cédigo ético del periddico generalista mas leido en Espafia
(EGM, 2023) El Pais, ya que, para completar el estudio, se analizardn una serie de
noticias publicadas en su pagina web.

El Pais se trata de un diario espafol fundado el 4 de mayo de 1976, editado por el
Grupo PRISA, que inaugura su edicion digital el 4 de mayo de 1996 (José F. Beaumont,
1996). Dentro de su Cdédigo ético, dejan constancia de sus principios éticos, su mision,
valores, politica de cambios y correcciones, entre otros apartados.

En primer lugar, se definen como un “medio independiente, de informacién general,
con vocacién global y especialmente latinoamericana, defensor de la democracia plural
segln los principios liberales y sociales, y que se compromete a guardar el orden
democratico y legal establecido en la Constitucion espafiola” (Principios éticos de EL
PAIS), aclarando que su misién como perddico es presentar ante la ciudadania
informacion veraz, completa, actual, interesante y de la mejor calidad posible. De esta
manera, los lectores cuentan con todas las herramientas para poder crear su opinion
respecto a ciertos temas. Durante el proceso de publicaciéon, ninguno de sus
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periodistas incluird en las noticias su opinidn al respecto, a menos que se trate de
articulos de opinién o columnas, que claramente se veran diferenciadas de las primeras
(Misidn de El Pais).

Por supuesto, aseguran en su cddigo ético que ofrecen igualdad de oportunidades
entre personas de diferentes razas, géneros..., contando con procedimientos vy
politicas de contratacién objetivas. Asimismo, garantizan que todas las opiniones
publicadas en el diario estan sometidas a un minucioso analisis de contenido en el que
no tienen lugar las opiniones insultantes, racistas, difamatorias, homoéfobas y de
cualquier otra indole que pueda vulnerar el honor, la propia imagen o la intimidad de
ciertas personas o colectivos (Diversidad en la redaccién y Opiniones).

Entre sus valores, describen al periddico como liberal, independiente y socialmente
solidario:

Como diario independiente, comprende y escucha todas las tendencias
sociales, rechazando que el fin justifigue los medios; reconoce de que la
soberania reside en el pueblo, es decir, en el conjunto de todos y cada uno de
los ciudadanos, titulares de iguales derechos; defiende la democracia pluralista,
ejercida mediante el sufragio universal; y acepta los derechos fundamentales de
la persona humana, y denuncia cualquier clase de totalitarismo. (Valores de E/
Pais, 1976)

Pese a pertenecer al mercado publicitario, este periédico rechaza ser condicionado por
grandes grupos econémicos y no es portavoz de ningun grupo politico o partido.
Cuenta con una politica de cambios y correcciones en la que se responsabilizan de los
errores que puedan cometerse en sus noticias. Dichas correcciones serdn vinculantes a
cada noticia en el momento en el que el periédico sea consciente del error, ya sea de
una noticia publicada ese mismo dia o una que lleva publicada afios.

Asimismo, los periodistas encargados de la redaccién y obtencién de informacién para
una noticia siempre ha de verificar los hechos tratados y sus fuentes, consiguiendo
esas informaciones por medio de tres vias: estar presente en el lugar de los hechos,
que la narracion corra a cargo de una tercera persona o por el manejo de un
determinado documento. Esta informaciéon debe ser conocida por el lector y, por ese
motivo, siempre se citara cudl es la fuente si el periodista no ha estado presente
durante los hechos. Esto establece una conexidon con el apartado en el que hablan
sobre las fuentes andnimas, ya que todo periodista tiene la obligacién de no revelar sus
fuentes si estas exigen confidencialidad, amparandose en el secreto profesional.
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Excepcionalmente revelardn sus fuentes andnimas si las causas afectan a su honor
como profesional y siempre con previa autorizacion del director del medio.

En ultima instancia, se nombran los servicios de Defensora del Lector, Cartas a la
directora y Comentarios. En el primero, el defensor atendera las posibles quejas,
dudas... que los lectores tengan sobre los contenidos del periédico, de igual manera
gue supervisara que toda la informacién publicada siga las normas éticas vy
profesionales que en ese escrito se enumeran. Las Cartas serdn publicadas en la
seccion de Opinidn de El Pais, firmadas y avaladas para que puedan ser autenticadas y,
por ultimo, los comentarios, que animan a que los lectores interactien activamente
con el medio, siempre y cuando se excluyan insultos, descalificaciones o comentarios
no relacionados con el tema a tratar. “La direccién editorial decide a diario qué
noticias, articulos, blogs o cualquier otro contenido se abren a comentarios. Esta
selecciéon se hara con criterios de valor informativo y siempre que resulte posible
gestionar una moderacién de calidad” (Comentarios, 1976) ademds de reservar el
derecho de eliminar cualquier comentario considerado ofensivo, expulsando a las
personas que incumplan las normas establecidas por E/ Pais.

Ademas, cuentan con el Libro de Estilo de El Pais (1990), donde quedan especificadas
todas las normas relacionadas a la publicacién de imagenes y graficos:

- Queda prohibida toda manipulacidn de las fotografias que no sea estrictamente
técnica (edicion periodistica, eliminacion de deterioros o correccidon de defectos
de revelado o transmision).

- La publicacién de una foto en otro periédico antes que en EL PAIS no es motivo
para dejar de publicarla o para negarle la valoracién que merezca.

- [...] Las fotografias con imdgenes desagradables sélo se publicardn cuando
afiadan informacién.

- Debe extremarse el cuidado con la publicacién de fotos de archivo utilizadas
como simple ilustracién de contenidos de actualidad.

- Esta terminantemente prohibido reproducir ilustraciones de enciclopedias,
revistas, etcétera, sin autorizacidn previa de sus propietarios o agentes. En todo
caso, deberd aparecer al pie el nombre de la fuente. (p. 48)

3. La imagen y el honor de personas con relevancia publica en los medios de
comunicacion

La proteccién constitucional de la libertad de informacién se reduce si esta no se
refiere a personalidades publicas que, al haber optado libremente por tal condicién,
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deben soportar un cierto riesgo de una cesion de sus derechos de la personalidad, por
lo que, en correspondencia, se debilitaria la eficacia de tal proteccién en los supuestos
de informacidn y opinién sobre conductas privadas carentes de interés publico, una
doctrina que viene de la jurisprudencia del Tribunal Europeo de Derechos Humanos
(TEDH). No solo las personas que se dedican a actividades publicas son de relevancia
publica, sino también aquellas que se dedican a actividades de notoriedad publica en Ia
vida privada.

El derecho de informacion alcanza, en relaciéon con ellos, su maximo nivel de eficacia
legitimadora, en cuanto que su vida y conducta moral participan en el interés general
con una mayor intensidad que la de aquellas personas privadas que, sin vocacion de
proyeccion publica, se ven circunstancialmente involucradas en asuntos de
trascendencia publica.

Es importante sefialar que no hay ningun texto legal en el que se incluya la definicidn
de personaje o persona de relevancia publica, por lo que debemos acercarnos a la
jurisprudencia para entenderlo. Para el Tribunal Supremo, que una persona sea
considerada publica depende de su profesion, relacion con algin suceso de relevante
trascendencia, relacién social, etc. Tal y como indica Romero Ruiz (2014):

Sea cual sea el motivo por el que una persona tenga proyeccién publica, lo que
es cierto es que, el hecho de ostentar relevancia publica es motivo suficiente
para que determinados asuntos de la vida de estas personas sean de interés
general. Asi, la persona que participa en la vida publica, sea por el motivo que
sea, no pierde su derecho a la intimidad, si bien el concepto de su intimidad
disminuye extraordinariamente, dado que el ciudadano tiene derecho a
conocer detalles de su circulo intimo, por la proyeccién publica de su persona.

(pp. 8-9)

Segun el articulo 8.2 de la Ley Organica 1/1982, el derecho a la propia imagen de un
ciudadano no impide la captacidn, publicacién o reproduccién de aquellas personas
gue ejercen un cargo publico, tienen trascendencia publica o una profesién relevante
(siempre y cuando las imagenes sean tomadas al aire libre y no en una propiedad
privada). Esta ley reconoce que, “para el caso de personas con proyeccion publica, los
derechos del articulo 18.1 de la Constitucidén se ven diluidos a favor de la libertad de
expresion y el derecho a la informacidn del articulo 20.1 de la Constitucion” (2014,
p.9), pero el principal problema es que muchas veces es complicado determinar qué
asuntos de la vida de un personaje publico son relevantes para el interés generales y
cuales pertenecen a su esfera privada.
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Los periodistas tienen la gran responsabilidad de educar y defender a la ciudadania,
mientras que los medios de comunicacién tienen el poder de educar en derecho y
democracia, de ahi la exigencia a los medios y a los profesionales para que lleven a
cabo un servicio publico responsable (Ortega Giménez, 2023, p. 290).

Los artistas profesionales del espectaculo (o quienes pretenden llegar a serlo), ostentan
el derecho a su imagen como cualquier otra persona, con la diferencia de que ellos,
quitando de la ecuacion su propia notoriedad, consienten frecuentemente la captacién
y reproduccién de su imagen con el fin de convertirse en objeto de explotacidon
comercial. Evidentemente tienen derecho a preservar su intimidad, pero no mas que
todas aquellas personas privadas que no han buscado la publicidad de su actuacién e
incidentalmente se han visto implicadas en un hecho de trascendencia publica.

3.1. Caso Ana Obregon

El caso Ana Obregdn, Sentencia 117/1994, de 25 de abril destaca en el ambito del
derecho al honor e imagen de personas con relevancia publica ya que, los hechos en
los que se fundamenta la demanda, son los siguientes:

Ana Obregén, la demandante del mencionado recurso de amparo, concedidé al
fotografo italiano Mimo Cattarinich “el pleno derecho de distribuir en todo el mundo,
con fines periodisticos” una serie de fotografias de su persona que ella previamente
habia seleccionado y aprobado para su publicacién en la revista Interviu, el 13 de
marzo de 1985. Meses mas tarde, el fotdgrafo cedié los derechos de reproduccién de
dichas fotografias para su publicacién en Editorial Origen, S.A., una editora de la revista
Play Boy Espafia. En consecuencia, Ana Obregdn mostrd su oposicion a la publicacion
de dichas fotografias “cuando estaba ya compuesta la revista, en fase avanzada de
impresién y posterior distribucion”, tal y como indica la Sentencia de apelacién. Pese a
sus intentos de retirar las imagenes, la revista termind publicdndolas en su nimero de
noviembre de 1986.

El Juzgado que trata este caso consideré que no se trataba de una vulneracién ni a la
intimidad, ni al derecho de imagen, ni al honor de Ana Obregdn. Se niega la infraccion a
su intimidad ya que ella, en un primer momento, accedié a la realizacidn de la sesién
de fotografias; se niega la vulneracidn de su propia imagen porque, segun el art. 2.3 de
la Ley Organica 1/1982, “sélo tiene valor frente a la persona a la que se otorgd el
consentimiento, no frente a terceros adquirentes de buena fe, de manera que lo
juridicamente correcto hubiera sido la revocacion del consentimiento al Sr. Cattarinich
y, con posterioridad, su anuncio a los demandados, para que aquéllos se atuviesen a

26



las consecuencias del cambio de designio” (Tribunal Constitucional, 1994). En ultimo
lugar, no se estima una infraccién al derecho al honor, ya que el texto que acompafaba
a las fotografias no evocaba nada en su contra.

La demandante, Ana Obregdn, interponia la denuncia por haber infringido los arts.
18.1, 20.4 y 24.1 de la Constitucidn Espafiola, pero el Tribunal Constitucional denegé el
amparo solicitado.

3.2. Caso José Maria Garcia

Las personas publicas han de soportar los juicios desaprobatorios de los demds cuando
se refieren a hechos negativos de su funcion publica. El diferente criterio por el cual se
ha de medir a las personas publicas o privadas lo encontramos en la STC 105/1990
(caso José Maria Garcia). Los hechos son los siguientes:

El 17 de diciembre de 1987, Juan Luis Pérez Mulet y Suarez, en nombre de José Maria
Garcia Pérez, interpone un recurso de amparo contra la Sentencia del 25 de noviembre
de 1987, por la que se condenaba a José Maria Garcia Pérez a la pena de dos meses y
un dia de arresto mayor, a la vez que al pago de una multa por haber difundido, a
través de emisoras de una cadena de radio, informacién que hacia referencia a José
Luis Roca, Presidente de la Asociacion Espanola de Futbol y Diputado de las Cortes de
Aragon, utilizando frases vejatorias y menosprecios graves contra su persona.

Se recurre a esta demanda amparandose en que José Maria Garcia hizo uso del articulo
20.1 d) de la CE, que reconoce y protege los derecho a comunicar y recibir informacién
veraz por cualquier medio (CE, 1978), asi como del 24.1, que garantiza el derecho de
toda persona a tener tutela efectiva tanto de jueces como de tribunales cuando se
vean afectados sus derechos o intereses legitimos (CE, 1978). En este caso, el Tribunal
que dictd la sentencia considerd la conducta de Garcia como incorrecta, ya que su
informacidén no era veraz, pero dio pie a uno de los dilemas que se presentan frente a
este tipo de casos: ¢hasta qué punto determinadas expresiones estdn amparadas por
los derechos fundamentales y cuando comienzan a pasar la linea de lo
constitucionalmente protegido?

Tal y como expone la Sentencia,

A la hora de aplicar los tipos penales que suponen un limite al ejercicio de las
libertades de expresion e informacion, el dérgano jurisdiccional debera, no
estimar preponderante en todo caso uno de los derechos en cuestion
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(protegiendo siempre la buena fama afectada, o el derecho a informar o a
expresarse libremente), sino, habida cuenta de las circunstancias, ponderar si la
actuacion del informador se ha llevado a cabo dentro del ambito protegido
constitucionalmente, o, por el contrario, si se ha transgredido ese ambito
(Sentencia 105/1990).

En el caso José Maria Garcia, el Tribunal Constitucional denegd el amparo solicitado,
por lo que sus palabras no entraron dentro de lo protegido por el art. 20.1 de la C.E.

3.3. Caso El Pais accidente de aviacion en Bilbao

En el caso de la Sentencia 171/1990, de 12 de noviembre, el Tribunal Constitucional si
concede recurso de amparo 784/1988 en lo sucedido. Los hechos fueron los siguientes:

Tras el accidente de avién que tuvo lugar el 19 de febrero de 1985 en el aeropuerto de
Sondica (Bilbao) en el que fallecieron 148 personas, los herederos de José Luis Patifio
Arréspide demandan al diario E/ Pais por la informacién publicada al respecto del
accidente. Es Juan Luis Cebridn el que da la cara como director del peridédico en este
hecho. Se denuncia una “intromisidn ilegitima contra el derecho al honor, la intimidad
e imagen del sefior Patifo, solicitando, entre otros pronunciamientos, una
indemnizacién de cincuenta millones de pesetas” (Sentencia 171/1990, de 12 de
noviembre). Los demandados se oponen alegando que la informacion publicada en el
medio no atenta contra el derecho al honor ni ninglin otro derecho del sujeto en
cuestién y que, de hecho, con la demanda vulneran el derecho fundamental de
comunicar informacién veraz, tal y como indica el art. 20.1 d) CE.

En la informacidn publicada por El Pais, se expuso una serie de cualidades positivas, asi
como otras negativas de la personalidad de Patifio, el piloto del avion. Se habla aqui de
una intromisién a su derecho al honor, mientras que mads adelante colisiona este
mismo con el derecho a la informacién, siempre que esta sea veraz, aplicando a las
personas demandadas el art. 65.1 de la Ley de Prensa e Imprenta de 18 de marzo de
1966: “La responsabilidad civil derivada de delito, cuando no pueda hacerse efectiva en
los autores que menciona el articulo 15 del Cédigo Penal, recaerd con caracter
subsidiario en la Empresa periodistica, editora, impresora e importadora o
distribuidora de impresos extranjeros.”

La Sentencia estima que la informacidon publicada en el medio si suponen una
intromision ilegitima en el derecho a la intimidad y honor de Patifio, y que esto, a su
vez, viola el derecho de comunicar libremente una informacién veraz, ya que no se
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tuvo en cuenta el derecho de informacidn, pues la informacidon publicada era veridica y
la persona afectada era de caracter publico. El Tribunal debe tener en cuenta hasta qué
punto la informacién dada por el medio resulta de interés publico, valorando la
condicién publica o privada del implicado:

Resulta innegable la relevancia publica y social del accidente y de sus posibles
causas, incluso de si el mismo podia deberse a un eventual fallo humano del
piloto. La competencia, aptitud y actuaciéon profesional de un piloto en un
servicio publico de transporte aéreo han de considerarse temas de interés
social y de relevancia para el publico que traspasan los limites de la esfera
privada. (1990)

Finalmente, el Tribunal Constitucional estima el recurso de amparo, reconociendo el
derecho de libertad de informacién veraz a los demandantes y anulando las Sentencias
de la Sala Primera del Tribunal Supremo de 7 de marzo de 1988.

4. Lasexualizacion de las mujeres en los medios de comunicacién

Con la llegada de las redes sociales y, con ello, las noticias sensacionalistas publicadas
para conseguir el clic facil, han tenido como consecuencia que el sexismo y el morbo
sea el centro de atencion de muchas miradas. Entre ellas, las de los medios de
comunicacion.

Pese a que hay muchas revistas que tratan a las artistas femeninas como lo que son,
artistas, hay muchas otras que dejan que desear, afiadiendo en sus portadas vy
fotografias en diarios digitales a las mujeres en “poses sensuales frente a las poses
carismaticas y contundentes que se muestran en las portadas de género masculino”
(Melero, 2015, p. 41). Esto también lo vemos en los medios de comunicacién digitales,
donde las fotografias que mas clics obtienen son aquellas que parecen mas morbosas.
Ademas, es mucho mas facil reducir a las mujeres a las relaciones que tienen con un
hombre, a las veces en las que no llevan maquillaje o cuando cogen algunos kilos antes
gue hablar de su propio éxito. Citando de nuevo a Melero (2015):

Ser guapa es un aliciente para ser cantante, porque parece que una mujer
artista aparte de tener un talento, también tiene que ser un referente de moda,
de mujer, de esposa... Hecho que en los hombres casi no ocurre. Ellos
transmiten con su musica, ellas con su cuerpo. (p. 41)
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En su escrito, también habla de cédmo se utilizan los adjetivos ‘guapa’, ‘atractiva’ o
‘madre’ acompaiian al sujeto ‘la mujer’, mientras que en el caso de los hombres, son
pocas las veces en las que se habla de su vida privada cuando la noticia refiere a su
vida artistica (p. 42). También se ve como, pese a que las mujeres sean exitosas y
tengan una larga y marcada carrera en el panorama musical, la figura del hombre les
hace sombra: en las piezas que analizaremos, la fama de Taylor Swift se ve eclipsada
por su enemistad con Kanye West y por su relacion con Calvin Harris. En el caso de
Miley Cyrus, su larga carrera y sus proyectos musicales no se toman en cuenta ya que
Unicamente se habla de cdmo viste o los bailes de sus actuaciones, asi como también
ocurre con Aitana Ocana en su Alpha Tour.

Ejemplificando el caso de Taylor Swift, los medios de comunicacién siempre se han
centrado en las multiples relaciones amorosas de la cantante, llegando a reducir toda
su carrera musical a sus parejas. En el caso de la imagen 1, podemos ver cémo esta
revista americana llama a Taylor Swift mentirosa, alegando que sus amigos y ex-parejas
estdn hartos de ellay que revelan a InTouch cudles son sus secretos mas profundos. De
hecho, los puntos abordados en esta revista sobre la cantante son:

- “Taylor paga el precio por haberse peleado con Kim [Kardashian] y Calvin

[Harris],
- Exclusiva: las operaciones estéticas secretas de Taylor,
- Lo que ella piensa sobre las estrellas detras de sus espaldas”

Imagen 1. Portada de la revista americana In Touch

= After starting wars with Kim and Calvin,

Taylor ks paying the price
* Revealed: Tayior's plastic surgery secrets
= What she say1 about slars bebind thelr backs

Fuente: In Touch Weekly
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En el estudio del periodista Jesus Mula, titulado Presencia y Ausencia del género
femenino en las portadas de la prensa de papel de Espafia antes, durante y después del
Ministerio de Igualdad y en el contexto de la Ley de Igualdad (2007-2011) de 2011,
dentro de un total de 1980 nombres propios analizados, solamente el 22,4% (444)
pertenecian a mujeres, mientras que el 77,6% restante, a hombres. Pero esto no solo
se reduce a cuantos nombres de mujeres aparecen en la prensa, sino cémo es el
tratamiento informativo de las mismas. En la mayoria de casos, se hace referencia a los
hombres utilizando su cargo profesional, mientras que cuando se habla de una mujer,
se le reduce a un adjetivo.

La creacién de una ley especifica y posteriormente de un ministerio exclusivo
[de lgualdad] han contribuido a la formacién de una cierta conciencia social, a
dar en todo caso un pequefio empuje para intentar solventar el problema, pero
en el plano del periodismo se ha quedado mas bien en una serie de buenas
intenciones que, con el paso del tiempo, apenas se han solidificado y menos
aun consolidado (Mula, 2011, p. 295).

Melero Muela analiza en su estudio La sexualizacion de la mujer en la prensa musical
en Espafia, el caso de Rolling Stone, una revista estadounidense dedicada a la musica, y
algunas de sus portadas buscadas aleatoriamente en Internet. En primer lugar, destaca
qgue la mayoria de portadas estan protagonizadas por hombres, pero en segundo lugar,
llama su atencion que cuando aparecen mujeres en su portada, se encuentran
sexualizadas.

Imagen 2. Diferencias entre las portadas de mujeres y hombres de la revista Rolling
Stone

laylor

Swift

Fuente: Maria del Mar Melero Muela
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Los medios de comunicacion contribuyen a la creacién de significados y nuevas
maneras de comprender o ver la realidad. Por ello, Maria Elena Larrain Sundt vy
Montserrat Arrieta Cucurella, en su estudio sobre cémo la imagen femenina
representada en los medios de comunicacion afecta en el desarrollo de los
adolescentes (2010), hablan sobre cémo en la mayoria de anuncios publicitarios se
utiliza la imagen femenina atractiva, delgada y sensual para que el producto consiga
tener éxito y llegue a un mayor numero de personas. Esto provoca que el cuerpo
femenino se asocie a la sensualidad y al erotismo.

Diversos autores mencionados en su estudio desarrollan el concepto de
auto-objetivacién, un concepto que “alude al grado en que las personas internalizan los
estandares fisicos culturales externos y la sexualizacién del cuerpo” (p. 73), lo que
significa que el cuerpo de la mujer termina viéndose erotizado porque es visto como
un objeto sexual. Esto puede tener como consecuencia una noticia vista en el periédico
espanol E/ Mundo titulada “Mi nifia quiere ser sexy, no princesa” (2007), donde se
sefala que las nifas pequenas estaban mas interesadas en cédmo vestir y a qué
cambios corporales podrian someterse, antes que a los juegos propios de su edad.
Sefialan que “los expertos han dado la voz de alarma ante lo que llaman sexualizacion
precoz de la infancia, concretamente de las nifias” (Sundt y Cucurella, 2010, p. 73).

En el caso del tratamiento informativo del baile de Aitana Ocafia, Isabel Valdés,
corresponsal de género de E/ Pais, explica los motivos por los cuales se considera que la
coreografia de la artista ha causado tanta polémica, asegurando que su caso es el
mismo que el de Miley Cyrus: “Hay un rechazo del paso de, en el caso de Miley Cyrus,
una nifia Disney vy, en el caso de Aitana, una cantante, a la edad adulta y la decision
libre de ellas de dar ese paso cuando quieren, cuando pueden o cuando les conviene
por su carrera profesional” (EL PAIS, 2023, 1m58s).

La corresponsal de género de El Pais opina que, en la mayoria de ocasiones, se
sexualiza el fisico de las mujeres en sus actuaciones musicales y coreografias porque
sigue existiendo un gran tabu alrededor del sexo:

Esto es muy peligroso, épor qué? porque el sexo puede ser tabu para los
adultos, pero es un espacio al que ya estan entrando los mads jévenes. Si los
adultos a su alrededor siguen intentando envolverlo en una sombra, incluso en
una cuestién como un concierto o un baile, se sigue perpetuando la idea de que
no se puede hablar de eso. Y los adolescentes, por otros 50.000 caminos, van a
tener acceso al sexo.
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La sexualizacién a la mujer es algo que se estila desde hace afios, como podemos
apreciar en el ejemplo de Miley Cyrus, pero también sigue pasando a dia de hoy, como
vemos con el baile de Aitana Ocafa; concluyendo con el reciente caso de
pornovenganza en el que Taylor Swift y mas artistas como Rosalia y Kim Kardashian se
vieron afectadas: un fenédmeno agravado por el auge de la Inteligencia Artificial, ya que
se crearon imagenes de tipo pornografico manipuladas por la IA, que llegaron a
recorrer todo Internet. La pornovenganza “es una forma de abuso sexual que implica la
distribucidon o imagenes sexualmente explicitas, sin el consentimiento de la persona en
cuestién. Es decir: utilizar el desnudo como una forma de ataque o humillacién
publica” (Ana Rojas, 2024).

De hecho, las propias artistas han hablado del tema, por ejemplo, cuando esta
problematica afecté a Rosalia. En la mayoria de los casos, esta difusidn se realiza como
falso reclamo para atraer visitas.

Imagen 3. Respuesta de Rosalia ante la difusion de una falsa imagen explicita creada
con IA

ROSALIA® @
@rosalia

El cuerpo d una mujer n es propiedad publica, no es una
mercancia xa tu estrategia d marketing. Esas fotos estaban
editadas y creaste una falsa narrativa alrededor cuando ni t
conozco. Existe algo llamado consentimiento y todos a los q os
parecioé gracioso o plausible espero de corazén g un dia
aprendais g venis d una mujer, g las mujeres somos sagradas y
que se nos ha de respetar bye

9:22 p. m. - 24 may. 2023 - 36,1 M Reproducciones

Fuente: Twitter

En el escrito de Sundt y Cucurella, hacen menciéon a un estudio realizado por el
Instituto de Ciencias para la Familia de la Universidad de Piura (2010), que tiene como
resultado las siguientes cifras:

Un 46,7% de los adolescentes estudiados, tiene un computador en su casa. De
estos un 37% lo tiene en su habitacion y el 53% de ellos tiene acceso libre a
internet. Sélo un 12,6% de estos computadores tiene un filtro para que los
jovenes y los nifios no puedan visualizar contenidos no aptos para ellos.
Respecto de los televisores, un 67.1% de los jovenes estudiados tiene un
aparato en su habitacion y de ellos, el 52,1% refiere verla todos o casi todos los
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dias. Los hombres suelen ver mas peliculas y deportes, mientras que las
mujeres prefieren las peliculas y telenovelas. (p. 74)

Gracias a estos datos, concluyen que las mujeres son impactadas con imagenes de
mujeres estereotipicas en peliculas y anuncios publicitarios que pueden despertar en
ellas un grado de dismorfia o inconformidad con su propio cuerpo. Ademas, dicho
estudio sefiala el poder de los medios de comunicacion en todo este proceso, ya que,
en temas como la aprobacion o desaprobacion de la actividad sexual y estilo de vida,
“concluyd que los mensajes e influencias que reciben las mujeres adolescentes de los
medios de comunicacidon, tienen un poder de influjo mayor que el de los padres,
amigos, etc.” (p. 74-75).

4.1. Diferencias de género en el tratamiento informativo de sus carreras
artisticas

La musica, generalmente hablando y poniendo como ejemplo el estudio de Melero
Muela (2015), parece ser un mundo de hombres, ya que a ellas siempre se les exige el
doble de lo que se les acepta a ellos. Aunque poco a poco, las mujeres en la industria
se estdn haciendo mas notorias. A dia de hoy, tal y como afirmé Spotify en el 2023
Wrapped, Taylor Swift ha sido la artista nimero 1 a nivel mundial de toda la
plataforma, con mas de 26.1 mil millones de reproducciones desde el 1 de enero de
2023. Entre el top 10 artistas mas reproducidos globalmente hablando, solo 4 son
mujeres.

Imagen 4. Top 10 artistas mas escuchados a nivel mundial de Spotify en 2023.

Fuente: Spotify
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Desde 2013, Spotify ha publicado la lista anual con los artistas mas escuchados en la
aplicacién, liderada por Drake y Bad Bunny en tres ocasiones cada uno: Bad Bunny
como el unico en hacerlo tres afios consecutivos (2020, 2021, 2022). Rompid esta racha
con Taylor Swift en 2023, quien batallé6 mano a mano con The Weekend en nimero de
oyentes.

La plataforma Apple Music también nombrd a la cantante y compositora Swift como
Artista del Afio 2023, habiendo batido todos los récords en su aplicacién.

La misma Taylor Swift confiesa en una de sus entrevistas para CBS Sunday Morning,
que existe diferente vocabulario para referirse a las mujeres y los hombres de la
industria musical: “Si un hombre hace algo, es estratégico; si una mujer hace lo mismo,
estd siendo calculadora. Un hombre puede reaccionar, pero nosotras, exageramos
nuestra reacciéon” (CBS Sunday Morning, 2019, 2m01s).

Un estudio cuantitativo realizado por Maria del Mar Melero (2015) analiza cudl es el
papel de la mujer en la prensa musical en Espafia. Los datos de su investigacidon
advierten un claro favor hacia el género masculino en la prensa musical:

Un 27,3% de los nombres que aparecian en las noticias pertenecian al género
femenino, frente al 72,7% que pertenecia al género masculino. Se comprobd
también que en las imagenes ellas salian con poses mas sexuales mientras que
ellos aparecian de forma mas seria y contundente. De un total de 300 noticias
analizadas, el sexo femenino solo aparecia en un 12,3% de las mismas frente al
69% en las que el hombre aparecia. (p. 4)

Compardandolo a otros estudios, la autora argumenta que el papel de la mujer cada vez
tiene mas importancia dentro de la prensa, pero todavia no han alcanzado un nivel
suficiente de valor, teniendo en cuenta que representan casi la mitad de los lectores de
prensa musical. Ademas, otra de las conclusiones de su estudio es que, para solucionar
este problema, “hace falta que mds mujeres ocupen los altos cargos de los medios de
comunicacion. Las mujeres sélo ocupan el 10,9% de los puestos de direccién en los
medios impresos, el 7,8% en los audiovisuales y sdlo el 3,9% de los responsables de
contenidos en los medios digitales son mujeres, segin un estudio de 2015” (p. 4).

Segun el Informe Anual de la Profesion Periodistica de 2022 de la Asociacidén de Prensa
de Madrid (APM), el mas reciente indica que el 47,5% de las mujeres ocupan lugares en
las redacciones de medios de comunicacion, frente a un 52,3% de hombres. Citando el
estudio, “este afio destaca el hecho de que las mujeres contratadas por medios
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informativos sea el 52% y han superado en numero a los hombres, después de
haberlos igualado hace un afio.” (p.9).

4.2. La prensa del corazdén y los derechos del honor e imagen de las artistas
femeninas

Tal y como hemos visto anteriormente, que algunos medios de comunicaciéon
publiqguen informaciones sobre personajes publicos y su imagen u honor quede
vulnerada por los mismos es algo comun hoy en dia. Un fendmeno mas o menos
creciente en relacion a estos sucesos es la conocida prensa rosa o prensa del corazdn,
en la que los medios publican todo tipo de noticias que estén relacionadas, en su gran
mayoria, con la vida privada de algunos personajes publicos. Todas aquellas noticias
pertenecientes a la prensa rosa no quedan amparadas por el derecho a la libertad de
informacién, ya que buscar el sensacionalismo no estd considerado como interés
publico. Si vemos la Sentencia del Tribunal Supremo (Sala 12) 1102/2004, de 11 de
noviembre:

No se trata de propia noticia de interés estrictamente publico (Sentencia del
Tribunal Constitucional, de 4 de febrero de 1992), sino mas bien de
comunicacidon o “chismorreo” de la vida intima ajena, para satisfacer obscuros
morbos de los interesados. La relevancia comunicativa no puede confundirse
con la simple satisfaccion de la curiosidad ajena, muchas veces fomentada en su
mala orientacion y que no se acomoda a lo que debe entenderse por libertad
de informacion, pues asi se aleja de su verdadero sentido y finalidad y se
degenera, causando dafios, a veces irreparables, a quienes resultan afectados.
(2004)

En el caso de personas con relevancia publica, los derechos al honor, intimidad y propia
imagen se ven diluidos, en la mayoria de ocasiones, a favor del derecho a la
informacion vy libertad de expresidn. Jaime Romero Ruiz (2014) opina que contar con
esta relevancia o fama no deberia ser excusa para emitir todo tipo de informacion con
respecto a su vida privada, pero que:

Resulta preciso tener en cuenta la existencia de un ambito publico y otro intimo
y personal de estas figuras, y en todo caso, debe evitarse la emision de juicios y
de contenidos cuya Unica finalidad es satisfacer la curiosidad ajena sobre
aspectos intimos de las personas que tienen proyeccidn publica. (p. 11)
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El libro Nuevas pesquisas: los rumbos de la investigacion en comunicacion de los
autores Tatiana Hidalgo-Mari y Javier Herrero-Gutiérrez (2023) incluye un estudio de
Santiago Burgoa Carbajal sobre la ética y los valores de la prensa del corazén en
Mediaset. En él, el autor hace referencia a varios sucesos mediaticos en los que los
protagonistas de una noticia han saltado frente a la prensa rosa por publicar ciertas
informaciones relacionadas con el dmbito privado de esa persona, concretamente,
“famosos que reclaman respeto porque sienten vulnerados sus derechos
fundamentales [...]. Lo hacen denunciando tanto publicamente como por via judicial el
permanente acorralamiento que sufren por parte de cierto grupo de reporteros,
colaboradores, paparazzis” (p. 151). Uno de los ejemplos que aparece en su estudio
tiene como protagonista a Aitana Ocana, también protagonista de este estudio.

Tras su ruptura con el actor Miguel Bernardeau en 2022, los alrededores de su vivienda
se vieron invadidos por una oleada de reporteros que buscaban conocer los motivos y
detalles de su ruptura. Ocaiia, ante este suceso, pide a los medios en la fiesta de Yves
Saint Laurent en Madrid el 14 de diciembre de 2022, que dejen de acudir a su casa:
“Estda empezando a venir mucha gente. Vienen hombres a las 3 y 4 de la mafiana y
estoy sola. Lo paso muy mal y tengo mucho miedo. Cuando hacéis fotos a mi casa por
fuera o grabais, yo entiendo que es una consecuencia de mi trabajo, pero necesito

vuestra ayuda porque lo estoy pasando mal”. Con esto, el autor del estudio se pregunta
si los personajes publicos estan viviendo, a dia de hoy y cada vez mas, a una invasién

de sus derechos fundamentales (2023, p. 152).

Una de las conclusiones de dicho estudio es que, en muchas ocasiones, el nivel de
audiencia provoca la bajada de calidad de los productos que llegan a la ciudadania,
fomentando el entretenimiento, algo que estd a la orden del dia. Para conseguir
entretener, se terminan obviando muchos criterios éticos y deontoldgicos recogidos en
sus propios libros de estilo, asi como en las normas genéricas de los periodistas,
reflejadas en la FAPE. (2023, p. 158).

5. Metodologia

Para realizar el siguiente estudio, se ha seleccionado el periddico y diario digital
espafol El Pais, diario de informacidn general de mayor difusion e influencia.

Se ha elegido este medio de comunicacién y no otros puesto que E/ Pais se trata del
primer medio digital en Internet mas consumido por usuarios y lectores en el ano 2023
en Espaia, tal y como se observa en el grafico 1, y el segundo con mas lectores diarios,
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como se muestra en el grafico 2 y segun los datos del Estudio General de Medios

(EGM).

Grafico 1. Ranking de tipologia de soportes de Internet en 2023
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Grafico 2. Ranking del total de lectores diarios en 2023

TOTAL LECTORES DIARIOS
Lectores/Dia (000) °

°
8
g
S
&
8
3
®
8

Marca
El Pais
El Mundo
As

La Voz de Galicia
La Vanguardia

Ab
Mundo Deportivo
£l Correo

port
La Nueva Espafia

Diario de Navarra
El Comercio
Ideal de Andalucia

Ara

El Norte de Castilla

Levante

El Progreso

La Verdad

Diario de Mallorca <

R T—

Diario de Burgos =
aRegion

Informacion Alicante <

St

ur
Las Provincias <

20 Minutos (*%)

Fuente: Estudio General de Medios (EGM)

Ultimos 30 dias

Visitantes Unicos (000)

29.832,0
13.394,0
7.588,0
3.913,0
3.633,0
29340
2.757,0
1.932,0
1.847,0
1.840,0
17310
1.653,0
1.209,0
1.097,0
994,0
852,0
786,0
434,0
2170

Se han analizado todas las piezas publicadas en la web de E/ Pais desde el 1 de junio de
2016 hasta el 31 de agosto de 2017 que trataban sobre Taylor Swift; las publicadas a
partir del 1 de octubre de 2023 hasta el 31 de diciembre de este mismo afio que
trataban sobre Aitana Ocafia y las publicadas entre el 25 de agosto de 2013 y el 31 de

agosto de 2014 que hablaban sobre Miley Cyrus.
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Estas fechas son claves en los hechos analizados ya que, en el caso de Taylor Swift,
2016 fue el afio en el que Kanye West publicé una cancién, ‘Famous’, en la que decia “I
feel like me and Taylor might still have sex. Why? | made that bitch famous”, traducido
“Siento que Taylor y yo podriamos tener sexo. éPor qué? Porque yo hice famosa a esa
perra”. Una letra controvertida que provocd que los medios de comunicacidn atacaran
a Swift porque West asegurd que Taylor sabia que esa letra iba a ser asi y que incluso
hablaron por teléfono para pedirle permiso. Mas adelante, ese mismo afio, Kanye
publica el videoclip de su cancién, donde aparece una doble de Swift desnuda,
acostada a su lado y rodeados de otros famosos también desnudos.

Se publicé la llamada, editada, y Taylor Swift se pronuncid publicamente: “Queria que
ambos pudiéramos tener una relaciéon amistosa. El me prometié que iba a tocar la
cancién para mi, pero nunca lo hizo. Yo queria mostrar mi apoyo a Kanye en su llamada
de teléfono, pero nunca pude aprobar una cancién que no habia escuchado”. Taylor
Swift elimina todas sus redes sociales y desaparece del ojo publico el 18 de agosto de
2017.

Imagen 5. Taylor Swift, Kanye West y Kim Kardashian en la 572 Entrega de los Premios
Grammy, 2015

463034562

Fuente: Kevin Mazur/Getty Images

Se decide comenzar a analizar las piezas a partir del dia 1 de junio de 2016, ya que, en
ese mismo mes, la entonces esposa de West, Kim Kardashian, se pronuncia por primera
vez sobre el tema, confirmando que habia una grabacién ilegal de la conversacién que
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mantuvieron ella y su marido por teléfono con Swift. Durante ese mismo afio, la
relacion de Swift con su entonces pareja, Calvin Harris, comienza a ser muy mediatica,
por lo que muchos titulares se centran en ambos.

La muestra termina de recogerse en agosto de 2017: mes en el que Swift regresa de su
desaparicién con la publicacién de un nuevo videoclip ‘Look What You Made Me Do’,
en el que habla sobre lo sucedido con West y Kardashian; junto al anuncio de su
siguiente disco, Reputation.

Durante los anos 2013 y 2014, los medios de comunicacidon comienzan a hablar de la
transicion de chica Disney con Hannah Montana a la mujer madura y cambiada que
conocemos actualmente: Miley Cyrus. Este cambio trae consigo comentarios muy
desafortunados que se analizaran en este estudio. En el caso de Cyrus, las piezas
publicadas en E/ Pais a partir del 25 de agosto de 2013, dia en el que la artista realiza
una actuacion en los MTV Video Music Awards de su recién salida cancién ‘We Can’t
Stop’. Posterior a esta, el cantante Robin Thicke se unid a ella en el escenario para
cantar Blurred Lines, una cancion de Thicke. Esta actuacidn tuvo una gran repercusiéon
mediatica, llegando hasta considerarse inadecuada para un cierto sector de la
poblacién.

La muestra llega hasta finales de agosto de 2014, exactamente un aifio mas tarde de lo
sucedido, con el fin de analizar hasta qué punto un suceso puntual como pudo ser esa
actuacion, se desarrolld en el tiempo.

Imagen 6. Miley Cyrus y Robin Thicke actuando durante los MTV Video Music Awards
de 2013
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Fuente: Neilson Barnard/Getty Images for MTV 2013 MTV Video Music Awards
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Para demostrar que estos ejemplos no son cosa del pasado y que la sexualizacion de las
mujeres y la vulneracién de su derecho al honor e imagen sigue ocurriendo a dia de
hoy, se decide analizar el caso viral de Aitana Ocaia. Criticada por la coreografia llevada
a cabo en su dultima gira, Alpha Tour, durante la actuacion de su cancién en
colaboracién con Rels B, ‘miamor’ y ejemplificada en algunos titulares de E/ Pais. Ocana
realiza por primera vez esta coreografia el 1 de octubre de 2023, dia en el que abre su
gira por toda Espaifa en Valencia. Se analizan las piezas publicadas desde ese dia hasta
finales del afio 2023.

Imagen 7. Aitana Ocafia en el ultimo concierto del Alpha Tour en el WiZink Center,
Madrid

Fuente: Paloma Lopez, @piefphoto

Para ello, se ha hecho un andlisis de contenido cuantitativo y entrevistas en
profundidad. En primer lugar, el andlisis de contenido se trata de un método empirico
qgue depende del tipo de discurso y la interpretacién que se le quiera dar, “un conjunto
de técnicas de analisis de comunicaciones. No se trata de un instrumento, sino de un
abanico de utiles [...] caracterizado por una gran disparidad de formas y adaptable a un
campo de aplicacién muy extenso: las comunicaciones” (Bardin, 1986, p. 23).

Este tiene como objetivos superar la incertidumbre que genera el querer saber si
aquello que se ve en el mensaje, esta en el contenido, de igual manera que enriquecer
la lectura. Para Bardin (1986):

El descubrimiento de contenidos y estructuras confirmantes (o invalidantes) de

aquello que se trata de demostrar a propédsito de los mensajes, o por la
actualizacién de elementos de significaciones susceptibles de conducir hacia
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una descripcion de mecanismos de la que a priori no se tenia la comprension

(p. 21).

Argumenta, por tanto, que el analisis de contenido de los mensajes deberia aplicarse a

toda forma de comunicacién ya que este promueve el descubrimiento y, a la vez,

supone una hipodtesis que “recurrirdn al método de analisis sistematico para resultar

verificadas en el sentido de una confirmacién o una invalidacién” (p. 22). En la primera

edicion de Metodologia de andlisis de contenido de Klaus Krippendorff (1990), también

establece una definicién para dicho estudio:

El analisis de contenido puede llegar a convertirse en una de las mas

importantes técnicas de

investigacion de las ciencias sociales.

Procura

comprender los datos, no como un conjunto de acontecimientos fisicos, sino

como fendmenos simbdlicos, y abordar su analisis directo. Los métodos de las

ciencias naturales no se ocupan necesariamente de los significados, referencias,

valoraciones e intenciones [...]. Sin embargo, nadie puede poner en duda la

importancia que tienen los simbolos en la sociedad (p. 7).

Las variables que se han analizado son las siguientes:

ID (nimero de pieza)

Fecha de publicacién

Autor
@]
O
O
O

Agencia

Redactor (nombre y apellidos)
Redaccién (no estd firmado por nadie)
SModa

Género periodistico

o Noticia

o Analisis

o Crodnica

o Entrevista

o Critica

o Columna de opinién
Seccién

o Notiene

o Estilo

o Gentey Estilo de vida

o Famosos

o Cultura
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o Otra
Protagonista de la pieza
o Aitana Ocafia
o Taylor Swift
o Miley Cyrus
Coprotagonista (nombre de la persona)

Contiene fotografia
o Si
o No
Contiene video
o Si
o No
Autoria del multimedia

o Cedida

o Propia

o De agencia

o Getty Images
o Noindicado

o Redes sociales
Exposicidon imagen de la protagonista en el multimedia

o Negativa
o Positiva
o Neutral

Sexualizacidon en el multimedia
o Si
o No
Sexualizacién en el titular
o Si
o No
Sexualizacién en el subtitular

o Si
o No
o Notiene

Sexualizacidn en el texto
o Si
o No
Comparativa con un artista hombre
o Si
o No

43



Artista hombre con el que se le compara (nombre y apellidos)
Comparativa con una artista mujer
o Si
o No
Artista mujer con la que se le compara (nombre y apellidos)
Fuentes de la pieza
o Notiene
Declaraciones del protagonista
Declaraciones de allegados al protagonista

@]
©)
o Expertos (musicales, profesores...)
o Otros medios de comunicacién
o Redes sociales
o Propia

o Variadas
Temas de su carrera profesional que trata la pieza

o Mdsica (se incluyen galas de premios, conciertos...)

o Publicidad
o Otros
o Ninguno

Temas no relacionados con su carrera profesional
o Vida personal o privada
o Relaciones de pareja

o Fisico
o Otros
o Ninguno

Sigue criterios de noticiabilidad para ser considerado noticia
o Si
o No
Titular (Texto completo)
El titular es deontoldgico
o Si
o No
El titular no es deontoldgico porque vulnera
o Derecho al honor
o Derecho alaintimidad
o Derecho a la propia imagen
o Varios derechos (Se dan intimidad, honor e imagen a la vez, o al menos
dos de ellos)
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O

Otros motivos (No atenta contra un derecho pero se expresa de forma
inadecuada, con un uso de un lenguaje inapropiado, hablar mal de la
artista sin llegar a rozar ningun derecho, poco tienen que ver con la
actualidad, la noticiabilidad o la vida profesional de la artista)

e [l titular es sensacionalista

O

O

Si
No

El subtitular es deontolégico

O

O

O

Si
No
No tiene

El subtitular no es deontoldgico porque porque vulnera

O

O
O
O

Derecho al honor

Derecho a la intimidad

Derecho a la propia imagen

Varios derechos (Se dan intimidad, honor e imagen a la vez, o al menos
dos de ellos)

Otros motivos (No atenta contra un derecho pero se expresa de forma
inadecuada, con un uso de un lenguaje inapropiado, hablar mal de la
artista sin llegar a rozar ningun derecho, poco tienen que ver con la
actualidad, la noticiabilidad o la vida profesional de la artista)

La pieza es deontoldgica

O

O

Si
No

e La pieza no es deontoldgica porque vulnera

O

O
@]
(@]

Derecho al honor

Derecho a la intimidad

Derecho a la propia imagen

Varios derechos (Se dan intimidad, honor e imagen a la vez, o al menos
dos de ellos)

Otros motivos (No atenta contra un derecho pero se expresa de forma
inadecuada, con un uso de un lenguaje inapropiado, hablar mal de la
artista sin llegar a rozar ningun derecho, poco tienen que ver con la
actualidad, la noticiabilidad o la vida profesional de la artista)

e Se habla de la protagonista en el titular de forma

O

O

O

Negativa
Positiva
Neutral

URL de la pieza
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Este tipo de andlisis se enlaza con las entrevistas en profundidad, una técnica de
investigacion comunmente usada en la sociologia cualitativa. Taylor, S. J. y Bogdan, R.
(2008) describen este tipo de entrevistas como un formato flexible donde las
experiencias vitales de los entrevistados es el elemento principal, de igual manera que
los significados subjetivos que para ellos tienen ciertos hechos sociales (p. 12). El ritmo
de esta es el de una conversacidon normal entre iguales, con la diferencia de que estas
se realizan con un objetivo concreto, a diferencia de las conversaciones cotidianas. El
entrevistador adquiere un papel principal en la investigacion, sin emitir juicios de valor
ni opiniones, siempre con una actitud de comprensién hacia lo que cuenta el
entrevistado.

La entrevista en profundidad gira en torno a las experiencias y perspectivas,
donde el entrevistado se ancla para contemplar el mundo social. Frente al
investigador, colocado en la esfera de la ignorancia y del interés, el entrevistado
aparece inserto en la esfera del saber. La entrevista en profundidad es un medio
que da la palabra al actor social, que le proporciona la oportunidad de
expresarse libremente sobre espacios tematicos de su interés (2008,
contraportada).

Para ello, se ha entrevistado a los periodistas de E/ Pais Maria Porcel, corresponsal en
Los Angeles (California) donde escribe sobre las estrellas de Hollywood, habiendo
coordinado la seccién Gente y Estilo de Vida; Andrea Jiménez, ex periodista de E/ Pais
en la secciéon Gente y Estilo de Vida, actualmente trabajando en E/ Espafiol y Patricia
Casas, ex periodista de El Pais en la seccién de Cultura y Televisidn, actualmente
trabajando en Vanitatis. Como periodistas del medio de comunicacién que se ha
decidido analizar, cuentan de primera mano cual es el proceso de publicacién de este
tipo de piezas y hasta qué punto se tiene en cuenta el derecho al honor y la imagen.
También se ha entrevistado a las periodistas musicales y redactoras de LOS 40 en su
formato web Ana Escobar y Ana Rojas, quienes viven dia a dia la actualidad del
panorama musical y las diferencias entre cantantes.

6. Resultados

Una vez realizado el analisis cuantitativo de 93 piezas pertenecientes al medio de
comunicacion espafiol El Pais, obtenemos los siguientes resultados:

Para comenzar, las 93 piezas seleccionadas para analizar, han de separarse por artista:
Taylor Swift es la protagonista de 53 de ellas; Miley Cyrus de 33 y, Aitana Ocafia, de 7.

La diferencia numeérica entre ellas estda directamente relacionada con las fechas
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analizadas, pues el periodo de analisis de Taylor Swift es de un afo y tres meses, el de
Cyrus de un afio y, el de Ocana, de tres meses.

Infografia 1. Porcentaje de piezas analizadas en las que se habla de las protagonistas de
forma negativa

Miley
Cyrus:
48,48%

Elaboraciéon propia | Fuente de las imagenes: Miley Cyrus y Taylor Swift - Getty Images;
Aitana Ocafia - EFE

Dentro de la muestra analizada, tal y como estd indicado en la infografia 1, Miley Cyrus
es la cantante de la que mas se habla de manera negativa. Entre sus 33 piezas, en 16 de
ellas se le trata de manera negativa, mientras que en 13 se habla de ella de manera
neutral y, en 4, de forma positiva. Le sigue Taylor Swift, quien cuenta con 13 piezas
donde se habla mal de ella, en 26 de forma neutral y, en 14, de forma positiva. Por
ultimo se encuentra Aitana Ocafia, quien cuenta con una sola pieza en la que se le trata
de manera negativa, 4 en donde se le brinda un trato neutral y 2 positivas.

La mayoria de estas piezas, concretamente 81, son noticias. El resto de ellas
pertenecen a diferentes géneros periodisticos: 4 columnas de opinion, 3 criticas, 2
cronicas, 2 analisis y una entrevista. Esto es importante debido a las caracteristicas que
cada uno de estos géneros deberia cumplir como, por ejemplo, que el tema tratado sea
objetivo, la informacién veraz y guarde un interés social en el caso de las noticias.
Como veremos en este apartado, no siempre ocurre.

A su vez, es importante que todas ellas cumplan los criterios de noticiabilidad que
anteriormente se han explicado, es decir, que los hechos narrados y transmitidos
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tengan tanta importancia como para que se haya convertido en un hecho noticiable.
Entre la muestra analizada, 37 de ellas siguen todos estos criterios, mientras que las 56
restantes, no.

Grafico 3. Secciones a las que pertenecen las piezas analizadas de cada artista
[ Aitana Ocafia [ Miley Cyrus [l Taylor Swift

33,3%

6,5% 6,5%

2%

Cultura Famosos No tiene Otra Gente y Estilo Estilo
de vida

Fuente: Elaboracién propia

En cuanto a la seccién a la que pertenece cada pieza, suelen coincidir entre artistas tal
y como vemos en el grafico 3, siendo ‘Estilo’ la mds comun en las piezas de Swift, con
31 piezas bajo esta seccion y la seccién ‘Gente y Estilo de vida’ como la mas
compartidas entre las tres cantantes: una de Aitana Ocafia, 14 de Miley Cyrus y 13 de
Swift. ‘Cultura’ es la menos habitual, con solo 2 piezas de Ocafa y 1 de Swift. Los
criterios que los redactores de E/ Pais siguen para clasificar las piezas en cada una de
estas secciones es variado y, en ocasiones, dificil de decidir. Maria Porcel, periodista y
corresponsal del medio analizado en Los Angeles (California), estuvo al frente de la
seccidon ‘Gente y Estilo de vida’ y explica cdmo saber en qué seccidn ha de entrar cada
pieza:

Todo depende del enfoque que se le de a la noticia o del valor que quiera darle
el periddico. Normalmente, en ‘Gente y Estilo de vida’ entran personajes
publicos porgue se cuenta lo que pasa en su vida, entendiendo su vida no solo
con quién se acuesta y con quién se levanta. Por ejemplo, hace poco entrevisté
a Young Miko. Esa entrevista era muy de ‘Gente’: me hablé de que de nifia era
futbolista y le encantaba jugar al futbol, pero también me hablé de su musica.
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Al final, un personaje, cuando lo encasillas en ‘Gente’, es porque quieres que te
cuente también cosas de su vida. Lo personal no es solo la pareja, creo que
tenemos que salir un poco de ahi. Tampoco es solo la vida amorosa; tiene
muchas patas y, al final, lo personal estd mezclado con lo profesional.

Para comprenderlo de una manera mas sencilla, “Cuando naces vas en ‘Gente’, cuando
mueres, vas en ‘Cultura’, explica la periodista. En ejemplos meramente practicos:

¢Qué escribirias en ‘Cultura’? Que Taylor Swift lanza un dlbum o que Miley
Cyrus ha estrenado un videoclip, es decir, su parte puramente cultural y
profesional. ¢Qué escribirias de Schwarzenegger? Si hablas de él como
ex-gobernador de California, lo meteras en ‘Internacional’; si hablas de su
ultimo estreno en los cines, lo meteras en ‘Cultura’ y si hablas de que tenia un
hijo secreto y que se divorcié de su mujer, va en ‘Gente’.

Es por este motivo que muchas de las piezas de las artistas seleccionadas se
encuentran en secciones que, a priori, parecen no tener mucha relacién con su vida y
carrera profesional. Esto tiene como consecuencia que todas aquellas piezas que tratan
la vida personal de una artista, pese a que dediquen un parrafo a hablar de su musica,
hayan sido categorizadas como piezas no deontoldgicas un total de 58 pizas. Todas ellas
han sido justificadas, especificando si es por la vulneracidon de algun derecho: 23 de
ellas vulneran el derecho a la intimidad, 15 al honor, 4 a la propia imagen y 12 de ellas
vulneran varios a la vez. Las 3 piezas restantes han sido catalogadas como no
deontoldgicas por otros motivos, como podria ser el uso de un lenguaje inapropiado,
hablar mal de la artista sin llegar a rozar ningun derecho, poco tienen que ver con la
actualidad, la noticiabilidad o la vida profesional de la artista.

Siguiendo el hilo del cardcter deontoldgico de las piezas, se ha categorizado
distintivamente el titular y el subtitular de la pieza en si (el texto) en el grafico 4,
obteniendo como resultado 66 de las 93 piezas analizadas cuentan con un titular
sensacionalista, frente a 27 que tienen un titular meramente informativo; 56
subtitulares que son deontoldgicos y 37 que no lo son y, por ultimo, 35 piezas
consideradas deontoldgicas frente a 58 que cumplen con los cédigos establecidos.
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Grafico 4. Andlisis deontoldgico de la muestra

;Pieza deontolégica? iTitular sensacionalista? iSubtitular deontoldgico?

, No
Si %
37,63 % 29,03 39,78 %

Si
60,22 %

sgl 37 % Si
¢ 70,97 %

Fuente: Elaboracién propia

Ejemplificando cada uno de los porcentajes que forman parte del grafico 4,
encontramos lo siguiente:

En primer lugar, entre todas las piezas que no se consideran deontolégicas, la noticia
“Los secretos del vestido de anti novia de Aitana: cémo se creé el ‘look’ para su canto
contra el matrimonio” (SModa, 2023) destaca como una noticia en la que se informa
del ultimo videoclip de la cantante, pero, a su vez, se aprovecha el mensaje del video
para hablar de la relacién de pareja entre la artista y Sebastidn Yatra, invadiendo asi
mismo su vida privada.

Imagen 8. Texto extraido de la noticia de E/ Pais “Los secretos del vestido de anti novia
de Aitana: como se creé el ‘look’ para su canto contra el matrimonio”

Aitana se ha vestido de novia. No para casarse en la vida real con
su actual pareja el también cantante Sebastian Yatra, sino para
protagonizar su tultimo videoclip AQYNE. .a marca espanola
Redondo Brand y la estilista Francesca Rinciari estan detras del

disefio con el que Aitana huye de una boda ficticia en la historia
que cuenta el video. La cantante aparece primero a punto de
pasar por el altar para salir luego corriendo con una version
corta del disefio con pintura rosa y negra por encima de la tela.

Fuente: SModa

En segundo lugar, en la imagen 9 se muestran una serie de titulares sensacionalistas

relacionados con todas las artistas.
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Imagen 9. Titulares sensacionalistas de E/ Pais sobre las artistas seleccionadas
Elaboracién propia. Fuente: El Pais

TRRR RN T lowr it La lengua de Miley Cyrus nunca se cansa
antante que i ~eriin lea de . .
o La exprotagonista de Hannah Montana estrena un video en el que aparece

tiltima novio, el totalmente desmida

dardos contra ella

* T . ™) * it
Las chicas del pop rescatan al tanga Pillan a Taylor Swift con un actor v Calvin Harris
i bragas de riro alto, nd pantalones. Las divas de la midsica exhiben carne y la borra de sus redes
apuestan por recuperar a una prenda que parecia sumida en el olvido,
Se filrran las imdgenes de la cantante besando a Tom Hiddleston v momentos
despudés el ‘d)” escocds eliming todo rastvo de ella en su Twdtter € Instagram

Miley Cyrus tiene mucho que ensenar Nueva Aitana en Los40: estrena corte de pelo y se
2013 ha sido su ano. La canrtante ha desterrado su inmgen de nina Disney para Cnfrcllta a sus criticos 1-‘1511{:[1([0 aln mas SCI}-‘

convertirse en un icono de la provocacion v el ‘twerking” Mientras escandaliza a . . ) R
unos, la Red la adora La cantante se convirtid en una de las reinas de la noche al alzarse con dos premios,

Elaboracién propia | Fuente: E/ Pais

Por ultimo, entre los subtitulares analizados, destacan los de la imagen 10. Arriba,
“Pornito” (David Trueba, 2013) se ubica en el género periodistico de articulo de
opinién. Aun asi, su subtitular no solo vulnera la intimidad de la artista, sino también
sexualiza su imagen al describirla como la tipica “cantante televisiva” que utiliza
solamente braga y sujetador.

Sin embargo, en la pieza de abajo, “Miley Cyrus ondea la ikurrifia durante su concierto
en Barcelona” (Agencias, 2014), categorizada como noticia, se habla en el texto sobre
el concierto que la artista dio en Barcelona pero, en el subtitular, se le tilda de
“irreverente”, adjetivo sinénimo de “irrespetuoso, blasfemo, descarado”, segun la RAE.
Se vulnera, por tanto, su derecho al honor al no respetar su imagen publica.

Imagen 10. Titular y subtitular de dos piezas analizadas sobre Miley Cyrus

OPINION > (1

Pornito

Miley Cyrus, la protagonista de 'Hannah Montana' ha adoptado el uniforme de
cantante televisiva hoy, que es la braga y el sujetador

Miley Cyrus ondea la ikurrina durante su
concierto en Barcelona
La irreverente cantante y actriz estadounidense actiia ante un Palau Sant Jordi casi

lleno

Elaboracién propia. Fuente: El Pais
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En los medios de comunicacién existe un trato diferencial entre artistas femeninas y
artistas masculinos. Ana Rojas, redactora y Community Manager de LOS40 incide en
que esto sucede a raiz de la desigualdad que vemos en diferentes ambitos de la vida:

Yo creo que se nota, sobre todo, cuando se habla de una artista femenina. Lo
prioritario no es su musica o su creacidn artistica; no se habla del estilo musical
gue tiene, o yo qué sé, de su proceso creativo. En el caso de las artistas
femeninas, parece que es mas importante la imagen que tengan, con quién se
relacionan... También se nota muchisimo el tema de la edad, o sea, segun van
haciéndose mayores y pasan la barrera de los 30, el tratamiento es diferencial.
Sin embargo, a la hora de hablar de los artistas masculinos, su tratamiento es
mucho mas estable a lo largo del tiempo, es decir, no varia segun van
cumpliendo afios; hay una mayor consideracion con su vida privada, y si hacen
o tienen alguna apuesta artistica mas arriesgada, digamos, no se empieza a
cuestionar qué van a pensar sus hijos, qué va a pensar su entorno, el mal
ejemplo que dan...

Todas las fuentes coinciden en que si existe una tendencia a sexualizar a las artistas
femeninas por parte de los medios de comunicacion, generalmente los que pertenecen
a la prensa del corazdn, y con que hay un trato diferenciado entre hombres y mujeres
artistas. Pese a esto, concuerdan en que esto sucedia mucho mas hace afios que a dia
de hoy, ya que todo esta evolucionando y cada vez hay mas mujeres en las redacciones.
Tal y como expresa Ana Escobar, periodista y redactora en LOS40: “Yo hago todo lo
posible por no caer en ese tipo de cosas. Intento ser respetuosa como mujer ya que
creo que es algo que nosotras llevamos impuesto, porque, como tu eres mujer, sabes
que utilizar algunos términos o hablar de algunas cosas no estd bien. Pienso que
llevamos mas cuidado por eso”. Complementando estas palabras, encontramos las de
Patricia Casas, periodista en Vanitatis y ex-redactora de la seccion de Cultura y
Television en El Pais: “Las mujeres periodistas lo tenemos mas integrado porque
estamos viviendo esa violencia. Nosotras si que paramos muchas veces mas a dar
vueltas a cdmo estamos tratando o enfocando X temas, que los hombres”.

Las piezas que mas consumen los consumidores son aquellas que tratan sobre la vida
privada o personal de un artista o personaje publico. El debate esta en como se trata
esa vida: “Hay muchas formas de hablar de ello, y la batalla esta en elegir la forma
correcta de hacerlo. Porque al final los artistas también son personas y nos interesa esa
esfera privada porque también son personas y queremos identificarnos con ellos”,
comenta Ana Rojas.
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Asimismo, existe un vocabulario diferenciado para cada género, pues, tal y como
cuenta la redactora de LOS40, Ana Rojas: “Se tiende a infantilizar mucho a las mujeres,
hablando de ellas como si fueran nifas, como si fueran manejables. Mientras que a la
hora de hablar de ellos, la prensa es mas cuidadosa”. Maria Porcel cuenta que el
lenguaje suele cuidarse mas cuando una mujer escribe de otra mujer, intentando ser
mas respetuosas y evitar caer en los estereotipos que rodean a la sociedad.

Normalmente, se usan muchos sinénimos. No pones, por ejemplo, Taylor Swift
todo el rato. Te refieres a ella como Taylor Swift, la artista, la cantante, la
intérprete, la recién proclamada multimillonaria... Pero, a lo mejor, si escribes
sobre Jay-Z, no te importa poner que es el marido de Beyoncé. Por el contrario,
si escribes sobre Beyoncé, tu misma dices, ‘oye, no la voy a calificar como la
mujer de Jay-Z’; ‘oye, no voy a hablar de Taylor Swift como la actual novia de
Travis Kelce’. Creo que nosotras mismas intentamos poner un poco de distancia
y Creo que eso es sano.

Los estereotipos de género siguen existiendo e influyen en la manera en la que se
cubren muchas piezas sobre artistas. En uno de los aspectos en los que se suele hablar
mucho mas de la mujer que de los hombres es en el sector de la moda. En palabras de
Ana Escobar:

Pasa mucho en las alfombras rojas: les preguntan de qué disefiador van vestidas
mas a ellas que a ellos, y eso se ve. Yo si que noto que, en las noticias sobre
looks, siempre destacan mas ellas que ellos. También es porque las mujeres en
la moda arriesgan mas, y al arriesgar mas, también estan mads expuestas a ese
tipo de comentarios.

“Siempre, cuando tu ves una galeria de alfombras rojas, vas a encontrarte con 25
mujeres y 5 hombres por la variedad”, comenta Maria Porcel. Pero esto va mas alld, ya
que los estereotipos no solo se quedan en la moda, sino en la propia musica: si los
hombres siguen el estilo y las letras que el reguetdn tiene marcado, este es bueno; si
una mujer hace un tema de reguetdn e utiliza los mismos términos que utilizan ellos,
es porgue estad haciendo un acto de reivindicacidn. Patricia Casas explica este suceso
aludiendo a que, en muchas ocasiones, cuando una mujer entra en ‘terreno masculino’,
se lee como si fuera un método de lucha contra el machismo: “lgual simplemente estan
haciendo reggaeton y punto”.

Pese a todo, la corresponsal en Los Angeles de El Pais, nos muestra una manera de dar
la vuelta a los estereotipos:
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La vida personal importa, pero mientras que la vida personal no nos haga
convertirnos en estereotipos como ‘ser la novia de’, ‘ser la hija de’, ‘ser la mujer
de’... No estd mal tenerlos en cuenta. Que una mujer y un hombre sean un
matrimonio hay que redactarlo de alguna manera: se puede poner ‘el
matrimonio formado por los actores Chris Hemsworth y Elsa Pataky’ en lugar de
‘Elsa Pataky, la mujer de Chris Hemsworth’, pero a veces, para no cambiar el
tono, cambias la férmula, éno? Aun asi, creo que eso molesta. Y creo que el
hecho de que un estereotipo moleste es muy bueno porque hace ver que
estamos saliendo de ello.

En cuanto a la sexualizacién de las mujeres y el uso de fotografias llamativas que
acompanien a los titulares, dichas imagenes suelen ser elegidas dentro de un banco de
fotos y, ademas, siempre hay alguien al cargo dentro de un departamento de
comunicacidon de fotografia, o bien un editor. Como periodistas, se entiende que
cuentan con la capacidad de elegir la imagen que mejor acompaiie a la pieza
redactada. Andrea Jiménez, actualmente periodista en el diario digital E/ Espafol y
ex-redactora en El Pais, menciona que, en la mayoria de ocasiones, se seleccionan
fotos sexualizadas para ganar ese click facil de la audiencia:

Cuando vas a seleccionar una foto, como persona sensata, hay imagenes que no
seleccionas porque ves que estd ensefando mas o sabes que la estarias
sexualizando. Pero hay otras personas que precisamente utilizan ese descuido
de los medios que van al photocall a hacer fotografias, de las agencias o de las
empresas que dan este tipo de contenido para su propio beneficio. En mi
redaccidn, a la hora de elegir fotos, jamas elegimos imagenes en las que se
pueda dejar mal a alguien, ya que siempre intentamos que se le vea la mejor
cara, la mejor pose, lo mejor todo; pero no todo el mundo es igual. Y mas,
insisto, con las mujeres.

“Aun asi, hay redactores que seleccionan una imagen pensando que si ponen una foto
en concreto, seguramente consiga que mas audiencia clique en su articulo, pero eso ya
depende de cada uno” sefiala Ana Escobar. En el caso del multimedia de las piezas
analizadas, la artista mas sexualizada por el medio ha sido, sin lugar a dudas, Miley
Cyrus, con 14 fotografias en las que aparece sexualizada, frente a 19 en las que no. Le
sigue Taylor Swift, con Unicamente 3 fotografias no deontoldgicas frente a 50 que si
cumplen el estilo del medio. Por ultimo encontramos a Ocafia, que no aparece
sexualizada en ninguna de las piezas que protagoniza.
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Imagen 11. Algunas de las imagenes que sexualizan a las artistas Miley Cyrus y Taylor
Swift

Elaboracién propia | Fuente: diferentes piezas de E/ Pais. De izquierda a derecha y de
arriba a abajo: Cordon Press, Massimiliano Minocri, Claudio Alvarez y VEVO

En las fotografias que forman parte de la imagen 11, ambas artistas quedan
sexualizadas. En la multimedia referida a Miley Cyrus, mayoritariamente se utilizan
imagenes en las que se le muestra en una postura comprometida, sin ropa y que
aluden al click facil de la audiencia. Como es obvio, en el caso de las fotografias de los
conciertos, se entiende que se podria haber elegido cualquier otra imagen en la que no
se le exhibiera de esa forma. En el caso de la captura de su videoclip, al igual que la
imagen de Taylor Swift, se podria haber optado por otro fotograma de los mismos en
los que se deje en buen lugar a la artista. En la imagen de Swift, se entiende que ha
sido seleccionada por su aspecto dominatrix, lo cual generard mayor interaccién con la
pieza. En la imagen 12 se muestran dos opciones que el medio podia haber elegido en
lugar de la multimedia de la imagen 11.
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Imagen 12. Opciones alternativas de capturas de dos videoclips para evitar caer en la
sexualizacién del multimedia

Elaboracién propia | Fuente: YouTube

El papel de los medios de comunicaciéon puede influir de varias maneras en la
percepcidon que el publico tiene de las artistas femeninas. “Los medios son
prescriptores de las tendencias. Yo puedo hablar de actualidad, pero a dia de hoy te
puedes informar por las redes sociales. Al final, lo que nosotros hacemos como medio
de comunicacion es curar ese tipo de informacion. Pasa por un filtro y yo decido si te
informo de una cosa o de otra”, opina la redactora de LOS40, Ana Escobar. En palabras
de Ana Rojas: “Los medios son como un medio legitimador; si ellos dan voz a
escandalos o polémicas, al final se arma revuelo”.

Sin duda, las redes sociales han tomado un papel importante en la carrera de los y las
artistas musicales, ya que los medios de comunicacidén ya no cuentan con un nivel tan
alto de prescripcién, comparado al que tenian hace tiempo. Patricia Casas hace
referencia a que, ahora, un artista puede saltarse en su promocién sentarse con un
periodista y hacer una entrevista, porque los medios ya no son imprescindibles:

Las redes sociales son un medio mucho mas directo con el fan. Hoy en dia, el
fan se fia mucho de las redes sociales y poco del periodista. Hay veces que
escribes algo sobre un personaje publico y, si no gusta a la gente, vienen a por
ti, aunque no hayas puesto nada malo. Escribes sin maldad. La musica te puede
gustar o no te puede gustar; yo no soy critica de musica, pero cierta parte de mi

trabajo es decir si hay una cancidn que me parece mejor o peor. Los fans
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pueden ir a ‘lincharte’ en masa porque ya no establecen la conexién con el
artista a través de ti. TU ya no estds en ese canal y ellos se pueden dirigir
directamente al artista.

Pero esto no ocurre Unicamente con los y las artistas, sino también con los politicos, los
cientificos o los lideres sociales en general. Los medios de comunicacidon ya no son un
intermediario entre figura publica y publico. Aun asi, Maria Porcel cree que los medios
guardan un poder de curador, es decir, de filtro seleccionador:

¢Por qué escucha mucha gente, por ejemplo, a Taylor Swift? Porque los medios
han dicho que Taylor Swift es muy buena y que sus ultimos tres o cuatro
albumes son fabulosos. Pues eso te hace que lo escuches, aunque haya un
millén de artistas sacando discos todos los dias. ¢ Por qué funciona eso? Porque
los medios de comunicacién tienen un poder de filtro. Al final, ponemos el foco
en lo que creemos que es mas interesante y lo damos un poco mas filtrado,
ayudando mas al espectador o al lector. Si que creo que los medios de
comunicacion influyen mucho en la vision que se tiene de los artistas o de los
personajes.

Ahora prima la comunicacién rapida a través de las redes sociales. Andrea Jiménez
explica: “En 10 segundos pueden contarte algo que antes tardabas 2 horas en leer”. Se
trata del juego de descubrir quién es mas rapido, o quién da antes la noticia:

Da igual cdmo esté la redaccidn; si tienes la noticia, sacas el titular y ya, aunque
no haya texto escrito, porque asi te vas a llevar todos los clics. Se llama la
cultura de la rapidez. Los medios estan perdiendo visibilidad y lectores por las
redes sociales, porque ya no me hace falta meterme a X medio o X revista, ya
que en twitter tengo a 10 personas que me cuentan lo mismo en 120
caracteres.

En muchas ocasiones, que se hable de la vida personal de las artistas tiene relacion
directa con lo consume la audiencia y los lectores de un medio. Tal y como cuenta
Patricia Casas, al haber trabajado en un medio de comunicacién como E/ Pais y en
Vanitatis, siente que ha vivido las dos caras de la moneda:

Si estas en una seccién de cultura, la vida personal del artista te da igual. A mi
me da igual que Rosalia esté besandose con X, porque yo voy a hablar de su
musica, de sus espectaculos y de su carrera. Ahora bien, ahora que estoy en el
otro lado, desde la parte del corazén, si que me interesa saber con quién se
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besa Rosalia. A mi personalmente, Patricia Casas, no me interesa, pero en la
seccion en la que estoy es lo que interesa y, ésabes qué es lo peor? Que
también es lo que mas interesa al publico.

Todas las periodistas entrevistadas aseguran que los datos hablan por si mismos y que,
por lo general, la gente clica antes en una pieza en la que se habla de la vida personal
de una artista antes que en una en la que se habla de su ultimo disco. Pero esto
también nos pasa a nosotros como periodistas, tal y como argumenta Andrea Jiménez:

Parte de la culpa de que se hable de esas cosas también es nuestra como
consumidores. Yo leo un articulo de... Yo qué sé, Aitana y su nuevo disco, e igual
no me meto a leerlo porque con ponérmelo en Spotify es suficiente. No
necesito que alguien me cuente lo que yo puedo escuchar. Pero si veo que
Aitana vuelve con Sebastidn Yatra, la cronologia de su historia de amor, por
ejemplo, pues me va a interesar mas, voy a darle clic y voy a leer: “Ay, pues a
ver, ¢qué paso con ellos? ¢Por qué han roto?”.

Casas continta diciendo que los medios de comunicacién estan enfrentdndose a una
crisis, tanto de credibilidad como econémica y que por ello se apuesta por la prensa del
corazén, ya que “si algo te da muchas visitas, te da mas publi, y mas publi es mas caja”.
Estas palabras resuenan con las de Ana Escobar, que explica cdmo los medios
especializados estan dejando de serlo:

Los medios de comunicacién especializados, al menos en el dmbito digital, ya
no existen, porque hablan de todo. El corazdn es una de las partes de las que
mas visitas dan, podria decirse. Luego recibimos comentarios de... ¢por qué no
habldis de musica? Pero es que la gente no consume noticias de musica per se,
a no ser que traigan una historia detras de salseo.

Aun asi, Escobar asegura que, en un medio musical como son LOS40, es inevitable que
se cuelen aspectos de la vida personal de un artista ya que, en la mayoria de los casos,
la musica va ceiiida a la experiencia personal de cada artista. Maria Porcel afiade ante
este tema que, en ocasiones, que se comparta la vida personal de un/a artista también
depende de cuanto estos se presten y de cuanto no. Ejemplificado con Taylor Swift:
“Cuando Taylor estaba con Joe Alwyn [su anterior pareja] no se contaba casi nada. En
seis afos tuvimos seis noticias. Actualmente, lleva seis meses con Travis Kelce vy
llevamos dos mil noticias. Entonces, épor qué? Pues porque también ha sido mas
noticioso, porque ellos han sido mas publicos y porque no les importa”. Las redes
sociales también transforman las relaciones de pareja de los personajes publicos en
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algo mas publico, lo cual genera un alto interés en todo aquel que lo consume. Porcel
concluye este tema con una reflexién tan optimista como realista:

Hoy en dia, una mujer puede tener una vida tan rica y preguntarse sobre ello
porque hace 30 o 40 afos no pasaba. Las mujeres han tenido una evolucién
artistica y empresarial. Por ejemplo, una de las patas de Taylor Swift, de Miley
Cyrus o de Beyoncé es que son mujeres que manejan sus carreras, y las
gestionan como si fueran empresas. No son chicas que se ponen a cantar
delante de un micréfono porque tengan un agente que se lo pidan; ya no son
eso. Entonces, como hace 30 o 40 afios si lo eran, hoy en dia se sobreanaliza un
poco a la mujer, pero también es porque “oye, Beyoncé es duefia de su
imperio”; bueno, nadie decia que Elvis Presley fuera duefio de su imperio,
porque esto pasaba hace 60 afios. Pero esto ha tardado tanto en evolucionar
qgue hoy en dia si que creo que se pone en valor.

A continuacién, se procede a analizar el caso de cada una de las cantantes
seleccionadas:

6.1. Taylor Swift, enemigos y ex: la tematica mas recurrente

Para comenzar, observamos los resultados de aquellas piezas analizadas vy
protagonizadas por la artista norteamericana Taylor Swift que, a la vez que cantante, es
compositora, productora, directora, actriz y empresaria.

Durante 2016 y 2017, Taylor Swift sufrié un acoso masivo por parte de la prensa
americana y las redes sociales a raiz del lanzamiento de ‘Famous’, la cancién del rapero
Kanye West que anteriormente se ha comentado. Mas tarde, sacd un videoclip en el
que una figura de cera imitaba el cuerpo desnudo de Swift, tumbada en la cama junto a
él. Ademas, la empresaria Kim Kardashian, entonces mujer del rapero, filtr6 una
llamada que habia tenido lugar entre West y Swift, en el que el primero le informaba a
la cantante que iba a publicar una cancién en donde la mencionaba, pero sin
especificar la letra, para que ella diese su aprobacién.

Andrea Jiménez, periodista, categoriza este suceso como el caso perfecto para describir
la manera en la que los medios de comunicacién influyen en la opinién del publico
frente a las artistas femeninas, ya que “todos los medios se aprovecharon de esa
campaia de odio para subirse al carro y seguir esa oleada de hate y sexualizacion hacia
la cantante”.
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No podemos normalizar que un cantante imite a una artista desnuda en una
cama, que eso tenga millones de visitas y nadie diga nada o nadie salga a
defender a la artista. Yo no creo que eso fuera arte. Es muy triste ver cémo
nadie salié a defender en ese momento a Taylor y, al contrario, aun tiraban mas
mierda sobre ella. Es el claro ejemplo de una persona que ha sufrido de esto.
Sin embargo, igual que en ese momento la criticaban, ahora es la diosa. Ahora
todo el mundo la defiende, todo el mundo la venera, todo el mundo dice que es
la mejor, pero en aquel momento en el que ella lo pasé mal, habiéndolo dicho
800 veces en sus entrevistas, en sus canciones... Nadie salié a defenderla y los
medios, precisamente, fueron los encargados de tirar esa mierda al tejado de
ella.

Pese a que esto sucediera mayoritariamente en medios de comunicacidon americanos e
internacionales, los medios espanoles también hablaban de Taylor Swift en ese
entonces. Maria Porcel, ademas de ser periodista, también es fan de la cantante.
Recuerda que, durante los anos analizados, se hablaba mas de las parejas de las
artistas que de su propia musica, especialmente de Swift, ya que siempre ha sido
categorizada como una chica con muchos novios: “Ese era el analisis que se hacia hace
siete u ocho anos. Hoy en dia no se haria tanto porque creo que ese sesgo se ha ido
limpiando mucho y porque creo que ella, como personaje, tiene tanta relevancia ahora
mismo que en ningun caso se le diria novia de... Ahora es al revés”.

Sin embargo, entre las 53 piezas analizadas, en 3 de ellas se habla sobre su fisico, en 23
sobre sus relaciones de pareja y en 19 sobre su vida personal o privada. Cabe destacar
que son 24 piezas en las que se habla sobre temas relacionados con su carrera
profesional: 13 hablan de musica, 2 de publicidad y 9 sobre otros. En las piezas en las
gue se habla tanto de temas sobre su carrera, como de aquellos que no tienen ninguna
relacion, son contabilizadas en ambas columnas.
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Grafico 6. Temas tratados en las piezas sobre Taylor Swift
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Fuente: Elaboracion propia

Estos resultados nos muestran como los temas mas tratados sobre la artista, y que
nada tiene que ver con su trayectoria profesional ya que vulneran su derecho a la
intimidad, son sus relaciones de pareja: se hablaba, sobre todo, de su reciente ruptura
con el DJ y cantante Calvin Harris y de su nueva relaciéon con el actor Tom Hiddleston.
De hecho, encontramos piezas en las que incluso se habla de los cambios de looks de la
compositora en relacidn a la pareja que tenia en ese momento, como es el caso de la
imagen 13, noticia publicada por la redaccion de El Pais el 4 de julio de 2016.

Imagen 13. Parte del texto de la pieza “Taylor Swift, cambio de vida, cambio de ‘look’”

Se podria decir que Taylor Swift es omnipresente. Si se busca su
nombre en Google, la plataforma arroja mas de 98 millones de
resultados y en el apartado de noticias tiene mds de 22 millones,
de las cuales las primeras paginas hablan de su nuevo romance
con el actor britanico Tom IHiddleston y de su ruptura con Calvin
Harris. Pero si se bucea un poco mas, también aparecen
imagenes de ella con sus exnovios, todos ellos famosos como Joe
Jonas, Taylor Lautner, John Mayer, Jake Gyllenhaal o Harry
Styles. Esta cronologia muestra la evolucién de Swift. La
cantante, de 26 afios, ha pasado de ser la dulce e ingenua chica
country a una mujer duena de un estilo ladylike —muy femenino
y romantico— y, mas recientemente, a lucir un punky-look.

Fuente: El Pais
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Los nombres que mas resuenan entre toda la muestra son Calvin Harris,
coprotagonizando 10 piezas; Tom Hiddleston, 6; Kanye West, 6 y Kim Kardashian, 6
también.

Entre las 53 piezas analizadas, se ha observado si la pieza en general cumplia criterios
deontoldgicos anteriormente comentados, asi como su titular y subtitular. En el caso
de las piezas en referencia a Taylor Swift, tal y como vemos en el grafico 8,
encontramos lo siguiente:

e Entre las piezas seleccionadas como no deontoldgicas, 22 de ellas vulneran su
derecho a la intimidad, 3 de ellas a la propia imagen, 4 al honor y 6 de ellas
vulneran varios de estos derechos a la vez.

e Entre los titulares, 7 vulneran el derecho a la intimidad de la cantante, 2 a su
propia imagen, 6 su derecho al honor y 8 han sido categorizados en otros
motivos ya que han sido consideradas no deontoldgicas por haber utilizado un
mal vocabulario o motivos variados.

e Por ultimo, entre los subtitulares, 8 de ellos vulneran su intimidad, 2 a su honor,
1 a la propia imagen, 1 vulnera varios derechos a la vez y 4 de esos subtitulares
son no deontolégicos por otros motivos.

Grafico 7. Derechos vulnerados en las diferentes partes de las piezas no deontoldgicas
gue tratan sobre Taylor Swift

[ Pieza
[l Subtitular

B Titular

42,7%

Derecho a la intimidad Derecho a la propia Derecho al honor
imagen

79,6%

Otros motivos Varios derechos

Fuente: Elaboracién propia
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6.2. De Hannah Montana a Miley Cyrus: criticas por su cambio fisico

En el caso de Miley Cyrus, siempre ha estado en el punto de mira mediatico por el
estereotipo de nifia Disney que se cred a raiz de su debut como actriz con la serie de
television estadounidense Hannah Montana. Este, sin duda, le colocd en el mapa vy,
gracias a él, ha podido desarrollarse como artista.

Como se ha comentado anteriormente, su actuacién junto a Robin Thicke y su cambio
de look fueron los causantes de una avalancha periodistica repleta de fotografias que
sexualizaban a la artista, sumado al desnudo en el videoclip de su cancién ‘Wrecking
Ball’ Todos estos momentos iban acompafiados de titulares meramente
sensacionalistas, como, por ejemplo, “La lengua de Miley Cyrus no se cansa”
(Redaccion, 2013), “Miley se fuma un porro en el escenario” (Noelia Ramirez, 2023) o
“Miley Cyrus tiene mucho que ensenar” (Tom C. Avendaiio, 2014).

Citando a la periodista Maria Porcel:

Miley tuvo un estereotipo durante muchos afos. Luego se corta el pelo, baila,
se sube a una bola de demolicién, el otro dia aparecen los Grammys con el pelo
cardado y un vestido impresionante y es otra persona. Pero tu, épor qué la has
conocido? Pues a lo mejor por un estereotipo. Mientras que este no se
mantenga y sea solo una parte mas de su vida, una faceta, esta bien.

Imagen 14. Parte del texto de la pieza “La chica mala de un video-clip erético”

Probablemente las ninas que hace
unos anos seguian a Hannah
Montana en Disney Channel todavia
no han crecido lo suficiente como
para ver a su idolo de infancia en
unos minimos y apretados biquinis
descendiendo por una lengua a
modo de tobogdn, agitando
frenéticamente las nalgas,
insinudndose sobre el capd de un
4x4 dorado cubierta de billetes o
retozando en una inmensa cama
compartida. Y el ptblico adulto
tampoco se ha subido al carro de
sus provocaciones. Miley Cyrus vive

en esa tierra de nadie de

adolescentes que no quieren

Miles Cyrus, ayer encl PalauSanc Jordi— Tecordar a Hannah Montana pero
MASSIMILIANO MINOCRI .
que tampoco han dejado de serlo.

Fuente: El Pais
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Pero lo que se ve en el periodo analizado es que, un ano mas tarde de la actuacion en
los VMAs, los medios de comunicacidn todavia seguian hablando de Cyrus hablando de
forma negativa sus coreografias y enfatizando sus desnudos. Un ejemplo de esto es la
noticia de la imagen 14, publicada en junio de 2014 por Miquel Jurado.

Imagen 15. Evolucion de Miley Cyrus desde 2006 hasta 2023

Elaboracién propia | Fuente de las imagenes, de izquierda a derecha: Disney
Channel/Byron Cohen y Getty Images

Tal y como vemos en el gréfico 8, el derecho mas vulnerado en las 33 piezas
relacionadas con la performatica Miley Cyrus es el honor.
e Entre las piezas analizadas, 11 textos vulneran su derecho al honor, asi como 7
titulares y 12 subtitulares.
e Un total de 4 piezas vulneran varios derechos de la artista a la misma vez, asi
como un titular.
e Finalmente, 3 piezas completas, 11 titulares y 6 subtitulares han sido
categorizados como no deontolégicos por motivos diferentes a los
mencionados.
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Grafico 8. Derechos vulnerados en las piezas no deontolégicas que tratan sobre Miley
Cyrus

Subtitular
B Pieza
B Titular

48,4%

Derecho al honor Otros motivos Varios derechos
Fuente: Elaboracion propia

El hecho de que el derecho mas vulnerado sea el honor es porque el tema mas comun
entre la muestra, y sin tener nada que ver con su carrera musical y profesional, es su
fisico, ocupando un total de 14 piezas como tema principal. Se incluye el fisico dentro
del honor ya que se estd realizando una intromisién ilegitima al hablar de su cuerpo, su
forma de vestir, su nuevo peinado y, con ello, en muchas ocasiones se le acaba
sexualizando. Esto acaba causando dafios y consecuencias en la reputacién de su figura
como artista.

Entre las piezas seleccionadas no se habla de sus relaciones de pareja, ya que se
desconocia que Cyrus, en ese momento, tuviera una. Aun asi, 5 piezas hablan de su
vida personal, invadiendo su derecho a la intimidad y 4 sobre otros temas alejados de
su carrera. Aquellas que si hacen eco de su musica suben a una cifra de 20.

Grafico 9. Temas tratados en las piezas sobre Miley Cyrus

. Temas
. Relaciones de . -
Fisico Otros Vida personal relacionados con su

areja
parej carrera

Elaboracién propia
6.3. El polémico baile de Aitana Ocafa y posteriores

Finalmente, en el caso espafol mas reciente, encontramos el caso de Aitana Ocafia,
qgue, en el primer concierto de su gira gira Alpha Tour, recibié una critica de una madre
gue habia llevado a sus hijos al espectaculo, la cual incidia en que su espectaculo,
concretamente la coreografia que realizaba en su cancién ‘miamor’, no era apta para el
publico infantil que suele acudir a sus conciertos. Esto tuvo como consecuencia que se
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hablara sobre la actuacién en todas las redes sociales, al igual que fue publicado y
criticado en varios medios de comunicacidn espafioles.

La propia artista hablo, dias mads tarde, de la polémica que se habia generado en
Internet. En la entrevista que dio a Europa Press en los premios Los 40 Music Awards
dijo lo siguiente:

Estoy sorprendida con todo lo que ha pasado, pero estoy muy bien, es una
polémica que yo creo que no tendria ni que haber existido: la reaccion social
gue ha habido me ha parecido muy interesante. Demuestra un poco cémo estd
la sociedad actual, y eso me da un poco de miedo. También me ha gustado
mucho que ha salido mucha gente a defenderme, a apoyarme, hasta el punto
de que yo ni tan siquiera he tenido que salir a decir nada. Y eso es una suerte.
Mis fans han llenado los conciertos, escuchan mi musica y me acompafian por
el camino. Y al final yo estoy creciendo. A los padres y a las madres no les
puedo decir nada. Yo no puedo decirle a nadie cdmo tiene que educar a un hijo.
Si es que yo no soy madre, qué voy a decir al respecto.

El problema de la polémica creada en torno a la coreografia de Aitana radica en el
publico que ha tenido la cantante desde que comenzd: generalmente nifios y nifias
adolescentes. Y esto no ha sido una decisidn de la artista, sino de la discografica que ha
desarrollado su carrera. La periodista Andrea Jiménez pone en el punto de mira la
sexualizacién de la figura de la mujer en la industria: “Ella se habra preguntado: ¢Como
puedo salir de este publico? Sexualizandome. Y esta es una situacion muy injusta; el
hecho de que una mujer tenga que llegar a llevar menos ropa o ensefiar mas solo por
encasillarse en otro lado” y esto también le sucedié a Miley Cyrus. “Es una manera de
cortar por lo sano, o mejor dicho, con su pasado”, opina Jiménez.

Patricia Casas, redactora en Vanitatis, alega que todo el tratamiento mediatico que se
realizd sobre el tema de Aitana fue muy injusto:

Recuerdo que en El Pais, cuando paso todo lo de Aitana, en Cultura no le dimos
ningun articulo porque fue como “Es una chica de 24 afios que esta bailando en
un escenario, esta haciendo una performance y si tU no quieres que tus hijos
vean eso, jella no estd educando a tus hijos! Ella es una artista que estd creando
y tiene su numero, y resulta que ese nimero tiene baile. Si tu no quieres que tu
hijo no vea eso, no lo lleves”. Creo que la vida privada de las mujeres esta
muchisimo mas en jaque que la de los hombres.
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El problema radica en como trata la audiencia este tipo de actos llevados a cabo por las
artistas y su comparacién constante con lo que hacen los hombres. Tal y como se
resolvia en el video publicado por E/ Pais sobre esta polémica, existe un rechazo en que
las mujeres den el paso a la edad adulta de manera notable y publica (EL PAIS, 2023,
1m58s). Ana Rojas, redactora y CM de LOS40, aifiade en nuestra entrevista: “éCuantos
artistas masculinos hablan de sexo en sus canciones, o de cosas que socialmente se
podrian cuestionar? Y, en cambio, el escandalo lo ha dado Aitana”.

En el grafico 10 se puede observar cémo el tema mas tratado entre las piezas
protagonizadas por la artista espafola es su fisico, ocupando 3 piezas; seguido de sus
relaciones de pareja, comentado en 2 de ellas y, en 4 piezas se hablan de temas
relacionados con su carrera, concretamente, de su musica.

Grafico 10. Temas tratados en las piezas sobre Aitana Ocaiia

Temas relacionados con
su carrera

Fisico Relaciones de pareja Vida personal

Fuente: Elaboracién propia

Entre las 7 piezas analizadas sobre Aitana Ocaina, se ha puesto foco en los derechos
vulnerados en las piezas en general, en los titulares y en los subtitulares. Tal y como
vemos en el grafico 13:
e De 7 piezas, 1 vulnera su derecho a la intimidad; 1 a la propia imageny 2 a
varios derechos a la vez.
® En el caso de los titulares, 1 ha vulnerado su derecho a la intimidad; 2 su
derecho a la imagen y 1 de ellos se categoriza como no deontoldgico por otros
motivos.
e Finalmente, entre los subtitulares, 1 vulnera su intimidad y 2 no son
deontoldgicos por otros motivos.

En el caso de Aitana, su derecho al honor no se ve vulnerado en ningin momento,
mientras que si lo ha sido su intimidad y su imagen.
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Grafico 11. Derechos vulnerados en las piezas no deontoldgicas sobre Aitana Ocafiia
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Fuente: Elaboracién propia

7. Conclusiones

Tras analizar los resultados obtenidos, es innegable que los temas relacionados con la
vida personal y privada de las artistas son mucho mas frecuentes en El Pais que las
piezas que informan sobre su musica y carrera profesional, pero esto guarda una
especial relacion con lo que consumen los lectores. Si, por lo general, se obtienen
mejores datos de audiencia hablando sobre las relaciones de pareja de una artista, el
medio seguira publicando este tipo de informacidn, ya que, en un presente en el que
todo estd digitalizado y en constante evolucién, los medios de comunicacién
encuentran dificil distinguirse del resto. Ya no prima la informacién de los medios;
ahora priman las redes sociales y la informacion rapida.

Pese a que el caso de Taylor Swift y Miley Cyrus no han ocurrido recientemente, la
problematica de Aitana nos conecta con el presente y nos muestra que hablar de la
intimidad de una artista, sus relaciones de pareja y su fisico sigue ocurriendo, pero en
menor medida. Ya no se escriben articulos concretos en los que se busque dejar mal a
una cantante por la cantidad de novios que tiene, o al menos no en la prensa general.
Estos temas han sido relegados a las secciones y programas del corazon.

Ademas, las redes sociales se han convertido en un medio mas por el que se puede
compartir informaciéon de manera mas rapida y accesible a la poblacidon mas joven. Hoy
en dia, tal y como comentan las entrevistadas, vemos como los y las artistas acuden
primero a las redes sociales para informar acerca de sus proyectos y novedades,
saltdandose acudir a medios de comunicacion en la promocién de sus canciones o
albumes; ahora, esa promocién que anteriormente les proporcionaban los medios no
es necesaria.
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Asimismo, se concluye que el publico exige mas a las artistas femeninas que a los
artistas masculinos. Ellas deben reinventarse en cada disco, cambiar de aspecto, no
solo cantar en sus conciertos, sino también bailar y ofrecer un espectaculo; mientras
que no se espera nada de lo nombrado anteriormente de los hombres. Por ello, los
medios de comunicaciéon acaban vulnerando derechos de las artistas, ya que
transportan toda esa exigencia a sus escritos, o al menos eso pasaba en los afos 2013,
2014, 2016y 2017.

Siendo el derecho a la intimidad el mas vulnerado en las piezas analizadas, seguido por
el derecho al honor, se entiende que es debido a la necesidad de los medios por
informar de aquellos detalles que poco tienen que ver con la carrera artistica de cada
una de ellas.

Es obvio que, como sociedad, estamos avanzando, pero estas vulneraciones a los
derechos fundamentales de las artistas siguen sucediendo, como el ya mencionado
caso de la pornovenganza. A dia de hoy, y con las respuestas de todas las entrevistadas,
vemos como hablar de la vida personal de las artistas no es necesario, pero si es lo que
mas reclaman los lectores, por eso no pueden ignorarse y han de publicarse. Desde
dentro, es importante ser consciente del lenguaje que utilizamos cuando hablamos de
ellas y los limites que no se pueden pasar al tratar su intimidad, ya que los medios de
comunicacion son el reflejo de la sociedad, y una sociedad igualitaria, no puede
desprestigiar el trabajo que realizan las mujeres.

Como futuras lineas de investigacion sobre el tema, se podria realizar un estudio en el
que los artistas que protagonizan la muestra a analizar sean hombres, de tal manera
gue pueda compararse con los resultados obtenidos en este trabajo.
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