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Resumen:

Este trabajo tiene como objetivo plantear un informativo local en redes sociales de
acuerdo a la logica, recursos y criterios periodisticos, cientificos y psicologicos que lo abordan
y apoyan. En plena era de la comunicaciondigital, los medios de comunicacién estan en plena
adaptacion a las nuevas narrativas y a la comunicacion de informacion por medios mas a
mano de la audiencia: las redes sociales.

En las siguientes péaginas se justificara la situacion y contexto actual tanto de los
informativos de television como de las redes sociales en comparacion al periodo de 10 a 15
afos atras, que es cuando las redes sociales aparecen. Ademas, se analizara la situacion de
otros creadores de contenido y periodistas que actualmente ya utilizan estos formatos para
informar a millones de personas en Internet. Algunos de estos son puramente creadores de
contenidos, mientras que otros son directamente medios de comunicacion que han adaptado
su forma de contar la actualidad a redes sociales sin dejar de lado sus informativos de
television.

También se tendra en cuenta un analisis de la viabilidad de las redes sociales elegidas
para publicar el informativo. Estas incluyen las edades objetivo de la audiencia que las usa
diariamente, los puntos fuertes y débiles de crear contenido en ellas y la facilidad para crecer
dentro de las mismas. Las redes elegidas son YouTube, Twitter, Instagram y Tik Tok.

Tras todo el andlisis, se resumen los elementos principales que estaran en miinformativo,
todos ellos respaldados por influencers, estudios cientificos o periodisticos y las entrevistas
realizadas.

Finalmente, en el anexo estan presentes dichas entrevistas completas. Se trata de
dos perfiles muy diferentes que refuerzan los criterios para elegir las pautas de elaboracion
del informativo: un influencer y un psicélogo.

Palabras clave: informativo, noticias, redes sociales, audiencia, contenido




Abstract:

This work aims to propose a local news programme on social media in accordance
with the logic, resources, and journalistic, scientific, and psychological criteria that support it.
In the digital communication era, media outlets are in the process of adapting to new narratives
and to the communication of information through more accessible means: social media.

In the following pages, the current situation and context of both television news and
social media will be justified in comparison to the period 10 to 15 years ago, which is when
social media first emerged. Additionally, the situation of other content creators and journalists
who are currently using these formats to inform millions of people on the Internet will be
analysed. Some of these are purely content creators, while others are directly media outlets
that have adapted their way of reporting current events to social media without abandoning
their television news programmes.

An analysis of the viability of the chosen social media platformsfor publishing the news
programme will also be considered. This includes the target audience age groups that use
them daily, the strengths and weaknesses of creating content on them, and the ease of growth
within these platforms. The chosen platforms are YouTube, Twitter, Instagram, and TikTok.

Following this analysis, the main elements that will be in my news programme will be
summarised, all of which are supported by influencers, scientific or journalistic studies, and
the interviews conducted.

Finally, the annex includes the complete interviews. These consist of two very different
profiles that reinforce the criteria for choosing the guidelines for developing the news
programme: an influencer and a psychologist.

Key words: informative, news, social networks, audience, content




1) Hipotesis

1.1 Propuesta: descripcion general

Este trabajo consiste en disefiar, grabar y editar un informativo local de fin de semana
publicable en las redes sociales Tik Tok, YouTube e Instagram que utilizara los recursos de
las nuevas narrativas y aprovechara al maximo la tecnologia audiovisual actual. Videos
cortos, de unos 30 segundos a un minuto y medio, en los que se resuman de manera clara,
concisay transparente una noticia o noticias de manera que sean aptas para el publico target
(de 15 a 45 afos) que utilizan de manera recurrente sus teléfonos méviles para obtener
informacion y no tanto la television o la radio.

1.1.1 Contexto: ¢ Por qué un informativo local y no general?

La respuesta es simple: hay muchos creadores de contenido y periodistas a nivel
global que ya cuentan con formatos similares al que se ha propuesto, pero no tantos a nivel
de una ciudad o un pueblo. Y en estos lugares también hay noticias a diario, también hay
ciudadanos que quieren saber lo que esta pasando cerca de sus hogares en el dia a dia, y
esta necesidad se ve reflejada en el hecho de que existen medios puramente de &mbito local.

Los informativos locales no tienen el mismo nivel de recursos que los nacionales. Sin
embargo, un formato en redes sociales requiere de menos recursos y se puede hacer un
trabajo similar al de los grandes creadores de contenido de redes sociales, con un contenido
de calidad y una informacion transparente y transmitida de la manera mas honesta y objetiva
posible.

1.1.2 ¢ Cuando se publica?

La periodicidad de publicacién del informativo seria los fines de semanay lunes. De
esta forma, se destacan las noticias mas importantes de cada dia y también se hara un
resumen de lo mas importante en el computo global del fin de semana el mismo lunes.
Ademas, a nivel local los medios de comunicaciénsuelen cerrar los fines de semana y no dan
una cobertura completa de las noticias de los fines de semana hasta el primer informativo de
la semana siguiente, por lo que es una oportunidad de subir noticias en fechas en las que
apenas hay competencia.




1.1.3 ¢ Por qué hacerlo en redes sociales?:

En los siguientes graficos se puede ver la comparativa respecto al informativo de lunes a
domingo més visto en cada afio:
- Informativo mas visto en 2010: La 1, con 2.664.000 espectadores de media

- Informativo mas visto en 2023: Antena 3, con 2.023.000 espectadores de media
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Graficos que muestran la audiencia media de los informativos mas populares en Espafia en los afios
2010y 2023/ Fuente: FormulaTV

Podemos observar que hay una disminucién notable de espectadores en los
informativos de television en estos ultimos 13 afios, donde las redes sociales y la tecnologia
se han integrado en la vida de las personas. Mas de medio millén menos de espectadores
de media en 2023 que en 2010.

Es una diferencia notoria. Ademas, desde el afio 2012 la edad media de la audiencia
de television es de 58 afios, 10 afios mas mayor que en el primer afio del estudio, tal y como
se puede observar en el siguiente gréfico:

Evolucion de la edad media de la audiencia en Espaiia en las ultimas 10
temporadas

r

56 aiios 58 aiios

48 aiios T

54 aiios
52 afios (Edad mediade la

temporada actual hasta el 31
de octubre)

Grafico de laevolucion de la edad media de la audiencia en televisién en Espafia
en los Ultimos diez afios/ Fuente: Kantar Media




1.1.4 Fuentes utilizadas

Las fuentes personales consultadas que he elegido son un creador de contenido en redes

sociales y un psicologo:

A toda leche: Rubén Gonzalez, alias
“Lechero”, es un informador muy
conocido en redes sociales, con mas de
un millén de seguidores en Tik Tok y uno
de los perfiles visionados més adelante
en el andlisis de la competencia. Su
entrevista sirvié para conocer cuales son
las redes sociales 6ptimas para divulgar
informacion, el formato més adecuado y
las claves sobre como hacer un buen
contenido informativo en Internet. Todas
esas pautas seran aplicadas a la hora de
hacer el video, y estan desarrolladas en
la conclusion del estudio de mercado.

Alvaro Garcia del Castillo: Doctor en
Psicologia y profesor de la Universidad
Miguel Hernandez. El hecho de recurrir a
un experto en psicologia sirve para
ahondar en como afectan las redes
sociales a las personas jovenes en un
plano mental. Es un perfil que refuerza la
teoria de que las redes repercuten en la
disminucion de la concentracion de las
personas, lo que resulta Gtil ala hora de
tomar una direccién respecto a la

duracion y contenido del video.




1) Estudiode mercado

2.1 Analisis de la competencia (otros creadores de

contenido y medios de comunicacion en redes):

Jorge Pueyo:

(3 jorge_pueyo @ | Seguir

Present de |'aragonés (en 2 minutos

51 jorge_pueyo - Audio original Q Aragén

Ejemplo de reel de Instagram de Jorge Pueyo,
en el que informa sobre el patrimonio aragonés.

Breve descripcion

del perfil

Actualmente es diputado por Sumar en el
Congreso, pero hasta hace menos de un afo
creaba contenido de la Comunidad de Aragén.
No hace exclusivamente noticias, sino que
también muestra su opinion sobre diversos
temas relacionados con Aragon. Es el ejemplo
mas cercano de contenido local adaptado a las

redes sociales.




Comunicacion

Sus videos los publica en el histérico dialecto
aragonés, mayoritariamente. Esto dirige
directamente su contenido a la audiencia

aragonesa o0 que hable el idioma.

Contenido y

estructura

Jorge realiza principalmente videos de noticias,

temas de actualidad y de opinion sobre la
cultura y sociedad aragonesa. Es similar al
resto de creadores de contenido que veremos a
continuacion, pero aplicado al terreno local, lo
cual hace de él una buena referencia a la hora
de realizar el informativo.

Aspectos

técnicos

Videos editados en formato vertical, la mayoria
de mas de un minuto de duracion y con
subtitulos que redundan sus frases de manera
gue resulta un apoyo a la hora de no perder
informacion. Audio de buena calidad y los
fondos de sus videos varian, ya que algunos los
hace en su cuarto con una iluminacion tenue y
otros los hace directamente en la calle, por lo
que la iluminacibn no es un aspecto muy

trabajado por su parte.




AM (Podcast):

Portada de Spotify del podcast AM, con la
informacion mas importante asi como los

ultimos programas.

Breve descripcion

del perfil

AM es un podcast en Spotify dirigido por la
periodista Charo Marcos y lo hace
inspirandose en el formatode Klosh Letter, la
newsletter lanzada por la propia periodista, y
que fue la primera de informacion general e
independiente editada en Espafia.
Actualmente, lo presenta la propia Charo
Marcos acompafiada por Andrés Moraleda.

Comunicacion

Tanto Charo Marcoscomo Andrés Moraleda
se reparten las noticias de manera salteada.
Asi, el oyente escucha cada noticia narrada
por una voz distinta a la anterior, por lo que
dinamiza la experiencia a la hora de
escuchar la informacién y mantiene a la
audiencia conectada. Cuentan las noticias
con un lenguaje formal pero sencillo, con

transiciones rapidas entre las mismas.

Contenido y

estructura

El podcast recoge las cinco noticias mas
importantes del dia, elegidas por laredaccion
del mismo, ademas de una noticia extra
elegida junto a un patrocinador. Esta
disponible de lunes a viernes a las 8:00h, una
hora mas tarde de que llegue el boletin de
Klosh Letter a los emails de sus suscriptores.

Aspectos técnicos

El audio esclaro y nitido, y el programa hace
uso de todo tipo de recursos radiofonicos,
como cufas publicitarias, rafagas, indicativo,

sintonia y careta, entre otros.
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Angel Martin:

Las elecciones en Catalufa las ha ganado \

Informativo matinal de Angel Martin en
YouTube.

Breve descripcion

del perfil

Angel Martin ha sido el pionero de la
informacion en redes sociales desde antes
de la pandemia. Pese a que ya era un
cémico conocido antes de comenzar a hacer
su informativo matinal, sus videos durante la
época del COVID-19 tuvieron una gran
viralidad, ya que suponian una manera
rapida de seguir la actualidad del virus.

Contenido y

estructura

Sus videos se basan en un resumen de las
noticias mas importantes del dia anterior, de
lunes a viernes, en los que cada mafana
narra lo mas importante en cada ambito,
tanto politica, deporte, sociedad, economia,

etc.

Comunicacion

Lo hace con un toque humoristico y
carismatico, y utiliza estos recursos para
conectar las noticias entre si de manera que

el espectador se mantenga activo.

Aspectos técnicos

En cuanto a la puesta en escena, es el perfil
mas simple de todos, yaque en todo el video
aparece Unicamente un primer plano de su
cara, bien iluminado y con un fondo de un
tono de azul oscuro, en el que la Unica
edicién que hace es ponerle subtitulos. Pero
no le hace falta mas, ya que con su carisma

y su formatan diferencial y rapida de contar
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las noticias, ha conseguido ser uno de los
informativos de redes sociales mas
importantes de Espafa, pues sus videos en
Tik Tok acumulan entre 50.000 y 200.000
visitas de media en 2024. El audio es nitido,
solo se escucha su voz, de manera que no
hay obstaculos entre espectador y creador
de contenido. Formato horizontal, también

adaptado al vertical.
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LecheroFett:

Ejemplos de shorts y reels de Lechero,

creador de contenido y de “A toda leche”

Breve descripcion

del perfil

Rubén Gonzalez, alias “Lechero” es un
creador de contenido que sube videos a
internet desde hace mas de 20 afios. Lleva
desde 2016 subiendo videos de noticias en
su canal “A toda leche”, en YouTube y
Twitch, y en “Noticias llustradas” en Twitter,
TikTok. Comenzo a crecer a raiz de hacer
videos en los que explicaba la guerra de
Ucrania. Actualmente, cuenta con mas de
un millén de seguidores en Tik Tok.

Contenido y

estructura

Lechero hace videos de noticias en TikTok,
Instagram y YouTube. Su formato se basa
en videos, generalmente en torno a los dos
minutos, en los que cuenta conflictos,
noticias o informacién de cualquier teméatica
de actualidad con muchos estimulos

visuales.

Comunicacion

Su comunicacion se basa en contar la
informacion de manera coloquial, pero de
forma que el espectador entienda la noticia
facilmentey desde un punto de vista neutral.

Aspectos tecnicos

Lechero suele usar un fondo de un mar con
un atardecer ya que, dicho por €l mismo,
necesita un fondo relajante para el

espectador, que no desvie la atencion y que,

13




a su vez, no tenga derechos de
autor.mentalmente 'y que no tuviese
derechos de autor. Ademas, cuenta con una
buena iluminaciéon, con dos focos a los
laterales y uno en el centro, justo encimade
la camara, que evita que haya zonas
oscuras y hace que el croma se vea mas

limpio a la hora de editar. Formato vertical.
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Ac2ality:

Video de TikTok en el que las creadoras
de contenido de AcZ2ality explican una
noticia relacionada con la nueva version
de Chat-GPT.

Breve descripcion

del perfil

Las fundadoras de AcZzality son cuatro
jovenes de 26 afios de Madrid: Gabriela
Campbell, Daniela Alvarez, Maria Murillo
y Paula Mufioz. Ac2ality es la mayor
cuenta informativa en espafiol y la
segunda en Europa con 4.8 millones de
seguidores en Tik Tok, solo por detras del
medio inglés Daily Mail, segun un informe
del Instituto Reuters en 2023. Ademas, es
la sexta cuenta informativa mas seguida
en Tik Tok, solo por detras del Daily Mail,
Now This, NBC News y Metro TV News y
Republika.

Contenido y

estructura

los videos literales de acontecimientos
con un titular encima, y los videos en los
gue aparece una de ellas contando la
noticia y detrds imagenes con el
contenido. Ademas, también hacen
videos en los que retinen las cinconoticias
del dia, formato que ya he mencionado
anteriormente y que utiliza el podcast
“AM”.

15




Comunicacion

La manera de comunicar las noticias se
asemeja a la de un informativo de
television, con un lenguaje bastante
formal y una descripcién detallada de los
hechos. La diferencia es la rapidez con la
gue lo comunican, ya que te cuentan la
noticia en videos de algo mas de un

minuto.

Aspectos técnicos

Las chicas utlizan un croma para
combinar el fondo de las noticias con ellas
mismas, lo que hace que el espectador no
pierda el foco y el video se vea
cohesionado. Tiene una edicion simple
pero funcional, ya que los videos
contienen varios cortes bien integrados
gue no desvian la atencion. Formato
vertical.
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Antena 3:

Video de Antena 3 en TikTok en el que
explican una noticia mediante el uso de
recursos como el formato vertical, efectos de

edicion y subtitulos.

Breve descripcion

del perfil:

Antena 3 tiene su perfil exclusivo de noticias
en redes sociales y separado del principal,
donde suben el resto de su contenido. Llevan
algunos afnos subiendo extractos de sus
noticias a redes sociales, y se estan

adaptando a este formato.

Contenido y

estructura:

Para algunas noticias, hacen videos
directamente para Tik Tok, con una duracion
de a veces menos de 30 segundos, en los que
resumen una noticia de su boletin para que la
audiencia vaya directamente al informativo si
quiere conocer mas detalles. Para otras,
utilizan directamente una parte del informativo
en el que dicen dicha noticia y se ve a
presentador en plat6 y reportero, ya sea
también en platd o en el lugar de los hechos,

pero adaptado a vertical.

Comunicacion:

Lenguaje formal que se usa en un informativo,

aqui no varia practicamente nada.

Aspectos técnicos:

Utilizacion del platé y de sus pantallas para
acompafar las noticias, ademéas de una
edicion rapida y simple, con subtitulos.

Formato vertical.
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Telecinco:

00

Fragmento del informativo de Telecinco que
la propia cadena publica en sus redes

sociales a modo de sketch informativo.

Breve descripcion

del perfil

Al igual que Antena 3, tienen su perfil de
noticias separado del perfil general. Suben
trozos del informativo en forma de videos

cortos.

Contenido y

estructura

La diferencia con Antena 3 es que
Telecinco sube directamente pildoras de su
informativo en forma de video, pero de
manera muy resumida, lo que provoca
intriga en el espectador y despierta su
curiosidad. Son videos de unos 30
segundos a un minuto. Primero aparece el
presentador narrando la noticia, y luego una

cola con las imagenes de recurso y su titular.

Comunicacion

Lenguaje formal, de informativo de

television

Aspectos tecnicos

Utilizan el formato de television y lo suben a
Tik Tok. De esta forma, la pantalla se ve
bastante pequefa en los teléfonos moviles

salvo que utilices la opcion de pantalla

completa.

18




2.2 Analisis de viabilidad de redes sociales:

Tik Tok:

Tik Tok es la red social con el publico mas joven: de 10 a 29 afios, es decir, la
Generacion Z. Alrededor de dos tercios de los usuarios (menores de 18 afios) son chicas. En
cuanto a la rentabilidad, es una red social que paga muy poco (en torno a 7 euros por millén
de visitas) por subir videos, por lo que econOmicamente no es muy atractiva. Eso si, es la
aplicacién en la que mas fécil es viralizarse, ya que cualquier persona con un video
medianamente atractivo puede alcanzar miles de visitas, algo que es mas dificil en Instagram

y YouTube.

Distribucion mensual de los usuarios activos
de TikTok en Estados Unidos por grupos de edad

23.9%

17.1%

259
2.5% 1.8%

o-11 12-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Source Additional Information:

Fuente: Statista, abril 2022
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Instagram:

Instagram tiene un puablico predominantemente joven, aunque algo menos que Tik

Tok: mas de la mitad de sus usuarios son menores de 35 afios. Actualmente, los usuarios

pasan una media de 53 minutos al dia en Instagram. Ademas, 500 millones de usuarios

publican Stories cada dia.

Distribucion mundial de los usuarios activos
de Instagram por género y edad

@® Mujer @ Hombre

Sources Additional Information:

45-54 55-64 65+

Fuente: Statista
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YouTube:

YouTube es la plataforma con mayor rango de audiencia en términos de edad: de 16
a 45 afos. De estos, mas de la mitad son mujeres.
La frecuenciade uso disminuye conforme aumenta la edad de los usuarios. El 67% de los
usuarios de 16 a 24 afios ven videos en YouTube al menos una vez al dia, y las cifras
disminuyen al 47% para el grupo de 45 a 54 afos. Segun la propia plataforma, mas del 70%
de las horas de visualizacion de videos en la plataforma proceden de dispositivos
moviles, gracias a los shorts. Cada dia se suben 500 horas de videos por minuto.

Frecuencia de visualizaciones en YouTube
80%
67%
61%
60%
53%
47%  46%
40%
33%
0,,31%
o8 2% oo 30931%
24% 24%2179y,
000 21%
20%
14% .
119%12% 10%
0%
Atleast once aday More than once a Once a day At least once a Less than once a Less often/never
day week week
® 1624 @ 2534 35-44 @ 4554
Source Additional Information:
508 taly; March and April 2019; 1,01
latista 202

Fuente: Statista
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La audiencia de X (anteriormente Twitter) predomina en jovenes de 25 a 49 afios, y
el 70% son hombres y el 30% mujeres. Twitter cuenta con mas de 330 millones de usuarios
en todo el mundo. La duracion media de las visitas de los usuarios en Twitter es inferior
a 4 minutos. Cada dia se tuitean 500 millones de mensajes (casi 6.000 por segundo).

Distribucidn de usuarios en X en todo el mundo por edades

18-24 25-34 35-49 50+

Additional Information:

Sources
Dalar r A A H t 1 Twitter w wid taReport Twitter; April 2021; 13 yea i jor

Fuente: Statista
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2.3 Audiencia Target y audiencia Real

La audiencia Target seria todo el publico hispanohablante de entre 15y 45 afios, que
son los que utilizan las redes sociales con mas frecuencia.

La audiencia Real son todas las personas jovenes que usen redes sociales y quieran
estar al dia de las noticias de Elche de una forma rapida y concisa.

Audiencia Target:

e FEdad:
o Principalmente de 16 a 40 afios, un rango que refleja tanto usuarios jovenes
como adultos de temprana y mediana edad.

e Intereses y uso detecnologia:

o Personas que usan activamente redes sociales como Tik Tok, YouTube, e
Instagram para consumir noticias e informacioén. Prefieren contenidos visuales,
cortos y dinamicos.

o Usuarios que buscan informacién de manera rapida y concisa, y que suelen
consumir contenido a través de sus teléfonos moviles.

e Plataformas:

o TikTok para viralizacion rapida y alcance amplio.

o YouTube para contenido mas detallado y monetizacién, con videos superiores
a un minuto para varias noticias y shorts para noticias concretas.

o Instagram para mantener presencia y conectar con una audiencia que busca
contenido visual y breve.

e Contenido:

o Noticias presentadas de forma visual, clara y directa, con un enfoque coloquial
y sin jerga técnica, y con subtitulos.

o Contenidos que se adaptan a la economia de la atencion, utilizando estimulos
rapidos y llamativos para captar y mantener la atencion.

o Presentaciones dinamicas y entretenidas, con un togue de carisma del
presentador.
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Audiencia Real:

e [Edad:

o Mas concentrada en el rango de 16 a 35 afos, especialmente adolescentes y

adultos jovenes que son los principales usuarios de Tik Tok e Instagram.
e Intereses y Uso de Tecnologia:

o Usuarios que buscan entretenimiento y noticias breves en sus ratos libres.
Estdn acostumbrados a contenidos que combinan informacion con
entretenimiento.

o Preferencia por contenidos que sean faciles de consumir y que proporcionen
informacioén esencial sin necesidad de profundizar demasiado.

e Plataformas:

o TikTok, debido a su capacidad para viralizar contenido rapidamente y su
formato de videos cortos.

o Instagram, para aquellos que disfrutan de contenido visual y que también
buscan informarse mientras navegan por sus feeds.

o Videos en YouTube, aunque en menor medida, para usuarios que buscan
contenidos un poco mas largos y detallados, pero ain concisos.

e Contenido:

o Noticias presentadas en formatos breves (de 30 segundos a un minuto y
medio), que van directo al punto, aprovechando imagenes y graficos para
facilitar la comprension.

o Contenido disefiado para captar la atencién en los primeros segundos y
mantenerla con elementos visuales atractivos y una narrativa rapida.

o Adaptacion constante del estilo y formato para evitar que la audiencia se
aburra, usando técnicas como cambios de fondo, uso de cromas y enfoques

visuales novedosos.
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2.4 Conclusiéndel estudio de mercado:

Tras analizar los perfiles referencia de la audiencia, que sirven como competencia, y las

redes sociales en las que operar, las conclusiones son las siguientes:

- Elformato vertical predominaen redes sociales. Es mas adecuado porque permite
al usuario sacar todo el partido a la pantalla de su teléfono mdévil, sobre todo en
Instagram y Tiktok.

- El lenguaje simple, conciso y directo es el mas oportuno para que la audiencia no
pierda el focoy deslice el video. Formal o informal, es conveniente que sea entretenido
y facil de entender para que la noticia llegue al espectador de la forma mas
transparente posible.

- Los elementos llamativos y/o descriptivos sirven para retener la audiencia. El
caso mas llamativo es el de “A toda leche”, que comenz6 a crecer gracias a
ilustraciones y dibujos animados en sus noticias. Tanto estos como afiadir una edicién
y efectos personalizados son elementos diferenciadores de los demas creadores.

- Los subtitulos dan al espectador la versatilidad de poder ver el video sin sonido y no
perder de vista los detalles de lainformacién que se esta contando. El posicionamiento
mas adecuado es debajo de la barbilla, debido a que si los ponemos alejados de
nuestra cara, obligamos al espectador a elegir si mirarme a mi o a los subtitulos.
Debemos centrar la atencion y evitar distracciones.

- Los videos formato ‘Tik Tok’ son los mas polivalentes. Videos cortos, rapidos y
concisos, con una edicién centrada en dar los detalles mas importantes de cada
noticia. Los puedes subir al mismo Tik Tok para conseguir viralidad, a los reels de
Instagram y a Shorts de YouTube para conseguir monetizacion.

- Los dos formatos mas comunes entre la competencia son los siguientes:

- Unvideo explicando una noticia, ilustrado con detalles, subtitulos y de corta
duracion.
- Unavideo-recopilacion de cinco noticias importantes en un lapso de tiempo

de un dia, de algo mas larga duracion.
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2) Recursos parahacer el video

Tras haber estudiado los perfiles analizados previamente, asi como las redes sociales y
otros estudios cientificos y psicoldgicos, las pautas marcadas para el informativo seran las
siguientes:

3.1 Comunicacion

e Se comunicaran las noticias de titular en titular y con la informacion méas importante
de cada noticia, sin ocupar demasiado tiempo.

e Las primeras frases de la noticia contaran con una cierta connotacion de intriga. De
esta forma, se despierta la curiosidad del espectador para saber lo que ha ocurrido.
Es importante el carisma a la hora de comunicar, ya que supone una diferenciacion al
resto de creadores de contenido y un recurso para retener a la audiencia.

e Contar la noticia de forma concisay directa, de manera que el espectador se percate

de cudl es la noticia rapido para que no le lleve un gran esfuerzo fisico y mental.
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3.2 lluminacion

Se hara uso del triangulo de iluminacién para tener un buen plano del periodista y

no haya sombras innecesarias que rompan la experiencia.

Contraluz

b

| N

Luz principal l

Luz de relleno

Parala luz principal se usard un aro de luz a unos 45 grados respecto a la camara,
y por encima de la altura de los ojos del periodista. Asi, la sombra que proyecta ira
hacia abajo y desaparecera del encuadre. Sera una luz dura, por lo que provocara
sombras definidas en el rostro de la persona.

Paralaluz de relleno, se situard un aro de luz con una intensidad mucho mas leve al
otro lado de la camararespecto ala luz principal. Su principal funcién es minimizar las
sombras, de ahi que sea una luz suave y difusa, de menor intensidad.

Finalmente, la funcion de luz de contra la realizara la iluminacion ambiente de la
habitacion, si es suficientemente dura. En su defecto, serd un aro de luz duray dirigida
para que no invada partes del encuadre gue no queremos que ilumine.

3.3 Recursos, edicion y duracion

El fondo elegido sera una pared blanca. De esta forma, se facilita el uso de la edicion
para posicionar las noticias en diversas zonas de la pantalla, y también condicionado
por los recursos disponibles para grabar. Ademas, el blanco es uno de los colores que
transmite paz al espectador, de acuerdo al articulo de la pagina web Muebles Arasanz

(véase documentacion periodistica).
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Videos cortos, con muchos estimulos, aprovechando la economia de la atencion. En
cuanto a imagenes de fondo, usaremos fotografias o recursos cortos de la noticia.
Afadiremos subtitulos digitalmente. Estos se situaran a dos tercios de la parte inferior
de la pantalla.

Los recursos de fondo, en caso de ser imégenes, se animaran digitalmente para
dinamizar el video y que no aparezca una imagen estatica con subtitulos
sucediéndose.

La duracion aproximada de cada video pivotara de 30 segundos a un minuto y medio.

3.4 Formatos

Tras estudiar el tipo de contenido que realizan otros creadores de contenido, asi como el tipo

de la audiencia a la que ira dirigido el informativo, son dos los formatos propuestos para

dinamizar la comunicacion de la informacion:

Video corto (unos 30-40 segundos) especifico parauna noticia. Para casos en los
gue una noticia tenga una mayor extension de lo normal o un mayor impacto a nivel
local, se dedicara un video exclusivamente a esa noticia para tratarla con el méaximo
rigor informativo posible.

Video de duracion mas extensa (de 30 segundos a un minuto y medio) de cinco
noticias. Se agruparén las cinco noticias més importantes del fin de semana en un
video en el que se dara la informacién mas relevante de cada una. Seran cinco porque
de esta formasupone un abanico de posibilidades amplio para elegir noticias de varias
secciones (tiempo, deportes, sociedad, politica, economia, etc.) sin disrumpir en la

duracion del informativoy el ritmo de inmediatez a la hora de transmitirlas.

3.5 Resultado final

Primer video, en el que se expone la noticia de la victoria del equipo femenino del
AtticGo CBM Elche en la European Cup, correspondiente al sabado 25 de mayo.
Pulsar aqui.

Segundo video, en el que se difunde las cinco noticias mas importantes
correspondientes al fin de semana que comprende desde el viernes 31 de mayo al

domingo 2 de junio. Pulsar aqui.
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ANEXO

1.2 Entrevistas

1.2.1 Entrevista completa a LecheroFett:

P: Cémo has ido creciendo en redes sociales? Te has ido reinventando o has ido

creciendo poco a poco?

R: Llevo muchos afios, como 20 o asi. Tenia una cuenta de YouTube para subir videos al
principio, y ya hace 8 afios que empecé conel canal de A toda leche. Comencé a hacer videos
sobre historia, y hace dos afios -en enero de 2022-, justo antes de empezar la guerra de
Ucrania, con el canal de Noticias llustradas, empezo a crecer la cuenta. También en TikTok

lo peté, pero me banearon un canal de medio millon de seguidores por cuestiones politicas.

Siempre estoy actualizandome, ya sea con las miniaturas o con lo que sea. Si haceslo mismo
siempre, aburres. Al principio hacia videos con dibujos y me costaba mucho trabajo para una

noticia, por lo que cambié el formatoy mucha gente dejé de verme.
P: ¢ Tienes alguna formacion?

R: Soy comunicador audiovisual y guionista, tengo un master de guién de ciney TV. Estaba
un poco cansado de los informativos de la tele, porque son un desastre y estdn muy

polarizados. Cansado de eso, decidi tratarlo y comunicarlo de una forma neutral.

P: Cudles son las claves para que un video de tiktok o instagram capten tu atencién y

no pases al siguiente?

R: Silo supiera estaria en Andorra. Las claves para ser viral son que la manera de contar las
cosas sea diferente a los demés, la actualidad -aunque no es imprescindible-, porque las rrss
estan potenciando la actualidad, los trending topic, etc. Que tu personaje sea carismatico
y diferencial al resto y satisfacer las necesidades del espectador. Basarse en lo que han
hecho los grandes no quiere decir que vayas a triunfar o que esté bien.

En micaso, con la guerra de Ucrania comenceé a contar lo que pasaba y a la gente le empezo
a salir mis videos. Estaba satisfaciendo sus necesidades de por qué iba a empezar una

guerra, como iban, qué habia invadido Rusia... Como si fuera una serie o un videojuego. Si
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ocurre unanoticia importante, yo te la cuento y ya no tienes que ver los informativos o

el periédico para verla.
P: ¢De qué forma comunicas las noticias para que tanta gente te siga a diario?

R: Visual, voy al grano. Tu ves un periédico y la noticia esta al final del parrafo. El periodismo
tiene que reinventarse, las nuevas generaciones necesitan ver directamente lo que ha
pasado. ¢ Es el futuro? Para los jovenes, ayuda bastante. Telo cuento de manera coloquial,
sin tanta jerga periodistica, pero que te vas a enterar de la noticia y bastante rapido
para que puedas ir a hacer otra cosa. Sin embargo, con el telediario te ponen imagenes
recurso y no te enteras de nada. Me tengo que tragar los informativos pero empiezo a echar

pestes rapido, ya que te meten la opinion del propio periodista en la noticia.
P: ¢Por qué razones usas ese fondo en tus videos?

R: Yo deberia tener un fondo psicodélico, pero no me cabe la television para ello. Entonces,
el fondo del mar es porque estaba buscando un fondo que no sacase del foco a la gente,
porque un fondo puede estar detrds mio durante todas las noticias de la mafiana, que son
unos 20 minutos. Necesitaba algo que te relajase mentalmente y que no tuviese
derechos de autor. Estaba entre eso y un mundo girando. La idea es un fondo relajante

para que la gente no pierda la atencion en él.

P: ¢Tienes algun tipo de iluminacion especifica, pones mucho empefio en detalles

técnicos o te centras mas en lo que vas a decir?

R: Tengo tres focos, de elgato, uno a la izquierda, otro frontal y otro a la derecha. A veces se
ilumina mal el cromay me haria falta otro foco, pero realmente no quepo en la habitacion y
no tengo mas espacio. Encima me ciegan demasiado y se ve el reflejo de las gafas. Me he
gastado bastante dinero en todo esto, y cada vez que puedo invertir en mejorar el equipo, lo
hago, porque sé gue visualmente se va a ver y es diferenciador. Cuando no invierto en
eso, lo hago en crear contenido para traer a alguien que me haga un video o me escriba un

guion.
P: ¢Como has adaptado tu lenguaje alas redes sociales?

R: Es el mismo que tengo de normal. Es verdad que cuando estamos en directo o video,
subimos las revoluciones porque hay que entretener y hay que tener a la gente activa. Si eres
un muermo, la gente se te va. Sobretodo en TIKTOK, lemeto velocidad para que la gente
no se vaya del video.
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P: ¢ Tehas inspirado en algo o alguien a la hora de hacer tu contenido?

R: Supongo que en Angel Martin. Todo surge porque en la pandemia estaba buscando
corresponsales, y un dia hice un video con dibujos sobre una noticia del Sahara. Entonces lo
vio, le gusté muchoy me hizo una raid en Twitch. Pasados unos meses, decidi gracias a eso

hacer un canal de noticias.

P: ¢Quétipo de audiencia tienes? Joven? Mayor?

R: Si, de 16 a 40 afios o asi

P: ¢Qué plataforma crees que es mejor para dar noticias?

R: Si quieres viralizacion, Tik Tok, porque te va a ver muchisima gente. Si quieres cobrar de
ello, YouTube, porque TikTok no paga. Otra parte de la viralizacion es Twitch'y que algun clip
se haga viral. Instagram ya no es lo que era, pero tienes que estar también porque todos
estan ahi. Y Twitter es la mejor red social para no tener censura, pero es muy dificil hacerse

viral. En general tienes que estar en todas las redes sociales.

P: ¢COmo crees que es mejor dar noticias en tiktok? Todasreunidas en un video rapido
0 un video para cada noticia? Teniendo en cuenta que la gente se cansa muy

rdpidamente de los videos y desliza al siguiente

R: Si tuviera un equipo, haria un video por noticia, pero voy variando entre eso y un
informativo en el que cuento todas las noticias. Por ejemplo, las chicas de Actuality hacen
todos los dias un top 5 de las noticias mas importantes del dia, y eso les funciona bastante

bien.
P: ¢Cuales son tus fuentes de ingresos?

R: Vivo practicamente de las donaciones en Patreon. Youtube hay etapas que me
desmonetizan los videos, y no puedo pensar en pagar las facturas con eso. Luego Tiktok
monetiza fatal, ganas unos 50 euros al mesy si eso, unos 6-7 euros cada millén de visitas, y
hay que quitarle los impuestos. No tengo un segundo trabajo, seria imposible tener otro
trabajo y dedicarme a esto. Hay dias que perfectamente trabajo 14 horas.
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1.2.2 Entrevista completa a Alvaro Garcia del Castillo:

P: Desde tu experiencia, cuéntame cémo afecta las redes sociales en la capacidad de

atencion de las personas.

R: A ver el tema de las redes sociales es muy interesante porque hay un debate casi
fundacional con todo lo que tiene que ver con la tecnologia. Vas a encontrarte gente que te
dice que es el fin del mundo. Y gente que te dice que los que te dicen que es el fin del mundo
son unos exagerados, ¢no? ¢Y quién tiene razén? Pues yo creo que ni los unos ni los otros.

Hay mucha gente que realmente no ve un problema con las redes sociales.

Te hablo de gente que investiga sobre este tema, no que pues que no existe, por ejemplo, la
adiccion a los videojuegos o gente que te dice que no existe la adiccion a internet y ese tipo
de cosas. Y gente que te dice lo contrario, que si que existe. Yo no soy muy partidario de

hablar de adiccion, pero si que entiendo que hay usos que pueden ser probleméticos.

Y dentro de lo que serian las redes sociales o las aplicaciones que se podrian entender como
una redes social, porque, por ejemplo, whatsapp en teoria no se pensé como una red social,
pero la gente ya lo utiliza como si lo fuera. Las caracteristicas de esas tecnologias hacen que
Su uso pueda acabar siendo problematico porque estas todo el rato conectado a una entidad
gue te mantiene siempre disponible para todo.

Y ese estar siempre disponible para todo. Si hablamos de tecnologias tipo whatsapp, eh?
Pues hace que te generen una serie de problemas a nivel afectivo, por ejemplo, pues te
pueda generar ansiedad, depresion, fundamentalmente a nivel de salud mental. Esas
son las dos variables que es mas bibliografia.

Vas a encontrar relacionada con el tema de redes sociales aspectos de regulacion mental y
trastornos ansioso depresivos. ¢ Por qué se puede producir esto? La evolucion tecnoldgica
de estas aplicaciones va dirigida a cosas que sean lo mas atrayentes. En términos
audiovisuales, la gente que utiliza, por ejemplo, Tik tok, que es una de las que mas ha crecido
en los dltimos afios, ya no tiene casi que ni pensar en lo que tiene que consumir, pues
ya te van saliendo videos de forma automética. Videos cortos, con muchos estimulos,
eso llama la atencion. Eso es un poco lo que buscan las aplicaciones, la economia de

la atencion.

Estimulos cortosy llamativos, videos cada vez mas breves, lo cual genera un entorno de
pescadilla que se muerde la cola, la gente cada vez tiene menos capacidad de atencién.

Primero porque cada vez hay mas estimulos, por lo tanto, te cuesta mas separar el grano de
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la paja o te cuesta mas enfocarte en una sola cosa porque tienes muchos estimulos
disponibles. Por ejemplo, lo que pasa con los videos que te estan poniendo un contenido de
una entrevista, por ejemplo, y en la otra mitad de la pantalla, un coche con la rampa o
maquinas aplastando plastilina. He llegado a ver hasta tres o cuatro pantallas en un
mismo video. Uno piensa que igual nos estamos volviendo un poco locos. Hay mucha gente
gue no aguanta mas de un minuto viendo un video, que ya desconectay va siguiente. Cuando
solo estaba youtube Vimeo y poco mas, la gente se tragaba videos de 30 o 40 minutos y
YouTube penalizaba los videos cortos. Si tu video no llegaba a x minutos tenias que hacerlo
mas largos a propésito. Ahora al revés, ahora tiene que ser toda la magra rapido porque si

no, la gente desconecta.
P: Eso afecta la dopamina, no?

R: El tema de los receptores, la explicacion, digamos, mas neuroanatémica o neuroquimica,
algunos autores te la dan con lo que se denomina el circuito de la recompensa cerebral. La
tecnologia o estos sistemas pueden darte unagratificacion muy rapida. Pues parece ser
gue también activa ese mismo sistema de dopamina. ¢Qué pasa con la dopamina? Puedes
acabar desarrollando tolerancia, por lo que necesitas cada vez aumentar mas la frecuencia

de lo que estas haciendo para obtener esa misma sensacion.
P:¢;Como la cafeina?

R: Claro, ahi viene un poco la comparacién con lo de la adiccion. Por eso hay algunos que si
hablan de adicciény otros que no. Los que hablan de adiccion dice que se activa ese sistema
cerebral de la dopamina. Los que dicen que no son adicciones, argumentan que las
consecuencias fisiolégicas en el cuerpo no son las mismas para un adicto a la cocaina, por
ejemplo, que para un adicto a las redes sociales. Porque si que puedes dejar de hacer la
actividad sin sufrir esas consecuencias fisicas o fisiolégicas que si que podria sufrir, eh,
como sin desinencia, como una serie de cosas que no tienes. Sin embargo, si dejas de
consumir esta tecnologia, si te puedes enfadar, te puedes deprimir, etc. Pueden haber

otras consecuencias mas conductuales.

P:¢Tucrees que lacomunicacion también deberia adaptarse a estas nuevas narrativas
de estimulos rapidos y de un contenido mas inmediato? ¢Crees que esto es el futuro?

R: Eso es el presente. El futuro es el presente lo que tu estas hablando. La evolucion de la
tecnologia, es decir, si el si el las reglas del juego son estas, pues hay que jugar con ellas. Si
no, te quedas fuera, entonces, claro, muchos medios se han tenido que adaptar a esas

formas de decir mucho en poco tiempo o de decir lo importante precisamente para
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poder estar en este tipo de plataformas. (refiriéndose a TikToky Reels de Instagram).
Eso tiene varios problemas: el primero es que cuando tu quieres simplificar algun
mensaje, obviamente estas perdiendo mucha informacion, porque hay mensajes que se
pueden a lo mejor simplificar y no pierden fidelidad de la informacion, pero hay otros que
requieren de mas tiempo por por una cuestion logica. Esto hace que muchas veces
encontramos que esa simplificacion del mensaje lleva a una pérdida de la capacidad
critica de analizar mensajes que son mas complejos. Entonces, en el momento en el que
tl a una persona le empiezas a dar un mensaje mas largo de lo que esta acostumbrada a
procesar, llega un momento que desconecta y que a lo mejor no tiene la capacidad de
conectar ideas o de ir mas alla de lo evidente. Al final, en lo que nos quedamos muchas veces
es lo es lo evidente, en lo explicito. Y y esa segunda lectura o esa capacidad de conectar
ideas o de reflexionar sobre la informacion, pues se va perdiendo porque el propio medio te
lo esta impidiendo. En el momento que haces videos muy largos o quieres dar un contexto
para poder explicar un tema o responder a algo que requiere de una respuesta larga en una
respuesta de dos frases, hay gente que eso no lo procesa o no lo quiere consumir.

P: ¢ Tu cédmo enfocarias un informativo, por ejemplo, en redes sociales tipo Tik tok?

R: Yo diria dos cosas. Uno, quiza no todos los medios sirven para todos los contenidos. Quiza
habria que preguntarse, ¢ TikTok es el sitio en el que uno va a ver un informativo? Esa seria
quiza la primera pregunta, a lo mejor no es el sitio para eso. Pero bueno, si quisiéramos
adaptar un informativo a un medio como tik tok, te tienes que ir a los titulares, tienes
gue ir a titular, titular, titular titular con una fotografia o con algo de imagen o con un

video muy corto.

Por ejemplo, lo que hace la CNN o la BBC, que pone imagenes sin audio con unos titulares
encimay todo muy rapido, todo muy visual. Puedes hacer una pequefia resefia, comentar i.

Hay otros que hacen en tono de humor. Trasladar lo que seria el formato tradicional a tiktok
obviamente no va a funcionar porque ya te digo que quiza no es el sitio. Ahora, si le das un
giro, si lo haces en plan de cachondeo riéndote de una noticia, o0 si lo haces en plan rapido,
pues a lo mejor es una forma de ganarte otro publico. En cualquier caso, creo que hay otros
sitios donde se puede a lo mejor tratar mejor segun qué temas-

P: ¢Cual dirias que es igual lared social que mas podria adaptarse para dar noticias?

R: Yo creo que ahora mismo a dia de hoy, lo que pasa es que es muy de nicho también, pero
yo creo que el mejor sitio para difundir noticias es Twitch. Es una de mejores plataformas

ahora mismo para poder hacer una cosa interactiva también, algo que te permite rebajar el
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formato serio de un informativo, pero seguir tratando los temas de forma seria. No tienes ese
punto intermedio entre la seriedad y la autenticidad o la naturalidad que yo creo que es lo que
busca mucha gente a dia de hoy en en redes sociales, pero es muy de nicho también porque
al final depende mucho de la persona, aunque también funcione como tu estructura, porque
si es un canal asi mas plural, donde no solamente hay una sola persona, sino que hay varios

temas igual ahi ganas mas, mas espacio de audiencia, noticias.

En si algo asi como noticias, algo parecida a lo que hace Facu Diaz, que es como comentar
noticias, mas o menos en directo. Hacer un analisis, porque da pie a la reflexién que yo creo

gue es lo que se pierde muchas veces con las noticias.

Una persona en Twitch necesita dedicarle tiempo para crecer, un tiempo que a veces la gente
no tiene. Creo que el que se quiera informar debe dedicarle tiempo a la informacion, porque
si no le dedicas el tiempo suficiente, a lo mejor no te estas informando bien sino que te estas
desinformando, o te estédn colando un bulo. Hay cosas que requieren un tiempo. Si quieres
hacer una maraton, no te la puedes preparar en 5 minutos, por mucho que quieras. Requiere

su tiempo, al igual que la informacion.
P: ¢Cualquiera te puede colar un bulo, es dificil combatir la desinformacion?

R: Es dificil, pero sobre todo porque la gente no esta dispuesta a cuestionarse nada. Uno se
traga lo que sea. El primer filtro que se deberia aplicar es el sentido comun, y quiza es el
menos comun de los sentidos Ultimamente. Una vez aplicado ese filtro, hay que intentar
contrastar si lo que recibes es correcto. Noes lo mismorecibir una noticia de EIMundo, ElPais,
etc. a OKDiario o perfiles mas concretos. En resumen, si te interesa esa informacion,
profundizar un poco méas. Realmente, tampoco es el tiempo que le dediques a esa
informacién. Yo veo un tuit y tengo dos opciones: quedarme ahi o intentar comprobar si es
cierto, ya sea buscando en google o con otros métodos. Pero claro, ¢ cuanta gente hace eso?
Muy poca.

P: ¢Como pueden afectar las nuevas tecnologias en la comunicacion en el futuro?

R: Una de las consecuencias puede ser el no tener capacidad para discernir lo que es real
de lo que no. A nivel de salud mental, ya estamos viendo a gente mas ansiosa, con ciclos
pseudo-depresivos o desregulacion emocional importante, baja tolerancia a la frustracion ,
etc. Gente que no es capaz de estar aburrida, y a veces es bueno estar aburrido, porque te
da tiempo para pensar. No quiero ser muy catastrofista, pero al igual que en el gimnasio, si
acostumbras a tu cuerpo a una actividad, estds mas preparado para ciertos retos. Si

acostumbras a tu cerebro a un tipo de consumo de la informacién, al final vas a funcionar de
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forma distinta, no sabemos como de distinta, porque hay que ver las generaciones futuras,
pero seguramente tenga algun efectoy no muy positivo.
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