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PALABRAS CLAVE
Identidad, diseno, maqueta, logotipo, disco.
SINOPSIS

Este trabajo de fin de grado gira en torno a la creacion de la identidad corporativa del
grupo musical “dOIIOP”.

En el proyecto presentamos el disefo y la maquetacion de su primer disco, junto con el
rediseno del logotipo para su lanzamiento al mercado.
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I-. PROPUESTA Y OBJETIVOS

Dollop es un grupo musical de estilo rock con temas propios compuesto por Cristina Saiz
y Alex Mulet en 2019, ambos artistas valencianos que tras la publicacion de su primer EP
estan trabajando duro para el lanzamiento de su primer disco.

El grupo carece de una identidad corporativa concreta, lo que le resta personalidad y
dificulta su reconocimiento ante el publico.

Esta propuesta de trabajo de fin de grado consiste precisamente en redisenar los
elementos visuales existentes, tales como: el logotipo, tipografia, etc, es decir, definiendo
la identidad corporativa y visual del grupo. Ademas, realizaremos el disefio y la
maquetacion de su primer disco en base a dicha identidad.

Para dotar al grupo de un valor diferencial definiendo su identidad corporativa para

combinar la filosofia y los valores del grupo con el caracter estético y darse a conocer
ante el publico generando una sensacion atractiva tras su primer lanzamiento.

OBJETIVOS

GENERAL

Definir la identidad visual del grupo musical “dOIIOP”. Para aplicarla al disefo de su
primer disco. Redisenando el logotipo, disenando y maquetando la portada,
contraportada y libreto en base a la identidad corporativa creada, con vistas al
lanzamiento del disco al mercado.

ESPECIFICOS

Entrevistar al grupo para averiguar lo que quiere:
‘Extraer los referentes visuales del grupo.
‘Crear la identidad corporativa del grupo para aportar diferencialidad.
‘Definir la identidad visual del grupo generando un aspecto mas atractivo.

‘Redisenar el logotipo consiguiendo que sea sencillo y facil de recordar para ganar
amplitud de publico.

‘Maquetar e ilustrar la caratula y el libreto en base a la identidad corporativa
creada.



2-. REFERENTES

Ariana Papademetropoulos (maquetacion) conceptual

Conectamos con su filosofia ya que trata de un modo directo la
conexion entre ese camino utopico y la realidad existente capaz
de hacernos dudar de la realidad en la que vivimos.

Explora los efectos psicologicos de interiores y espacios
domeésticos dando pie a realidades cambiantes y mundos
paralelos con escenas hiperrealistas de habitaciones lujosas que
suelen estar vacias de presencia humana.

Queremos capturar esa experiencia
de despertarnos de un suefo vivido
pero esquivo, de encontrarnos a
nosotros mismos entre realidades
paralelas.

Buscamos abrir el espacio tanto
para la realidad como para la
fantasia, para que lo imposible y lo
posible colisione o coexista.

Busca explorar cémo lo abstracto
interactla con lo cotidiano en sus
coloridas e imaginativas obras de arte.
Gross nos transmite también esa filosofia
de mundos paralelos aplicando texturas,
colores y trazos de pintura con la idea de
emular una realidad inmersiva induciendo
a la sensacion de estar ahi con solo mirar.
Encuentra la inspiracion en la naturaleza
que nos rodea y en las personas que
realizan sus tareas cotidianas, por lo que
paralelamente también se asemeja a la
filosofia de nuestro grupo.




Nosotros pretendemos
crear esas sensaciones
agregando colores brillantes
de pintura sobre nuestro
soporte creando una
realidad alternativa dejando
entrever esa realidad
utopica paralela a la
existente.

Rafael Lechowski (portada) visual.

Cantante de poesia/rap.
Las portadas de sus libros son un referente debido a su exclusividad.
Cada una es Unica e irrepetible y aporta esa diferencialidad que buscamos.

Quarcissus Quarcissus
EL ARTE DE DESAMAR EL ARTE DE DESAMAR

Rafael Lechowski Rafael Lechowski
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El/la artista desconocido/a utiliza el disefo en todas las portadas al que incluye trazos de
pintura manualmente haciendo cada ejemplar Unico.
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Quarsaaan Quarcissus
ELARTE D2 DESANAR EL ARTE DE DESAMAR
[P X Rafadt Lechowski

Rafael Lechowski

@RLechowski

Cada portada de Quarcissus esta hecha a mano por @blackvOdka; cada ejemplar es distinto;
una obra de artesania.



3-. JUSTIFICACION DE LA PROPUESTA

El proyecto pretende abarcar la relacién entre la musica y el disefio en la industria
musical, ya que el disefo es fundamental para conseguir una buena imagen corporativa
que refleje la identidad de cada grupo musical siendo asi diferenciado entre el resto.

En este trabajo vamos a elaborar la identidad visual de un grupo musical que esta
preparando el lanzamiento de su primer disco, el cual disenaremos y maquetaremos.
Junto a la informacion dada por el grupo, realizaremos la construccion de su identidad
visual. Esta estara compuesta de un logotipo, un simbolo y unos colores corporativos
que le aporten personalidad, distincion y reconocimiento.

Posteriormente podremos aplicarla al resto de elementos para elaborar la maquetacién
del disco.

Para comprender las necesidades en la construccion de una identidad visual hemos
realizado una investigacion previa a la realizacion del proyecto que junto a la entrevista
con el grupo nos permite adaptar sus necesidades para un resultado 6ptimo.

Tras investigar el mercado musical en Espana hemos comprobado que el consumo
predominante de la musica es a través de internet.

Las descargas ilegales o el pirateo han provocado una disminucién notable del dinero
que invertimos en la musica, por lo que esta se ha reinventado creando plataformas
como spotify, youtube o itunes en los que el usuario paga una cuota para consumir
musica.

Es una disciplina muy competente, puesto que cada dia surgen nuevos artistas, es
imprescindible adquirir una buena imagen con una identidad sdlida y reconocible.

Los grupos cada vez recurren mas a las marcas para generar su identidad y debido a que
el merchandising es una buena fuente de ingresos, los simbolos y el logo incrementan su
valor tras dichas ventas.

Del mismo modo, el componente visual de los grupos ha hecho de las portadas de disco
objetos a veces muy cotizados, por lo que se vuelve necesario el planteamiento de
redisenar la ldentidad corporativa que atienda a todas estas necesidades y suponga una
marca atractiva, solida y eficiente para mejorar el éxito comercial.

Por dltimo, hemos elegido esta propuesta de proyecto debido a la motivacion de
abarcar el problema y aportar una solucién afin a los conocimientos adquiridos en el
grado.

El reto refiere a los escasos conocimientos en contenido de diseno grafico adquiridos
puesto que hemos estudiado artes plasticas.

La principal motivacion para realizar este proyecto como tfg viene dada por esa
dificultad de afrontar nuevos retos, cosa que he aprendido con todas y cada una de las
asignaturas, especialmente con fotografia analdgica.

El hecho de que dOIIOP necesite mi ayuda para poder hacer fisico su disco incrementa
esta motivacion, completando este proyecto como idoneo para trabajo de fin de grado.



4-. PROCESO DE PRODUCCION

Una vez establecidas las pautas de nuestro proyecto procedemos a evaluar el mercado
musical.

Tras un breve repaso observamos el nimero de ventas, su estilo musical, su publico, y su
identidad visual.

El siguiente paso fue averiguar las caracteristicas, la filosofia, las creencias, la vision y los
valores representativos del grupo mediante una entrevista y comprender cudles son sus
necesidades.

El siguiente paso fue seleccionar una serie de referentes conceptuales y visuales con los que
inspirarnos para conceptualizar una propuesta de disefio que respete la filosofia del grupo y
perfeccione su estética.

A continuacion, se muestra el proceso de diseno y rediseno de la identidad visual del grupo
hasta su resultado final. El logotipo tipografico esta compuesto de la silaba “dOI” y su
rotacién a la inversa representando esa constante mejoria en la sociedad en cuanto a la
filosofia del grupo se refiere.

doljop

La tipografia base escogida ha sido una fuente Bauhaus, puesto que sus formas
geométricas circulares nos proporcionan dinamismo.

Para ello hemos realizado un estudio tipografico en el que observamos la funcionalidad y
adaptabilidad de las fuentes y su legibilidad.
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Procedemos a digitalizar los disenos con mayor adaptacion a las caracteristicas filosoficas
y estéticas del perfil de nuestro grupo.

jooop [0

Fig I Prueba logotipo tipografico Fig 2 Prueba logotipo tipografico

Fig 3 Prueba logotipo tipografico Fig 4 Prueba logotipo tipografico
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dol)op

Fig 5 Articulacion principal

Por otra parte, el simbolo que complementa al logotipo tipografico creando, por tanto, un
imagotipo compuesto por el nombre del grupo y la representacion simbolica de un
nendufar.

dollop dp ()

Fig 5 logotipo tipografico. Fig 6 logo tipografico acortado Fig 7 Simbolo
Articulacién principal

Fig 8 imagotipo
Articulacion secundaria
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Creamos también un isotipo o simbolo especial para marketing o redes basandose en el
interior de nuestro logotipo tipografico, es decir, la letra “L” y su invertida.

Fig 9 isotipo o simbolo

Una vez estipulado el logotipo tipografico, simbolos e imagotipo procedemos
a crear nuestro manual de identidad corporativa.

Establecemos las normativas de construccion, asi como la tipografia, el color,
el tamano y sus posteriores usos y aplicaciones respetando las areas

seguridad.

Asi garantizamos una coherencia entre los diversos factores de la identidad.
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Fig.10 Rejilla de construccion art. principal

secundaria

dol)op

Fig 12 Area de respeto articulacion principal.

20x 30X 16x

18x

Fig Il Rejilla de construccion art

Fig 13 Colores corporativos

Una vez elaborada la identidad visual procedemos a realizar la maquetacion

del disco.



Primero de todo elegimos el soporte y elaboramos las medidas:

13mm

120mm

Fig 14 medidas soporte caratula

Nosotros hemos elegido un soporte clasico de cartédn reciclado con pestanas en la parte
principal las cuales se doblan y se pegan manualmente en la parte interior de la caratula
para formarla.

Para completarla, utilizamos el isologo que hemos creado junto a las debidas variaciones
de colores y la tipografia adecuada, es decir Gil Sans mt.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
AAEIOabcdefghijkim
nopqrstuvwxyzaaéio
&1234567890($£.,1?7)

Fig 14 Articulacion secundaria. Fig 15 Tipografia secundaria Gil Sans mt
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Después hemos realizado dos ilustraciones de los integrantes del grupo para anadirlas a la
parte interior de la caratula

Fig 16 llustracion Alex Mulet

Fig 17 llustracién Cristina Saiz



14

Una vez integrados todos estos elementos la Ultima parte es pintar a mano con spray de
los colores corporativos cada una de las caratulas haciéndolas Unicas e irrepetibles.

Este seria el resultado:

Fig 18 composicion de la caratula




5-. RESULTADOS

Fig 20 camiseta blanca

Fig 19 camiseta negra
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Fig 22 entradas

Fig 21 pins
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Fig 23 Tarjetas
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Fig 24 bolsas ventas merchandising

Fig 25 packaging envios CD

Flg 26 libreto info grupo
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Fig 27 portada y disco

Fig 28 maquetacion del disco
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6-. CONCLUSION

Tras realizar la investigacidn y concluir el trabajo con la realizacién de una identidad
visual para la banda de musica, puedo concluir que la experiencia ha sido muy
satisfactoria. El grupo ha proporcionado un feedback satisfactorio sobre la propuesta,
por lo que puedo quedar satisfecha con el trabajo realizado. Ha sido de vital importancia
estudiar el proceso de creacidn de un proyecto de comunicacion visual, es decir el
disefo grafico, ya que me ha proporcionado los pasos para realizar la identidad visual
corporativa de la banda.

Queda patente la importancia de la identidad visual para las bandas y como estas y las
discograficas apuestan cada vez mas por invertir en la creacion de identidades para las
bandas y su merchandising.

Ha sido muy interesante adentrarme en este ambito ya que siempre me ha fascinado.
Aunque nunca me habia atrevido a dar el paso, me ha hecho descubrir el interés que me
genera y reafirmar que quiero comenzar unos estudios superiores de disefio grafico.
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