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Diseno, identidad corporativa, logosimbolo, 90 ‘s

El presente trabajo de fin de grado es un manual

visual corporativa. La empresa que se ha seleccionado
se llama Amnesia. La actividad de esta empresa consiste
en producir y vender productos, los cuales se basan en
ilustraciones de imagenes famosas del cine y de la
musica que salieron en la época de los 90 ‘s.

Hacer un manual de identidad para ofrecer todas las
posibles variaciones y poder plasmar la identidad a las
aplicaciones que interesen.
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OBJETIVOS
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OBJETIVO GENERAL

r

OBJETIVO ESPECIFICOS

El objetivo general es realizar un manual de identidad visual
corporativa de la marca Amnesia, con el fin de obtener una identidad
que pueda usarse adecuadamente en todos los formatos que
interesen (por ejemplo: formatos de papeleria, merchandising y en
sitios web), ademas se pretende que la identidad visual sea de calidad
y acorde con los gustos de la empresa.




-Buscar referentes relacionados con Amnesia para poder inspirarnos y tener una
idea mas clara.
-Analizar que productos vende, que quiere transmitir al publico, competencia
para asi extraer el concepto.
—-Realizar bocetos digitales para finalmente elegir uno.
—-Probar colores, formas, distancia y todas las variantes posibles que tenga.
—Crear un logotipo con un estilo definido y concreto.
-Construir un manual de identidad visual para su uso correcto.

-Rejilla de construccion.

~Area de respeto.

- Tamafios minimos.

-Indiana.

-Articulaciones.

-Tipografia corporativa.

—-Color corporativo.

-Fragmentacion

-Formas incorrectas.
—-Aplicar la imagen corporativa a diferentes aplicaciones, papeleria,
merchandising y web.
—Crear tres ilustraciones para la empresa de forma digital.
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REFERENTES

VISUALES
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HELVETIMART

HELVETIMART

La estructura de su logo y sus formas geométricas combinan
de forma sutil y ordenada.

Lo que sirve de referente de la marca Helvetimart es su forma
y articulacion del logosimbolo como utiliza formas
geométricas para su diseno y identidad visual.




SENTENCE CASE

Here 15 a senience

De Allyssa Ellis llama la atencién que su marca
establece un estado de animo positivo. Usa varios
colores , tipografias atrevidas y modernas. Inspira a la
hora de hacer el manual ya que sabe encajar los
diferentes colores y formas a su identidad visual
creando armonia.

Se busca en el TFG la conexion de colores diversos tal
y como lo consigue Allyssa.
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CONCEPTUALES
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La frescura de los colores retro en técnicas digitales
modernas, el encanto de la cultura popular
impregnada de un aire noventero en la impresion es la
combinacion de Alan Berry Rhys y Lucas Wakamatsu.
Jugando con texturas, composiciones y colores, los
cuales definen su estilo.

En la identidad corporativa se busca la conexion de los
colores ya que aunque en el logo busquemos una
sencillez en la imagen general queremos impactar y
crear a través de texturas y colores sensaciones y
[lamar la atencion del publico como lo consigue
visualmente estos disenadores.



El Mudec (Museo de las Culturas) de Milan es un gran ejemplo de cémo la imagen corporativa esta
estrechamente relacionada con el ambiente al que se refiere.

La idea de que la imagen corporativa sea una cosa viva, un sistema dinamico y en evolucién, es un concepto
moderno del disefio grafico. La utilizacion del simbolo de la marca y su variacion de color para hacer
publicidad sin utilizar nada mas.
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JUSTIFICACION

El TFG consiste en la creacion del manual de identidad para la empresa Amnesia.
Se ha elegido el presente tema ya que con esta elecciéon del trabajo se
desarrollaran los conocimientos y habilidades adquiridas en el grado de Bellas
Artes y mas aun en la especializacién de la rama de disefo.

Para cualquier empresa es fundamental tener una identidad acorde con la
esencia de la empresa o la imagen que desea proyectar, por ello el trabajo

tiene posibilidades de servir en un futuro laboral ya que esta a la orden del dia
la creacién de nuevas empresas que necesitan una identidad. Ademas de ser una
necesidad para las empresas es una inversion rentable apostar por la creacion
adecuada de esta identidad, puede ser un punto clave para el éxito de la marca.

Las asignaturas que mas influyen a la hora de crear un manual de identidad
corporativo son:

Disefio de identidad visual que como indica su nombre trata de la creacion de
una identidad visual y el estudio previo a esta. También la asignatura de Gestion
de proyectos, de cuarto curso, donde se aprende a ordenar las ideas, priorizary
hacer manuales correctos y precisos.
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Asi como se tendran que tener conocimientos de algunos programas de Adobe
en concreto de lllustrator que se aprende en las clases de Diserio de identidad
visual, Disefio grdfico, Procedimiento de las artes grdficas.

Por otra parte se necesitara conocimientos de Photoshop que se imparten en
Fotografia aplicada al diserio, Lenguajes infogrdficos y Fotografia.

La aplicacion InDesign se aprende en diferentes asignaturas como Diserio
editorial, entre otras muchas, ya que es muy importante que un buen trabajo
tenga una buena maquetacion.

Aunque estas asignaturas son las que mas ayudan a la hora de hacer el trabajo
final de grado, todas las que imparten son fundamentales a la hora de formarse
y tener una vision mas amplia y adquirir conocimientos artisticos.

Todos los puntos expuestos de las asignaturas ayudaran a que el objetivo
general se realice adecuadamente asi como todos los objetivos especificos se
consigan desarrollar con éxito. Tanto los conocimientos como las habilidades
expuestas hacen posible que este trabajo se lleve a cabo, asi como el apoyo del
profesorado a lo largo del grado.
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PROCESO DE PRODUCCION

A continuacién se muestra el proceso de produccion paso a paso para poder
llegar a los resultados, siguiendo los objetivos propuestos.

Lo primero que se hace es extraer el concepto y analizar la empresa Amnesia.
Amnesia es una empresa ambientada en los 90 ‘s, se dedica a la produccion
de diferentes objetos, con ilustraciones personalizadas de imagenes que
triunfaron de 1990 al 2000. Estos productos tendran dos formas de venta, uno
en un establecimiento de venta fisico en Valencia y el otro online.

En sus ilustraciones predomina la linea, asi que para hacer el logosimbolo se
ha tenido esto en cuenta y se sigue la estética de la empresa.

La eleccion para el simbolo es una interpretacion con formas ovaladas del
numero 90 de forma lineal. Las curvas son suaves y la imagen sencilla para asi
poder leer mejor el numero y que no se interprete de forma erronea.

A continuacion también tenemos la palabra Amnesia que es el nombre de la
empresa. El logotipo. Para esta palabra no se ha utilizado una tipografia, sino
que se ha escrito de forma nueva. Para poder asociarla solo a la marca.
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LOGOSIMBOLO PRINCIPAL

Simbolo

Logotipo
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REJILLA DE CONTRUCCION
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La rejilla de construcién establece las proporciones
del identicador, siempre que no se puedan utilizar
medios reprograficos para su reproduccion.

Se toma como unidad el grosor de las letras.

La posicidon y tamafo de todos los elementos y
partes constructivas quedan acotadas y definidas por
este esquema.
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AREA DE RESPETO

r
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Amm@@m

SIEMPRE EN LOS 90’S

NMNESTIN

Area de respeto es el margen que se deja sin
ningun elemento visual, para su libertad y facil
identificacion.

Para crear el area de respeto hemos utilizado el
circulo interior del simbolo.
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COLORES PRINCIPALES

R-192
G-119
B-176

R-226
G-36
B-33

R-58
G-72
B-152

R-242
G-207
B-59



L-60
a-35
b--18

L-33
a-14
b--47

H-312°
S-37%
B-75%

H-0°
S-85%
B-89%

H-230°
5-61%
B-59%

H-48°
S-75%
B-94%

#C077b0

#e52622

#3A4898

#F2CP3B

R-139
G-139
B-140

H-299°
5-0% #4A494A
B-29%

H-240°
S-0% #8B8B8C
B-54%

Los colores principales son el rojo, rosa, amarillo, azul y dos
tipos de colores neutros que son, el gris claro y el oscuro. Es
una gama amplia de colores para dar un aire alegre y retro.
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ARTICULACION LINEAL

Q)
AMNESIIN

V 4

VARIACION DEL COLOR
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La primera indiana es un estampado de
zebra con los colores principales de la marcay

la segunda es una serie de formas ovaladas.

Los dos ejemplos tienen variacion de color.

El favicon es propio y caracteristico de la web.

Es el simbolo adaptado al formato.

SYNVIANI

g3M NODIAVA
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TAMANOS MINUMOS

ad

TIPOGRAFIA

WEB

45px

45px

CC@ SIEMPRE EN LOS 90'S 4 8 pX

COPERPLATE

SE UTILIZA EN SU MAYORIA PARA
LOS TiTULOS.
A,B,C,D,E.

IMPRESION

LUCIDA GRANDE.

A, B, C, D,E.

15mm

20mm

20mm
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FRAGMENTACION
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FORMAS INCORRECTAS

Q No se puede:
-Distorsionar la forma.
—-Cambiar a otros colores que no corresponden.
-Doblar los elementos.
—-Cambiar el orden.

ESIA U

WES L U

!
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PAPELERIA
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CORREO
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SIEMPRE EN LOS 90'S
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BOLSAS DE CARTON
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Behance- @Amnesia.90

| 60 ST

Instagram- @Amnesia.90

facebook- Amnesia
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CONCLUSION
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Se han seguido los objetivos nombrados al principio y por ello el
resultado final es satisfactorio. Se ha hecho un manual de identidad
para la marca Amnesia de forma ordenada y cumpliendo los
requisitos para su reproduccion.

La marca esta en evolucién y hay muchas posibles opciones
siempre partiendo de estas bases . Ademas de ser una necesidad
para las empresas es una inversion rentable apostar por la creacion
adecuada de esta identidad, como ya se ha comentado es un punto
clave para el éxito de la marca.

Para cualquier empresa es muy importante tener una identidad
acorde con la imagen que desea proyectar, por ello el trabajo tiene
posibilidades de servir en un futuro laboral.
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