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PALABRAS CLAVE:

RESUMEN:

Tienda, online, disefio, personalizado, eventos.

Spetit es una propuesta de empresa online enfocada a la
venta de productos propios de disefio grafico para eventos y
regalos personalizados. Comprende estilos diferentes
dirigidos a un target que varia entre los 15 a 40 afios de
edad.

En el apartado “Curiosos” de la web de |a tienda, se exhibe
el proceso de creacidon de los productos para dar a conocer
el trabajo de un Disefiador Grafico.

Para la presentacion se expondra una simulacién de mesas
de eventos con |la decoracion y productos de Spetit.
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1 PROPUESTA Y OBJETIVOS

La propuesta es la creacion de una tienda-estudio online de merchandising y de los disefios,

adaptables a los clientes, que se venderian en ella.

La web Spetit de disefo grafico se muestra como un lugar de venta en linea, limpio,

jerarquizado, atractivo, didactico e interactivo.

A pesar de que Spetit no disponga de tienda fisica, cuenta con una web completa que incluye
un catdlogo fotografico organizado y detallado de todos sus productos, una pestana de
contacto, un statement personal con la informacién, gustos e inclinaciones graficas de la
disefadora y un blog llamado “Curiosos” en el que se suben los procesos creativos: desde la
idea principal hasta las fotografias del resultado final de cada proyecto. Ademas, la pagina estd

enlazada a redes sociales donde también se suben imagenes de los proyectos.

En la web podemos diferenciar 3 estilos visuales diferentes:
1- llustraciones Kawaii, con personajes y objetos personificados.
2- Fotografias ilustradas.

3- Flat design, con una estética minimalista y escandinava.

La idea es que determinados productos puedan ser personalizables a partir de disefios
preestablecidos. Dichos disefios estdn compuestos por una estructura grafica fija y otra

modular adaptable al gusto del cliente.

La intencién de personalizar los disefios es ofrecer a los clientes exclusividad en la decoracion

de sus eventos, creando una serie de productos como etiquetas, banderines o toppers que,

manteniendo una misma linea de disefio, puedan ser adaptados a diferentes usos.



OBIJETIVOS

- Disefar un logotipo para la tienda que sea efimero, facil de reconocer, reproducir y
recordar.

- Crear una pagina web ordenada, interactiva y funcional.

- Crear un muestrario de los productos.

- Evitar estereotipos de género en los colores y disefios.

- Mostrar el proceso de trabajo como disefiadora a través del blog de la pagina web

“Curiosos”.



2. REFERENTES

Disefio minimal

“Menos es mads”.

Esta frase del arquitecto alemdan Mies Van Der Rohe se ha convertido en la definicién no oficial

del disefo minimalista.

Spetit resalta el purismo estructural, reduce las figuras a formas sencillas y atractivas como la

filosofia minimalista. En la web se percibe esta pureza en los espacios en blanco y en la

ausencia de adornos superfluos.

Disefo escandinavo

El disefio escandinavo o ndrdico, se intuye sobretodo por la paleta de colores con tonalidades

poco saturadas. También por el empleo de médulos y por la alusidn a la naturaleza y su

conservacion.

Eguchi Hisashi

Investigando otros estilos de ilustracién
encontramos a este “mangaka”’ e
ilustrador japonés.

Influenciado por artistas como Andy
Warhol, Eguchi trabaja el manga al modo
Pop Art.

Sus trazos y coloreados han servido como
referente para las ilustraciones que se

venden en Spetit.

llustracién 1. Coleccidn pop art/ Dibujo a lapiz,
digitalizado y coloreado / 2000.

! Palabra japonesa designada para referirse al creador de una historieta o cémic.



Mr. Wonderful

Fué una idea de tienda online que surgié de un matrimonio de disefiadores graficos que

empezaron a lanzar diariamente en las redes sociales sus disefios con mensajes motivadores,

tan alegres y divertidos que rdpidamente empezaron a expandirse por todo internet hasta que

diversas organizaciones y marcas famosas se interesaron y empezaron a colaborar con ellos. En

poco tiempo las papelerias y pequefios puntos de venta empezaron a hacerles encargos

llegando a convertirse en una gran empresa de disefio a nivel internacional.

Esta tienda online ofrece la posibilidad de crear y personalizar tu “box*” con los disefios que

mas te gusten.
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Imagen 2. Pagina Web oficial tienda online Mister Wonderful https://www.mrwonderfulshop.es/es/

2 Box: Caja o cesta en la que se arreglan un pack de productos para regalar. Suele presentarse envuelta en
papel celofan transparente con una cinta decorativa.


https://www.mrwonderfulshop.es/es/

Miss Borderline

A raiz del revuelo que causé la marca Mr. Wonderful, empezaron a surgir nuevas empresas que
seguian su estela.

Miss Borderline consiguid hacerse un sitio respetado en un mercado en que las ilustraciones
ocurrentes y las frases divertidas, irdnicas y sarcdsticas eran las protagonistas.

Esta mezcla de humor y disefio hicieron estos productos tan atractivos que diversas empresas

y personajes famosos decidieron colaborar con ellos.

Es un referente en cuanto que dicha empresa supo explotar su potencial y meterse de lleno en
la nueva tendencia mostrando siempre su diferencia respecto a las demas y la intencidn de
Spetit es introducirse en el mundo de disefios de productos de decoracién de fiestas con la
diferencia de ofrecer la posibilidad de decorar los eventos con disefios personalizados para

cada cliente y adaptadolos a diversos productos.
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Iméagen 3. Web oficial tienda online Miss Boerderlike https://www.missborderlike.es


https://www.missborderlike.es/

La fiesta de Olivia
La fiesta de Olivia es un referente tematico. Esta web expone a la venta articulos de decoracién
de eventos organizado por: temas, disefios, colores y edades. Esto ayuda a orientar a los

usuarios, uno de los factores a tener en cuenta en la venta de productos y servicios online.

NUEVO CATALOGO ~ FIESTAS v MOMENTOS ~ MARCAS ~ INSTAGRAM SHOP BLOG

Temas Disenos Colores Adultos & r b X
v @ ok

Alicia Betsy Liberty London Colores Pastel Barbacoa ol y

Animales Cactus Ocre y Dorado Botanical Party @ " \ . /

Ballet Carrusel Vintage Gris y Plata Cake & Chic |{ ; ' .

Boho Eco Party Cherry Pichic Amarillo Drink Gin Bar 1/5 _, .. A

Caperucita Roja Elvis el elefante Azul Night Party <\ A,

Circo Estrellas Blanco Crilla del mar

Cuento de hadas lamencos Celeste Palmeras

Dinosaurios Gatita Fucsia

Exploradores Liberty London Iridiscente

Frozen Nubes y el Sol Lila

Futbol Goool Petit Rose Marfil

Harry Potter magia Panda Negro

Ice Cream Party Rayas Rojo

NASA Smile Rosa

Piratas Sweet Chevron Rose Gold

Princesas Topos Turquesa

Imagen 4. Tienda online oficial La Fiesta de Olivia https://lafiestadeolivia.com 27/05/2018

Berry

Por ultimo, Berry, es una tienda fisica en la que yo (Petit Sara) estuve prestando mis servicios
como disefiadora hasta hace unos meses.

El negocio se dedica a vender detalles para BBC? tales como (banderines con el nombre,
etiquetas para los productos, box personalizables con productos de la tienda...). Pero sus
disefos “personalizados” son bajados de internet.

De esta tienda aprendi mucho sobre el tipo de target al que tiene que dirigirse Spetit, quiénes

compran y quiénes lo consumen, sus gustos etc.

3 BBC: Bodas, Bautizos y Comuniones


https://lafiestadeolivia.com/

3. JUSTIFICACION DE LA PROPUESTA

“El disefio es un proceso de creacion visual con un propdsito. A diferencia de la pintura
y escultura que son la realizacion de las visiones personales y de los suefios de un
artista, el disefio cubre exigencias prdcticas.”*
La tienda online de disefo grafico Petit Sara, esta dirigida a un publico que oscila entre los 15 y
los 40 aios de edad. En esta tienda se puede encontrar un servicio de disefio grafico para que,
tanto las fiestas como los eventos de los clientes sean Unicos y especiales, personalizando
banderines, toppers, etiquetas, tarjetones etc.

Petit Sara dispone de tres estilos visuales distintos:

1. Illustraciones Kawaii. Un estilo que parece no pasar nunca de moda por ser “mono”,
como definen en su pdgina web Andrés Sanchis y Sonia Viu, dos ilustradores de
Valencia fundadores de Squid&Pig.

Para este estilo Petit Sara hace uso de dos tecnicas: ilustraciones con tinta china,
vectorizadas y coloreadas, con un resultado mas artistico y, por otro lado, ilustraciones
creadas a partir de previos dibujos a lapiz pero redisefiados digitalmente a partir de

vectores y formas mas limpias, obteniendo un resultado mas grafico.

2. Diseiios escandinavos y minimalistas. Es un estilo muy diferente al anterior, en que
predomina una paleta de colores poco saturada, calidac colores crema y pasteles con
algln toque mas brillante de color, lineas y formas sencillas, limpias. Estos disefios
juegan con tipografias muy distintas entre ellas. Se trabajan los estampados que
evocan a la naturaleza como lo hace el disefio nérdico o escandinavo.

El disefio Escandinavo empezé sobre el 2015 y parece que todavia perdurara un
tiempo mads gracias a su pureza, su funcionalidad. Su enfoque sencillo, disefios serenos
y sofisticados evocan a la naturaleza y al confort. El arte Escandinavo es el resultado de
una impoluta mezcla de estilos, formas y materiales, y ademas, ha impulsado el
reciclaje. Por todo esto ha sido capaz de aguantar en momentos de crisis e incluso

propagarse por el resto de Europa. Se le atribuye una belleza atemporal que le ha
reportado un reconocimiento publico que facilita su asentamiento entre nosotros de

forma pemanente.

* FUNDAMENTOS DEL DISENO de Wucius Wong



3. Fotografias ilustradas. La ingente cantidad de fotografias que se realizan en la
actualidad (camaras digitales y teléfonos mdéviles principalmente) ha abierto camino a
esta técnica en la que el ilustrador altera la apariencia de las instantaneas. Los filtros
digitales realizan modificaciones mecanicas, en contraste con los ilustradores que

aportan frescura y exclusividad, cualidades que una maquina no puede ofrecer.

Aparte de la seccidn de disefios para eventos, la pagina web dispone de un apartado con las

ultimas novedades, ofertas y la seccién especial llamada “curiosos” .

“Curiosos” muestra el trabajo, el esfuerzo y las destrezas graficas que conlleva la elaboracion
de los diseios. Aqui se suben capturas de pantalla documentadas con los pasos que se han
seguido desde la propuesta inicial hasta la finalizacidn del proyecto o encargo. Asi, tanto los
curiosos como los mismos clientes pueden apreciar la evolucién de los trabajos, conocer este

oficio y aprender a valorar el trabajo que hacemos los especialistas de este sector.

La pagina incorpora también un chat para una rapida comunicacién en linea entre el cliente y
la disefiadora. Incluye también la opcién de subir archivos desde la pestafia contacto y de votar

y valorar la experiencia en la web.

éPorqué una tienda on-line?
Las razones de empezar de manera online son las siguientes:

1. Desde mediados de la década de los 60, nace internet, una red de intercambio de
informacidn y comunicacion remota que no tiene los limites que tiene un negocio
Unicamente fisico. Contar con el servicio web facilita la difusién publicitaria.

No es necesario un capital inicial elevado.
Su catalogo es facilmente actualizable.

La produccion se adapta y actualiza facilmente a la demanda y su target.

vk W

Es al mismo tiempo un portfolio artistico que puede ayudar a encontrar socios que
impulsen la creacién de la tienda fisica.

6. “Durante 2016, se ha mantenido el crecimiento de las personas que realizan compras a
través de internet”. Datos extraidos de la Encuesta sobre Equipamiento y Uso de
Tecnologias de Informacién y Comunicacién en los Hogares por el Instituto Nacional de

Estadistica (INE) **

*Datos extraidos del: Informe de Evolucién y perspectivas eCommerce. Estudio realizado por el Observatorio
eCommerce & Transformacidn Digital junto con el Centro de Estudios EY. / Pag.8
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Este estudio también demuestra® que desde 2007 las empresas han llegado a triplicar sus
ventas por internet.

Herramientas de comunicacion como las redes sociales, los blogs y los boletines de noticias
logran penetraciones superiores al 58%. Otras, como el zoom o la vista ampliada para mejorar

la visualizacion del producto alcanzan hasta el 41% y el 59% respectivamente.

Las redes sociales son una alternativa para captar clientes y es la tercera fuente de trafico
hacia la web, por eso la tienda cuenta con el refuerzo de redes sociales externas para ampliar
su visualizacidn, la primera es a través de los buscadores SEO con el que Spetit también cuenta,
la segunda el Trafico directo y en tercera posicidn junto a los buscadores SEM nos

encontramos con la captacion a través de redes sociales.

® Informe de Evolucién y perspectivas eCommerce. | Pag 12.

11



4. PROCESO DE PRODUCCION

En el Anexo | que adjunto a la memoria aparece el proceso de creacién del isologotipo para la

marca Spetit.

Web Spetit
x cunorm
Eefl @ QB =]
Panel de Control | Wix.com
WiX Pégina Spe Sitio Herramientas Cadigo Ayuda
D c8c8da f2cabb f2ebad bdele2 9e3ce
0 Selector de color X
= | Colores del sitio Cambiar | » -
h ‘ Surso
. |
.
2 ° | Mis colores 0
PSRN ®

&2 ® '
= o 0000

+ + Color #C4B7AB

https://spetitdesign.wixsite.com/spetit

Desde Adobe.color se ha confeccionado una paleta con los colores corporativos de la tienda y

Unicamente se emplean dos familias de tipografias diferentes la Poppins y la Platynum.
Se ha creado un gmail y un dropbox, incluye servicio chat, barra de valoracién, cupones

descuento, etc.

Productos

El ejemplo que se espone mas abajo de la produccién de una libreta, es el mismo que para los

packs.
1- Dibujo a tinta china, se contornea con boligrafo calibrado
2- Vectorizar el dibujo.
3- Hacen pruebas de tipografia y modulos.
4- Modificar los vectores necesarios.

5- Componer el disefio segun las medidas del soporte.

12
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LIBRETA ||
PARA LAS IDEAS

mds estdpidas

I
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SE NASE
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5- Terminado el disefio se manda a la imprenta, se corta con guillotina nuestro disefio,

la tapa y contraportada trasparente y el gusanillo adecuado a las pdginas que tenga.

6- Se troquelan los agujeros para el gusanillo y se monta la libreta.

p

Avatar

) e




Fotografias ilustradas:

A partir de una foto se crean los contornos desde photoshop.

Se colorea con tintas planas y algun efecto de luz, sombra, brillo esencial.
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5. RESULTADOS

Web

-Pagina de Inicio:
Es la pagina de bienvenida y se estructura en tres partes: menu principal, Isologotipo en la

columna izquierda y a su derecha el eslogan que hace referencia al servicio que se ofrece.

-Catdlogo:
Carga todos los productos de la tienda, se pueden ordenar segun categoria, precio, color...
Esta pestafia tiene un desplegable con los productos ordenados por packs.

A la parte inferior los clientes pueden ver, valorar y calificar esta web con estrellas.

-Curiosos:

A forma de blog, se suben capturas del proceso de trabajo de los proyectos en marcha.

En el test de la izquierda los clientes pueden opinar sobre el tema propuesto. Con sus
respuestas como datos de estudio de mercado entran en un sorteo de algin producto de la

marca.
-Statement:
A modo carta sutilmente informal, Sara Fernandez se presenta como disefiadora yexpone su

formacidn. Hace un breve resumen de su pagina web, de sus referentes y sus servicios.

“Los ingenieros sin experiencia, que acaban de recibirse, por lo general no saben cudles son las

cosas que se consideran imposibles” (Tracy-Kindder)

Disenos

Con estos disefios se espera empezar un negocio de merchandicing que crée un entorno

agradable visualmente en las fiestas.
Los colores pastel y tierra de la paleta de colores corporativos de la empresa predominan en

practicamente todos los disefios, esceptuando las fotografias ilustradas, que tienen un estilo

diferente aunque siguen manteniendo los espacios en blanco.

15



Tienda online

El resultado final tanto de la web como de sus disefios, refleja un aire fresco y juvenil, que
impulsa a en un futuro a poder ampliar no solo los productos, sino también el merchandicing
de estos disefios, llevarlos al mercado de la papeleria y productos escolares: mochilas,
estuches, boligrafos, libretas, agendas, carpetas... al terreno de disefo textil, con ropas de

cama, camisetas, calcetines.

16



Disenos

Mi primera
COMUNION
03-06-2018

w
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a
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3,0 .
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$

gifvie Pla Mo"”lt

Me gustaria invitarte

a celebrar conmigo

» el dia de mi primera
comunién

Daré lugar en la
[ ] Parroquia San Diego
de Alcald,
Llocnou d’en Fenollet

€l dia 3 de Junio
de 2018
alas 11:00h
San Diego de Alcala

Llocnou d’en Fenollet

Pack “Flores y Cinta”
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03-06-2018

Lamina Arbol de huellas, Pack “Flores y Cinta”
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Mi principe

debe estar en algin

y aqui sin llover

Lamina “Rana”

Os deseo una

FELICIDAD

Paqui i Ricardo

Sobre “Vida feliz”



Fotografias ilustradas

Ilustracién Pareja

Autoilustracidn
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Catalogo Spetit

Pagina de inicio

Q (-]
Spatit m Catdlogo Curiosos Statement Contacto
PERSONALIZADOS
ESE PEQUENIO DETALLE QUE
Catalogo
Q (-]
5 Inicio Curiosos Statement Contacto
Spetit

PRODUCTOS

Categoria

Todos

Comunion flores y cinta

Rey Elefante

Precio -
——o
€108 £44.00
Color =
Idioma

ractallann

Fotografias
ilustradas

€30.00

Pack Completo
Happy Elephant

Organizados por v

Noelia - DD )
Lamina Happy 24 Toppers Happy Banderin Happy
Elephant Elephant Elephant

€12:00 €10.00 €12.00 €10.00 €15.00
y ®la g
CIECHEC ; feo)
goseg (SER
8
Pack Completo 15 Etiquetas Banderin FIC
Flores y Cinta personalizadas cinta
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-Pack Rey Elefante Azul

Lamina Happy Elephant 24 Toppers Happy Elephant Pack Completo Happy Banderin Happy Elephant
Elephant
€12:00 €10.00 €142:00 €10.00 €30:00 €25.00 €15.00

Necesitas ayuda? ﬂ

Suscribete para recibir nuevas promociones

Curiosos

Curiosos g ﬁ

Correo Electrénico
i

- *Elige tu regalo -

JQUE le parece Spetit?

Necesitas ayuda? ‘
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Statement

Spetit

Contacto

Spetit

Sara Ferndndez

654909 302

) Q

Inicio Catdlogo  Curiosos [SiGi=igchld Contacto

Petit
Sara Fernandez

Bienvenidos Petits,
Me llamo Sara Ferndndez, soy Graduada en Bellas Artes por la Universidad Miguel
Herndndez de Altea.

Inspirada por el disefo nérdico, escandinave y minimal, mis trabajos han ido

creciendo poco a poco hasta crear Spetit: un estudio de disefio grafico personalizado.

En esta web podemos encontrar:

Packs fiestas: disefios Ginicos para sorprender a los invitados con una decoracion Necesitas ayuda? ‘

acorde a cada evento.

Q Search °

Inicio Catdlogo Curiosos Statement

Hasta 10MB

Agregar un archivo

spetit.design@gmail.com

xdtiva (Valencia)

Email*

Mensaje

Necesitas ayuda? ‘

https://spetitdesign.wixsite.com/spetit
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