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INTRODUCCION

Cddigo 808 es una marca que engloba la identidad visual de un festival de
musica centrado en el trap. Esta identidad busca representar el trap desde sus
inicios en cada una de sus ediciones por medio de su narrativa y su historia.
La marca se envuelve en la estética que representa la juventud y la cultura
urbana actual.

El nombre del festival hace referencia directa a la caja de ritmos Roland
TR-808, base sonora caracteristica del género, que simboliza la potencia y
vibracion del sonido trap, permitiendo que los artistas se escuchen con un
sonido robotizado y que las vibraciones se filtren bajo la piel.

En su narrativa Cédigo 808 incorpora un relato conceptual inspirado en la
colonizaciény la conquista, desde una nueva actualidad. Durante las ediciones
se mostraran diferentes versiones de esta misma narrativa.

Codigo 808 se plantea como un espacio de encuentro para los jovenes y
también algunos artistas emergentes; fomentando la creacion de comunidad,
el intercambio cultural y la experimentacion sonora.

Dado que cdodigo 808 es una marca emergente hemos creado esta guia para
proporcionar todas las especificaciones técnicas pertinentes que se necesitan
para mantener su integridad y se presente como marca oficial.

Las directrices de este documento no pretenden inhibir, sino explicar el
funcionamiento de la marca de forma correcta y coherente para que el usuario
sea capaz de comprenderla de forma eficaz.







LOGOTIPO:
Cddigo 808

El logotipo Cédigo 808 es la piedra angular de nuestra identidad visual.

Su diseno nace de un estudio de la historia del trap y de la evolucidén que este género
ha tenido a lo largo de la historia.

En su forma buscamos la claridad como caracteristica principal, con el fin de que el
logotipo sea comprensible para todo tipo de usuarios. Sin embargo, mantenemos la
estética del graffiti, herencia directa del rap, el predecesor del trap.

El logotipo se divide en dos partes. En primer lugar, encontramos la palabra “Cdédigo”,
que representa la conexion con las raices del género, expuesto desde una vision
cargada por la sencillez y la esencia original del graffiti o tag. En segundo lugar, la
parte “808”, que introduce los toques que evocan a las maquinas, la tecnologia y el
progreso, elementos que reflejan el trap contemporaneo a través de colores nedn y
texturas metalizadas. Mediante los angulos agresivos y la aparente falta de orden, la
marca busca representar el movimiento, la ruptura de las normas y la rebeldia que la
propia corriente musical promueve.

Este logotipo ha sido desarrollado en distintas variantes, permitiendo su adaptacién a
los diferentes formatos y usos posibles.

El logotipo central y mas actual, el que envuelve y define ala marca, es la parte numérica
808. Este representa la esencia contemporanea del trap y sera el mas utilizado por la
marca. No obstante, para englobar todo el proyecto y rendir un pequeino homenaje a
sus origenes, en la primera edicion se dara mayor protagonismo a la version completa:
Cddigo 808.
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LOGOTIPO
Vversiones:

Estas versiones del logotipo de la marca
Cddigo 808 presentan dos variantes principales,
adaptadas en blanco y negro para una correcta
aplicacion segun el soporte en el que vayan a
utilizarse.

Ademas, el sistema cuenta con tres versiones
adicionales, por cada una, conformando un
diseno responsive que permite que el logotipo
se adapte de manera adecuada a diferentes
tamanos y dispositivos, manteniendo siempre su
legibilidad y coherencia visual.







1S

14x

La construccion del logotipo se realizé
bajo una reticula de 12x por 14x (la x se
corresponde a un cuadrado)

12x

LOGOTIPO:
Cuadricula.

LOGOTIRPO:
Area de respeto.

15x

(+1x)

Para asegurar una correcta legibilidad de
la marca, esta tiene establecida un area
de respeto alrededor de ella que impide
que se invada su imagen y respeta el
espacio. Esta debe respetarse siempre
en el uso de la marca.

1/

13x

(+1x)
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en un tamano inferior a las siguientes

Para garantizar la legibilidad del logo
Cddigo 808 nunca debera reproducirse
medidas mostradas:

No se puede cambiar su opacidad. No se puede deformar. No se puede usar de forma independiente

2% Q\L&
%% o

No se pueden colocar elementos encima. El logo completo no se puede rotar.

Y
=

4x3.4cm
472 x 401 ppp

(Maximo supuesto)
35x30cm
4134 x 3543 ppp

USOS YNOUSOS: TAMANO MINIMO Y MAXIMO:
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TIPOGCRAFIAS:

La tipografia desempefa un papel importante
en la comunicacion de la imagen de marca, en la
claridad y comprension de la misma.

En este caso, la tipografia mas representativa
forma parte del mismo logotipo. La cual ha sido
creada especialmente para esta marca, buscando
seguir el estilo del graffiti tag sin que pierda la
legibilidad necesaria para su funcion.

En sus caracteres predominan las lineas rectas y
angulos bruscos a excepcion de algunos en los
que se incorporan las curvas para dotar la tipo-
grafia de un mayor movimiento y naturalidad
propios del tag.

STWWXY L
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Sinembargo, alahorade usarlatipografia
para textos, parrafos explicativos o
cualquier informacién similar, como los
participantes en los festivales; se hace
uso de la tipografia Helvetica Neue (OTF)
y Panchang.

Ambas destacan por ser una tipografias
claras y neutrales que nos permiten ser
distinguidos como marca.

Helvetica Neue (OTF) Medium
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
1234567890

21/ ()=&%$°2A"+7-_:1;5,.<>

Helvetica Neue (OTF) Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopgrstuvwxyz
1234567890

211/ ()=&% %2 A" +7-_1;, . <>

Helvetica Neue (OTF) 97 Black Condensed Oblique
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnihopqrstuvwxyz
1234567890

e?il/()=&%8°* " "+ -_1!1,.<>

La tipografia Panchang, gracias al grosor
de sus caracteres también nos permite
ser contundentes en nuestros textos
y nos hacen concordar con la estética
urbana que el proyecto precisa
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Panchang Regular
ABCDEFGHIUKLMNNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnmnnopgrstuvwxyz
12345687890
cPil/ ()= %FCNA "+ - _1,. <>
Panchang Medium
ABCDEFGHIJKLMNNOPOQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnnPnopgrstuvwxyz=z
1234567890
i/ ()=8%$CA"+"-_1;,.<>

Panchang Semibold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz=
1234567890
cPil/()=& 2% BTN+ -_:;,.<>

Panchang Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz=
1234567890

cPil/()=&% BN+ - _1;,.<>

Panchang Extrabold
ABCDEFGHIJKI.MNI:IOPQRS'I'UVWXYZ
abecdefghijkimnnopqgrstuvwxy=
1224567890

ePil/()=& % B° A"+ "=_15,.<>




=S PRPALETADE COLORES:

PRIMERA EDICION
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S0 PERSONAJES:
L.os Diablillos.

METRIKA
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La carteleria se considera uno de los elementos fundamentales para la trans-
misién de mensajes, la difusién de informacién y la promocién de un festival.
Su visibilidad y legibilidad deben ser claras para garantizar el éxito del evento y
despertar en los futuros asistentes la curiosidad necesaria para participar.

En nuestro caso, Codigo 808 presenta una serie de dos carteles con sus res-
pectivas versiones en un formato mas claro, disenadas para su distribucion en
diferentes soportes. Cada una de estas versiones representa a uno de los paises
protagonistas de su primera edicion: Espana y Argentina.

En los disenos se busca mantener una claridad visual sin perder el estilo under-
ground que caracteriza a la marca. Para ello, se ha empleado el simbolo “808”,
presente en el logotipo oficial, adaptado a las distintas versiones segun el pais y
acompanado por las tipografias corporativas.

El resultado son piezas con gran fuerza visual, una identidad clara y un alto im-
pacto estético, pensadas para atraer la atencion del publico.

Como resultado final, los cuatro carteles, contando las versiones en claro y en
oscuro, comparten una estructura comun que refuerza la estrategia de comuni-
cacion y permite su adaptacion a diferentes entornos y soportes.

CARTELERIA:

SEPTIEMBRE
151617

YUNG BEEF - LA .Zowi.

KAYDY CAIN.

CRUZ CAFUNE - STICKY NA,
CECILIO G - KIDD KEG - AN

ILL PEKENO & ERGO BB . h

IJrKIu.AH-cAzz:u_KH-A

NICKINICOLE - MILO J- ALBANY & DELAOCSSA

CLOOSITO + SAIKO - MIDEL =1L UcK RA. . LEiT
SENE -BHAVI - LOVE i

DUKI- YSY A - TRUBNG - NEO SIS TEA §
LUCHO S50 SARAMALACARA - K - DLt ong -1
ECKO - BE AsuUL -




SEPTIEMBRE
15,16,17

YUNG BEEF - LA ZOWI - METRICA -
KAYDYCAIN i
CRUZ CAFUNE - STICKY MA. - MORAD
CECILIO G - KIDD KEO - ANTO GM - SOTO ASA -
ILL. PEKENO & ERGO PRO - MDA - 712

BIZARRAP - LIT KILLAH - CAZZU - KHEA

NICKINICOLE - MILO J- ALEBANY - DELAOSSA -

GLOOSITO - SAIKO = MIDEL - LUCK RA - LEITI
SENE - BHAV WE Y

DUKI-YSY A - TRUENG -NEO BISTEA
LUCHO SS.J - SARAMALACARA - K< - DILLOM
- TOBI DOLEZOR - FRIJO - ECKO - BE ASUL -

TAICHU-ELDOCTOR = :

aﬁh\as @ SAMSUNG @ﬁﬁﬁr :

SEPTIEMBRE
1516,17

YUNG BEEE - LA Zowi METRICA
KAYDY CAIN  “ :
CRUZ CAFUNE - STICKY M.A. MORAD -
CECILIO G - KIDD KEO - ANTO GM - SOTO ASA -
ILL PEKENO & ERGO PRO - MDA - 71 :

BIZARRAP - LIT KILLAH - CAZZU - KHEA

NICKINICOLE - MILO J- ALBANY - DELA! SA -

GLOOSITO - SAIKO - MIDEL - LUCK RA - LEITI
SENE - BHAVI- LOVE Y1

DUKI- YSY A - TRUENO - NEO PISTEA
LUCHO sSSJ - SARAMAI_ACARA e K4 - DILL.OM
- TOBI DOLEZOR - FRIJO - ECKO - BB ASUL. -

ST TAICHU- ELDOCTOR

5 oﬁﬂ\as @ SI\M?UME

SEPTIEMBRE
151617

YUNG BEEF - LA ZOWI - METRICA -

KAYDY CAIN
CRUZ CAFUNE - STICKY M.A. - MORAD -
CECILIO G - KIDD KEO - ANTO GM - SOTO ASA -
L PEKENO

BIZARRAP - LIT KI Al =

NICKINICOLE - MILO J- ALBANY - DELAOSSA -

GLOOSITO - SAIKO - MIDEL - LUCK RA - LEITI
SENE - BHAVI - LOVE YI

DUKI-YSY A-TRUENO-NEO PISTEA
LUCHO SSJ-SARAMALACARA - K4 - DILLOM

- TOBI DOLEZOR - FRIJO - ECKO - BB ASUL. -

‘TAICHU=EL DOCTOR

: b
a?ll‘d\us @ SAMSUNG : E Red Bull

SEPTIEMBRE
151617

YUNG BEEF - LA ZOWI - METRICA
KAYDY CAIN
CRUZ CAFUNE - STICKY MA. - MORAI
CECILIO G - KIDD KEO - ANTO GM - SOTO ASA
ILL PEKENO & ERGO PRO - MDA - 712

BIZARRAP - LIT KILLAH - CAZZU - KHEA

NICKINICOLE - MILO J- ALBANY - DELACOSSA -

GCLOOSITO + SAIKO - MIDEL. - LUCK RA - LEITI
SENE - BHAVI- LOVE Y1

DUKI-YSY A-TRUENO - PISTEA
LUCHO SSJ - SARAMALACARA - K4 - DILLOM

- TOBI' DOLEZOR - FRIJO - EERO - BB ASUL -

TAICHU - EL DX R

didas @ SAMSUNG

SEPTIEMBRE
15,116,177

YUNG BEEF - LA =ZO0OWI - METRICA -
KAYDY CAIN
CRUZ CAFUNE - STICKY MA. - MORAD -
CECILIO G- KIDD KEO - ANTOGM -SOTO ASA -
ILL PEKENO & ERGO PRO - MDA - 712

BIZARRAP - LIT KILLAH - CAZZU - KHEA

NICKINICOLE - MILO J- ALBANY - DELAOSSA -

GLOOSITO - SAIKO - MIDEL - LUCK RA - LEITI
SENE - BHAVI = LOVE YI

DUKI-YSY A-TRUENG -NEOPISTEA
LUCHO SS.J - SARAMALACARA - K< - DILLOM
- TOEI DOLEZO0OR - FRIJO - ECKO - BE ASUL -

TAICHU - EL DOCTOR

aﬁ.‘}as @ SAMSUNG Rﬁﬁr

SEPTIEMBRE

15,168,177

YUNG BEEF - LA =ZOWI - METRICA -

KAYDY CAIN
CRUZ CAFUNE - STICKY MA. - MORAD -
CECILIO G - KIDD KEO - ANTO GM - SOTO ASA -
L PEKENO ? ERGO PRO - MDA - 712
U N Ty
BIZARRAP - LIT KIiL - CAz
NICKINICOLE - MILO J - ALEBANY - DELAOSSA -
GLOOSITO - SAIKO - MIDEL - LUCK RA - LEITI
SENE - BHAVI - LOVE Y1

DUKI- YSY A-TRUENG -NEOPISTEA
LUCHO SS.J- SARAMALACARA - K< - DILLOM
- TOBI DOLEZOR - FRIJO - ECKO - BE ASUL -

TAICHU - EL DOCTOR

a‘clh\as @ SAMSUNG ) k. _ R?dhgjl‘
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ACCESORIOS:
Entradas.




D

42 ACCESORIOS:
Pases.

ARTISTAS



ACCESORIOS:

Pulseras Cashless.
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ACCESORIOS:
Vasos.
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MERCHANDISING:
Camisetas.
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MERCHANDISING:
Tote Bag.
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S APLICACIONES WEB:
AppP.

https:/www.figma.com/proto/ljcBfY7ygZ2VWu-
AMSGFINTFV/App-Co2cC396B3digo-808?pa-
ge-id=39%2%3A388&node-id=39S-d44d4c&Sp=-
fF&Sviewport=22262C3832%62C0O0.155t=G-
seACs/7FxgyklL 5cn-1&scaling=scale-down&-
content-scaling=fixed&starting-point-mno-
de-id=39%%t3Ad4a4s55shovw-proto-sidebar="1

Log in

Don’t have an.account? Sing Up
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Login

Don't have an account Sirig Y

Reset password

Cédigo 808

Forgot Paswsword?

Reset password

Mi ENTA%{

0L
o

Sing Up

Cédigo 808

Forgot Paswsword?

o

“Venimos de lanada,
seguimos sin tener nada
y tampoco esperamos
nada”

PXXR GVNG

% O swswne

Lugay,,

El cddigo estd activo, pero el lugar
sigue oculto.

Sabemos que estds listo la primera
gran ola del trap argentino en Espaiia.

Aiin no podemos revelar dénde se
celebrara el festival, pero pronto lo
sabrds.

Artistgs

Nosotros somos Cadigo 808, mucho mds que un
festival, Somos una experiencia sonora, visual y
cultural que une fas dos escenas que hoy dominan
el panorama urbano, el trap argentino y el espariol,
enun mismo escenario.

Nuestro nombre rinde homenaje a la legendaria
808, a caja de ritmos que cambiola.

historia de la misica y dio identidad al trap. S *%

‘sonido inspira todo lo que ocurre en el festival:

desde los beats hasta as luces, el diseioy

energia del publico.

En nuestra primera edicidn, celebramos.
“ " del trap argentino en €S
territorios a traves de la miisica.

Una experiencia Inversiva para todo aquel q
aprecie el arte y la misica.

Somos una comunidad, un punto de encuentro para:

gente como i que celebra el poder del trap como
un lenguaje global.

EEStas preparado
[Bara unirte

=

BIZARRAR.

DUKY,

LITKILLAK .

NEO PISTEA,.




SO

INICIO CARTELERA RECINTO

2026
NOS
VEMO

PRONTO

APLICACIONES WEEB:
Web.

https:/vwww.figma.com/proto/vwWMUvVvsSOHAa4HCURf-
OMhaKCIlr/WEB-C26C3296B3digo-808?page-id=0%3A1&-
Node-id=1-2&viewport=23122C339%2:2CO.O0ae&t=BL -
NSUffWYVbtkfyFFU-1&scaling=scale-dovwn-width&con-
tent-scaling=fixed

ST
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General

QUE 0 QUIENES SOMOS?

Generg),

el tap argentn y o espaol, enun mismoescenario.

mnse

e y

Pase dia

misica Comprar
UnaexperienciaIversiva para t00o quelque aprecie el arey la misice.

el tap como unlenue ol

<Estas preparado para unirte
alarevancha?

Esta otrada inclyo n pase para o 3 dolfestval.
ol i bebidas.

Pase dia
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