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Resumen

Las caracteristicas del humor grafico le hacen idéneo para
concienciar y movilizar en la lucha contra el cambio climatico.
Este trabajo pretende aportar en esta linea al investigar el uso del
humor grafico para comunicar los relatos del cambio climatico.
Asf, analiza cuantitativa y cualitativamente los principales
resultados de vifietas en espafiol (n=100) e inglés (n=100)
publicadas en medios, blogs, webs y redes sociales que Google,
el buscador mas popular entre la ciudadania, ofrece en su
buscador especializado de Imdgenes. Se concluye que el humor
grafico utiliza todos los relatos de la comunicaciéon del cambio
climatico, demostrando su diversidad de registros para llegar a la
opinién publica, que uno de los principales relatos es el de la
critica a los negacionismos, y que existen diferencias notables en
el uso de los relatos y entre las vifietas en ambos idiomas. Se
propone a los vifietistas no limitarse a mensajes pesimistas que
pueden fallar en la concienciacién y movilizacion climatica, e
incorporar la esperanza y las soluciones.
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Abstract

The characteristics of graphic humour make it ideal for raising
awareness and mobilising in the fight against climate change.
This work aims to contribute in this direction by investigating
the use of graphic humour to communicate climate change
stories. Thus, 1t quantitatively and qualitatively analyses the
main results of cartoons in Spanish (n=100) and English
(n=100) published in the media, blogs, websites and social
networks that Google, the most popular search engine among
citizens, offers in its specialised image search engine. It
concludes that graphic humour uses all the stories of climate
change communication, demonstrating its diversity of
registers to reach public opinion, that one of the main stories
is the criticism of denialism, and that there are notable
differences in the use of the stories and between the cartoons
in both languages. It is proposed that cartoonists not limit
themselves to pessimistic messages that may fail in raising
awareness and climate mobilisation, and incorporate hope and
solutions.
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1. Introduccion

El cambio climatico (CC) estd causando y causard cada vez mds impactos
medioambientales, econémicos, sanitarios y sociales en todo el mundo si no se toman
las medidas en la magnitud y celeridad requeridas. Existe unanimidad en la comunidad
cientifica internacional en los informes del Grupo Intergubernamental de Expertos
sobre el Cambio Climatico de Naciones Unidas (IPCC en inglés) (2021), la maxima
autoridad cientifica global sobre dicha cuestion, y en autores como Ivanova ez al. (2020),
o Ripple ¢# al. (2022).

Asi, cuando los efectos negativos del CC se aceleran, se requiere una comunicacion mas
efectiva y basada en la ciencia que repercuta en la participacion publica (Boykoff &
Pearman, 2019). La comunicaciéon del cambio climatico (CCC) es un subcampo
especifico de los estudios sobre comunicacién reconocido desde 2010 (Ballantyne,
2016). Autores como Sudrez-Romero & Ortega-Pérez (2015); o Fernandez-Reyes &
Rodrigo-Cano (2019) afirman que los medios de comunicacion juegan un papel crucial
en la lucha contra el CC en términos de informacion, divulgacién y concienciacion,
influyendo en los patrones de produccién y consumo.

Una de las posibles vias para conseguirlo es mediante elementos comicos y satiricos, ya
que pueden contribuir a afrontar el temor y la inquietud por los desafios climaticos y
acercarse a un gran numero de personas (Boykoff & Osnes, 2019; Motswaledi 2022),
aumentando su compromiso y promoviendo comportamientos ecoldgicos (Meijers ez
al.,, 2019). Alvarez-Herrero asegura que bromear con un tema delicado como el CC:

[N]o solo es posible, sino que ademds es necesario, pues a través del humor
podemos llegar a concienciar y educar a las personas, de todas las edades, sobre la
necesidad de ponerle freno y solucién. Se convierte de esta manera en un humor
pedagogico. (Alvarez-Herrero, 2021, p-42)

Sebastian (2022) sefiala que el humor grafico en los medios tiene el poder para establecer
el discurso visual. Moret-Soler, Mateu & Dominguez (2022) afiaden como ventajas “las
caracteristicas del lenguaje visual y el uso de metaforas y referencias culturales que
pueden llegar facilmente a la audiencia”. Segin Motswaledi (2022), los medios han
utilizado el humor grafico tradicionalmente para transmitir los mensajes que les
interesaban y perpetuar los temas sociales candentes, y el CC no es una excepcion. A
pesar de ello, el humor grifico es uno de los géneros menos estudiados de la
comunicaciéon vy, por ende, de la del CC (Moreno-Tarin, Pina & Dominguez, 2021 y
2022; Motswaledi, 2022). Este articulo pretende aportar en esta linea al investigar el uso
del humor grafico para comunicar los relatos del cambio climatico.

2. Marco teorico

2.1. La comunicacion del cambio climatico

La CCC aflora unida al interés creciente por los temas ambientales. Las apariciones de
politicos a finales del siglo XX, como Margaret Thatcher, Ronald Reagan, o mas
recientes como Al Gore o Donald Trump, con temas ambientalistas en los medios,
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disparan las coberturas de dichos temas y del CC en particular (Rodrigo-Cano,
Mancinas-Chavez & Ruiz-Alba, 2021).

A nivel internacional, la CCC en los medios ha sido ampliamente investigada, con
trabajos que se remontan a principios del siglo XXI (Boykoff & Boykoff, 2004; Manzo
& Padfield, 2016; O'Neill, 2019, entre otros). Destaca la colaboracion internacional
entre varias universidades del Media and Climate Change Observatory, dirigido por
Maxwell Boykoff, que recoge la informacién de 130 medios informativos de 59 paises
(Boykoff ¢z al., 2022).

En espafiol, esta informacién la recogen Isidro Jiménez y Rogelio Fernandez-Reyes
(Fernandez-Reyes & Jiménez Goémez, 2022); ademas, diversos estudios han analizado
la CCC en los medios espafioles: En los principales diarios impresos y digitales (Teso-
Alonso & Lozano, 2022; Fernandez-Reyes ¢z al., 2015) o en television (Ledn & Ervit,
2015). También destaca el Observatorio de la comunicacién medidtica del cambio
climatico, impulsado por la organizaciéon Ecodes con un nutrido grupo de
investigadores especializados en comunicacion climatica (Teso-Alonso ez al., 2019).

2.2. El humor grdfico y el cambio climatico

El término “humor grafico” adolece en espafiol de una falta de precisién conceptual.
Como indican Sudrez-Romero & Ortega-Pérez (2015), son comunes las referencias a
‘editoriales graficos’, ‘chistes’, ‘caricaturas’, ‘humor grafico’, ‘vifietas’, etc. Se comprueba
en una de sus definiciones clasicas:

Una vifieta comica, una historieta o una tira humoristica, pues todos estos términos
se utilizan como sinénimos, es un chiste grafico que aparece en una publicacién
diaria o semanal, y cuyo propésito es analizar un suceso o acontecimiento actual
de forma humoristica. (Padilla-Garcia & Gironzetti, 2012, p. 94)

Siguiendo las recomendaciones de Suarez-Romero & Ortega-Pérez, la presente
investigacion utilizara las denominaciones “humor grafico” y “vifietas”. No ocurre igual
en inglés, donde el término “cartoons” se usa de forma mds homogénea, como se
comprueba en las referencias bibliograficas de este articulo.

En teorfa periodistica, el humor grafico en los medios conforma un género de opinién
cuyos autores suelen ahondar en cuestiones politicas y sociales inmediatas, sabiendo
captar el pulso a la opinién puablica (Moreno-Tarin, Pina & Dominguez, 2021 y 2022).
Por tanto, sostienen dichos autores, su estudio permite aproximarse a la sociedad sobre
un determinado tema actual con un grado mayor de matices que otros géneros
opinativos. Manzo (2012), Moreno-Tarin, Pina & Dominguez (2021 y 2022) o
Motswaledi (2022) destacan que el humor grafico politico anglosajon (“political
cartoons”) es en el que mas aparece el CC y en el que se fijard el presente estudio. Segun
este ultimo autor, las vifietas politicas, gracias a su habilidad de captar la informacién
clave y transmitirla de manera comprensible, pueden no solo saltarse la brecha entre la
comunidad cientifica y una sociedad que a menudo no comprende su mensaje enviado
por los medios, sino también impulsar la concienciacién sobre la degradacion
ambiental/climatica y contribuir a la accién.
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A pesar de utilizar el apelativo de “humot”, su funciéon va mas alld. Es mas, Manzo
(2012) concluye que no tiene que ser divertido para ser efectivo, y como apuntan Suarez-
Romero & Ortega-Pérez (2015), muchas vifietas, de hecho, no son graciosas.

El humor grafico también tiene sus limitaciones y puntos débiles. Su mensaje no
siempre se entiende, se malinterpreta, cae en una excesiva simplificacioén o incluso en
estereotipos racistas o sexistas, puesto que

Funciona a través de sus propios cédigos comunicativos, asi como de simbolos
imaginativos y metaforas visuales. El contexto inevitablemente da forma no solo al
tema de las vifietas, sino también a la capacidad de los espectadores o lectores para
comprender su contenido e interpretar sus mensajes. (Manzo, 2012, p. 483)

En definitiva, como sefialan Manzo (2012), o Sudrez-Romero & Ortega-Pérez (2015),
requiere que sus receptores estén familiarizados con los temas que trata y sus simbolos
y c6digos.

Los medios tradicionales ya no son la tnica forma de acceder al humor grafico. Las
redes sociales han despertado una nueva atencién que contribuye en gran medida a lo
que la gente piensa, especialmente los mas jévenes (Motswaledi, 2022). Como recuerda
Chen, Phiddian & Stewart (2017), las vifietas se comparten en las redes y, a menudo, se
utilizan para crear memes que luego se reproducen en las protestas. Esta viralidad podtia
explicarse porque es ttil para pulsar la temperatura social, y porque al lanzar un mensaje
muy breve y con un gran componente visual es mas efectivo que otros géneros
opinativos (Moreno-Tarin, Pina & Dominguez, 2022; Dominguez & Mateu, 2014).

3. Metodologia

El objetivo de este trabajo es estudiar el humor grafico en espaiiol e inglés sobre el CC
y si utiliza todos los relatos planteados por la investigadora Concha Mateos en la
ponencia “Una cosa es decirlo... Taller sobre comunicacion en la emergencia climatica”
presentada en el curso de verano de la UNED “Retos climaticos. Explorando una
emergencia planetaria” (Mateos, 2022a) y en el posterior articulo “Frase una vez el
cambio climatico... Breve historia de un relato que cambi6 en el verano de 2022”
(Mateos, 2022b). Asimismo, este articulo pretende contribuir a confirmar la validez de
dichos relatos.

Para ello, se plantean las siguientes preguntas:

P.1: ¢El humor grafico utiliza todos los relatos del CC?

P.2: :Cuales y cémo son los relatos dominantes?

P.3: :Qué diferencias hay entre el humor grafico en espafiol y en inglés?

Los objetos de estudio relacionados son el humor grafico de vifietistas en espafiol e
inglés que han tratado el CCy las siete clases de relatos en la CCC apuntados por Mateos
(2022a y 2022b):

1. Un problema medioambiental: Su estereotipo visual son las chimeneas industriales
humeantes, la contaminacién. Su narrativa es el dafio que un medio ambiente enfermo
provoca en la salud de las personas, las cuales son las victimas.
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2. Catastrofismo: Parte del presupuesto narrativo-pedagogico de que, si el piblico se
asusta, reaccionard. Las imdgenes de catastrofes y destruccion de la naturaleza
(desaparicion de especies, pérdida de habitats naturales, etc.) son las protagonistas.

3. Cientifismo: La ciencia se inscribe en este relato. El CC se explica
unidireccionalmente con graficos y datos.

4. Poetizacion de la naturaleza: Reivindica llegar a los sentimientos, humanizar el
problema, en vez de afanarse por hacerlo comprensible racionalmente. Para ello utiliza
el relato de amar y cuidar una naturaleza idealizada. Aqui también se incluira el activismo
ecologista, en especial el de los jovenes encabezados por Greta Thunberg,

5. Despolitizaciéon: El aumento de las temperaturas, las emisiones de gases de efecto
invernadero, el aumento del nivel del mar, el deshielo de los polos, etc., son los villanos
del CC, pero no tienen responsabilidad juridica. Se pierde asi el sujeto responsable del
problema.

6. Negacionismos: El negacionismo que niega el CC antropogénico ha mutado. Los
fnuevos negacionismos no discuten su existencia, pero eluden mencionar su causa y
niegan su solucién. Aqui estan las imagenes de los considerados culpables del CC, que
se benefician por ello.

7. Lavoz de la sabidurfa: En el relato clasico siempre hay una figura de autoridad y tutela
que reclama ser escuchada. Aqui se incluirda como sus maximos representantes a los
lideres de las Cumbres del Clima de Naciones Unidas (COP) y los cientificos del IPCC.

Una vez establecidas las siete categorias de relatos, se eligié Google como motor de
bisqueda para descubrir los primeros resultados que puede obtener cualquier persona
al buscar vifietas de humor grafico sobre CC en castellano y en inglés, y analizar sus
posibles similitudes y diferencias entre ambos idiomas y contextos sociales. Los motores
de busqueda son el principal punto de acceso para encontrar y consultar informacién
disponible en Internet de los que dispone la ciudadania, y si bien existen varios, Google
es el que mayor cuota de mercado presenta tanto a nivel mundial como en espafiol
(Sanchez-Cuadrado y Morato, 2023). Cualquier web que desea tener visibilidad y atraer
a la mayor cantidad de puiblico posible aspira a posicionarse entre sus primeros
resultados (Killoran, 2013).

Para obtener unos resultados lo mds representativos, concretos y objetivables posibles
y evitar el sesgo de los resultados personalizados de Google, la busqueda se realizé
utilizando el navegador Firefox con un ventana de manera privada, una red privada
virtual VPN (en inglés, virtual private network), el motor de busqueda especifico para
imdgenes (Google Imdgenes), el intervalo temporal entre el 6 y el 18 de noviembre de
2022, fechas en las que tuvo lugar en Sharm el Sheij, Egipto, la COP 27, la conferencia
de las Naciones Unidas sobre el Cambio Climatico que se celebra anualmente y uno de
los momentos de mayor interés social y mediatico en torno al CC (Boykoff ez al., 2022;
Fernandez-Reyes & Jiménez Goémez, 2022), y con las siguientes palabras clave en
espafiol e inglés: “Cambio climatico”, “calentamiento global”, “humor grafico”,
“vifietas” / “climate change”, “global warming”, “political cartoons”. La busqueda
incluyé medios de comunicacion, paginas web y blogs personales y profesionales, y
redes sociales (Twitter, Facebook y Pinterest). Se desecharon las imdgenes que no eran
propiamente humor grafico, las que aparecian repetidas y las que no estaban en el
idioma buscado.
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Se tuvo en cuenta una muestra con los 100 primeros resultados por idioma, de los que
se selecciond una por idioma para cada relato a modo de ejemplo para los Resultados.
Cuando en alguna vifieta se encontraron varios relatos, se clasificé en el relato
dominante. Para determinar los relatos a los que mads atencién dedicaron las vifietas
analizadas, se realizé un analisis cuantitativo con el nimero de veces que aparecian las
vifietas en cada relato a través de una herramienta ofimatica de cédlculo. Con todo el
material resultante, se realizé un andlisis de contenido cualitativo y cuantitativo para
responder a las preguntas formuladas.

4. Resultados
4.1. Resultados cuantitativos

Todos los relatos aparecieron en las vifietas analizadas, aunque se apreciaron diferencias
significativas en cuanto a su cantidad, asi como por idiomas (Grafico 1).

Grafico 1. Resultados porcentaje espafiol - inglés
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Fuente: Elaboracién propia.

El relato que mads aparecié en espafiol fue la “Despolitizacion” (26%), seguido del
“Problema medioambiental” (22%), los “Negacionismos” (21%), el “Catastrofismo”
(14%), la “Poetizacién de la naturaleza” (9%), la “Voz de la sabidutia” (8%) y el
“Cientifismo” (0%). En inglés los “Negacionismos” fueron el gran protagonista (49%),
seguido del “Catastrofismo” (16%), la “Despolitizaciéon” y la “Voz de la sabiduria”
(11% cada uno), el “Problema medioambiental” (7%), la “Poetizacion de la naturaleza”
(5% y el “Cientifismo” (1%).
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Al comparar por idiomas, se detectaron diferencias de peso entre algunos relatos
(Grafico 1). Las mas llamativas fueron en los “Negacionismos”: 49% en inglés frente al
21% en espafiol; en “Un problema medioambiental” (22% en espafiol, 7% en inglés);
en la “Despolitizacién” (26% en espafiol, 11% en inglés) y en la “Poetizacién de la
naturaleza” (9% en espafiol, 5% en inglés). El relato del “Cientifismo” no aparecié en
espafiol, y en inglés solo una vez.

Tabla 1. Primeros 10 resultados en las busquedas espafiol — inglés

Espaifiol Inglés

1 Negacionismos Problema
medioambiental

2 Negacionismos Negacionismos

3 Poetizacion naturaleza Negacionismos

4 Negacionismos Negacionismos

5 Despolitizacion Problema
medioambiental

6 Despolitizacién Voz sabiduria

7 Negacionismos Negacionismos

8 Problema medioambiental Voz sabiduria

9 Despolitizacién Despolitizacién

1 Negacionismos Voz sabiduria

0

Fuente: Elaboraciéon propia.

Al fijarse en los 10 primeros resultados de la busqueda (tabla 1), el relato de los
“Negacionismos” fue el gran protagonista: Apareci6 5 veces en primer, segundo, cuarto,
séptimo y décimo lugar en espafiol; y 4 veces en inglés, en segundo, tercero, cuarto y
séptimo lugar. Cabe recordar que en espafiol tuvo el 21% de los resultados, por lo que
en este top 10 apareci6 sobrerrepresentado. El relato que destacd en segundo lugar en
espafiol es la “Despolitizacién”, con tres ocasiones en quinto, sexto y noveno lugar; y
en inglés la “Voz de la sabidurfa” también con tres ocasiones, la sexta, octava y décima.
En ambos casos aparecieron también sobrerrepresentados, ya que solo consiguieron un
11% cada uno en la busqueda total.

4.2. Resultados cualitativos

4.2.1. Un problema medioambiental

Segin Mateos (2022), este relato estd “casi en extincion, pero fue intenso en la primera
década desde 19927, afio de la Cumbre de la Tierra de Naciones Unidas en Rio de
Janeiro, que marc6 un hito en la agenda politica internacional contra la destruccion
medioambiental y el CC. Sin embargo, ha dejado un importante eco en afios posteriores,
al menos en la muestra analizada de vifietas con dicho relato (22% en espafiol, 7% en
inglés). Destacaron las fabricas humeantes o la contaminacién que dafian el medio
ambiente y la salud de las personas (figura 1).

En espafiol, buena parte de que continte este relato se debe al vifietista argentino
Joaquin Salvador Lavado, “Quino”, famoso por su personaje Mafalda. Como recuerda
Alvarez-Herrero (2021), el medioambiente fue una de sus preocupaciones frecuentes,
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con su caracteristico sentido del humor sarcastico y pesimista. Se comprueba en el
ejemplo (figura 1): Una humeante industria con un cartel demoledor: “Seguimos
construyendo la destruccién del futuro. Rogamos sepan disculpar las molestias”.
Asimismo, como apunta Alvarez-Herrero (2021), un recurso visual de Quino muy
recurrente fue Mafalda y un globo terrdqueo para criticar el dafio medioambiental de
los seres humanos. Estas vifietas aparecieron en 4 ocasiones en la busqueda en espafiol.
Este icono de la bola del mundo apareci6 también en vifietas de otros autores, tanto en
este relato (en espafiol en 5 ocasiones y en inglés en 4) como en otros, evidenciando
que se trata de un recurso visual recurrente de los vifietistas.

En inglés, este relato aparecié el primero de la muestra total en este idioma: Un trabajo
de Signe Wilkinson (figura 1) publicado en el diatio estadounidense Philadeiphia Daily
News el 9 de febrero de 2020, “Nuestro nuevo plan climatico: jPlantar un arbol!”. El
tema, relacionado con la actualidad, un plan del gobierno estadounidense (en 2020
presidido por el republicano y negacionista climatico Donald Trump) para plantar
arboles, interpretado por sus detractores como “greenwashing’', como asi refleja
Wilkinson. Las demas vifietas también presentaron las imdgenes iconicas de bolas del
mundo.

Ademas de la imagen icénica del humo de las industrias, también aparecieron otras que
representaban la contaminacién por residuos (plasticos y radiactivos, esencialmente).

1 Segiin la Fundeu (2020), “las expresiones ecoimpostura, lavado de imagen verde o ecopostureo, mds coloquial, son
algunas alternativas validas a la voz inglesa greenwashing, que alude a cierta estrategia de mercado que utilizan algunas
empresas para aparentar ser mas respetuosas con el medioambiente de lo que en realidad son”.
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Figura 1. Quino, Seguimos construyendo la destrucciéon del futuro, Ediciones de La
Flor, 1953 (arriba). Signe Wilkinson, Our new climate plan: Plant a tree! Philadelphia
Daily News, 2020 (abajo).

4.2.2. Catastrofismo

Mateos (2022) sefiala que este relato aparecié muy pronto y aun persiste, como se
comprob6 en este analisis. Su icono visual representativo, que aparecié en otros relatos
sin ser dominante, fueron los osos polares (6 de las 14 en espafiol y 6 de las 16 vifietas
en inglés), como el ejemplo del vifietista almeriense Antonio Rodriguez Laiz, “Toté”,
publicado en ElComic.es en 1992 (figura 2). Se confirmé lo sefialado en estudios previos
sobre este animal como icono visual del CC. Moreno-Tarin, Pina & Dominguez (2021),
citando a diversos autores, explican que dichos mamiferos se convirtieron en Estados
Unidos (EEUU), a partir de la década de los afios 50 del siglo XX, en victimas debido
a su caza incontrolada en el Artico. Postetiormente, este tol victimista se asocié
globalmente al CC a partir de varias imagenes que dieron la vuelta al mundo: la
fotogratia de dos osos polares languideciendo en un bloque de hielo que coincidi6é en
2004 con el cuarto informe del IPCC; una portada de la revista Time en 2006 con un
oso polar flotando en un hielo que se derretfa; el documental del exvicepresidente de
EEUU y premio Nobel de la Paz Al Gore Una verdad incdmoda, que mostraba imagenes
en dicha linea; etc.

Detras de los osos polates, otro animal iconico asociado a la catastrofe climatica es el
pingiiino, como apuntaron Moreno-Tatin, Pina & Dominguez (2021). En este estudio
también apatecieron, uno por cada idioma. Como recuerdan dichos autores, mostrar
ambos en el mismo lugar es erréneo, ya que los osos polares viven en el Artico (Polo
Norte) y los pingiiinos en la Antartida (Polo Sut).
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En este relato también se utilizaron otros iconos visuales. Particularmente interesante
es la vifieta del estadounidense Graeme McKay (figura 2). Publicada en el diario
canadiense The Hamilton Spectator el 11 de marzo de 2020, dia en que la OMS
caracterizaba la COVID-19 como pandemia (OMS, 2020). Utilizando esta percha de
actualidad y el simbolismo de las olas —término utilizado para los sucesivos repuntes de
contagios—, daba a entender que la pandemia y la recesién econémica asociada eran la
unica preocupacion, cuando el CC, aunque pareciera lejano, era mucho mayor. McKay
consigui6 asi hablar del CC en un momento en el que la COVID-19 monopolizaba la
agenda mediatica, social y econémica mundial, aunque, como sefialan Moret-Soler,
Mateu & Dominguez (2021), también abrié otras oportunidades de comunicacién
ambiental. Esta vifieta setfa un ejemplo.

Otros temas que apatecieron fueron el de las migraciones causadas por el CC, los
incendios forestales, las lluvias torrenciales, los volcanes o la falta de oxigeno en los
océanos.
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Figura 2. Toté, Osos polares, Elcomic.es, 1992 (arriba). Graeme MacKay, COVID 19,
recesion y CC, Hamilton Spectator, 2020 (abajo).

4.2.3. Cientifismo

El CC antropogénico es un hecho que la comunidad cientifica conoce e intenta
comunicar desde hace décadas. Por ello, como sefiala Mateos (2022), los datos y las
graficas aparecieron en el relato desde su nacimiento, y apunta como ejemplo destacado
el citado documental de Al Gore, donde “el cientifismo se instala como referente
discursivo”. Sin embargo, esta autora sostiene que en comunicacién es un problema, y
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en los medios informativos no funciona, porque el CC opera en ciclos largos, de manera
que no se puede contar hoy el relato y treinta afios después ensefiar la foto.

Dado que las vifietas analizadas no incorporaron en espafiol este relato, y en inglés solo
una vez, se deduce que sus autores son conscientes del citado problema comunicacional.
Para ofrecer un ejemplo en espafiol como en los demas relatos, se realizé una busqueda
manual. Se localizé una vifieta del madrilefio Ramén Rodriguez, “Ramén”, publicada el
19 de mayo de 2013 en E/ Pais: “Concentracion actual de CO2 en la atmosfera”,
centrada en una cifra: “400 ppm”. Dentro del cero central del guatismo, el icono visual
de una Tierra asfixidndose dentro de una burbuja. Ramén se basa en una noticia
cientifica: El 10 de mayo de 2013, la Oficina Nacional de Administracién Oceanica y
Atmosférica (NOAA en inglés), una agencia cientifica gubernamental estadounidense,
publicaba que la concentracion de didxido de carbono (CO2), el principal gas de efecto
invernadero implicado en el CC, habia superado el dia anterior las 400 partes por millon
(ppm) de su concentracion en la atmosfera, el mayor nivel registrado hasta la fecha. Este
organismo es el pionero en la recogida de este dato, desde 1958 (NOAA, 2013).

En cuanto al ejemplo en inglés que si aparecid, fue obra del britdnico Martyn Turner.
Publicado el 16 de noviembre de 2021 en el diatio itlandés The Irish Times, también
abordé la actualidad. Entre el 31 de octubre y el 12 de noviembre se celebr6 en Glasgow
(Escocia) la vigésima sexta Cumbre del Clima (COP20). Sus responsables anunciaron
que se mantenia la meta de limitar el aumento de la temperatura global a 1,5°C con
respecto a la época preindustrial, marcada en el Acuerdo de Patis aprobado enla COP21
de 2015 (UN Climate Change Conference UK 2021, 2021). Turner reflej6 la idea de
quienes consideran que los gobiernos mundiales, representados en las COP, incumplen
en la practica sus acuerdos. La vifieta, titulada “Casi en el objetivo”, muestra un hombre
que representa un responsable de la COP26 sacando humo de su cigarro —icono del
relato medioambiental— disparando a una diana con la temperatura del 1,5°C en el
centro. Sin embargo, hace blanco en una nifia que recuerda a Greta Thunberg con el
cartel “Estais destruyendo nuestro futuro” y en un hombre de las islas del Pacifico, que
simbolizan uno de los lugares donde el aumento del nivel del mar por el CC ya se nota.
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Figura 3. Ramdn, 400 ppm, El Pais, 2013 (arriba). Martyn Turner, 1,5°c, The Irish Times,
2021 (abajo).

4.2.4. Poetizacion de la naturaleza

Este relato defiende hacer sentit emocionalmente el CC antes de hacerlo comprensible
racionalmente. Transmitir amor a una naturaleza idealizada —y por ende su cuidado y
defensa— es su recurso central (Mateos, 2020). Extendiendo la explicacion de la autora,
los movimientos ecologistas, y en particular los climdticos impulsados por jovenes
inspirados en la activista sueca Greta Thunberg, lo utilizan para conectar con la sociedad
y que actue.

En la muestra analizada, la impulsora del movimiento estudiantil Fridays For Future fue
uno de los principales iconos visuales (3 de 9 en espafiol, 4 de 5 en inglés). Los vifietistas
transmitieron en mayor o menor medida una imagen y un discurso iconico-textual de
enfado, de enfrentamiento o de nifia ‘sabelotodo’. Se cambiaron asi los mensajes
positivos de empatizar con el publico mediante sentimientos de amor a la naturaleza,
por otros capaces de provocat paradéjicamente tension o antipatia. La figura 4 presenta
dos ejemplos de ello. La tercera vifieta de la busqueda en espafiol, obra de Flavia
Alvarez-Pedrosa, “Flavita Banana”, publicada en E/ Pais el 6 de octubre de 2019,
muestra a Greta Thunberg como el personaje del cuento Gretel. Asi, se dirige a Hansel
con la frase “Te lo dije”, refiriéndose a una mancha, su “casita de chocolate fundido”,
causada por el calentamiento global. Por su parte, el ejemplo en inglés es del holandés
Tom Janssen. Publicada el 22 de enero de 2020 en el diatio The Netherlands, utiliza una
percha de actualidad, la cumbre de Davos, una reunién anual organizada por el Foro
Econémico Mundial (WEM en inglés) y celebrada en dicha estacion de esqui suiza. En
ella participan expertos y lideres politicos, econémicos y sociales internacionales (WEM,
2020). Aquella edicién de 2020 conté con Thunberg y Trump, como refleja Janssen,
representando uno de los enfrentamientos climaticos iconicos entre ambos: Una imagen
tensa de conflicto simbolizada en la antesala de una guerra de bolas de nieve y gestos
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de enemistad, en la que Thunberg lanza a Trump una de sus frases-denuncia icénicas,
“Cémo te atreves”.

Si las vifietas en inglés se centraron basicamente en Thunberg, en espafiol también
aparecieron jévenes no vinculados directamente con ella (miembros de Just Stop Oil
que mancharon cuadros en museos), asi como imdgenes en si de poetizacién de la
naturaleza: paisajes, arboles o montafias.

RANSEL Y GRETA N LA CASITA
DE CWOCOLATE FUNDIDO

FLAVITA
BANANA

SToP

6L0BAL
HARMING

Figura 4. Flavita Banana, Greta Thunberg, E/ Pais, 2019 (artiba). Tom Janssen, Davos
2020, The Netherlands, 2020 (abajo).
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4.2.5. Despolitizacion

Este relato representa las consecuencias globales del CC, pero, como sefiala Mateos
(2022), despolitiza el problema al no hablar explicitamente de sus responsables.

En la muestra aparecieron vifietas con dichos impactos exagerados. La imagen mas
repetida fue el aumento del nivel del mar, y por tanto principal icono visual de este
relato. Asi se observa en los ejemplos (Figura 5). En la vifieta del madrilefio Antonio
Fraguas, “Forges”, dos personas pasean por la calle unos pulpos en vez de perros, ya
que el agua les llega hasta las rodillas por el calentamiento global. Las vifietas de este
humorista grafico aparecieron hasta en seis ocasiones mas, una como “Poetizacion de
la naturaleza”, tres como “Despolitizacién”, y dos como “Negacionismos”,
demostrando ser uno de los referentes del humor grafico en espafiol en la
representacién del CC. Por su parte, el dibujante satirico sueco Max Gustafson
publicaba una vifieta en su web el 28 de julio de 2013 con dos personas en una pequefia
isla lamentindose por la subida de los precios del gas a los estadounidenses y
preguntindose como podrian ayudarles, mientras a ellos la subida del nivel del mar les
llega al cuello.

Ademas del aumento del nivel del mar, aparecieron el deshielo de los casquetes polares,
el aumento de las temperaturas, la falta de agua y los incendios, también con imagenes
exageradas. En algunos casos utilizaron la actualidad, como Santa Claus en Navidades
sufriendo un calor extremo.
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Figura 5. Forges. ¢Te acuerdas de cuando podiamos tener perros? E/ Pais. 2009
(arriba). Max Gustafson, Spate a thought for the developed world, Maxgustafson.com,
2013 (abajo).

4.2.6. Negacionismos

Mateos (2022) sefiala dos generaciones en el negacionismo: Ha pasado de negar la
existencia del CC a reconocetlo, sutilmente, pero distrayendo a la sociedad con
supuestas soluciones que no atacan de raiz el problema o retrasan su ejecucién, o con
posturas derrotistas que aseguran que ya no se puede hacer nada y por tanto sugieren
seguir como hasta ahora. En las vifietas analizadas el negacionismo cldsico fue unanime,
y se clasificé en tres grupos:

Burla a los negacionistas (7 de 21 en espafiol, 29 de 49 en inglés): Se les satiriza
ridiculizando sus principales argumentos, como que no hay calentamiento global
porque nieva, que no hay consenso cientifico ni pruebas cuando los desastres naturales
a su alrededor les dejan en evidencia, o que solo hacen ruido. Se observa en el ejemplo
del estadounidense Drew Sheneman (figura 6), publicada en la revista impresa y web
también estadounidense The Week en 2014: “:Dices que ya estamos sintiendo los efectos
a largo plazo del CC? {Pruébalo!”, le lanza un negacionista a un oso polat, rodeados
ambos de incendios forestales, tornados y sequias. En inglés se utilizaron mds recursos
iconicos que en espafiol para criticar a los negacionistas. Algunas vifietas los asociaron
con votantes republicanos, utilizando sus simbolos visuales (elefante, sombrero de copa
con barras y estrellas, siglas GOP, “Grand Old Party”); otras utilizaron la metafora de
las ranas que se cuecen a fuego lento sin percatarse; otras emplearon la percha de
actualidad de la COVID-19 para relacionar a los negacionistas de la pandemia con los

224



MH]Journal Vol. 16 (1) | Afio 2025 - Articulo n® 10 (265) - Paginas 207 a 233- mhjournal.org

climaticos; otras criticaron irénicamente a la humanidad en general, incapaz de ponerse
de acuerdo frente a la emergencia climatica.

Negacionistas econémicos (10 en espafiol, 7 en inglés): Simbolizados por hombres
trajeados con dinero, les criticaron por consideratlos culpables del CC y del
negacionismo para continuar sus negocios. Asi lo transmitié la vifieta de la
vasco-catalana Iratxe Fernandez de las Heras, “Atxe”, publicada en ElDiario.es el 27 de
noviembre de 2015 (figura 6).

Negacionistas politicos (4 en espafiol, 13 en inglés): Se criticé a Trump, icono del
politico y responsable gubernamental negacionista, el cual aparecié de forma
mayoritaria en ambos idiomas. Ahora bien, las vifietas en inglés presentaron mds
matices. Algunas culparon al gobierno en general, simbolizado por el edificio de la Casa
Blanca, y al partido republicano en particular. En dos ocasiones optaron por la critica
contraria, ironizando con los politicos democratas contrarios a los negacionistas, Al
Gore y Jay Carney.

BUEND...BUENO...
ND SEAMOS
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Figura 6. A#xe, Péndulo climatico, El Diario.es, 2015 (artiba). Drew Sheneman,
Climate Change Deniers, The Week, 2014 (abajo).

4.2.7. La voz, de la sabiduria

El relato de la autoridad cientifica e institucional, representada en los lideres de las COP
y los cientificos del IPCC, apareci6 en las vifietas analizadas:

Lideres de las COP: Recibieron la mayor atencion (6 de las 8 en espafiol, 8 de las 11 en
inglés), aprovechando en su mayoria la actualidad de su celebracién (de forma explicita
la COP21, COP26 y COP27). De manera sarcastica, transmitieron la idea de una nula
capacidad de actuacion, como la vifieta de Bernardo Vergara (figura 7) publicada en el
diario Piiblico el 12 de diciembre de 2011: Varios lideres en la COP38 del afio 2032 con
trajes y mascaras antigas rodeados de humo negocian de manera surtealista e inutil. Otro
mensaje fue que estin dominadas u obstaculizadas por los poderes econémicos, los
paises que no las respaldan, como China o Rusia, o los negacionistas. Este dltimo caso
lo reflejé la vifieta del estadounidense Joel Pett, publicada en el diario USA Today el 7
de diciembre de 2009, en plena celebracion de la COP15 de Copenhague (figura 7): Un
experto sefiala en la cumbre climatica medidas para combatir el CC y de paso mejorar
la salud del planeta y de la humanidad, mientras un hombre del publico pregunta: “:Y
si todo es un bulo y estamos creando un mundo mejor para nadar”.

Cientificos: El mensaje critico enviado fue que no son escuchados o no son
suficientemente contundentes en sus afirmaciones a pesar de la emergencia climdtica
que ya es visible. También hubo una que los presenté como cientificos locos, utilizando
el mito de Frankenstein.
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Figura 7. Bernardo Vergara, La cumbre sobre CC, Priblico, 2011 (arriba). Joel Pett,
Climate Summit, US.A Today, 2009 (abajo).

5. Discusién y conclusiones

El humor grafico en espafiol e inglés utiliza todos los relatos de la CCC planteados por
Mateos (2022a y 2022b), demostrando la validez de dicha clasificacion, y, en definitiva,
la capacidad del humor grafico de utilizar registros variados para llegar a la opinién
publica. Se responde asi a la primera pregunta de la investigacion.

Algunos relatos aparecen de forma mas significativa que otros, siendo asi los
dominantes. Asimismo, se aprecian diferencias notables entre las vifietas en espafiol y
en inglés, respondiendo asi a la segunda y tercera pregunta de la investigaciéon. En
concreto, se descubre que el mas destacado en inglés, y con diferencia, es el de los
“Negacionismos” (49%) —una de cada dos—, mientras que en espafiol es del 21%. Ahora
bien, al fijarse en los diez primeros resultados de la busqueda y, por tanto, los mds
destacados, los “Negacionismos” dominan en ambos idiomas: En espafiol aparece en 5
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veces (primer, segundo, cuarto, séptimo y décimo lugar), y en inglés 4 veces (segundo,
tercero, cuarto y séptimo lugar). Estos resultados de busqueda en espafiol ofrecen por
tanto una sobrerrepresentacion, un fenémeno que ocurre también en inglés con el de
la “Voz de la sabiduria”, que aparece en tres ocasiones (sexto, octavo y décimo lugar)
en el top 10 y solo con un 11% en el total de la bisqueda.

El relato de los “Negacionismos” que niegan directamente el CC aparece de forma
unanime y falta la segunda generacién (Mateos, 2022), la de los que reconocen su
existencia, pero distraen a la sociedad para que no se tomen soluciones. En concreto,
se detectan tres grupos: Vifietas que satirizan a los negacionistas (29 de 49 en inglés, 7
de 21 en espafiol) al ridiculizar sus principales argumentos, utilizando en inglés mas
recursos iconicos para ello; vifietas criticas con los negacionistas econémicos (10 en
espafiol, 7 en inglés), considerados los culpables del CC; y vifietas criticas con los
negacionistas politicos (13 en inglés, 4 en espafiol), siendo Trump el icono del politico
y tresponsable gubernamental negacionista en ambos idiomas, si bien en inglés se
encontraron mas matices, al sefialar a otros culpables, como la Casa Blanca o el partido
republicano. Por tanto, el relato contra los negacionistas fue practicamente unanime.
Solo en dos ocasiones (ambas en inglés) aparecen vifietas que satirizan a sus detractores
(los politicos democratas Gore y Carney). El humor grafico cumple asi una labor de
contrapeso esencial frente a los negacionistas que, en canales como YouTube, por
ejemplo, han conseguido una gran difusion (Allgaier, 2019; Vicente-Torrico, 2019;
Avaaz, 2020).

En espafiol, se aprecia una distribucion de fuerzas equilibrada en los relatos dominantes,
ya que el primero es el de la “Despolitizacién” (26%) —que también aparece en el top
10 en 3 ocasiones (quinto, sexto y noveno lugar)—, seguido del “Problema
medioambiental” (22%) —que apatrece una vez en el top 10 en octavo lugar—y el citado
de los “Negacionismos” (21%).

El humor grafico en ambos idiomas hace un uso estandarizado de varios simbolos
visuales sobre el CC de manera que el publico los reconozca facilmente: El globo
terraqueo en peligro, la contaminacién industrial, los osos polares, Greta Thunberg,
Donald Trump y la estupidez de los negacionistas, el aumento del nivel del mar o los
lideres de las COP. Algunos de ellos, como la bola del mundo o los osos polares, se
utilizan en varios relatos, reforzando atin mas su preeminencia.

Un recurso frecuente de los vifietistas es colgarse de alguna percha informativa para
atraer la atencion del publico. Asi, utilizaron como icono de actualidad las Cumbres del
Clima, las Navidades, la cumbre de Davos, noticias cientificas climaticas, etc. Incluso la
COVID-19 también se emplea como recurso de actualidad para sacar el CC en un
momento en el que la pandemia era practicamente el inico tema de la agenda medidtica,
social y econémica mundial. Ejemplifica una de las virtudes del humor gréfico, la
capacidad disruptiva de lanzar su mensaje que otros recursos comunicativos mds
convencionales no tienen.

En inglés la diversidad de vifietistas es total, sin que ninguno destaque, mientras en
espafiol Quino y Forges aparecen de forma significativa. El primero y su inmortal
personaje de Mafalda son los responsables en buena parte de que el relato del
“Problema medioambiental”, que segiin Mateos (2022) estd casi en extincion, tenga un
importante eco en la muestra analizada. El segundo aparece en varios relatos,
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demostrando ser uno de los referentes en la representacion del CC en forma de humor
grafico en espafiol.

El lenguaje iconico-textual principal en las vifietas es la critica, la satira, la hipérbole y el
pesimismo. Asi se comprueba en algunos relatos dominantes, en especial, légicamente,
en los que llevan una carga mas negativa, como el del “Catastrofismo”, o el de la
“Despolitizacion”, que exponen imdgenes representativas de las consecuencias globales
del CC, de manera muy magnificada o exagerada, como la desapariciéon de los osos
polates o el aumento del nivel del mar. Asi, un recurso que en principio se utiliza para
llamar la atencién del publico, concienciar y movilizar, se puede volver paradéjicamente
en su contra. Por un lado, porque puede contribuir a acostumbrarse a ellos, a que
parezcan algo lejano en el espacio y en el tiempo, y, por tanto, llevar a la sociedad a la
inaccién y la falta de asuncién de responsabilidades. Por otro lado, porque el mensaje
positivo puede convertirse paradéjicamente en negativo, como se observa por ejemplo
en el relato de la “Poetizacion de la naturaleza”. La caracterizacién de Greta Thunberg
—y mas recientemente los miembros del colectivo juvenil Just Stop Oil que mancharon
cuadros en museos— con un discurso iconico-textual de enfado, de enfrentamiento o de
nifios ‘sabelotodo’ supone cambiar los mensajes positivos de empatizar con el piblico
mediante sentimientos de amor a la naturaleza, por otros negativos capaces de provocar
tension o antipatfa.

El relato del “Cientifismo” no apatece en espafiol, y en inglés solo una vez. Se deduce
asi que los vifietistas son conscientes de que, como sefiala Mateos (2022), en
comunicacién es un problema y en los medios informativos no funciona. En los
ejemplos —se buscé el de espafiol manualmente— se observa que requieren de un mayor
esfuerzo de transmisién y comprension del mensaje, ya que es necesario que el vifietista
y el publico conozcan los conceptos cientificos y la actualidad climatica. Se corte asi el
riesgo de que solo alcancen a un pequefio sector de entendidos, normalmente ya
concienciado, dejando fuera al gran publico, que es el que mas hace falta movilizar.
Relacionado con este relato es el de la “Voz de la sabidurfa”, donde aparecen
representados los lideres de las COP transmitiendo la idea de una nula capacidad de
actuacion o de estar dominados u obstaculizados por los podetes econdémicos, los paises
que no les respaldan o los negacionistas. En el otro extremo se encuentran las vifietas
que adolecen de falta de rigor cientifico, como las que ubican en el mismo lugar osos
polates con pingiinos, cuando viven en el Polo Norte y Sur, respectivamente.

En definitiva, el humor grafico contribuye a que el CC llegue con diferentes registros a
la opinién publica, y ayuda al objetivo de concienciar y movilizar a la sociedad. Como
sugerencia a los vifietistas, en la linea de autores como Manzo (2012), Suarez-Romero
& Ortega-Pérez (2015), Boykoff & Osnes (2019), Moreno-Tarin, Pina & Dominguez
(2021), Mateos (2022a, 2022b), entre otros, resulta necesatio no quedarse en mensajes
pesimistas o catastrofistas que pueden fallar en dicho objetivo, e incorporar y potenciar
mensajes de esperanza y de soluciones reales ante un problema urgente pero para el que
todavia hay tiempo de actuar, sin dejar de lado el rigor cientifico.

En cuanto a las limitaciones del estudio, se sefiala la poca bibliografia encontrada para
abordar la investigacion en referencia a la comunicacién del cambio climatico y el
humor, asi como las pocas investigaciones que aborden la tematica desde
aproximaciones holisticas. Con esta intencién, y como futuras lineas de investigacion,
se recomienda que se continden estudios que posibiliten establecer el humor como
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referencia para la comunicacion del cambio climatico. Entre estos estudios se deberia
conocer la opinién de las personas expertas en la comunicacion del cambio climatico.
Por dltimo, se deberia investigar la metodologia planteada por Mateos (2022a, 2022b).
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