Universidad Miguel Hernandez de Elche
Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas de

Elche
Comunicacion Audiovisual

UNIVERSITAS
Miguel Herndndez

Trabajo Fin de Grado
Curso Académico 2023-2024

Lucila: Creacion y difusion de un proyecto musical
Lucila: Creation and dissemination of a musical project

Alumna: Lucia Manzanaro Navarro
Tutor: Elpidio del Campo Caiiizares



RESUMEN

El presente Trabajo de Fin de Grado en Comunicacion Audiovisual aborda el proceso integral
del lanzamiento del primer single musical de la cantautora y artista emergente Lucila,
identificando la necesidad de una estrategia cohesiva que abarque desde la preproduccion
hasta la postproduccion. Durante el desarrollo del proyecto, se identificd la importancia de
planificar detalladamente los recursos y acciones necesarias para maximizar la visibilidad del
single en un entorno digital competitivo. El objetivo principal de este trabajo es lanzar un
producto musical de manera efectiva, utilizando estrategias integradas de comunicacion y
marketing digital. En la metodologia, se realizdé una planificacion exhaustiva en la fase de
preproduccion, incluyendo la elaboracion de un plan estratégico de comunicacion para redes
sociales como Instagram y TikTok. La produccion se basd en grabar y producir la cancion
utilizando herramientas de audio profesionales. Ademas, se crearon contenidos visuales
promocionales. Durante la postproduccion, se implementaron acciones de difusion, como
campaias publicitarias pagadas o colaboraciones con otros artistas, utilizando plataformas de
analisis de datos para medir y optimizar el impacto de estas acciones. Los resultados de la
campafia de difusion, demuestran un exitoso lanzamiento del single, con un aumento

significativo en el nimero de seguidores y la interaccion en redes sociales.
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ABSTRACT

This Final Degree Project in Audiovisual Communication addresses the integral process of
launching the first musical single by the songwriter and emerging artist Lucila, identifying
the need for a cohesive strategy that goes from pre-production to post-production. During the
development of the project, the importance of planning in detail the resources and actions
necessary to maximize the visibility of the single in a competitive digital environment was
identified. The main objective of this work is to launch a musical product effectively, using
integrated communication and digital marketing strategies. In the methodology, exhaustive
planning was carried out in the pre-production phase, including the development of a
strategic communication plan for social networks such as Instagram and TikTok. The
production was based on recording and producing the song using professional audio tools. In
addition, promotional visual content was created. During post-production, dissemination
actions were implemented, such as paid advertising campaigns or collaborations with other

artists, using data analysis platforms to measure and optimize the impact of these actions. The



results of the marketing and communication campaign demonstrate a successful launch of the
single, with a significant increase in the number of followers and interaction on social

networks.
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1. INTRODUCCION: OBJETIVO DEL PROYECTO

El proyecto tiene como objetivo principal, el lanzamiento y posterior difusion y promocion de
un trabajo musical, que actia como presentacion de la artista emergente Lucila. El Trabajo de
Fin de Grado abarca todas las fases necesarias para su produccion y promocion. Este
proyecto busca, no solo crear una pieza musical de calidad, sino también implementar una
estrategia de marketing digital efectiva que maximice su visibilidad y alcance en plataformas
de streaming y redes sociales, poniendo el foco en las plataformas TikTok e Instagram, redes
sociales que mas trafico generan actualmente. La justificacion de este objetivo radica en la
creciente importancia del marketing digital en la industria musical actual, donde el éxito de
un lanzamiento depende en gran medida de la capacidad de atraer y mantener la atencion del
publico en un entorno altamente competitivo. En un mercado saturado por una cantidad
abrumadora de contenido nuevo cada dia, es crucial disefiar e implementar estrategias que no
solo llamen la atencion, sino que también mantengan el interés del publico objetivo. Ejemplo
de estas, son la creacion de un plan de contenido cronologico que abarque las fases de
preproduccion, produccion y postproduccion e incluya acciones como las de compartir covers
de canciones en TikTok, o llevar a cabo trends en la misma plataforma, no necesariamente de
tematica musical, con el objetivo de atraer audiencia. Clicando aqui, se puede escuchar

cancioncita en Spotify.

1.1. Objetivos Secundarios

Para alcanzar el objetivo principal, se han establecido los siguientes objetivos secundarios:

1. Desarrollar una estrategia de comunicacién digital: Planificar y ejecutar una
campafia de marketing en redes sociales como Instagram y TikTok, que permita
generar expectativa y engagement en torno al lanzamiento del single. La estrategia
debe incluir la creacion de contenido regular y relevante, la utilizacién de hashtags
populares, y la interaccion con la audiencia a través de comentarios, mensajes directos
y colaboraciones con influencers.

2. Produccién musical de alta calidad: Realizar la grabacion, mezcla y masterizacion
del single, utilizando técnicas y herramientas profesionales que aseguren una calidad
sonora Optima. Esto incluye el uso de software de edicion avanzada, la grabacion en
un estudio de calidad y la colaboracion con productores experimentados para pulir

cada detalle del tema musical.


https://open.spotify.com/intl-es/track/02K3IB3csUoSfAwUKFwY1g?si=703b355c65544ace

3. Creacion de contenidos visuales: Producir videos promocionales y otros materiales
visuales que complementen la estrategia de comunicacion y refuercen la presencia del
single en plataformas digitales. Los videos deben ser atractivos, creativos y alineados
con la estética y el mensaje del single y de la marca, con el objetivo de captar la
atencion del publico.

4. Implementacion de acciones promocionales: Ejecutar campafas publicitarias
pagadas y colaboraciones con influencers para aumentar la visibilidad del single y
alcanzar nuevos publicos. Esto incluye la planificacion de encuentros con otros
artistas con el fin de grabar contenido colaborativo o la optimizacién de anuncios

pagados para llegar a audiencias especificas.

1.2. Referencias y Fundamentacion Tedrica

1.2.1. Referencias Culturales y Artisticas

El proyecto se enmarca dentro de los lanzamientos musicales que combinan la creatividad
artistica con estrategias de marketing innovadoras. Referencias clave en este ambito incluyen
los lanzamientos de artistas como los expuestos a continuacion, quienes han utilizado
plataformas digitales de manera innovadora para promocionar su musica. Estas estrategias no
solo han redefinido como se lanza y consume musica, sino que también han demostrado la
importancia de una presencia fuerte y coherente en redes sociales. Estos son algunos
ejemplos de artistas emergentes internacionales que han utilizado en concreto la plataforma
TikTok para promocionar sus lanzamientos musicales y conectar con el publico a través de

trends y contenido creativo:

- Lil Nas X: Su mega-hit "Old Town Road", que cuenta actualmente con 1258 millones

de visualizaciones en YouTube, gan6 popularidad inicialmente en TikTok, donde los

usuarios crearon miles de videos usando la canciéon. Lil Nas X continta utilizando

TikTok para promocionar sus nuevos lanzamientos y conectar con sus fans a través de

contenido humoristico y creativo.

Old Time Road
goalsounds >
[860,7K publicaciones ]

Figura 1. Numero de publicaciones en TikTok con el audio de Old Time Road. / Captura de pantalla de


https://www.youtube.com/watch?v=r7qovpFAGrQ
https://vm.tiktok.com/ZGeVTK7Mh/

TikTok

- Doja Cat: Ha utilizado TikTok de manera excepcional para promover su musica. Su
cancion "Say So" se convirtié en un fenémeno viral en la plataforma, impulsada por
un challenge de baile. Este audio viral ha sido utilizado 8 millones de veces por los
usuarios de TikTok para subir videos a la plataforma. Doja Cat frecuentemente
interactia con sus seguidores y participa en trends, manteniendo una presencia activa
y atractiva en la plataforma. Asi, muchas otras canciones de la artista, como “Kiss Me

More” o “Woman”, se han hecho virales en TikTok y posteriormente populares en

otras plataformas como Instagram, medios de comunicaciéon como la radio o la

television, e incluso en eventos publicos.
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Figura 2. Numero de publicaciones en TikTok con el audio de Say So. / Captura de pantalla de TikTok

- SZA: La cantante estadounidense comparte momentos de su vida personal y
profesional en TikTok, publica adelantos de sus proximas canciones y se involucra en
trends o challenges populares en la plataforma. Esto contribuye al engagement con
sus fans, estableciendo asi la relacién con los mismos y por ende, consiguiendo un
importante aumento de su audiencia. Por ejemplo, su cancion "Good Days" se volvid

viral en TikTok, con usuarios creando_miles de videos utilizando la pista. SZA

capitalizd esta tendencia al compartir y reaccionar a algunos de estos videos, lo que
increment6 ain mas la popularidad de la cancion.
- Jorja Smith: En cuanto a esta artista que cuenta actualmente con 8,5 millones de

seguidores en su cuenta de Instagram, se analiza ademas de su gran alcance en los

ultimos afios, su estética desenfadada y aparentemente simple, donde se sigue la regla
del “menos es mas”. Concretamente en el videoclip de su tema “Addicted”, que
cuenta con 8,5 millones de visualizaciones en YouTube, sigue una estética en la que
todos los planos estan aparentemente grabados con el iPhone, creando asi una imagen

mas casera y cercana, hecho que atrae al publico.


https://www.google.com/search?q=Pie+de+foto+figuta+1&rlz=1C5CHFA_enES879ES879&oq=Pie+de+foto+figuta+1&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOTIJCAEQIRgKGKABMgkIAhAhGAoYoAEyCQgDECEYChigAdIBCDQ0OTFqMGo3qAIAsAIA&sourceid=chrome&ie=UTF-8#ip=1
https://www.youtube.com/watch?v=pok8H_KF1FA
https://vm.tiktok.com/ZGeVweBU7/
https://www.youtube.com/watch?v=0EVVKs6DQLo
https://www.youtube.com/watch?v=0EVVKs6DQLo
https://youtu.be/yxW5yuzVi8w?si=u24v2zc1hLXTfUou
https://youtu.be/2p3zZoraK9g?si=71DtZgG2cH2XR2Ef
https://vm.tiktok.com/ZGeVw1cDQ/
https://www.instagram.com/jorjasmith_/
https://youtu.be/FFzH_9guHQM?si=VVl_420mxft2cjHw

Previamente al lanzamiento del que es actualmente uno de sus mayores Aits, contando
con 118 millones de reproducciones en Spotify, realizd campanas de gran efectividad
en redes sociales, que incluian acciones como la de pedir al publico que mandase a su
equipo, videos de fiestas o celebraciones. Este contenido, lo utilizaria para crear parte
del contenido visual de su single “Little Things”. Asi, Jorja Smith se convierte en otro

de los ejemplos de una buena gestion de la comunicacion y el marketing digital de su

proyecto musical.

< jorjasmith_ & &
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Figuras 3 y 4. A la izquierda, propuesta de marketing de Jorja Smith en TikTok, a la derecha,
perfil de Instagram de la artista. / Capturas de pantalla de TikTok e Instagram,

respectivamente

No Guidnce: No Guidnce es un grupo britanico de R&B consolidado en 2021 aunque

estrenando musica propia en 2023, que comparte contenido musical creativo en

TikTok, incluyendo interpretaciones acuUsticas, versiones de canciones de otros
artistas, temas a capela, y fragmentos de nuevas canciones. Este tipo de contenido no

solo muestra su talento, sino que también permite a los seguidores descubrir su


https://www.tiktok.com/@jorjasmith/video/7342961800293420320
https://youtu.be/hqtDXcwX61I?si=wdRzMptf1dNBTcf4
https://www.tiktok.com/@noguidnce
https://www.tiktok.com/@noguidnce
https://vm.tiktok.com/ZGeVTKG1Y/

musica de manera orgdnica. Ademds de participar en numerosos trends, el grupo

establece un gran niimero de colaboraciones con otros artistas, lo que redirige el

publico de los mismos a su propio contenido. La banda ha sido durante los ultimos

meses de 2023, telonera de Mahalia, una artista britdnica consolidada y popular en

Inglaterra y Estados Unidos. La interaccion con los fans es otro de los fuertes del
grupo musical. Todo esto, ha permitido que el grupo escalase con rapidez en el
panorama musical britdnico, trayendo de vuelta la tendencia de las “boybands” y
contando con temas musicales que alcanzan los 15 millones de reproducciones en

Spotify y los 2,7 millones de seguidores en TikTok.

Los anteriores, son ejemplos internacionales que han tenido mucha fuerza en el panorama
musical contemporaneo, pero si nos centramos en ejemplos nacionales que hayan podido
servir como referencia para el proyecto del lanzamiento del primer single de Lucila, nos

encontramos en Espafia con el caso de las siguientes artistas:

- BBTrickz: La artista catalana de 24 afios lleva apenas un afio de carrera y ya ha
lanzado dos EP y ha actuado en festivales internacionales como Coachella,
compartiendo escenario con artistas de la talla de Lana del Rey o Tyler The Creator.
Esta nueva sensacion del trap de energia adolescente, es un caso digno de estudio. A
diferencia de las trayectorias graduales a las que estamos acostumbrados, la primera
entrevista de Bb trickz fue en Genius, el medio musical estadounidense respetado
como la enciclopedia musical por excelencia de Internet y por donde han pasado
artistas como Billie Eilish y Rosalia. Desde entonces, ha aparecido en revistas
prestigiosas como GQ, Acero Magazine, ICON, El Pais, DAZED. También la hemos
visto en desfiles de moda de marcas como Acne Studios, charlando con Rosalia. Todo
esto ha sido posible gracias a su imagen fresca en TikTok e Instagram. Recientemente,
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se ha hecho considerablemente viral un trend en TikTok con su cancion “Soy la Mas

Mala de Espafia”, que salio el 2 de mayo de 2024 y ya cuenta con mas de 2 millones
de reproducciones en Spotify y 230 mil videos en TikTok, en los que se ha utilizado el
sencillo.

- Marina Reche: Esta cantautora de Elche se ha convertido en una de las artistas
revelacion de este 2024 en la musica Pop de Espafia. La artista publico sus primeras
canciones a finales de 2022 y finalmente lanz6 su primer album “Claridad” en 2023.

En este trabajo estan incluidas canciones como “13+1” y “Por si quieres volver”, que



https://vm.tiktok.com/ZGeVwS8Mk/
https://www.instagram.com/reel/Cyyi7yKI7dC/?igsh=Z2J4bTJ3czkwcHBm
https://www.instagram.com/mahalia/
https://youtu.be/1PfspDbXxcc?si=mtfwcm45PngvB8BJ
https://youtu.be/1PfspDbXxcc?si=mtfwcm45PngvB8BJ
https://www.youtube.com/watch?v=8Bk2TxXIP7E
https://elpais.com/icon/2023-10-23/bb-trickz-en-bachillerato-fumaba-mucho-estaba-resentida-con-el-mundo-luego-vi-que-la-vida-era-divertida.html
https://www.tiktok.com/@imsorrymissjacksonuhh
https://youtu.be/U1mB27TuDBo?si=t8EczE5sJGUxM6uQ
https://youtu.be/U1mB27TuDBo?si=t8EczE5sJGUxM6uQ
https://open.spotify.com/intl-es/album/3WfOIUEYZSSBlJVzF9UCt0?si=67dtN7GLRY-aYtmfNJwXdg
https://youtu.be/EjUGzf3czws?si=EIcOzO9jHXVmCgsi
https://youtu.be/mpIFlO6RyU4?si=CTvquSbQwqL6_PeL

se han hecho especialmente conocidas gracias a TikTok. Es destacable el movimiento
que se ha creado alrededor de esta ltima, pues son ya tendencia las secuencias de
personas corriendo por la orilla del mar con el estribillo del tema de fondo. “Mil
Preguntas” es otro de los sencillos que se han viralizado en las ltimas semanas del
mes de mayo de 2024, contando ya con 7 millones de reproducciones en Spotify, una
cifra sorprendente teniendo en cuenta el corto recorrido de la artista. El pasado 23 de
abril, Marina hizo su primera visita a ‘La Resistencia’, destacado late night show
espafiol que suele acoger al prototipo de artistas que se analiza en este trabajo y que
cuenta con una audiencia de mas de un millon de espectadores. En el programa,
Marina presentd su ultimo proyecto profesional: una gira en la que se encuentra
actualmente visitando varias ciudades espafiolas y en la que incluso ha cruzado el
Atlantico para cantar dos veces en Buenos Aires. ‘Lo he intentado tour’ ya ha hecho

sold out en 14 de 18 de las ciudades que la artista tiene confirmadas.

e marinareche_ & 4h
Se ha afiadido a Tour >

por confirmar

24\ (@ Entradas

de sola remm

See TICKETS

Figura 5. Cartel de Lo he intentado Tour de la artista Marina Reche, con 14 fechas con sold out /

Captura de pantalla de Instagram


https://youtu.be/xgqZRl_DtDM?si=A_DwBpxrvA3bT5DN
https://youtu.be/xgqZRl_DtDM?si=A_DwBpxrvA3bT5DN
https://youtu.be/REWVXx9PDv0?si=qaMrvxUA88YXM2EP
https://www.instagram.com/p/C7KYVJ7IhVc/?igsh=YXQ2NHVoZDYxaWVh

- Alu, LuanxGyota y Samuel Petra: Estos tres artistas se analizan en conjunto puesto
que son tres cantautores que estan emergiendo en la escena actual urbana espafiola.
Alu se identifica con los ritmos afro y amapiano', mientras que LuanxGyota y Samuel

Petra, cuentan con el R&B como base de su estilo musical. En este caso, se destaca la

manera en la que los temas de estos cantantes se estdn popularizando a través de la

creacion de trends en TikTok, a pesar de no crear musica de géneros comerciales, sino
mas alternativos. Los oyentes mensuales en Spotify de estos tres artistas oscilan entre
los 10 mil y los 56 mil, siendo Samuel Petra el que menos reproducciones acumula, y
Alu el que mas publico posee actualmente. Este tltimo estd muy presente en TikTok
en estas ultimas semanas de mayo, concretamente con dos de sus ultimos temas;

“CHOP” y “Lucky Luke”.

1.2.2. Referencias Teoricas

Desde un punto de vista tedrico, el proyecto se apoya en conceptos de marketing digital y
estrategias de comunicacion aplicadas a la industria musical. Teorias de marketing como el

modelo AIDA (Atencion, Interés, Deseo, Accion) y el marketing de contenidos son

fundamentales para estructurar las campafas promocionales. El modelo AIDA, desarrollado
originalmente para entender el comportamiento del consumidor, se adapta perfectamente a las
campafias de lanzamiento musical, ayudando a disefiar estrategias que atraigan la atencion,
mantengan el interés, generen deseo y finalmente impulsen la accién de escuchar y compartir
el single. Los consumidores jovenes valoran la autenticidad y la conexion personal con los
artistas, lo que subraya la necesidad de estrategias de comunicacion que sean genuinas y

participativas.

Otras teorias relevantes incluyen el concepto de la "economia de la atenciéon”, que analiza
como captar y mantener la atencion del publico en un entorno saturado de informacion. Es
importante tener en cuenta que cada vez mas, el tiempo de atencion del espectador hacia el
contenido que consume, es mas corto. Esta teoria es especialmente pertinente para el
marketing musical, donde cada segundo de atencion es valioso y puede ser decisivo para el
¢xito de una campana. Tal y como se puede leer en un articulo de la Universitat Oberta de
Catalunya, “en el mundo digital, empresas y particulares prefieren ofrecer contenidos gratis

eminentemente atractivos para un nicho concreto de poblacion, disefiados especificamente

' Amapiano es un subgénero de la musica house que se originé en Sudafrica a mediados de la
década de 2010. Caracterizado por su uso de sintetizadores y sus lineas de bajo percusivas,
contiene varias influencias de otros géneros tales como el deep house y el jazz.
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https://open.spotify.com/intl-es/artist/71dh3xf8unpaMDtik7HTKm?si=ycf8RB4tQ0ipazFpqurH-Q
https://open.spotify.com/intl-es/artist/6mlXMi8Dl2qN2zik7eVqO6?si=i4wO67YSSrCuZrzS0j_NYQ
https://open.spotify.com/intl-es/artist/4nU8lYVaehPFBOgeZcIZr3?si=DTWuVCjwRVy2t4g1IvlSKg
https://open.spotify.com/intl-es/artist/4nU8lYVaehPFBOgeZcIZr3?si=DTWuVCjwRVy2t4g1IvlSKg
https://www.tiktok.com/@alu.ngv/video/7366202160788327712
https://youtu.be/Tl1K0m3f1tU?si=_sXNc-OGTdkd9RVx
https://youtu.be/W3QEaOS3u1k?si=eYkX40rolJ6Q-mby
https://www.salesforce.com/mx/blog/metodo-aida/
https://www.bbc.com/mundo/noticias-45509092
https://design-toolkit.recursos.uoc.edu/es/economia-de-la-atencion/#:~:text=%C2%BFQu%C3%A9%20es%3F,es%20la%20idea%20de%20escasez.
https://design-toolkit.recursos.uoc.edu/es/economia-de-la-atencion/#:~:text=%C2%BFQu%C3%A9%20es%3F,es%20la%20idea%20de%20escasez.

para ellos, y asi conseguir que su atencion esté fija en esos contenidos.”

1.2.3. Referencias Tecnoldgicas

En cuanto a las referencias tecnoldgicas, se han utilizado herramientas de producciéon musical
de vanguardia, como Logic Pro X, software profesional de produccion musical desarrollado
por Apple, que permite grabar, editar, y mezclar audio. Este ha sido empleado para llevar a
cabo la grabacion de la guitarra y la voz del tema cancioncita. Para la produccién y
masterizacion del single, se ha utilizado Adobe Audition, software de edicion de audio
profesional desarrollado por Adobe, que ofrece herramientas avanzadas para grabar, mezclar,
y restaurar audio. Por otro lado, para la edicion del video de cancioncita y otros contenidos
para Instagram o TikTok como covers, se ha utilizado InShot, aplicacion mévil que permite
crear y personalizar contenido audiovisual con herramientas para recortar, afadir efectos,
musica, y texto. Ademas, se han empleado plataformas de andlisis de datos y estadisticas
detalladas sobre el rendimiento de las campanas en tiempo real, como YouTube Creators

Studio.

2. METODOLOGIA
2.1. PREPRODUCCION

La fase de preproduccion es crucial para establecer las bases solidas del proyecto, asegurando
que todos los elementos necesarios estén planeados y organizados antes de iniciar la

produccion. Esta fase incluye las siguientes actividades:

e Creacion de la marca y eleccion del nombre: La tltima semana de marzo de 2024,
se llevo a cabo una lluvia de ideas individual en la que, después de barajar varios
nombres como Lucila, Yellow, Lucia Manzanaro o Lucia Yellow, se escogio el
nombre artistico Lucila. Este, cuenta con una carga emocional, pues el padre de la
artista siempre se refiri6 a ella de manera afectiva como Lucila.

e Composicion de la cancion: La cancion se compuso utilizando una guitarra y voz
propia. Se cre6 la melodia y a raiz de esta, la letra. La cancién se compuso en una sola
sesion en casa, en marzo de 2020.

e Eleccion del nombre de la cancion: El titulo provisional establecido en las notas de
una libreta a la hora de componer la cancidn, siempre fue cancioncita, comenzando

[IPN4)

con “c” minuscula para reiterar esa sensibilidad y delicadeza que el sencillo transmite.
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Finalmente, se decidi6 guardar ese titulo, con el objetivo de concluir con un producto
lo mas puro posible.

Eleccion de valores y estética a transmitir: La estética y los valores a transmitir
elegidos fueron los de pureza, producto organico, minimalismo, musica acustica de
cantautora y la alineacion con las tendencias contempordneas propias de la
Generacion Z y los Millennial.

Recoleccion de referencias: Se llevd a cabo una investigacion de referencias
adecuadas al proyecto, como Lil Nas X, Doja Cat, SZA, Jorja Smith, No Guidnce,
BBTrickz, Marina Reche, LuanxGyota, Alu, Marina Reche, desarrolladas en el

apartado 1.2.1.

Elecciéon de la plataforma distribuidora del single: Se compararon diversas
plataformas de distribucién musical como Distrokid, TuneCore, CD Baby o Record
Union, escogiendo finalmente Distrokid. Dentro de esta distribuidora, se pago6 un plan
de 35,99€ anuales, que permite la distribucion de musica original ilimitada en
diferentes plataformas como Spotify, Tidal, Youtube, Instagram o Apple Music, entre

otras. Después, se cre6 un perfil en “Spotify for Artists”, plataforma que incluye

Spotify para que los artistas puedan gestionar sus lanzamientos, personalizar su perfil

o ver las estadisticas de sus canciones.

Elaboracion de un presupuesto: Se elaboré un presupuesto detallado que incluye
costos de grabacion, produccion, marketing y promocion. El objetivo fue sacar
adelante un proyecto musical emergente bajo unos recursos econdmicos minimos.
Estos fueron los gastos con los que finalmente se cont6:

- Plan anual de distribuidora (Distrokid): 35,99€

- Aro de luz: 30€

- Gasolina (colaboracion, sesion de fotos Elche): 20€

- Publicidad pagada TikTok: 2€

PRESUPUESTO
DISTROKID ILUMINACION | GASOLINA PUBLICIDAD
PAGADA
35,99€ 30€ 20€ 2€
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https://distrokid.com/spotify/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=DA_DK_Google_ES_Search_Brand_DistroKid_SP_Allplatform_Purchase_EXT-Broad&utm_adgroup=157946696152&utm_term=distrokid&utm_content=686613965942&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjw9vqyBhCKARIsAIIcLMEM5U3zaqH54gF7cmAoRDb733HBRfCBltuumV8NGR0iGA9mySYK4dIaAie4EALw_wcB
https://artists.spotify.com/home

TOTAL: 87,99€

El presupuesto estimado fue de 100€, gastando finalmente un total de 87,99 y por tanto,
ahorrando 12,01€.

e Planificacién de rodaje: Se planificaron tanto las sesiones de estudio, como las
grabaciones de TikToks, las colaboraciones con otros artistas, las actuaciones en

directo y las sesiones de fotos.

SESIONES DE GRABACION DE | COLABORACION | SESIONES DE
ESTUDIO TIKTOKS Y DIRECTOS FOTOS
VIERNES, 12 MEDIA DE 3 JUEVES 26 ABRIL | VIERNES 10
ABRIL VECES POR (JAM SESSION) MAYO ,
SEMANA, (FOTOGRAFIAS
ESPORADICOS PARA LA
PORTADA)
SABADO 13 JUEVES 9 MAYO | VIERNES 24
ABRIL (GRABACION MAYO (Sesion de
CON fotos Elche)
LUANXGYOTA)
DOMINGO 14 DOMINGO 26
ABRIL MAYO ’
(ACTUACION PUB
SAN VICENTE)
MARTES 16
ABRIL
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Figura 6. Lucila cantando en Lloc de Joc junto a su prima Aurora Manzanaro, y su padre, Jos¢ Maria

Manzanaro. / Fotografia realizada por Carmen Navarro Jara

Figura 7. Sesion de estudio del dia 12 de abril de 2024, grabando cancioncita. / Fotografia realizada

por Lucia Manzanaro Navarro
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Figura 8. Prueba del set para la creacion de contenido para TikTok e Instagram. / Fotografia realizada

por Lucia Manzanaro Navarro

e Seleccion del Equipo de Trabajo: Se seleccion6 a los profesionales necesarios para
la grabacion y produccion del single. Finalmente, el equipo de trabajo fue el siguiente:
- Lucila, cantautora y responsable de comunicacion: Joven de 23 afos,
estudiante del Doble Grado en Comunicacion Audiovisual y Periodismo.

Compone canciones desde los 14 afios.
- José Maria Manzanaro, productor: Musico, productor y técnico de sonido.
Toca la guitarra y la bateria. Produce sus propias canciones desde joven.

Ademas, ha compuesto bandas sonoras para musicales como E! rey Liar.
2.1.1. Estrategia de comunicacion y marketing:

- Plan de Comunicacion (cronograma): Previo al lanzamiento, se desarrollé un plan de
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comunicacion que se encuentra en el Anexo e incluye estrategias para redes sociales como
Instagram y TikTok, publicidad pagada, y colaboraciones con otros artistas. Dentro de este
plan, se establecid un calendario de publicaciones para redes sociales y otros medios de
comunicacion, programando asi el contenido a publicar antes, durante y después del
lanzamiento del single. Ademads, se programaron acciones que incluyen la interaccion activa

con los seguidores en redes sociales, para asi fidelizar al espectador.
Los objetivos principales del Plan de Comunicacion, divididos por meses, son:

- Abril: Estudio de mercado, testeo de plataformas como TikTok mediante la creacion
de contenido, establecimiento de las bases de la marca y producto. Grabacion y
produccion del single.

- Mayo: Grabacion de covers, colaboracion con artista emergente de R&B, actividad
constante en redes, generacion de sype, lanzamiento, promocion y publicidad pagada.

- Junio: Creacion de contenido para TikTok e Instagram, seguir promocionando el
lanzamiento y crear una imagen de marca mas consolidada para mantener al publico

atento.
2.2. PRODUCCION

La fase de produccion se centra en la creacion efectiva del single y su contenido promocional.
Para ello, se contd con la ayuda tanto del equipo humano detallado anteriormente, como de
un equipo técnico. Para la grabacion en el estudio musical de la voz y la guitarra espafiola, se
utilizaron una mesa de mezclas Behringer Xenyx X2442 USB de 16 canales y un microfono
de condensador 48 V alimentaciéon Phantom modelo CM-22. La creacion de contenido para
las redes sociales fue grabada mediante un iPhone 13, contando con la iluminacion de un aro

de luz LED M-33.
Las acciones llevadas a cabo en la fase de produccion fueron las siguientes:

e Grabacion de la cancion: Grabacion de la cancidn en diferentes sesiones de estudio,
con el software Logic Pro X, utilizando como instrumento musical Ginicamente una
guitarra espanola, que le dio a la cancion el toque personal y sensible deseado. La
combinacion de guitarra y voz logrd la obtencion de un producto sincero y muy

cercano. Se conto6 con la supervision de Jos¢ Maria Manzanaro, productor musical que

cuenta con mas de 20 afios de experiencia en esta practica, para garantizar que la
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https://www.instagram.com/chemari_hidraimagen/

grabacion cumpliera con los estandares de calidad esperados. El estudio de José Maria
se encuentra en su domicilio personal, en la ciudad de Alicante.

Programacion del lanzamiento: Se llevo a cabo la gestion del lanzamiento mediante
la plataforma distribuidora Distrokid. En este caso, se subié la cancién a la
distribuidora, junto con su nombre, el nombre de la artista y la portada del sencillo. La
plataforma se encarga de distribuir la cancion para que, a partir del dia del
lanzamiento, aparezca en plataformas como Spotify, Instagram, TikTok, YouTube,
Apple Music o Tidal, entre otras.

Montaje de video para YouTube: El video oficial de cancioncita se ha llevado a
cabo mediante la recoleccion de videos de archivo procedentes de la biblioteca
personal del teléfono movil de la artista. Una vez recopilados, el producto final se ha
montado con la aplicacion movil InShot y se ha afiadido el audio de la cancion.
Grabacion de TikToks y sesion de fotos: Durante los meses de abril, mayo y
principio de junio, se han llevado a cabo grabaciones semanales de TikToks, tanto en
el set montado especificamente para crear contenido, como en lugares en exterior,
transmitiendo asi una imagen desenfadada y casual. Ademas, el dia 24 de mayo se
llevé a cabo una sesion de fotos, realizada por una compafiera de clase fotdgrafa.
Estas fotografias estan pensadas para crear imagen de marca, compartiéndolas en las
redes sociales de la artista. Por otro lado, el dia 10 de mayo se llevaron a cabo en casa
unas fotografias realizadas con el mévil a un conjunto de joyas a modo de bodegén,

para la portada del single.

Figura 9. Portada de cancioncita. / Elaboracion propia

17



Figura 10. Fotografia artistica realizada en la sesion de fotos del 24 de mayo. / Fotografia de Chantal

Farulla

2.3. POSTPRODUCCION

La fase de postproduccion se enfoca en la promocidn y lanzamiento del single, asegurando
que llegue de manera efectiva a la audiencia objetivo. Esta fase incluyo las siguientes

actividades:

e Lanzamiento del single: La presentacion del proyecto y el lanzamiento de la cancion
se llevo a cabo el dia 20 de mayo, siguiendo los pasos del plan de comunicacion
adjunto en Anexos, que incluye acciones como la de compartir el enlace de Spotify en
las historias de Instagram, o subir una publicaciéon a la misma aplicacion con un

fragmento del tema musical, entre otras.
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20 de mayo 22:29
© Reproducir en Spotify >

cancioncita

Lucila

e Spotify

? Cancioncita '+

luciamanza_

2 Mira el video en youtube @

Aqui esta un trocito de una
cancién que me sali6 del corazén

Figuras 11, 12 y 13. Historias de Instagram compartidas por Lucila el dia del lanzamiento de

cancioncita. / Captura de pantalla de los archivos de Instagram

e Distribucién digital: Se distribuyo el single en plataformas de streaming como
Spotify, Apple Music, y YouTube, utilizando el agregador digital mencionado
anteriormente (Distrokid).

o Creacion de un perfil en Spotify for Artists: Creacion y personalizacion del perfil
de artista, que estuvo disponible para su edicion, dos dias después del lanzamiento.

e Actividad en redes sociales: Se subieron TikToks e stories de Instagram con el audio
oficial de la cancién, disponible en Instagram, se llevaron a cabo reposts de las
historias que los usuarios publicaron compartiendo el sencillo, se contestd a mensajes
directos y comentarios, y se llevaron a cabo agradecimientos publicos en las historias
de Instagram.

e Cantar en directo: Lucila asisti6 el dia 25 de abril a una Jam Session en la sala
Stereo de Alicante, donde Lucila cant6 dos covers. Ademas, el dia 26 de mayo, la
artista participé en un pequeiio concierto de amigos de su familia en un pub de San
Vicente llamado Joc de Lloc, cantando la cancion Valerie, de Amy Winehouse.

e Creacion de contenido: Se ha seguido creando contenido para mantener al
espectador al tanto en las redes sociales.

e Publicidad en redes sociales: Como testeo de la plataforma, se llevd a cabo una
accion de publicidad pagada, donde se superaron los objetivos de la misma. El video,

que se trata del cover de Snooze, de SZA, obtuvo un buen rendimiento, obteniendo un
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9% extra de audiencia, contando con 2,071 visualizaciones, 171 mas de las esperadas
(1,900). La promocién tuvo un coste de 2€ y consiguid que 2 usuarios mas siguieran a
Lucila en TikTok.

e Colaboraciones con otros artistas: Se estableci6 y posteriormente se lanz6 una

colaboracion con el artista LuanxGyota, con el objetivo de ampliar el alcance y la

visibilidad de Lucila antes de sacar el single.
3. RESULTADOS DEL TRABAJO: IMPACTO Y ALCANCE

El resultado final del proyecto es el lanzamiento exitoso de un single musical que ha logrado
una notable aceptacion y visibilidad en plataformas de streaming y redes sociales. A través de
un enfoque integral que abarco las fases de preproduccion, produccion y postproduccion, se
consiguid crear una pieza musical de alta calidad y una campafia de marketing digital

efectiva. Los principales resultados obtenidos se detallan a continuacion:
3.1. SPOTIFY

e Numero de oyentes: 2403 reproducciones en Spotify en los primeros 8 dias. Ademas,
19 personas se han guardado la cancidn, 5 personas han afiadido “cancioncita” a una

playlist y 8 personas han comenzado a seguir a Lucila en Spotify.

i
[ T © e
(] Home
L3
© Music Audlence ® 7 days 12 months Filters 25

2% Audience

Overview Segments Demographics Location Release engagement m

7 Merch —

(3] Video & Visuals  [BETA

Stats this period ®

Apr 30, 2024 - May 27, 2024 - Worldwide

Listeners Streams Streams / Listener Saves Playlist adds Followers
67 161 2.403 19 5 8

Figura 14. Analisis de la audiencia en Spotify durante los primeros 8 dias del lanzamiento. / Fuente:

Spotify for Artists

e Dias con mayor impacto: El jueves 21 de mayo, es decir, el dia siguiente al

lanzamiento, fue el dia més fuerte para “cancioncita” en términos generales. Ademas,
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el siguiente grafico analiza de donde vinieron esas escuchas.

Tue, May 21, 2024
35

May 5 May 12 May 19 May 26

Figura 15. Analisis de los dias con mayor impacto de escuchas de cancioncita en Spotify. / Fuente:

Spotify for Artists.

All active sources Atrtist profile and catalog Listener's own playlists and library Listener’s queue Radio and autoplay

Tue, May 21 Listeners

® All active sources 29 e

® Artist profile and catalog 27 /‘\
| B - 1 ® Listener's own playlists and library 2 \

@ Listener’s queue 0

® Radio and autoplay 0

Figura 16. Analisis de la procedencia de las escuchas de cancioncita en Spotify. / Fuente: Spotify for

Artists

e Analisis de la audiencia: Con el objetivo de conocer el publico de Lucila, es clave
analizar las audiencias. Segun las estadisticas que Spotify proporciona, se observa una
ligera predominancia de publico femenino sobre el masculino. Por otro lado, el rango
de edad que mas ha escuchado el single, se situa entre los 23 y 27 afios de edad. Esto
nos da pistas de que el plan de comunicacion ha seguido las estrategias correctas para

dirigirse al publico esperado.
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Listeners’ gender

Listeners « Last 28 Days « Worldwide

I 57% Female

I 40% Male

[ PR Non-binary

- 1% Not specified

(3D High Contrast
Listeners’ age

Listeners « Last 28 Days « Worldwide

48

18% 18%
8%
5%
3%
0% . B ==
<18 18-22 23-27 28-34 35-44 45-59 60+

Figura 17. Analisis del género de los oyentes de cancioncita en Spotify. / Fuente: Spotify for Artists

La mayor parte de la audiencia viene desde Espafia, lugar de lanzamiento del single. A pesar

de ello, encontramos algiin que otro espectador de paises como Reino Unido, Portugal o

Austria.

Audience

Overview Segments

Top countries

Listeners « Last 28 Days « Worldwide

Last 28 Days

1 Spain

2 United Kingdom
3 Portugal

4 Austria

Demographics L

Filters 25

Listeners

62

3

e

Figura 18. Analisis de la procedencia demografica de los oyentes de cancioncita en Spotify. / Fuente:

Spotify for Artists
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3.2. INSTAGRAM

e Audiencia: Haber alcanzado en los ultimos 30 dias (7 mayo - 5 de junio) un 66% mas
de cuentas alcanzadas y un 103% de aumento en interacciones, refleja una clara
efectividad en las acciones de comunicacion llevadas a cabo para la promocion de
cancioncita. Los usuarios no solo han visualizado el contenido, sino que han
interactuado con el mismo. Esto conforma un objetivo fundamental en el plan de
comunicacion, pues mantener al espectador al tanto de tu contenido es fundamental
para crear una base solida de seguidores. Los reels son el formato con el que los

usuarios mas han interactuado mediante, principalmente, likes y comentarios.

< Insights @

Ultimos 30 dias “ 7 may. - 5 jun.

Informacion general

Has llegado a un +66% mas de cuentas que en
el periodo 7 abr. - 6 may.

Cuentas alcanzadas 7.422 >
+66%

Cuentas con interacciones 632 S
+103%

Total de seguidores 1.692 >
-0,2%

Figura 19. Estadisticas sobre el crecimiento de Lucila en Instagram. / Fuente: Instagram Insights

e Tipo de contenido: Seglin las estadisticas, el publico ha conectado con el primer
lanzamiento de Lucila y con el tipo de contenido compartido en las Gltimas semanas.
El top 3 del contenido que més ha llamado la atencion en Instagram, ha sido todo
contenido musical. En primer lugar, se encuentra la colaboraciéon con el artista
LuanxGyota, lo que demuestra el alcance de uno de los objetivos a cumplir con esta
accion: el aumento del trafico de audiencia a raiz de la colaboracion con un artista con

un numero significativo de seguidores (9,555). En segundo lugar, se encuentra el reel
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de cancioncita, lo que significa que el lanzamiento ha sido bastante llamativo para la

audiencia. En el tercer puesto esta uno de los covers compartidos como reel. Que los

tres primeros puestos los ocupe contenido musical es un orgullo en cuanto a la gestion

de la comunicacion y difusion del proyecto.

Todo Ultimos 30 dias

Figura 20. Estadisticas sobre el tipo de contenido compartido por Lucila en Instagram. / Fuente:

< Contenido

Cuentas alcanzadas

—o

Instagram Insights

e Edad y localizaciones: Una vez mds, se cumple con un publico joven,

mayoritariamente de 18 a 24 afios. Esto conforma otro de los objetivos cumplidos.

Las personas han seguido el contenido mayoritariamente desde Espafia, aunque llama

la atencion el pequefio porcentaje que proviene de Lima, Pert. El artista LuanxGyota

es de procedencia peruana, por lo que se intuye que parte de esta audiencia se trata de

trafico procedente de su perfil.

Audiencia alcanzada ®

Principales ciudades

Alicante

] 20%
Madrid

- 9,4%
Lima

- 6,9%

San Vicente del Raspeig
» 5%

Audiencia alcanzada ®

Principales grupos de edad

De18 a 24
L}

De 25a 34

De 35a44

De45a54

49,7%

36,7%

7,4%

31%

Figuras 21 y 22. Estadisticas sobre la edad y la procedencia de la audiencia de Lucila en Instagram. /
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Fuente: Instagram Insights

e Formato del contenido: El formato que ha contado con mas interacciones es el reel.
El publico prefiere consumir videos, antes que fotografias. Ademas, estos reels han
sido compartidos por un nimero significativo de usuarios, lo que quiere decir que se
trata de un contenido atractivo para ellos. A este formato le siguen las historias,
apartado que la Generaciéon Z y Millenial consume a diario con una frecuencia muy

alta.

Por tipo de contenido

Todos Seguidores No seguidores

Reels

.} 7.269
Historias

— 1.084
Publicaciones

» 442

Videos

Figura 23. Estadisticas sobre el tipo de formato del contenido compartido por Lucila en Instagram. /

Fuente: Instagram Insights

3.3. TIKTOK

e Tipo de contenido: Dentro del tipo de contenido de Lucila en TikTok que ha sido
mas consumido por los espectadores, se encuentran 7 de 10 videos que son de
contenido musical, de los cuales 3 son con el audio de cancioncita. Esto demuestra un
buen ejercicio de comprension de la plataforma y el cumplimiento del objetivo que

consiste en dar visibilidad al contenido musical de Lucila en TikTok.
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<

Estadisticas

< Estadisticas
Resumen nteni eguidores LIVE . .
CeniEtte Seg Resumen Contenido Seguidores LIVE
Mayor nimero de visualizaciones Mayor nume —————F T5CC 55O,
L' < #fyp #parati #prom #portrait
todos los dias igual #parati b #foryou
. #foryoupage #fyp S 756 visualizaciones en los Ultimos 28
B 2803 visualizaciones en los Ultimos 28 dias
dias hace 3 d
Publicado el 23 de abr
podéis escucharla en el link de
Snoozeeeee # #fyp #viral mi bio de ig (luciamanza_) #...
2 #parati #sza #foryou 6 624 visualizaciones en los Ultimos 28
| 2287 visualizaciones en los Ultimos 28 dias
dias hace 4 d
Publicado el 2 de may
need to improve that giro @2
#fyp .1 #fyp #keyshiacole #cover #sin...
1322 visualizaciones en los Ultimos 28 7 475 visualizaciones en los Ultimos 28
3 dias dias
hace 1sem.

hace 1 sem.

- L | 8 @9 #fyp #foryou #cruzzi
Mi primera cancioncita sale este 444 visualizaciones en los Ultimos 28
lunes 21 de mayo @ , .\ #fyp.. 8 dias
4 845 visualizaciones en los Ultimos 28 |
dias hace 1 sem.
hace 3 sem.

#fyp #parati #prom #portrait
#foryou

756 visualizaciones en los Ultimos 28
dias

hace 3 d

podéis escucharla en el link de
mi bio de ig (luciamanza_) #...
624 visualizaciones en los Ultimos 28
dias

hace 4 d

@Luan x Gyota v
P #parati #viral #singing #cover...
9 . 407 visualizaciones en los Ultimos 28
dias
hace 3 sem.

#. #yp

nuevo trend &9 #fyp #viral
#parati #foryou #trend #newso...

396 visualizaciones en los Ultimos 28
dias
hace 2 sem.

Figuras 24 y 25. Estadisticas sobre el tipo de contenido compartido por Lucila en TikTok. / Fuente:
TikTok Studio

e Donde aparece el contenido: El contenido aparece mayoritariamente en la pestana
“Para ti” de la aplicacion. En esta seccion, aparecen videos que el algoritmo te
recomienda segun el contenido habitual que consumes y seglin la viralidad o el
potencial que estos videos tienen para viralizarse. Que los videos de Lucila hayan
aparecido mayoritariamente desde “Para ti”, es sefial de que el contenido ha llamado

la atencion de los usuarios de TikTok.
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£ Estadisticas

Fuente de trafico ®

Resumen Contenido Seguidores LIVE

Para ti 82.8%
(.

Perfil personal 15.7%
[ ]

Buscar 1.3%
]

Siguiendo 01%
|

Sonido 01%

Figura 26. Estadisticas sobre las secciones en las que aparece el contenido compartido por Lucila en

TikTok. / Fuente: TikTok Studio

e Promocion pagada: Como testeo de la plataforma, se llevd a cabo una accion de

publicidad pagada, donde se superaron los objetivos de la misma. El video, que se

trata del cover de Snooze, de SZA, obtuvo un buen rendimiento, obteniendo un 9%

extra de visualizaciones, contando con 2,071 visualizaciones, 171 mas de las

esperadas (1,900). La promocién tuvo un coste de 2€ y consiguid que 2 usuarios mas

siguieran a Lucila en TikTok.

Resultados de la promocién ©
Visualizaciones de videos

Coste del anuncio

€2

Datos de video ()

Promedio de tiempo de visualizacién

Vio el video completo

Datos de participacién
Nuevos seguidores

Visualizaciones del perfil

2071/1900 Has conseguido un 9 % adicional

1.86s

0.05%
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Figura 27. Estadisticas sobre promocion pagada de Lucila en TikTok. / Fuente: TikTok Studio

3.4. YOUTUBE

o Audiencia: Para el analisis de las estadisticas de YouTube, se utilizdé YouTube Studio,
aplicacion de YouTube que proporciona mas detalles sobre las estadisticas de tu
contenido en la plataforma. Sin duda, YouTube ha sido uno de los puntos débiles del
proyecto, pues no ha contado con estadisticas demasiado altas. 67 usuarios han
visualizado el video, y 2 personas han interactuado mediante comentarios.
Actualmente, YouTube es una plataforma que no cuenta con el mismo auge que hace
10 afos, cuando se popularizd6 masivamente. La atencion de los espectadores a dia de
hoy se encuentra concentrada en las dos reinas de las redes sociales: TikTok e
Instagram, por lo que se requiere de una investigacion mas profunda para estudiar las

técnicas y acciones de comunicacidon y promocion para captar audiencia en YouTube.

D Studio a @

Lucila

1

Suscriptores totales

¢
’

Estadisticas del canal Ultimos 28 dias

Visualizaciones Tiempo de visualizacié...

67 0,9

Ultimo contenido publicado

: ~ cancioncita - Lucila
~ Primeros 17 dias y 1 horas
67 hs [E2

Ultimos comentarios

cancioncita - Lucila i 1

‘ Nuria Sanchez - hace 2 sem.

v

'a? Marta Abellan Hurtado - hace 2 sem.
La mas bonita estrenado cancién desde su
enorme corazoén

Figura 28. Estadisticas sobre la audiencia de Lucila en YouTube. / Fuente: YouTube Studio

e Mejor dia: El 20 de mayo, dia del lanzamiento, se obtuvieron 31 visitas de las 67

totales. Esto puede ser un indicador de que una vez el single estd publicado, la
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audiencia se dirige a otras plataformas para escuchar la cancion, como es Spotify.

< Visualizaciones
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Figura 29. Estadisticas sobre la audiencia de Lucila en YouTube. / Fuente: YouTube Studio

4. CONCLUSIONES

Siendo el primer lanzamiento de una artista totalmente desconocida, se considera que mas de
2000 reproducciones en Spotify demuestran una buena gestion de la promocion del
lanzamiento. Redes sociales como Instagram y TikTok cuentan normalmente con mas
actividad, pero el simple hecho de meterse a Spotify por cuenta propia, o hacer click en un
enlace que te saque de la app en la que te encuentras en ese momento, es un acto mas
complicado de conseguir en la audiencia de hoy en dia. 19 personas se han guardado la
cancion, y 5 se la han afiadido a una playlist personal, lo que quiere decir que una parte de la

audiencia ha disfrutado de este primer lanzamiento de Lucila.

El aumento de trafico en el perfil de las redes sociales de la artista ha sido otro de los puntos
fuertes del proyecto. Como se ha visto anteriormente, la audiencia de Lucila en sus redes
sociales ha tenido un aumento significativo, lo que indica el cumplimiento de uno de los
objetivos del proyecto: transmitir el lanzamiento a usuarios mas alld de los propios

seguidores de la cuenta de la artista.
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En cambio, uno de los puntos débiles del proyecto ha sido la gestion de plataformas como
YouTube. El ritmo de vida tan veloz que la sociedad en la que vivimos lleva en la actualidad,
no nos permite pararnos a ver un video, preferimos escuchar musica desde aplicaciones como
Spotify mientras vamos en el coche, hacemos deporte o realizamos tareas de casa. Ademas,
nos hemos acostumbrado a un consumo muy rapido de la informacion que recibimos a través
de las redes sociales. Actualmente, es muy dificil que un usuario visualice un video completo
de mas de 30 segundos. TikTok es una de las plataformas que ha contribuido a promover esta
forma de consumo del contenido de las redes sociales, pues en la aplicacion se cuenta con

gran facilidad para deslizar rapidamente hacia abajo para pasar al siguiente video.

Por tanto, para la presente gestion del proyecto y el futuro del mismo, se plantean acciones
como la mejora de la calidad del video oficial de las canciones. Los contenidos audiovisuales
con alta calidad llaman mas la atencion. Ademads, en el video oficial de cancioncita, hay
muchas tomas en las que la artista no aparece. Normalmente, el publico prefiere visualizar la
imagen de la artista en todo momento en la pantalla. Crear una historia mediante el contenido
audiovisual relacionado con los lanzamientos, también seria una buena estrategia para captar
al espectador. La curiosidad innata del ser humano siempre opta por descubrir el final de las
historias, por lo que enlazar un storytelling audiovisual con la musica de Lucila, contribuiria a

captar mas audiencia.
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