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RESUMEN / ABSTRACT

El trabajo aborda la evolucion del videoclip y su relacion con Internet, destacando su
transformacion en forma y contenido gracias a la comunidad en linea. Se analiza el
impacto de TikTok en la promocion de la musica, resaltando la adaptabilidad del
videoclip a diferentes medios. La metodologia de investigacion incluye un analisis de
contenido de videos musicales y clips promocionales en TikTok. Se busca comprender
como se comportan los videos musicales en las redes sociales y nuevos canales de
comunicacion, asi como su adaptacion a los requerimientos de éstos. Ademas, incluye la
creacion de una pieza propia para la artista Ariadna Tortosa y su cancion Vueltas // 1:11

am.

The work addresses the evolution of the music video and its relationship with the Internet,
highlighting its transformation in form and content thanks to the online community. The
impact of TikTok on the promotion of music is analyzed, highlighting the adaptability of
the music video to different media. The research methodology includes a content analysis
of music videos and promotional clips on TikTok. It tries to understand how music videos
behave on social networks and new communication channels, as well as its adaptation to
its requirements. In addition, it will include the creation of a music video for Ariadna

Tortosa’s song Vueltas // 1:11 am.
PALABRAS CLAVE / KEYWORDS
Videoclip, TikTok, Internet, promocidn, pieza audiovisual

Music video, TikTok, Internet, promotional, clip
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1. INTRODUCCION

Este trabajo de investigacion inductiva surge por el interés en los videos musicales, tanto
por su carécter estético, como por su capacidad como medio comunicativo y promocional
para los artistas. Este Trabajo de Fin de Grado consiste en el andlisis del desempefio de
los videoclips dada la incursion de las redes sociales como medio promocional, cudl ha
sido su manera de adaptarse a estos nuevos medios y, finalmente, la creacion de una pieza

propia.

La pieza propia serd un videoclip para la artista catalana Ariadna Tortosa (concursante de
Operacion Triunfo 2020), para su tema Vueltas // 1:11 am, el cual estara incluido en su
proximo album VESTIGIO. La eleccidn de la artista viene determinada por su interés en

fomentar el talento joven y por el valor artistico y estético que aporta a sus proyectos.

Para la correcta realizacion de la pieza, se introducira un estudio sobre la evoluciéon de
los videos musicales, su capacidad de influencia y promocion, y su adaptacion a las redes
sociales, mediante dos estudios de caso de éxito. Posteriormente se detallaran las fases
del proceso de la creacion y produccion del videoclip, asi como de todo el contenido

adicional que se compartird en redes sociales.
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1.1 Objetivos

Esta investigacion tiene como objetivo principal la creacion de una pieza propia para el
tema Vueltas // 1:11 am de Ariadna Tortosa, que sea eficaz para la promocién de un
sencillo musical, mediante un videoclip que combine estética y narrativa y sirva como

apoyo visual para la cancion.
Ademas, se pretende:

- Analizar como se comportan los videos musicales en redes sociales y nuevos
canales de comunicacion.

- Conocer si existe una transferencia de consumidores entre redes sociales.

- Investigar acerca de como se adaptan estas piezas, tanto en forma como en
contenido, principalmente para encajar en los requerimientos que imponen los
algoritmos de las redes sociales para obtener mas visitas y qué papel juega la
transmedialidad en los videoclips.

- Trazar una posible hoja de ruta sobre qué camino seguiran estas piezas en un

futuro proximo.
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2. ESTADO DE LA CUESTION

Las investigaciones acerca del videoclip se han realizado desde muchos angulos y
miradas distintas: analizando sus narrativas, su evolucion estética, su impacto en el
mercado de la industria musical y, en su inmensa mayoria, analizando histéricamente cual
ha sido su evolucion historica y estética desde su origen. Esos trabajos han servido y
sirven para conocer el pasado y el presente de estas piezas audiovisuales, sin embargo,
también resulta importante analizar como se han transformado tras la incursion de las
redes sociales en nuestro dia a dia, asi como su papel en los nuevos medios de

comunicacion digitales.

Resulta crucial, por tanto, partir de unos referentes tedricos sobre la evolucion histérica
del videoclip y, en concreto, de su relaciéon con Internet desde su aparicion. Viiuela

Sanchez la resume como:

El videoclip ha dejado de ser un producto televisivo para encontrar un espacio en
internet, donde las posibilidades de la web 2.0 han dado lugar a una audiencia
creativa que ha desarrollado nuevas tipologias (Lip dub, mash-up, literal video,
etc.) y ha transformado el modelo de autoria y las dindmicas tradicionales en las

industrias culturales. (Sanchez, 2013, p.167)

Se establece, por tanto, que la llegada de Internet sirvio para que los videos musicales
comenzaran a transformarse, en gran parte gracias a su comunidad, tanto en forma como
en contenido, distanciandose cada vez mas de la tipologia clasica que tenia lugar en

television en canales como MTV.

Ademas, esa incursion de Internet en la industria del videoclip ha causado no solo un
incremento de piezas amateur, sino también la necesidad de creacion de piezas
promocionales para la propia pieza principal. En palabras de F. Holt (2011, como se cita

en A Sedefio Valdellos, J Rodriguez Lopez, S Roger Acufia (2016: 332-348)):

La industria musical experimenta un giro hacia el video, lo que denota la variedad
a veces incognoscible de producciones visuales en torno a una cancion, tanto en
lo que se refiere a diversos formatos (teaser, promo, etc.) como a todo lo referido
al videoclip amateur o videoclip musical de usuario (versiones de los fans, literal

video, etc.), junto al denominado videoclip oficial.
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Debido al momento de crecimiento incesante que viven las redes sociales, artistas
independientes y discograficas encuentran en estas plataformas un lugar donde continuar
con la promocién de su musica, y es ahi donde el videoclip y las redes sociales se
encuentran: “[...] se ha constituido como uno de los mejores formatos promocionales en

la industria de la musica por su adaptabilidad a todos los medios y canales.” (Nieto, 2022,

p. 13).

Sin embargo, cabe cuestionarse también cudles qué caracteristicas y capacidad de
promocidn retinen artistas y videos que acumulan grandes datos de reproducciones, ya
que en ocasiones no un mayor nivel de produccion va a dar como resultado unos mejores
datos. En palabras de Berger y Schwartz (2011), tal y como se cita en Bafios-Gonzalez,
M., Canorea Tiralaso, H. y Rajas Fernandez, M. (2020) “[...] los productos mas visibles
publicamente, o que estdn mas presentes en el ambiente, consiguen un “boca a boca” mas

inmediato, continuado y general”.

Respecto a la evolucion que ha sufrido el formato del videoclip desde la llegada de
Internet, “el videoclip ha mutado hacia otros formatos o se ha hibridado de manera
especial dando ideas para mediar los conciertos en vivo de manera sincronica o
asincronica” Sedefio-Valdellos, A. (2023). Ejemplo de ello seria la experiencia que
Rosalia ofrecid por el lanzamiento de su adlbum Motomami (2022) en TikTok y que

posteriormente subiria a YouTube.
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2.1 Presencia musical en TikTok

La red social TikTok cuenta con la mayor cuota de visualizaciones de 2023, un 48%, un
8% superior a Instagram, la segunda en la lista, y un 37% superior a YouTube, que tan
solo cuenta con un 11% de cuota (IAB Spain, 2024). Dada su capacidad de viralizacion
de contenido y facilidad para generar visualizaciones, el éxito de canciones en la

plataforma se ve reflejado también en sus videoclips en YouTube.
Tabla 1

Andlisis de consumo de videoclips en YouTube comparado a su viralidad en

TikTok

N° Titulo Artista Fecha Tipode @ Visitas en Media diaria
lanza video Youtube
miento
1°  Million Tommy 3/05/  Lyric video 9.043.247  430.630
Dollar Baby Richman 2024 visitas visitas diarias
2°  Tell Ur LayBankz  23/04/ Lyric video 3.835.042 123.711
Girlfriend 2024 visitas visitas diarias
3° A Bar Song Shaboozey  12/04/  Visualizer 23.995.29 571.316
(Tipsy) 2024 4 visitas visitas diarias
4°  Not Like Us = Kendrick 05/05/ ' Solo audio  55.530.49  2.644.309
Lamar 2024 7 visitas visitas diarias
5°  Like That!  Laila! 01/05/ ' Visualizer  328.758 14.293 visitas
2024 visitas diarias
6°  Type Shit Future, 22/03/  Videoclip  32.297.17  512.653
Metro 2024 5 visitas visitas diarias
Boomin,

Travis Scott
&  Playboi
Carti
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547.184

visitas

183.328.7
&3 visitas
4.486.191

visitas

4.168.777
visitas
8.057.764

visitas

2.689.988
visitas
3.291.134
visitas
1.199.883
visitas
32.955.32

8 visitas

25.697.73
9 visitas
8.377.903
visitas
71.725.92

1 visitas

418  visitas

diarias

1.636.864
visitas diarias
71.209 visitas

diarias

2.805 visitas
diarias
143.888

visitas diarias

64.047 visitas
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470.160
visitas diarias
133.320
visitas diarias
784.650

visitas diarias

361.939
visitas diarias
149.605
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956.345
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19°  Symphonia  Current 10/11/  Solo audio  2.059.897  2.224 visitas
X Joys 2021 visitas diarias
20° Hell N Back Bakar 22/09/  Solo audio = 3.208.328  13.095 visitas
Featuring 2023 visitas diarias
Summer
Walker

Nota. Fuente: Ranking extraido de la semana del 19 de mayo de 2024 de Billboard.
Nota 2. Fuente: Elaboracion propia
Nota 3. Las visitas en YouTube y la media diaria han sido obtenidas y calculadas a fecha de 24 de mayo

de 2024.

Tal y como se muestra en la tabla, en rasgos generales, el impacto de las canciones en
TikTok es, posteriormente, trasladado a sus respectivos videos en YouTube. Ejemplo de
ello serian lanzamientos recientes que ya acumulan una gran cantidad de visitas en
YouTube, como Type Shit de Future, Metro Boomin, Travis Scott & Playboi Carti o /
Like The Way You Kiss Me de Artemas, ambos superando los treinta millones de

reproducciones.

Sin embargo, resulta destacable que, de los veinte primeros temas de la lista escogida, tan
solo nueve de ellos cuenten con videoclip oficial al uso, mientras que las once restantes
son lyric videos, visualizers, o solo audio, como Not Like Us de Kendrick Lamar, cancion

del ranking que acumula el mayor nimero de visualizaciones sin contar con un videoclip.

Resulta destacable, también, la incursion en la tabla de canciones que no son lanzamientos
recientes, como son Not A Lot, Just Forever de Adrianne Lenker, o Scott Street de Phoebe
Bridgers, ambas lanzadas originalmente en 2020, comienzan a acumular ahora gran
cantidad de visualizaciones gracias a su viralidad en TikTok, demostrando asi la
capacidad de difusion de la plataforma y los usuarios, pese a pasar desapercibidas en su

lanzamiento.

2.1.1 Analisis de caso: Rosalia y su directo de Motomami

Pero, si hay un claro caso de promocion efectiva en TikTok, este es el de Rosalia. Con el
lanzamiento de su tercer album de estudio, Motomami (2022), Rosalia ya habia llegado a

conectar con una amplia audiencia en la red social, y habia generado debate e intriga sobre

10
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el disco, lo cual alimentaba el didlogo con sus seguidores. Finalmente, la estrategia de
lanzamiento culminoé con la publicacion de un concierto pregrabado en un directo de la
plataforma. En ¢él, la artista interpretd 14 de sus 16 nuevos temas frente a un fondo blanco
y rodeada de sus bailarines. Este concierto en directo se trata de una pieza tnica, fue algo
nunca visto en la aplicacidon, pues, aunque se promocioné como un concierto, el

audiovisual fue rodado en un estudio, carecia de publico y estaba basado en la coreografia.

“Para ello se eligi6 la red social TikTok, emitiendo lo que la artista denomind
«conciertoy, siendo en realidad un directo en el que participaron varios influencers
y artistas amigos de la cantante, en el que se insertaban una serie de actuaciones
grabadas previamente de todos los temas del album. Pocos dias mas tarde,
ese video de las actuaciones se compartio en YouTube en el canal oficial de la

artista.” (Pérez Ordofiez, Castro-Martinez, & Torres-Martin, 2022, p. 199)

Esta pieza, por tanto, desdibuja realmente los limites entre lo que se considera actuacion
pregrabada, con lo que se puede considerar videoclip, ya que, posteriormente, fragmentos
extraidos de ese directo serian subidos al propio perfil de la artista para promocionar las
canciones, y algunos de estos fragmentos calarian directamente en el ptblico, como fue

el caso de Bizcochito, y de su coreografia.

Rosalia, quien aparece como directora también de la propia pieza, y su equipo de
marketing lograron situar con éxito donde se encuentra su audiencia y sus fans potenciales
y, con un gran conocimiento de las posibilidades técnicas de la plataforma, crearon una
pieza atemporal de promocion que explora nuevas posibilidades de adaptacion para los

videos musicales en redes sociales.

Rosalia ha ideado un nuevo formato para la promocion musical en TikTok que
podria aprovechar no solo la industria musical, sino otras industrias creativas y
culturales, especialmente las vinculadas a las artes escénicas. (Pérez Ordoniez,

Castro-Martinez, & Torres-Martin, 2022, p. 203).

2.1.2 Analisis de caso: Maneskin y su videoclip SUPERMODEL

Otro caso peculiar es el del grupo de rock italiano Maneskin que, tras levantar el
microfono de cristal como ganadores del Festival de Eurovision en 2021, sus canciones

anteriores comenzaron a viralizarse en la plataforma. En mayo de 2022, un afio después

11
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de su victoria en el festival, lanzaron SUPERMODEL, un sencillo que contd con su propio

video en YouTube y, ademas, con un videoclip extra exclusivo en TikTok.

En palabras de la propia banda en los comentarios de la plataforma: “Con este contenido
la banda devuelve a la comunidad la energia que, desde su llegada a la plataforma, les ha
acompanado, dandole vida y fortaleciendo el vinculo nico que los une a sus fans en

TikTok” (Zani, 2022).

Esta pieza esta grabada en formato vertical para adaptarse asi al resto de contenido de la
plataforma. Ademas, se encuentra dividida en tres partes puesto que, a fecha de su estreno,
en julio de 2022, la plataforma no permitia videos de duracion superior a 60s. Esto,
aunque pueda parecer un inconveniente, realmente juega a favor de cara a conseguir mas
visitas, ya que el algoritmo de TikTok prioriza videos cortos ya que permiten mayor
reproducibilidad, es decir, es mas facil que lo reproduzcas mas veces, y logran
compartirse mas que videos de larga duracion. Actualmente, la suma de las tres partes

supera las 7.700.000 visualizaciones y acumulan casi 600.000 me gusta.

Ademas, esta pieza en TikTok resulta destacable desde el punto narrativo porque amplia
la trama expuesta en el videoclip original en YouTube, por lo que se trataria, ademas, de
una pieza transmedia que aporta contenido al video original y que aprovecha el formato

propio de la plataforma de manera que incita a buscar y ver el video original en YouTube.

12
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2.2 Videoclips verticales

Sin embargo, aunque pueda parecer que la produccion y difusion de videos musicales
verticales sea la solucion para lograr un contenido eficaz en redes sociales como TikTok,
la verticalidad propia del formato presenta, en ocasiones, dificultades a la hora de

desarrollar un video vertical.

En primer lugar, al tratarse de un formato que prioriza el eje y al eje x, es muy facil que
el sujeto a enfocar se salga de cuadro al rodar, lo que dificulta, principalmente, construir
una escena dindmica o con movimiento. Ademas, es muy dificil incorporar a mas de un
personaje por plano sin tener que recurrir a encuadres muy amplios, por lo que esto

dificulta crear una pieza narrativa con varios personajes y accion.

Como consecuencia de que los videoclips en formato vertical resulten complejos a la hora
de producirlos, en ocasiones se recurre a videoclips verticales muy limitados, bien
directamente grabados con el teléfono mévil que carecen de dificultades técnicas, como
puede ser el caso de Loka de Chanel y Maikel Delacalle (REVS, 2023) o Clandestino de

Shakira y Maluma (Mends, 2018), o la accion se ve muy limitada y da como resultado

videos mas bien estaticos donde la accidén se encuentra meramente centrada, como en
Without Me de Halsey (Tilley, 2018) o Think About Us de Little Mix (Bradley & Pablo,
2019).

Loka (2023) Clandestino (2018) Without Me (2018) Think About Us (2019)
Chanel, Maikel Delacalle Shakira, Maluma Halsey Little Mix

Direccion: REVS Direccion: Xavi Menods Direccion: Colin Tilley Direccion: Bradley & Pablo
Fuente: YouTube Fuente: YouTube Fuente: YouTube Fuente: YouTube

13
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Estos videoclips generalmente son extraidos de las piezas originales en formato
horizontal, por lo que suelen reutilizar los espacios e incluso el metraje original,
simplemente cambiando el formato a vertical, o carecen de una alta produccion, por lo
que resultan poco atractivo para el publico y apenas acumulan visualizaciones, en
comparacion a las piezas originales. No obstante, también cabe reconocer que existen
piezas bien trabajadas artisticamente en un formato vertical, como, por ejemplo: La Santa
de Lola Indigo (Elite, 2023) o EAEA de Blanca Paloma (Rojo & Albelo, 2023),

claramente inspirada en la actuacion en directo de Motomami de Rosalia en TikTok, o el

videoclip anteriormente mencionado de SUPERMODEL de Maéneskin (Bedroom
Projects, 2022).

La Santa (2023) EAEA (2023) SUPERMODEL (2022)

Lola Indigo Blanca Paloma Maéneskin

Direccion: Miguel Angel Elite Direccion: Javier Rojo y Bentor Albelo Direccion: Bedroom Projects
Fuente: YouTube Fuente: YouTube Fuente: TikTok

Sin embargo, resulta interesante analizar el cambio de rumbo que tomo Spotify en 2018
respecto a estos videos verticales. La plataforma de musica motivo a los artistas a lanzar
videos con este ratio de aspecto a fin de que aparecieran en su aplicacion moévil cuando
se reprodujera la cancion. Spotify motivd la creacion de videos musicales verticales
durante el 2017 y el 2019, con artistas como Taylor Swift o Billie Eilish, sin embargo,

estos videos fueron sustituidos en 2020 por una nueva funcién denominada canva.

Los canva son videos de entre tres y ocho segundos reproducidos en bucle. La plataforma
pretendia que estos videos cortos sirvieran para que los artistas pudieran ampliar el
significado de sus canciones de manera visual y corta, acercandose a los videos musicales

verticales, pero facilitando: tanto la produccién de estos canva, que generalmente son o

14
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bien extractos del videoclip original o pequefias animaciones, como su visualizacion a los

usuarios al tratarse de videos extremadamente cortos.

3. METODOLOGIA

3.1 Metodologia de investigacion

A fin de que lograr la correcta realizacion de la pieza propia, se ha producido una
investigacion inductiva previa que combina, tanto un analisis cualitativo y cuantitativo de
los resultados que estan ofreciendo videoclips cuyas canciones son exitosas en TikTok,
como dos andlisis de casos de éxito de difusion en la plataforma. Ademas, se ha
investigado acerca de la adaptacion de los videos musicales al formato vertical y sobre la

creacion de los canva, por parte de la plataforma Spotify.

3.2 Metodologia de produccion

Finalmente, realizadas las investigaciones anteriores, la artista escogida se trata de
Ariadna Tortosa y la pieza a crear serd el videoclip de su proximo sencillo Vueltas // 1:11

am.

Con anterioridad a la realizacion de la pieza para Ariadna, se realizaron dos pruebas para
otros artistas, uno para el tema Te Deseo Lo Mejor <3 de Childd y ThePauSing (2023),
que no llegd a publicarse, y otro para Noa Villar y su tema Siempre Serdas Tu (2024). La
realizacion de estas piezas previas sirvid como base para conocer la organizacion
necesaria, tanto del equipo, como de los plazos de tiempo, para, posteriormente, trabajar

con una artista profesional como Ariadna Tortosa.

3.2.1 Preproduccion

La preproduccion del videoclip comenzd contactando con la artista, quien desde el primer
momento nos explico todo el significado, tanto de la cancion, como de ella en el contexto
del album. Asi pues, mientras que todo el album refleja el estado de su mente a diferentes
horas de una misma noche, esta cancion pretende mostrar las dudas que estd sintiendo
ante la situacion que estd viviendo y como estas acaban hiriéndole hasta el punto de tener

que reconciliarse consigo misma.
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Una vez establecido ese contexto, se establecid una busqueda de referencias tematicas y
visuales a fin de crear una narracion breve y sencilla, pero con trasfondo. Fue entonces
cuando se establecieron 3 localizaciones clave: un bar solitario, la calle y una parada de
bus, las tres surgiendo de la trama de la serie de comedia dramatica britanica Fleabag
(2016) escrita y dirigida por Phoebe Waller-Bridge. En ella, la protagonista reflexiona
consigo misma dirigiéndose directamente a cdmara, rompiendo la cuarta pared, y, en su

capitulo final, sufre una catarsis que da un vuelco a su vida en una parada de bus.

Establecida la referencia tematica principal, se procedi6 a crear un tablero de referencias
visuales junto a la artista, para mantener la coherencia estética del videoclip en relacion
con el resto del album. Ademads, se crearon storyboards, guiones técnicos y disefios de
iluminacion para cada uno de los escenarios, y se realiz6 una busqueda de localizaciones
para llevar a cabo el rodaje. Este proceso de preproduccion tuvo una duracion de dos
semanas aproximadamente, y en ese periodo también se contactd con un equipo formado

por otros estudiantes de grado, y se obtuvo el material técnico necesario.

3.2.2 Produccion

Tras acordar una fecha de rodaje conveniente a todo el equipo y a la artista, el 1 y 2 de
mayo de 2024 se llevo a cabo el rodaje en diferentes localizaciones de Elche, localizacion
elegida a fin de realizar el minimo de desplazamientos por parte del equipo. El equipo se
organizd para que, en todo momento, siempre hubiera alguien filmando un detras de
camaras del videoclip, ya que este material nos seria Util en un futuro de cara a

promocionar nuestro trabajo en redes sociales y seguir conectando con artistas.

El primer dia de rodaje se organizé para grabar todas las escenas de exterior del videoclip.
El rodaje comenzd en torno a las 22:30h de la noche ya que todo debia adecuarse a la

ambientacion nocturna presente en el album, a fin de mantener la coherencia estética.

Los planos rodados ese dia eran tanto estaticos como con movimiento, y algunos contaban
con un giro 360° que, ademads de apoyar la narrativa de la cancion, servian de transicion
entre planos, para el cual se utilizé un estabilizador Ronin RS3 Pro. La iluminacién se
llevo a cabo con paneles led y todo el videoclip fue rodado en 4K a 25fps, para, en caso

de necesitarlo, poder escalar algunos planos en postproduccion.
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El segundo dia de rodaje se grabaron todos los planos de interior en el bar en el que la
artista se reencuentra consigo misma y se perdona tras su huida y sus dudas. De igual
forma, la iluminacion se llevo a cabo con paneles led, haciendo uso de luces suaves y de
la ambientacion propia del local, la cual aportaba verosimilitud y credibilidad a la

localizacion: un bar solitario.

El uso tanto de escenarios tan diferenciados y de la creacion de planos tan dispares estética
y cromaticamente responde a la posterior necesidad de contar con material diverso para
dividir el videoclip en extractos para redes sociales y que siga resultando atractivo al
publico. Esta division permitira generar en el espectador impactos diferentes con las

piezas.

3.2.3 Postproduccion

El proceso de montaje del videoclip se llevo a cabo siguiendo las instrucciones del guion
técnico creado en el proceso de preproduccion, el cudl sirvio de base para, posteriormente,
realizar pequefios cambios que acentuaran los sentimientos de angustia, huida y ansiedad

de la cantante.

Una vez finalizado el montaje, se realizaron diferentes versiones de correccion de color
para lograr una apariencia que casara con la estética general del album, con videoclips
anteriores de la artista y que, a la vez, mantuviera la estética vintage. Se optd por primar
los tonos verdes en las sombras y los colores calidos en las luces y, finalmente, se
aplicaron efectos de halo, grano y dafio en cinta para asemejar el estilo a las peliculas de

35mm tradicionales.

Ademas, se ha planeado publicar, tras el lanzamiento del videoclip, clips promocionales
en redes sociales para generar un impacto y trasladar la audiencia entre plataformas: un
making of que muestre nuestro trabajo detras de cdmaras en el proceso de rodaje del video,
y dos videos promocionales que adapten la pieza al formato vertical utilizado en redes.

Esas piezas todavia se encuentran en fase de realizacion.

4. RESULTADOS

Una vez realizadas todas las fases del proceso de produccion de la pieza audiovisual, se

presenta en este apartado el resultado final de la pieza, concretamente, fotogramas
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extraidos de la totalidad del video y que reflejan la calidad y el nivel de produccién final

del videoclip. En estos fotogramas se ha incluido también tanto los titulos de crédito como

los efectos visuales y la correccion de color solicitada por la artista.

Fotogramas de Vueltas // 1:11am

Fuente: Elaboracion propia

Fotogramas de Vueltas // 1:11am

Fuente: Elaboracion propia

Fotogramas de Vueltas // 1:11am

Fuente: Elaboracion propia

Teniendo en cuenta las investigaciones anteriores, se ha plasmado en el resultado final de
la pieza una narracion sencilla pero efectiva, que transmite a la perfeccion la emocion que

la artista pretendia transmitir con la musica que, ademas, esta llevada a cabo con sumo
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cuidado en la estética, a fin de lograr una pieza que resulte llamativa en redes sociales y
que, ademas, dada a la naturaleza de los planos escogidos, es facilmente adaptable a los

formatos verticales que se suelen utilizar.

Fotogramas en formato vertical para redes sociales (en desarrollo).
Fuente: Elaboracion propia

Ademas, durante el rodaje del videoclip se tomaron las suficientes imagenes y videos
detrds de camara para crear una serie de contenidos con los que promocionar la pieza,
como el making of, los clips adaptados a redes sociales y las fotos promocionales, los
cuales seran entregados a la artista con posterioridad al lanzamiento. Este contenido
resulta especialmente relevante a la hora de ofrecer una experiencia mas completa al
consumidor que demanda contenido constante y podré ser usado libremente por la artista

cuando le sea necesario.
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Fotogramas en formato vertical del making of (en desarrollo)

Fuente: Elaboracion propia

Enlace al video final de Vueltas // 1:11am
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https://voutu.be/veJ19zhnRsQ?si=d7EcuQ666lzmtlaT

5. DISCUSION / CONCLUSIONES

Tras evaluar los datos de la tabla 1, se podria afirmar que existe un desplazamiento del
publico que consume la cancion en TikTok hacia sus videos musicales en YouTube, pero
también evidencia el declive que se estd viviendo en términos de producciones de
videoclips. Més de la mitad de las canciones no cuentan con un videoclip oficial, sino que
utilizan lyric videos o visualizers, los cuales cuentan con un coste y un nivel de
produccion menor. Esta disminucion notable en el nimero de videoclips podria deberse
a la inmediatez del mercado que exige una creacion constante de contenido para consumir
de forma rapida, los altos costes de produccion de videoclips en comparacion con el
desempefio posterior, y a la existencia de nuevos medios de promocidn para canciones y

artistas que resultan mas econdémicos y ofrecen mejores resultados.

Ejemplo de esos nuevos medios de promocion en redes sociales es el uso de las
plataformas para dar a conocer la cancion y al artista de manera cercana, de forma original

y motivando siempre la interaccion entre seguidores y artista.

Es por eso por lo que se puede considerar como caso de éxito el de Rosalia con el
lanzamiento de Motomami y su original concierto. Con esa pieza Unica que culmin6 una
estrategia de marketing en la aplicacion, Rosalia y su equipo sentaron catedra de como
promocionarse en la plataforma, con un concierto que hizo las veces de videoclip para
varias de sus canciones y que logro casi mas alcance que los videos musicales al uso que

lanzo6 con posterioridad.

Considero que Rosalia dibujé la que debe ser la hoja de ruta a seguir por el resto de las
artistas: ofrecer un producto Unico que encaje con la plataforma y sus contenidos
originales. Evidentemente, adaptar contenido de otras plataformas a TikTok es mas
sencillo, pero la audiencia no valora ni reacciona de la misma forma que se le muestre

algo tinico a que se comparta lo mismo por diferentes plataformas.

Sin embargo, creo que el futuro tampoco pasa por los videos verticales, en primer lugar
porque, aunque pueden funcionar bien dentro de su propia plataforma, cuando se visualiza
desde pantallas tradicionales, en un formato horizontal de 16:9, los bordes negros resultan

incomodos, y en segundo lugar porque restringen el contenido muchisimo mas. Al no
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tener apenas espacio para desarrollar la accion, la inmensa mayoria de estos videos caen

en la frontalidad y en la falta de recursos creativos.

No obstante, valoro positivamente la creacion de piezas como la del grupo de rock
Maneskin. Considero que, al aportar de manera narrativa, referenciando el videoclip
original de la cancion, pero construyendo un nuevo relato alrededor, se logra obtener un
valor diferenciador del resto. Mientras el resto de la industria tan solo sube extractos
promocionales del videoclip original, Maneskin crea una pieza transmedia independiente,
que funciona por si sola, pero que, sin embargo, suma al relato contado en la pieza
original, y que se publica en exclusiva en TikTok, plataforma donde se encuentran sus

fans potenciales y que tiene una facilidad de difusion altisima.

Pese a todo eso, el auge de los videoclips verticales vuelve a estar en declive, ya que se
presentan nuevas opciones como actuaciones pregrabadas o los canva de Spotify, piezas
audiovisuales que permiten plasmar la idea de la canciéon y la personalidad del artista,
solo que, esta vez, en consonancia con la plataforma donde se publicaran y, sobre todo,

con la que se espera que sea su audiencia potencial.

Finalmente, la produccién de una pieza propia considero que ha resultado beneficiosa
para la investigacion ya que ha permitido llevar a la practica los conocimientos tedricos,
dando como resultado un videoclip que combina narracidon y estética y que, ademas, es
facilmente adaptable a su difusion en redes sociales tanto por sus caracteristicas técnicas,
como por contar con diferentes escenarios y ambientaciones que ofrecen al publico
contenido nuevo y diferente que consumir, pese a estar ligado a una pieza completa. En

definitiva, se ha creado una pieza eficaz y adaptada a las necesidades actuales de difusion.
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8. ANEXOS

8.1 Anexo 1: Guion técnico
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Secuencian.’1 BAR INT/INOCHE
N.® Pag.
N° ESCALA ANGULO  MOV. CAMARA Descripcion LETRA NECESIDADES STORY
PLANO Y ACCION
POSICION
VERSO 1
1 P.G 34 Travelling iny | La cdmara entra Intro instrumental Canta la frase
out por la puerta del
B bar y lo recorre Somos colision,
hasta que llega a pero en camara
P. Medio y un plano medio de lenta
vuelta a Ariadna sentada
PG en la barra con una
cerveza en la
mano, bebe, canta
y deja la jarra en la
mesa. El plano se
aleja un poco hacia
atras.
2 P.Medio “Frontal Fijo Ariadna levantala | Una coalicion para No canta
espejo” lig cabeza de la copa nada perfecta
picado y canta al espejo Desde su lado derecho
hacia el espejo
Pasar todo el verso
2A 2 Frontal Fijo Ariadna levanta la | Una coalicion para No canta
cabeza de la copa nada perfecia
y canta al espejo Desde dentro barra
Pasar todo el verso
3 P. Detalle Detalle Fijo Reloj encima de la Siempre tuve No canta
a P. Medio frontal barra. Enfocamos razén en que
reloj / primera el reloj de estabas slerfa Follow Focus
Espaldas la barra y luego a
Ariadna ella de espaldas
Mira arriba
4 PP Cenital Giro 360 Ella mira hacia Vive dando Canta
arriba y canta vueltas en mi
cabeza...
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Calle Ext/Noche
N.® ESCALA ﬁNGULQ Y _MOV. Desf.rip‘u on LETRA NECESIDADES STORY
PLA POSICION CAMARA ACCION
NO
ESTRIBILLO
5 PMedio |Perfil Travelinga | Entra corriendo | No puedo pedirte Canta
plano 2 desde fuera de | que te quedes,
plano y se para | pero mirame. (la referencia del plano es con
como cansada ofra lente y por tanto mas
abierta)
6 | PEntero (Frontal Travelling Giramos la Y ya sé que adn Canta
hacia atrds cdmara y nos | no s€ quien eres,
ponemos de DErD esperard
frente a ella
haciéndenos un
poco para atras
para que se vea
todo el puente
T P. Medio |3/4 Caminando Ella camina Siento que No canta
con ella despacio por nunca es
una calle suficiente, porfa
solitaria y entiéndeme
nosotros las
seguimos con la
camara desde
3/4
8 PP Contrapicado Travelling La camara gira | Le doy muchas Canta
y picado girando a su alrededor de vueltas.
PM alrededor ella mientras pérdoname x2
canta
PE angustiada. Se
juntan todos los
planes con
distinta
opacidad
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11 | P.Detalle (3/4 Fijo Le disparan 5 Disparos No canta
Contrapicado flechas ala instrumental
+ Frontal espalda
12 | P. Medio 34 Fijo Ella con 5 Ya no quedan Canta
flechas enla razones,
espalda
13 | P. Entero Frontal Travelling Ella camina 5i no me das Canta
hacia atras. hacia delante | respuestas. Sigo
dolorida dando vueltas a
Giro 360° mi cabeza
ESTRIBILLO
14 | PPaP Frontal Giro 360° Ella parada | No puede pedirte Canta
Medio que te quedes,
pero mirame.
15 | P. Medio 34 Travelling Corriendo a Y ya 58 que adn Sin cantar
seguimiento camara lenta | no sé quien eres,
pero esperaré
16 | PDetalle Frontal Tilt hacia Ella se coge el Siento que Sin cantar
arriba pecho y tiene nunca es
una luz en sus | suficiente, porfa
manos entiéndeme
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7 PP Frontal Zoom Out Cantaala Le doy muchas Canta
contrapica camara vueltas,
doaPE andando pérdoname
Le doy muchas
vueltas,
perdoname
PUENTE
18 P.Medio 34 Fijo Ariadna No vas a (Ariadna dolorida)
corto dolorida habla | pedirme gue me
Contrapicado mirando hacia quede, pero
abajo mirate
&) PG Frontal Fijo Sevea Y ya sé que no (Ariadna dolorida)
Ariadna sabes quien
renovada eres, ;jqué le voy
sentada enla a hacer?
parada de bus
y a Ariadna Instrumental
dolorida de pie.
20 P.P 3id Fijo Ariadna le | Sabes que ya fue (Ariadna Renovada)
contesta suficiente, porfa
mirande arriba algate
y se levanta
21 P.Medio Frontal Ari Fijo Escorzo de Le das muchas (Ariadna Renovada)
Renovada // Ariadna vuelias
Espaldas Ari dolorida.
Dolorida Ariadna Renov. Sigo dando
(desenfocada se levanta, le vueltas...
) contesta y sale
corriendo.
ESTRIBILLO FINAL
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22 PG Frontal Travelling Ella corre por | No quiero pedirte Corriendo por la carretera
hacia afras una calle que fe quedes, (grabar desde maletero de
ancha y larga pero mirame coche abierto)
desesperadam
ente g
il
~a =

23 | P.General Espaldas Fijo Ella sentada en | Y ya se que atn

el bar mira no se quien eres,
hacia la puerta

24 PM 34 Fijo Ella sentada en | pero esperaré
el bar mira
hacia la puerta

25 PM Frontal Fijo Ariadna 2 Siento que Con la puerta cerrada como que
delante la nunca es acaba de entrar
puerta avanza | suficiente, porfa
y la mira entiendeme (Es ella misma renovada)
26 PM Frontal Fijo Sentada una Le doy muchas (Se junta con ella misma)
frente a la otra. vuelias,
perdéname (Mascara de capa)
27 P.Detalle Frontal Fijo Reloj pasa un
minuto
28 PM Frontal Travelling out | Vemos como
ella realmente
estd sola
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8.2 Anexo 2: Plan de rodaje
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P.P aP. Medio
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P Entero
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PP
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nomal
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Tipo de plano
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PMedio
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]
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P. Medic

P. General
PMedio corto
PP
P. Medio
PMedio

PDetalle reloj

Angulo

Peril If Frontal

Frontal

Frontal

Frontal
Frontal
4
304, picado y
contra
4
Frontal

Picadoy
Contrapicado

Frontal
34 Lig.
Contrapicado
34

Frontal Ari
Renovada il
Espaldas Ari

Dolorida

(desenfocada)

Frontal

Frontal

Frontal

Angulo
34 a peri

Frontal espejo
lig. picado

Picado

Espalda

4

3

3n

Peril
Frontal a espejo

Frontal

Movimiento

G. Travelling
lateral y atrds

G. Giro 360°
G. Zoom IN

G. Giro 90°
G. Giro 360°
Filo
G.Titt amiba
Filo
Filo
G. Travelling

caminando

G. Travelling la
seguimos
delante

G. Travelling

girando a su
Filo
Filo

Filo

Filo

Fiio

G. Zoom Qut

Traveliing afrés

Movimiento
Travelling

Fiio

Filo

Girg 360°

Filo

Filo
Filo
Fijo
Fiio
Fiio

Fiio

Planificacion 1 Mayo

Lente
35mm
(10-20mm
Cintia)
35mm
(10-20mm
Cintia)

50mm (35
Cintia)

S0mm (35
Cintia)
S0mm (35
Cintia)
S0mm (35
Cintia)
S0mm (35
Cintia)

S0mm (35
Cintia)
35mm (10-
20mm Cintia
35mm (10-
20mm Cintia
S0mm (35
Cintia)
S0mm (35
Cintia) 0 35mm
S0mm (35
Cintia)
S0mm (35
Cintia)

S0mm (35
Cintia)

S0mm (35
Cintia) 0 35mm
s0mm (35
Cintia)
35mm (10-
20mm)

+Canta?

si

Si

Si

Luces

Farola + frontal + lateral

Farola + frontal + lateral
Luz corazén + 3/4 principal + 3/4
contra
Luz corazén + 3/4 principal + 314
contra
Luz corazén + 34 principal + 34
contra
Luz corazon + 3/4 principal + 344
contra
Luz corazén + 3/4 principal + 3/4
contra
Luz corazon + 3/4 principal + 34
contra
Frontal + lateral
Frontal + Iateral
Frontal
lluminacion cenital parada
lluminacion cenital parada
lluminacion cenital parada

Iluminacién cenital parada

lluminacién cenital parada

Frontal

Planificacién 2 Mayo

Lente
50mm (35
Cintia)

50mm (35
Cintia)

50mm (35
Cintia)

S0mm (35
Cintia)
50mm (35
Cintia)
50mm (35 Cintia)
50mm (35 Cintia)
50mm (35 Cintia)
50mm (35 Cintia)
50mm (35 Cintia)

S0mm (35 Cintia)

Canta?

Si

sl

Si

Luces
Luces barra ambiente + Luz
lateral + Led contra + Lampara

Luces barra ambients + Luz
Iateral + Led contra + Lampara

Luces barra ambiente + Luz
lateral + Led contra + Lampara

Luces barra ambiente + Luz
lateral + Led contra + Lampara
Luces barra ambients + Luz
lateral + Led contra + Lampara

Luces barra ambiente + Luz
lateral + Led contra + Lampara
Luces barra ambiente + Luz
lateral + Led contra + Lampara
Luces barra ambiente + Luz
lateral + Led contra + Lampara
Luces barra ambiente + Luz
Iateral + Led contra + Lampara
Luces barra ambients + Luz
lateral + Led contra + Lampara
Luces barra ambiente + Luz
lateral + Led contra + Lampara

L

4° Comunicacion Audiovisual
Trabajo Final de Grado

Letra

No puedo pedite que te quedes, pero
mirame.

¥ ya & que ain no s quien eres, pero
rare

No pusdo pedite que t= quedes, psro
mirame

Parece que hay amor, ¥ o solo veo
guerra
Somos i si ni no, una puerta
entreabierta
i no me das respusstas. Sigo dando
vusitas a mi cabez
Siento que nunca es suficiente, porfa
entiéndeme
Ya no quedan razones,
Disparos instrumental
Siento que nunca es suficiente, parfa
entiéndeme

¥ ya sé que aiin no sé quien eres, pero
esperars

vueltas, péi x2

Accidn

Entra comiendo desde fuera de
plano y se para como cansada.

Parada

Se coge en pecho con las
manos, deja de cogerlo y PP a.
Luz Corazén (sin flechas)

Se coge e pecho con las manos.
Sale luz parpadea de su pecho
{sin flachas)
Parada en el mismo sitio (con
flechas)

se coge el pecho y tiene una luz
en sus manos
Ella con 5 flschas &n Ia espalda
coge el pecho

¥ ya sé que no sabes quien eres, ;qué I
voy a hacer?

Instrumental

No vas a pedirme que me quede, pero
mirate

Sabes que ya fue suficiente, porfa aléjate

Le das muchas vueitas
Sigo dando vueitas.

Le das muchas vueltas
Sigo dando vueftas.

Le doy muchas vuettas, pérdoname
x2

No quiero pedirte que te quedes, pero
mirame

Letra
Intro instrumental

Somes colision, pero en cémara lenta

Una coalicién para nada perfecta

Una coalicién para nada perfecta

Vivo dando vieltas en mi cabeza..

Siempre tuve razén en que estabas
alerta

¥ ya se que aiin no s quien eres,

pero ssperaré

Siento que nunca es suficients, porfa
entiendeme

Le doy muchas vueltas, perddname

Le disparan § flechas ala
espalda
Ella andando
Ella comiendo
Ella
Se ve a Ariadna renovada
sentada en la parada de bus y 3

‘Ariadna colorida de pie
Ariadna dolorida habla mirando
hacia abajo
Ariadna I contesta mirando
anibay se levanta

Escorzo de Ariadna dolorida.
Ariadna Renov. s levanta, le
contesta y sale comendo.

Escorzo de Ariadna dolorida.
Ariadna Renov. se levanta, le
contesta y sale comendo.

Ella anda

Ella carre por una calle ancha y
larga dese:

Accion
Esta con la jarma, bebe y canta

No canta
Desde su lado derecho hacia el
espej

Pasar todo el verso cantando y

Pasar todo el verso cantando y
sin can

Levantar cabeza para transicin
Levanta la cabeza y mira a
camara

Bebe
Bebe i No hace nada

Gira la cabeza y se lo canta a la
puerta

Gira la cabeza y se lo canta a la
pusrta

Entra y dice |a frass buscando a
la bama

(Se junta con ella misma)

Reloj pasa un minuto
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