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El libro que aquí presentamos se corresponde con los trabajos de investigación, en forma de ponencias 
y comunicaciones, que fueron presentadas y defendidas por sus autoras/es en el Congreso internacional 
«Derecho, Economía y Empresa: cuestiones prácticas actuales», celebrado en la Universidad Politécnica de 
Valencia, en su Campus de Alcoy (Alicante) el pasado día 10 de noviembre de 2023. El éxito de esta iniciativa 
académica fue patente: 53 ponencias y comunicaciones aceptadas que entre libro se presentan en forma de 
capítulos, presentadas y defendidas por un total de 66 autores, de diferentes nacionalidades, provenientes del 
mundo universitario y/o profesional.

Derecho, Economía y Empresa: cuestiones prácticas actuales gira en torno a diferentes ejes temáticos, 
que dan acogida a esos diferentes trabajos de investigación en materia de planificación y organización de 
la empresa, de marketing comercial y comunicación, de planificación jurídica internacional de la empresa, 
de internacionalización de la empresa y comercio exterior, de crecimiento económico, desarrollo social y 
empleo y de innovación docente y educación.

A lo largo de sus más de 500 páginas, Derecho, Economía y Empresa: cuestiones prácticas actuales, 
dividido en 6 partes y contando con 53 capítulos de libro, el lector va a encontrar sabias reflexiones de grandes 
profesionales, garantizándole que el debate científico en el que se convirtió el Congreso se reproduzca con la 
lectura de esta obra.
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