Universidad Miguel Herndndez (UMH)

Tesis doctoral

AUGE Y CRISIS DE LA PRENSA GRATUITA EN
VALENCIA (PERIODO 2007-09). EL CASO DE MINI
DIARIO

Doctoranda
Ana Gironés Bolinches

Directores:
Dr. Santiago Fernandez Ardanaz
Dr. José Luis Gonzalez Esteban

Elche 2010



INDICE

O 1 oo [T ol o3 o] o H PP 5
L. LODJEUIVOS . .. ettt e e e e e e e 16
2 o 110 (=1 18
1.3 MetOdOIOQia. ... v e et e e e e 19

2. Antecedentes y concepto de prensa gratuita

2.1 Origen y antecedentes de la prensa gratuita................ccceeviviieenennnnn. 37

2.2 Concepto de gratuidad..........o.ueeiieiie i e 39

2.3 Evolucion de la prensa gratuita y su incidencia en la prensa tradicional...41

3. La prensa gratuita €N ESPaa..........cooui it 46
3.1 Caracteristicas de la prensa gratuita.............coovveieiie e e ciineenee, 49
3.2 Aspectos controvertidos de la prensa gratuita. La credibilidad.............. 51

3.3 Principales periodicos gratuitos: 20 Minutos, Qué!, Metro y



4. La prensa gratuita €n ValencCia..........coooe oo 64

4.1 MiNi DIario. ..o e e e e e i BB

4.2 20 MINULOS VaIENCIA. ... e et it e e e 66
4.3 QUE!I ValBNCIA... ..ottt it e e e e e e e e 68
4.4 ADN ValBNCIA. .. ...t e e e e e 71
A5 EIMICAICL. ..ot 73

5. Analisis de contenido de la prensa gratuita en Valencia. Afio 2007

5.1 Andlisis e interpretacion de los resultados.................ccccevivieeinn. . 76

5.2 ANAlISIS COMPAratIVO. .. ....e et ie e e e e e e e e eeaens 155

5.3 Comentarios conclusivos del analisis de contenido.............cc..c.ooo..... 158

6. La crisis de los gratuitos

6.1 Situacion econdmica de los gratuitos en 2007..........cccecvevviieennnnnn. 161

6.2 Analisis e interpretacion de los resultados.............ccoevv i, 164

6.3 Situacién economica de los gratuitos en 2009. Analisis comparativo
respecto al afio 2007 ..o e e e e 176

6.4 Analisis e interpretacion de los resultados.............cccovveie i, 177



6.5 Como afecta la crisis a la plantilla de los periddicos. Andlisis de la crisis de

los gratuitos desde el punto de vista de la antropologia social.................... 189
7. El futuro de la prensa escrita: los gratuitos y la prensa de pago.............coecuevnnen. 192
8. El caso de Mini DIario.........cuuiinie it e et e e e e e 197
9. CONCIUSIONES ...ttt et e e e et e et e et et e e 205
10. Biblografia. .. ..ot e 223
Anexos

Anexo | Entrevistas a los Directores.......c.covvveieieieeeiiiiiecieen.230

Anexo Il Entrevistas-encuestas a la plantilla..................cooo . 250

Anexo Il Fichas. Analisis de contenido. A0 2007 .......cccevvvviiiien 277

Anexo IV Fichas. Analisis de contenido. Situacion econdémica de los gratuitos.
ARO 2007 Y 2009. .. ..t e e e e e 428



1. INTRODUCCION

La prensa gratuita de periodicidad diaria, tal ynoola conocemos en la
actualidad, es un fendmeno social poco estudiado y relativamente ‘nuevo’ en Espafia,
especialmente en Valencia. Por ello nos ha parecido interesante y positivo analizarlo.
Estudiar concretamente la prensa gratuita que se distribuye en la ciudad de Valencia.
Conocer las causas de este nuevo fendmeno, como ha afectado a la sociedad y al resto
de medios de comunicacién, especialmente a la prensa escrita tradicional o de pago.
Estudiar sus origenes y antecedentes. ¢ Por qué han aparecido? Si el motivo o transfondo
es informativo o puramente econdémico. Qué funcion desempefian. Qué futuro tienen.
Quiénes son sus lectores. Si han supuesto la apariciéon de nuevos destinatarios, nuevos
lectores. Como ha influido en la prensa tradicional la irrupcion de los gratuitos. Como
es la prensa gratuita que se distribuye en Valencia. Qué peso tienen las noticias

valencianas en la prensa gratuita que se reparte en la ciudad.

Algunos estudiosos de los medios de comunicacion relacionan la crisis de la
prensa escrita (0 de papel) con la aparicion de los gratuitos, “el éxito de los gratuitos
hace mas visible la crisis de la prensa diaria de pago” (Ed6, 2005), pero la crisis
econdmica que afecta a Espafia aproximadamente desde finales de 2007 ha repercutido
negativamente en la prensa. Y esta crisis ha sido especialmente dura con la prensa
gratuita que ya contaba antes de la crisis con redacciones muy reducidas y escasos

medios.

Una muestra de ello es que de los cinco periddicos analizados en el afio 2007, en
la primera parte del trabajo de campo (Qué!, 20 Minutos, Metro, ADN y Mini Diario)
dos han desaparecido (Mini Diario y Metro). Por ello en la segunda parte del trabajo de
campo, en la que se estudia la evolucion de los gratuitos en el periodo que va desde el
afio 2007 a 2009 y la crisis, sélo se analizan las tres cabeceras que quedan: 20 Minutos,
Qué! y ADN.



Que la aparicion en el mercado periodistico de los gratuitos es un fenémeno
poco estudiado ha sido uno de los principales motivos por los que se ha decidido
analizarlos en este trabajo. Pero a su vez este hecho ha supuesto un problema, ya que
practicamente no hay ningun libro dedicado a la prensa gratuita. Como excepcion esta
“La Prensa Gratuita” del profesor Alfonso Nieto, escrito en 1984. Pero en este libro se
analiza la prensa gratuita que existia en Espafia en los afios 70 y principios de los 80. Se
trata de publicaciones gratuitas, pero de periodicidad mensual o incluso anual. Revistas
técnicas y especializadas de contenido médico o juridico. Durante esos afios no existian
aun, al menos en Espafa, los periodicos gratuitos de periodicidad diaria y de

informacion general, dirigido a un publico mayoritario y no especializado.

Con posterioridad, a partir del afio 2000, cuando empiezan a aparecer por
algunas ciudades espafolas los primeros gratuitos, es cuando algunos estudiosos
empiezan a escribir articulos en revistas y publicaciones cientificas sobre este nuevo
fendmeno, pero sigue sin haber practicamente libros. Ello ha supuesto un problema y un

reto ala hora de encontrar bibliografia y documentacion al respecto.

A la hora de hablar de los gratuitos hay que tener en cuenta sus antecedentes
histéricos, la primeras publicaciones. Se considera que el antecedente mas antiguo del
gue se tiene constancia és“Feuille du Bureau d’Adresses” editada en Francia a partir
de 1630 por Renaudot (1586-1653), fundador dédaetteen 1631 y considerado el

pionero de la prensa francesa.

En este Bureau d’Adresses se encuentra el germen de una actividad informativa
diversificada que es el precedente historico de lo que mucho mas tarde serian las

agencias de publicidad, prensa gratuita, prensa local y prensa de informacion general.

También conviene destacar que “la gratuidad total no existe” (Edo, 2005), ya
que hay siempre alguien que paga los gastos de manera directa o indirecta: el lector, las
empresas anunciantes o el estado a través de subvenciones. En esto coinciden la
mayoria de los estudiosos que han escrito sobre la prensa impresa. En la actualidad, la
prensa con fines ideoldgicos o religiosos practicamente ha desaparecido quedando sélo
la prensa con fines econdmicos. Los periédicos son empresas que tienen como principal

objetivo ser rentables y ganar dinero.



La caracteristica y cualidad que distingue a la prensa objeto de estudio de la
prensa tradicional es la gratuidad. Pero la gratuidad no es total. “Es aparente, no real”
(Nieto, 1974). Ya que hay una contraprestacion indirecta, a través de la publicidad, por
aquello que se recibe de forma gratuita, aunque esta contraprestacion indirecta, no la

paga el lector, sino las empresas anunciantes.

Segun el profesor Nieto para que un acto sea verdaderamente gratuito tiene que
cumplir dos requisitos: por una parte, que no haya contrapartida, y por otra, que la
intencion del donante sea voluntaria, libre y desinteresada. Si falta alguno de estos
elementos se trata de un acto oneroso. En los periédicos gratuitos si hay una
contraprestacion ‘indirecta’, la publicidad que pagan las empresas anunciantes y que

genera unos ingresos para la empresa.

La aparicién de este nuevo tipo de peridédicos provoca al principio cierto recelo
en la prensa de pago. Se le considera ‘competencia desleal’ y se duda de su calidad. Las
empresas periodisticas propietarias de las cabeceras mas importantes ven a los gratuitos
mas como folletos o publicaciones publicitarias que como medios de comunicacion.
Consideran que aquello que no se paga, que se regala, no tiene calidad. Ademas la
mayoria lo consideran una ‘competencia desleal’ que va a participar en el ya reducido

mercado publicitario.

Poco a poco los gratuitos se hacen un hueco en el mercado y consiguen
participar en las grandes campafas publicitarias de marcas de coches, entidades
bancarias, compafiias de seguros, marcas de moda, grandes almacenes, bebidas,
etcétera. Y ademas consiguen pequefios anuncios de empresas locales ofreciendo unos
precios mas reducidos que los periddicos de pago. Empresas que antes no tenian acceso
a la publicidad en prensa escrita por tener unos precios demasiado elevados para ellas.
Estas empresas s6lo se anunciaban en algunas radios y televisiones locales. Con la
llegada de los gratuitos se les amplia la oferta publicitaria. Este aspecto es observado

con recelo por las empresas de los periddicos de pago.

Por otra parte, los gratuitos van haciéndose hueco también en el area informativa

y puramente periodistica y van siendo convocados a las ruedas de prensa y cada vez les



llegan mas notas y convocatorias. Aunque por el tamafo reducido de sus redacciones
sélo ‘cubren’ las convocatorias mas importantes, el resto de informacion la obtienen a
través del teléfono. Poco a poco los gratuitos van teniendo menos detractores y
consiguen aumentar el niamero de lectores. Los destinatarios de este nuevo producto
periodistico no suelen ser antiguos lectores de la prensa de pago. Normalmente son
nuevos lectores, gente que normalmente no compra periodicos: estudiantes, jubilados,
inmigrantes, parados, personas que utilizan habitualmente el transporte publico (metro,
autobuses, trenes), pacientes de la sanidad publica y, en menor medida, profesionales
liberales. Segun algunos estudios socioldgicos realizados por las mismas empresas
propietarias de los gratuitos, concretamente 20 Minutos, al principio el lector no
buscaba el periddico, se lo encontraba en el metro, en una estacion de cercanias de
RENFE, o en la sala de espera de un hospital o centro de salud. Pero poco a poco los
lectores se han ido habituando a ojear los gratuitos y en la actualidad son los lectores los
gue buscan su periédico en los puntos de reparto habituales. Otro aspecto significativo
es que al principio los receptores de los gratuitos cogian indistintamente las cabeceras
que les entregaban, sin tener una preferencia por una u otra. Con el tiempo los lectores
seleccionan las cabeceras que mas les atraen y se leen u ojean ese periodico y no otro

gratuito.

Teniendo en cuenta estos aspectos cabe preguntarse si la finalidad de los
gratuitos es puramente informativa o es simplemente econdémica. Es decir si lo que
realmente importa es informar sobre la actualidad local de Valencia o se trata de una
publicacion diaria que tiene como principal objetivo conseguir el mayor nimero de
anuncios tanto locales como nacionales. Es decir, que se trata de un vehiculo puramente
comercial donde lo que predomina es la publicidad, aunque ésta va acompafada de un

espacio reducido de papel dedicado a dar informacion local, nacional e internacional.

El objetivo del presente trabajo se centra en la prensa gratuita que se reparte
diariamente en Valencia, estudiando cada una de las cabeceras a través de la
informacion obtenida directamente de sus directores y/o delegados, de sus paginas webs

y del andlisis de contenido de los periédicos.

En la primera parte del trabajo de campo se plantea el objetivo del estudio (el

tratamiento que los diarios gratuitos hacen de las noticias valencianas, es decir, el peso



que la informacioén local tiene en el periédico en comparaciéon con el resto de
informaciones de caracter nacional o internacional) y los sub-objetivos. Se define la
metodologia a seguir. En este caso se ha elegido dos métodos de investigacion: por una
parte la realizacion de entrevistas en profundidad a los Directores y/o responsables de
los diarios gratuitos que se distribuyen en Valencia, y por otra, el método del andlisis de

contenido recomendado entre otros autores por Bardin, Berelson y Pifiuel.

Una vez justificado y explicado ebrpus de la investigacioiemporal (periodo
a analizar) y de contenido (enumeracion de las cabeceras a estudiar: 20 Minutos, Qué!,
Metro, ADN y Mini Diario), se detalla el analisistegorialo tematico y el analisis del
encuadre o intensidad formal. En este caso se ha elegido la clasificacion del profesor

Bardin.

Las variables que se han estudiado son las siguientes. Dentro del andlisis
categorial: la fuente de informacion (agencia, firma del periodista del medio, firma de
un colaborador, redaccion...); el tema o contenido (cultura, ocio, sanidad, deportes...);
Seccidn (local, nacional, deportes...). Dentro del andlisis del encuadre esta la extension
y como y donde figuran. En la extension se estudia el nimero de noticias valencianas, el
namero del resto de noticias, las paginas de informacion valenciana y el resto de

paginas.

En la segunda variable se analiza cdmo y donde figuran. Su ubicacién: si se
encuentran en portada, pagina par o pagina impar. Qué género periodistico se utiliza: el
género informativo, interpretativo o de opinion. Si llevan acompafiamiento grafico o no
y qué tipo de acompafamiento. Y por ultimo la forma de aparicion: si la informacion

valenciana es el tema principal de la noticia o secundario.

El analisis de todas estas variables demuestra que las noticias locales no son la
parte mas importante del peridédico. Predominan y se consideran mas relevantes las
noticias nacionales tanto en cantidad como en calidad. Por lo tanto se puede decir que el
trasfondo o el motivo de la aparicion de los gratuitos es mas comercial y econémico que

puramente informativo.



En la segunda parte del trabajo de campo se analiza la crisis de los gratuitos,
para ello se estudia la situacion econémica de los gratuitos en el afio 2007 y en el afio
2009. La metodologia que se utiliza en esta parte es triple: las entrevistas/encuestas; el
analisis de contenido y la observacion participante. La evolucion de los gratuitos

durante estos afios evidencia que la crisis economica les ha afectado seriamente.

El nimero de péaginas ha disminuido debido a la reduccion de la publicidad. Dos
cabeceras han desaparecido (Metro y Mini Diario) y en algunos peridédicos han cerrado
las redacciones en ciudades como Alicante o Castellon. La consecuencia mas grave ha
sido la reduccion de plantilla. Todos los gratuitos analizados han adoptado una serie de
medidas para hacer frente a la crisis y recortar gastos, la mas dura para los profesionales
ha sido la eliminacion de puestos de trabajo. Esta ha afectado a los periodistas tanto en

su vida profesional como personal.

Una vez analizada la aparicion de la prensa gratuita, su evolucion y crisis hay
que plantearse cual es el futuro de la prensa escrita, tanto la gratuita como la de pago. El
futuro de la prensa escrita, segun la mayoria de estudiosos y personas con cargos de
responsabilidad en los medios de comunicaciéon consultados, es ‘preocupante e
incierto’. Hay que tener en cuenta que el numero de lectores continla descendiendo. Las
personas menores de 40 afios no compran periodicos y los jévenes se informan a través

de Internet, la radio y la television.

Los mas pesimistas piensan que dentro de treinta afios los periédicos impresos
desapareceran. Asi lo cree el profesor Meller que en su“\famdshing Newspaper”
formula una profecia: en el afio 2043 dejaran de existir los periddicos escritos. Meller se
refiere a que dentro de unos treinta afios desapareceran los lectores, no habra nadie que
compre los periddicos, entonces las empresas no los publicaran. Por otra parte Bill
Gates y el magnate de la prensa Rupert Murdoch han coincidido también en decir que
en el proximo decenio los peridédicos de papel dejaran de existir. Para Juan Luis
Cebrian, Consejero Delegado del grupo Prisa: “los datos no son muy halagiefios: desde
enero de 2008 se han suprimido 21.000 empleos de periodistas en los periédicos
estadounidenses y mas de 3.000 en Espafia y en los ultimos tres afios mas de mil

periodicos se cerraron en aquel pais” (El Pais, 2010).
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Segun el Consejero Delegado de Prisa el mundo de los diarios tal y como han
funcionado hasta ahora ‘toca a su fin’. Las empresas periodisticas deben cambiar para
sobrevivir, ya que el entorno, y sobre todo, la tecnologia, ha cambiado y ello ha influido
en los medios y en los lectores y sus actitudes. El mundo de la informacion y su
influencia en el comportamiento de los ciudadanos esta garantizado con los medios
digitales. Los medios impresos no son necesarios. Para Cebridn el periodico es “un
microcosmos cerrado que no puede reproducirse en un universo tan fragmentado como
el de Internet” (El Pais, 2010). Hace 30 6 40 afios mas del 70% de la poblacion se
enteraba de las noticias primero a través de la television y ahora, en los paises

desarrollados, lo hacen a través de Internet.

El papel de los periddicos en la formacion de la opinion publica mediante
analisis, comentarios y debates tiene ahora que competir con la proliferacion de
confidenciales, redes socialesyitters, youtubes, etcétera. Para Cebrian “el poder
jerarquico y vertical del poder esta llegando a su fin” (El Pais, 2010). Internet es un
entorno muy abierto en todos los sentidos, igualitario y participativo, cualquiera puede
decir y escuchar lo que le parezca y cuando le parezca. La tecnologia actual, en manos
de los ciudadanos, estd provocando grandes cambios sociales porque el poder de la
comunicacién esta ahora en manos de los ciudadanos, de los votantes. Si los periddicos
sobrevivirdn o no en una situacion como la actual y de qué manera seran financiados
depende mucho de los editores y propietarios de los grupos de comunicacion, de las
autoridades y de los periodistas. De si todos ellos quieren realmente que sigan

existiendo.

Frente a estas posturas mas pesimistas hay otros estudiosos y expertos
relacionados con el mundo del periodismo y la informaciébn que se muestran mas
optimistas. José Manuel Vargas, Consejero Delegado del grupo Vocento (al que
pertenecen peridédicos comBC, El Correo, Las Provincias, La Verdad y el gratuito
Qué! entre otros) piensa que la crisis econdmica supone “el final de la era de la gran
liquidez” (Las Provincias, 2010). Pero defiende que en un futuro proximo podria haber
ofertas combinadas de contenidos de pago y gratuitos, delimitando cuales deben ser de
pago y cuales no. Estos contenidos también deberian combinar informacién a través de

Internet. Para el Consejero Delegado de Vocento los periodistas ya no deben trabajar
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para un soporte, como se ha hecho hasta ahora, sino para una marca que engloba

distintos soportes (papel, Internet, prensa gratuita).

Por otra parte, en el trabajo de investigacion “Modelos de periodismo local y
estrategias ante la crisis: el caso Meilvs & Observer’realizado por el profesor José
Luis Gonzalezse llega a una conclusion parecida. “Ante la actual crisis global de la
prensa tradicional algunos periédicos regionales y locales han apostado por un modelo
de periodismo hibrido que combina el papel e Internet como es el caso del periodico
norteamericano, del estado de Carolina del Nddews & Observer{(Gonzalez, 2009,

consultada 13 mayo 2010).

El News & Observerdiario local del grupoMcClatchy ha llegado a la
conclusion de que frente al descenso de ventas de los periddicos de papel hay que
combinar varios modelos informativos: la informacion en papel, la informacién por
Internet, cuidados espacios de participacion ciudadana y una prensa de marcado caracter
local. Durante los fines de semana la gente suele comprar los periédicos, pero entre
semana prefieren informarse a través de Internet o de algun diario gratuito. En este
periodo de tiempo, de lunes a viernes, es cuando surge el problema y la venta de
periddicos baja brutalmente. Por ello los editores de este periodico han decidido buscar
una férmula mixta que combine las distintas modalidades, distintos formatos. Es una
forma de reinventar el periodismo y adaptarse a los nuevos tiempos, y sobre todo, una

forma de hacer frente a la crisis.

Segun los periodistas norteamericanos Bill Kovach y Tom Rosentiel y las
investigaciones de Dan Gilmor, al frente d&ntro de Periodismo Ciudadane]
periodismo dentro de treinta afios no desaparecera, ni tampoco la prensa de papel.
Incluso los periddicos seran mejores ya que involucraran a sus lectores. Estos tendran
un rol mas activo y participativo en el proceso de comunicacion. Algo parecido piensa
el fundador deLe Nouvel ObservateutJean Daniel, quien piensa que frente a las
incertidumbres de la primera década del siglo XXI, la prensa escrita no desaparecera.
Habra menos compradores de prensa escrita, pero seran mas exigentes. Los periddicos
deben profundizar mas en las noticias y ofrecer mas calidad. Para Jean Daniel la

informacion no es sélo una imagen y un sonido; un titular. El defiende el anélisis, la
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opinion, el situar los hechos en un contexto social y politico determinado y estos

aspectos los puede ofrecer la prensa escrita mas que Internet.

Como caso concreto en este trabajo se analiza la situacion del periodico
valenciano Mini Diario ya que en él se refleja el auge y declive de este nuevo soporte de
comunicacién que son los gratuitos. Mini Diario fue pionero de la prensa gratuita. Fue
el Unico periddico gratuito impreso de capital cien por cien valenciano y el primer
gratuito que aparecio no solo en Espafia, sino también en Europa. Nace en 1992 frente
al resto de gratuitos que empiezan a aparecer en las principales ciudades espafiolas a
partir del afio 2000.

Aunque este periddico valenciano tiene unas peculiaridades que lo diferencian
del resto de gratuitos que se reparten en la ciudad de Valencia. En cuanto al tamafio es
mucho mas reducido que el resto, y respecto al contenido, se asemeja mas a los
periddicos de pago que al resto de gratuitos. De ahi viene su nombre Mini Diario, un
periodico que informa como los de pago, pero pequefio, con menor nimero de paginas y
de anuncios. Durante su corta existencia (nace en 1992 y desaparece en 2008), Mini

Diario atraviesa por dos etapas claramente diferenciadas.

En su primera etapa el diario estuvo dirigido por su propio fundador Jesus
Sanchez Carrascosa que fue quien decidio sacar a la calle un periédico gratuito de
informacion general por razones puramente econémicas como él mismo explica en una
entrevista realizada para este trabajo. Durante este periodo el diario fue rentable. Ya que
los ingresos que generaba la publicidad eran superiores a los gastos que el periédico
tenia. Por este motivo la idea era no aumentar el nUmero de paginas, ni aumentar el
gasto en personal e infraestructura. La segunda etapa empieza cuando Sanchez
Carrascosa pasa a ser asesor del nuevo Presidente del gobierno autonémico, dedicaciéon
que no le permite continuar al frente de Mini Diario, por lo que tiene que vender el

periodico.

En la segunda etapa el decano de los gratuitos valencianos lo compra la empresa
Cuatro P y ésta a su vez lo vende a otra: Valenciana de Ediciones y Publicidad. En esta
segunda etapa el gerente y responsable de Mini Diario es Jesus Oliete. En este periodo

el periodico sufre una gran transformacion: se amplia el niumero de paginas (deja de

13



tener solo cuatro) y en cuanto al contenido, éste también cambia y ahora se parece mas
al resto de gratuitos nacionales y extranjeros que durante estos afios han ido apareciendo
en el mercado periodistico. La informacién politica y econdmica se reduce y predomina
la informacion de caracter practico (agendas, informacion sobre becas, calendario
vacunal, prediccion del tiempo, premios, exposiciones, actividades deportivas,

informacion educativa sobre colegios y universidades, etcétera).

También en la distribucidn se producen algunos cambios, ya que mientras en la
etapa de Sanchez Carrascosa se enviaban numerosos ejemplares al Ayuntamiento de
Valencia y a las Cortes Valencianas porque su contenido incluia informacién politica
local y regional, en la etapa de Oliete el diario se reparte, como el resto de gratuitos,
sobre todo en la calle: en las ‘bocas’ de metro, paradas de autobuses, estaciones de tren,
en las puertas de las facultades, etcétera. Y dejan de llevarse ejemplares a las

administraciones locales.

El aumento en el nimero de paginas supone la necesidad de aumentar la plantilla
que pasa de tener dos o tres personas a un total de quince personas. Estas trabajan en
redaccion, publicidad, disefio maquetacion. El periédico ademéas de repartirse en
Valencia abre una pequefia redaccién en Alicante para distribuirse también en esta
ciudad. La distribucion es propia y esta formada por 28 repartidores distribuidos entre
Valencia y Alicante. La tirada del diario también aumenta y pasa de 12.000 ejemplares a
73.000 ejemplares diarios en Valencia, Alicante y principales poblaciones de las dos

provincias.

Todos estos cambios suponen un aumento elevado de los gastos que se pensaba
compensar con el aumento de la publicidad. Pero durante esos afos la competencia es
grande. Han aparecido mas periédicos gratuitos y el ‘pastel publicitario’ debe repartirse
entre todos. Ademas, el resto de gratuitos tienen la ventaja de pertenecer a grupos
periodisticos nacionales y extranjeros ya consolidados y mas potentes desde el punto de

vista econdmico.

El 15 de enero de 2007 Mini Diario presenta un nuevo disefiaquetacion, en
el que se ha incluido el color naranja en su cabecera para identificar mas la marca con la

Comunidad Valenciana. El objetivo es destacar mas su ‘valencianismo’ frente a la
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competencia. En julio de 2006 el accionariado de la empresa propiE@id@mnes y
Publicidad S.L. cambia y los nuevos accionistas intentan llevar a cabo otras acciones
gue generen ingresos ademas de la publicidad. Pero a pesar de estos intentos por hacer
rentable el periodico, el objetivo no se consigue. Y solo un afio y medio mas tarde, en

septiembre de 2008, Mini Diario se ve obligado a cerrar.

Para este trabajo es importante conocer el papel de los gratuitos en la sociedad.
La teoria funcionalista, a diferencia de otras, considera a la sociedad como una totalidad
marcada por el equilibrio, y en la que los medios de comunicacién tienen una gran
importancia dentro de la estabilidad social. Las sociedades disponen de mecanismos
propios capaces de regular los conflictos y las irregularidades; asi, las normas que
determinan el codigo de conducta de los individuos variaran en funcion de los medios

existentes.

Si, como se ha dicho en el inicio de esta introduccion, la prensa gratuita es un
fendmeno poco estudiado, cabe destacar que desde el punto de vista de la antropologia,
todavia lo es menos. Sara Dickey, profesora de antropologiraetioin College de
Brunswick, MaineEstados Unidos, critica que los antropélogos no hayan estudiado el

fendmeno de los medios de comunicacion, salvo en contadas excepciones.

“Aunque los estudios sobre medios de comunicacion han proliferado en las ultimas
décadas, los antropélogos acabamos de empezar a dirigir nuestra atencion hacia este
campo...Los antropologos estamos, por fin, interesandonos en los medios de
comunicacion, pero salvo excepciones, nos mostramos excesivamente cautos al
analizarlos y decimos muy poco de la ‘diversidon’ que nos procuran a nosotros y a los
demas” (1).

(1) Cfr. DICKEY, Sara (2006).La antropologia y sus contribuciones al estudio de los
medios de comunicacion, publicacion de la UNESCO. Recuperado el 15 de junio de

2008 de: www.unesco.orqg/issj/rics/153/dickeyspa.html-75k
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La profesora Dickey lamenta la falta de seriedad con que se ha planteado, en general, el
asunto de la prensa en el campo de la antropologia. En la actualidad se estd empezando
a ‘descubrir’ la importancia de los medios de comunicacion de masas, sus mensajes y su

influencia en los receptores.

1.1 Objetivos

1) El primer objetivo del presente trabajo es estudiar y analizar cual es el tratamiento
gue la prensa gratuita, que se distribuye en Valencia, hace de las noticias valencianas.
Cuadl es el peso de la informacién local. Al decir prensa gratuita incluimos dos tipos de
soportes informativos: por un lado, la prensa gratuita valenciana propiamente dicha, es
decir aquella que pertenece a empresas cuyos propietarios son valencianos, y por otro
lado, los gratuitos de caracter nacional o internacional, pero que tienen edicion y se

distribuyen en Valencia.

En el primer grupo se encuentra Mini Diario y en el segundo grupo, los
periodicos pertenecientes a empresas nacionales y/o internacionales con edicion en
Valencia: 20 Minutos, Qué! Metro y ADNHay que tener en cuenta que de las cinco
cabeceras que se analizan en 2007, en el periodo de 2009 desaparecen Metro y Mini

Diario.

Aungue nuestro objetivo principal es el tratamiento que los diarios gratuitos
hacen de las noticias valencianas, es decir, el peso y la importancia que la informacion
local tiene en el periddico en comparacion con el resto de informaciones de caracter
nacional e internacional. También hay otros aspectos que nos interesan, a los que
llamamossub-objetivosque estan relacionados con el primgrgue a continuacion

enumeramaos.

1. Analizar los objetivos de los diarios gratuitos que se distribuyen en Valencia.

Cual es su finalidad: informar sobre los asuntos locales o ser un instrumento
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para conseguir publicidad local y aumentar la publicidad de caracter nacional
garantizando a las empresas anunciantes que el diario se distribuye en
practicamente todas las ciudades importantes de Espafa. Es decir su finalidad es

informativa o0 meramente mercantilista.

2. Estudiar la estructura empresarial de los gratuitos. Numero de trabajadores
(redactores, fotdégrafognaquetadorés personal de talleres (si es personal

propio). Nos interesa sobre todo conocer el tamafio de las redacciones.

3. Analizar el contenido del periédico. Comparar el nimero de noticias referidas a
Valencia frente al nimero de noticias nacionales e internacionales. Estudiar el
tratamiento de las noticias locales: su ubicacion en el periodico; el contenido o
tema a tratar (cultura, politica, deportes...); la seccion en la que se encuentran; si
son escritas por redactores de la casa 0 son de agencia; si tienen

acompafamiento grafico; qué género periodistico es el mas utilizado...

2) El segundo objetivo es analizar la situacion econdmica de los gratuitos en 2009 y
hacer un analisis comparativo respecto a 2007. Para ello estudiaremos y compararemos
el nimero de paginas y el numero de anuncios en el afio 2007 y en 2009. Se trata de ver
si la situacién econdmica ha empeorado. Si la prensa gratuita sufre la crisis econdmica.
A ello hay que afadir que durante este corto periodo de tiempo han desaparecido dos

periodicos.

3) El tercer objetivo es analizar la crisis economica de los gratuitos desde el punto de
vista antropoldgico. Ver como ha afectado a su plantilla (redactores, fotdgrafos,
administracion), especialmente a los redactores. Estudiar si ha habido una reduccion de
plantilla, de sueldos y como les afecta en su vida profesional y personal todos estos
cambios. También se va a analizar como ha influido la crisis econémica en el producto,

en el contenido del periédico.
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1.2 Hipotesis

1. La proliferacion de gratuitos en la ciudad de Valencia es un hecho demostrable. La
crisis de la prensa escrita de pago ha ayudado e influido en la aparicion y auge de este
nuevo soporte informativo que son los gratuitos. ¢ Pero la crisis econdmica que se inicio
aproximadamente a finales de 2007 y ha afectado a los periddicos tradicionales se ha
dejado notar también en los gratuitos? La primera hipo6tesis que se plantea, y que
después del trabajo de investigacion se demostrara si se ha cumplido o no, es que la
evolucion de la prensa gratuita en Valencia durante el periodo analizado (2007-2009)
evidencia que esta prensa también sufre la crisis econdmica. La crisis ha golpeado mas
fuerte y se ha cebado mas con los gratuitos que cuentan en general con menos medios
economicos, unas plantillas més reducidas y menor nimero de péginas. Por ello han

sufrido de una manera mas agresiva la crisis econémica.

2. La segunda hipotesis que nos planteamos es si los nuevos periddicos gratuitos son
realmente un vehiculo informativo 0 un soporte mercantil con objetivos puramente
econdmicos. Es decir ¢ Se puede afirmar que el principal objetivo de estos periddicos es
informativo? ¢El motivo de que estos periddicos tengan delegacion en la ciudad de
Valencia, es decir, una redaccion propia con periodistas, fotégrafos y colaboradores, es
informar sobre la actualidad valenciana o es conseguir publicidad de anunciantes locales
y participar, ademas, en las grandes campafias de publicidad nacionales? ¢Se trata de
conseguir el mayor nimero de anunciantes y ‘rellenar’ el espacio de papel sobrante con
noticias y a la vez utilizar éstas como reclamo publicitario o realmente se quiere

informar a los ciudadanos?

3. ¢ La gratuidad de estos diarios aporta un nuevo tipo de lectores que hasta ahora no era
consumidor de periodicos o se trata de los mismos lectores? Es decir. ¢Los lectores de
los gratuitos son ‘nuevos lectores’, personas que hasta ahora no leian ningun tipo de
diario o revista o son los mismos lectores de la prensa tradicional, de pago, y por lo
tanto su aparicion en el mercado ha supuesto la reduccion del numero de clientes de la

prensa tradicional?
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Desde hace unas décadas el numero de lectores de la prensa de pago ha descendido en
todo el mundo. La tendencia es negativa. Los jévenes no suelen comprar periddicos se
informan a través de otros medios de comunicacién como la radio, la television y mas
recientemente a través de internet y los gratuitos. Los lectores de la prensa tradicional
son personas adultas, de clase media/media-alta, la mayoria son profesionales liberales,

empresarios, politicos...

4. La aparicion de este nuevo soporte informativo y publicitario lo estudiamos como un

fendmeno social de mercado que expresa un comportamiento social del hombre. Pero
este nuevo producto informativo ha supuesto algun cambio en el contenido, estructura,
estilo, disefio y publicidad de los periddicos tradicionales? ¢Hay una nueva forma de
presentar la informacion o se utilizan los mismos géneros periodisticos? ¢ EIl producto

(el contenido del periodico) también es diferente al de la prensa tradicional de papel?

1.3 Metodologia

Para llevar a cabo el principal objetivo de este trabajo y poder analizar la prensa
gratuita que se distribuye en Valencia se han utilizado tres métodos de investigacion que
mas adelante desarrollamos: entrevistas y encuestas; analisis de contenido y la

observacién participante.

En primer lugar se han realizado entrevistas, las denominadas ‘entrevistas en
profundidad’ a los directores y/o responsables de los diarios gratuitos analizados, y
ademas se ha utilizado el método del analisis de contenido de los periddicos objeto del
estudio (Mini Diario, 20 Minutos, Metro, Qué! y ADN).

En el capitulo seis, en el que se analiza la crisis de los gratuitos, se ha utilizado
también el analisis de contenido, para estudiar la situacion econdmica de los gratuitos
durante el periodo de tiempo entre 2007 y 2009. En esta parte se ha analizado el nUmero
de paginas y la publicidad (nUmero de los anuncios, su tamafio y si las empresas

anunciantes son empresas privadas o instituciones publicas).
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En el mismo capitulo, pero en el apartado que estudia como afecta la crisis a la
plantilla de los periddicos, los métodos utilizados han sido dos: las entreviktas
observacién participante. Por una parte, las entrevistas (las denominadas encuestas) a
los redactores de los periddicos para analizar desde el punto de vista de la antropologia

social como les esta afectando la crisis econémica.

Y en segundo lugar se ha utilizado la denominada observacion participante. Se
ha visitado en varias ocasiones las redacciones de los periodicos analizados para hablar
personalmente con los directores y algunos redactores y obisesitarlas redacciones
de los diarios, como se trabaja y como ha afectado la crisis en el modo de trabajar (la
mayoria de las convocatorias se cubren por teléfono porque no hay redactores
suficientes para desplazarse y salir a la calle). En las redacciones ademas se observan

mesas vacias y mucho espacio libre debido a la reduccion de las plantillas.

1.3.1 Entrevistas

Como se ha adelantado, ademas del andlisis de contenido de los diarios gratuitos
arriba sefalados, se completa la investigaciéon con la realizacién de entrevistas en
profundidad a los directores y/o responsables de los citados medios. De esta forma se
consigue una mayor informacion de los mismos (cémo son, qué objetivos persiguen,
cuales fueron sus inicios, a qué grupo editorial pertenecen, etc.). Informacion obtenida
directamente de sus responsables, lo que dard como resultado tener un conocimiento
mas completo de nuestro objeto de estudio y nos permitira situar a los medios en un

contexto econdmico, empresarial e historico.

1.3.1.1 Marco tedrico

Segun Manuel Garcia Ferrando la entrevista es el instrumento mas importante y
mas utilizado en la investigacion social empirica (Ferrando, 1994). La entrevista como
conversacion con un propdsito entre dos interlocutores es: ‘una situacion bastante trivial
y universal de la que toda persona tiene la suficiente experiencia para poder participar

en ella, bien sea como interrogador, o bien como interrogado’, (Stoetzel y Girard, 1973).
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Pero el caracter universal de la entrevista no garantiza que se obtenga de ella
buenos resultados y que se siga segun los objetivos marcados. ‘Ya que una entrevista
puede no conducir a nhada, no procurar mas que placer o desagrado y fallar su objetivo,
si es que lo tenia” (Stoetzel y Girard , 1973). A medida que la utilizacion de ésta se ha
difundido y se ha extendido como método de investigacion en las ciencias sociales, se

ha ido desarrollando la teoria y la practica de la entrevista.

En realidad, el investigador utiliza la entrevista no como un medio para acceder

al conocimiento de comportamientos y rasgos individuales de las personas, sino mas
bien como un medio para conocer los fendmenos sociales. El individuo en la entrevista
es un intermediario. No es un fin. No interesa su caso y situacion personal, sino que a
través de sus respuestas conocemos informaciones relativas a hechos u opiniones que
comunica a otro para un uso definido y que le sobrepasa. La entrevista es un
instrumento de investigacion social que ha de ser preparada con rigor tedrico y precision
técnica para evitar que se convierta en una conversacion con escaso interés cientifico,
(Stoetzel y Girard, 1973).

En cuanto a los tipos de entrevistas. Estas se pueden clasificar de diferentes
formas. Para Mayntz y sus colaboradores hay tres tipos de entrevistas: las primeras son
las entrevistas no dirigidas (cualitativas, no estructuradas); las segundas son las
entrevistas intensivas o en profundidad (cuestionario) y las terceras son las entrevistas
por medio de cuestionario estandarizado o encuestas. También se puede diferenciar
entre entrevistas orales y por escrito. Y por ultimo, estén las entrevistas individuales y

las de discusion o en grupo (Mayntz ,1975).

En la entrevista intensiva o en profundidad (la utilizada con los directores de los
gratuitos en la primera parte de este trabajo) el entrevistador cuenta con un esquema fijo
de cuestiones, pero las preguntas no se encuentran estandarizadas, aunque si ordenadas
y formuladas. En este caso el entrevistador puede formular alguna pregunta adicional, si
considera que puede ser util para los objetivos de la investigacion. Este tipo de
entrevistas se suelen utilizar, segun Garcia Ferrando, con personas de confianza o

suficientemente motivadas.
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Por otra parte, la entrevista estandarizada por medio de cuestionario (utilizada
con los redactores de los gratuitos en la segunda parte) permite al entrevistado un grado
menor de espontaneidad, ya que tiene que contestar a preguntas perfectamente
formuladas en el cuestionario y, normalmente debe escoger entre alternativas dadas.
Este tipo de entrevista permite comparar las respuestas dadas a la misma pregunta por
diferentes entrevistados y cuantificar los resultados. Por ello es el método mas fiable y

utilizado en las encuestas.

Por udltimo conviene tener en cuenta que la encuesta (entrevistas realizadas a un
namero determinado de personas siguiendo el mismo cuestionario) es la técnica de
investigacion social mas utilizada por la sociologia empirica, pero también es la mas
debatida. Segun el profesor Garcia Ferrando tiene tantos defensores como detractores,
aungue hay que reconocer que muchos de estos ultimos acaban utilizandola en alguna
ocasion u otra. Como toda técnica de investigacion tiene sus puntos fuertes y sus puntos
débiles y ofrece mejores resultados cuanto mejor se adaptan los objetivos de la
investigacion a las propias posibilidades analiticas de la encuesta. Los resultados que se
obtengan seran mas validos y mas fiables, cuanto mas rigor y cuidado se hayan
desplegado en la realizacion de cada una de las fases que componen esta forma de

investigacion.

1.3.1.2 Corpus de la investigacion

Las entrevistas de la primera parte del trabajo se han realizado a los Directores
y/o responsables de los peridédicos que se agrupan en dos categorias de soportes: los
diarios valencianogMini Diario, El Micalet y Hoja de la Tardey los diarios

pertenecientes a grupos empresariales nacionales o internaciteties 20 Minutos,
Qué! y ADN.

Los directores con los que se han realizado las gestiones oportunas para la
entrevistas son los siguientes. Del primer grupo (diarios valencianos): Jesus Sanchez
Carrascosa que fue fundador y el primer directaviate Diario; Joaquin Oliete, actual
Director General d&lini Diario; Mario Beltran, director déloja de la Tardey David

Burguera, director dEl Micalet.
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Del segundo grupo (diarios nacionales y/o internacionales): Javier Alfonso,
director de20 Minutos Valencia; Javier Peris, Director de QWMélencia; Mariola
Cubells, Redactora-Jefe d&DN Valencia y Enrique Bolland, Director ddetro
Valencia hoy Con todos ellos se ha contactado via correo electronico y por teléfono y
han accedido a contestar a nuestras preguntas, excepto los directbigs de la
Tarde y Metro que no han facilitado las respuestas al cuestionario enviado y

previamente explicado por teléfono.

Jesus Sanchez Carrascos8in{ Diario) nacié en Cartagena fue fundador-
propietario y director del primer periddico gratuito de Eurdgii Diario. Aflos mas
tarde fue asesor y responsable de campafa del ex presidente de la Generalitat
Valenciana Eduardo Zaplana; Director\da&encia Te Ve por ultimo fue director del

periddico de informacion general Diario de Valencia hasta su cierre.

Joaquin OlietgMini Diario) fue director delcanal Bussi perteneciente a la
empresa Busitel, que ofrece informacion a través de pantallas de television que se
encuentran en algunos autobuses de la ciudad de Valencia. Después fue diMitor de

Diario hasta su cierre.

Mario Beltran Hoja de la Tardg periodista valenciano que trabajo en la seccion
de economia de los periddicbsvantey Las Provincias. Fue subdelegado 48C en
Valencia, Presidente de la Asociacion de la Prensa Valenciana, Diredtmjalelel
Lunes, que mas tarde paso a tener periodicidad diaria y seHigjadle Valencia. Fue
responsable de comunicacion de la CEV, la asociacion de empresarios valencianos,
después fue director del diario gratuito vespertioja de la Tardey del periddico
digital valenciano Hoja digital hasta el cierre de ambos. En la actualidad colabora y

participa en tertulias de television y radio.

David Burguera (El Micalet), periodista valenciano fundador del periédico
gratuitoValencia en FeriaHa trabajado también en las redacciones de Valencia de los
diarios nacionalesDiario 16 y El Mundo. En la emisor®adio L'Horta y enLas
Provincias Actualmente es el director del diario gratuito El Micallel grupo Vocento,

que en el afio 2009 dejo de existir como gratuito y se transformoé o ‘reconvirtio’ en un
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suplemento semanal que se entrega junto al periodico valenciano de informacion

general Las Provinciag se llama GPS (Guia Para Salir).

Javier Alfonso 20 Minuto3, periodista valenciano. Fue delegado del diario
econdmicoCinco Diasen Valencia y después fue director del periddico gragfto
Minutos cuyos propietarios son el grupo noruego Schibsted que posee el 80% vy el
Grupo Zeta que tiene el 20% restante. En la actualidad trabaja en el diario ecdfEiomico

Economista.

Javier PerisQueé)), periodista Valenciano, nacido en Torrent. Fue director de la
revista de economia valenciana ya desapare@dsoz de la Empresdrabajé en el
periodico deCastellon Diario y en la actualidad es director del gratupee! en

Valencia, periédico que ahora pertenece al grupo Vocento.

1.3.1.3 Entrevistas en profundidad (modelo cuestionario)

De los tres tipos de entrevistas segun la clasificacion mas utilizada, la de los
autores Mayntz y sus colaboradores: entrevistas no dirigidas -cualitativas, no
estructuradas-; entrevistas intensivas o en profundidad —cuestionario- y entrevistas por
medio de cuestionario estandarizado -encuestas-, la que se ha utilizado en la primera
parte del trabajo es el segundo tipo: la entrevista en profundidad. En este tipo de
entrevista se usa un mismo cuestionario para los distintos entrevistados, pero permite
cierta flexibilidad, es decir se puede afadir alguna pregunta nueva durante la realizacion

de la entrevista. De esta forma se puede obtener mayor informacion.

El cuestionario que se ha preparado para la entrevista con los directores de los
periodicos gratuitos objetos del estudio es practicamente la misma para todos. Excepto
en el caso del diario valenciaiMini Diario que tiene marcadas claramente dos etapas
distintas. Por ello ha sido necesario realizar dos entrevistas, por una parte al primer

director (que fue también socio-fundador) y por otra, al Gltimo director del periddico.

Con el cuestionario se pretende obtener informacion de primera mano sobre los

objetivos del periodico; su historia o antecedentes; los motivos por los que se elige la
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formula de la gratuidad frente a la prensa tradicional de pago; qué aporta esta formula;
gué secciones tiene el periddico y de ellas cual es considerada la mas importante por los

responsables del mismo.

En la segunda parte del trabajo se realizan entrevistas a los redactores de los
gratuitos. En este caso el tipo utilizado es la entrevista por medio de cuestionario
estandarizado o encuesta. El objetivo en este caso es analizar desde el punto de vista
antropoldgico la crisis de los gratuitos. Conocer como afecta a la plantilla la crisis. Si

ésta ha provocado cambios en su trabajo y/o en su vida personal y familiar.

1.3.1.4 Método del cuestionario

Para la realizacién de las entrevistas se han hecho gestiones personales por
teléfono con los directores de los sietes periédicos gratuitos objetos del estindio (
Diario, El Micalet, Hoja de la Tarde, 20 Minutos, Qué!, Mey@&DN) y con el ultimo
director deMini Diario. Ademas se les ha enviado por correo electronico el cuestionario
y la mayoria de ellos ha preferido contestar a las preguntas por escrito y enviarlas por e
mail, excepto el fundador y primer director de Mini Diario, Jesus Sanchez Carrascosa
que optd por la entrevista en persona. Esta se hizo en su despacho, en el periddico

Diario de Valencia, del que era director hasta el cierre del mismo en 2008.

1.3.1.5 Cuestionarios

Para las entrevistas en profundidad a los directores o responsables de los
periddicos gratuitos valencianos se ha utilizado el mismo cuestionario, excepto en el
caso del gratuitéini Diario. En este caso al haber dos etapas claramente diferenciadas
se han preparado dos cuestionarios, con algunas diferencias. Uno dirigido al primer
director del periddico y otro al ultimo director. El cuestionario dirigido al primer

director deMini Diario, Jesus Sanchez Carrascosa es el siguiente:

¢,Cuando salio a la calle el primer nimerdilei Diario?

¢ Fue el primer diario gratuito que aparecio en Espafia?
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Cuél es su tirada.

¢, Como surgio la idea de lanzar un diario gratuito en Valencia? ¢ Por qué gratuito?

¢, Quiénes fueron los fundadoresMiei Diario?

¢ Y los propietarios o accionistas?

¢,Durante cuantos afos estuvo usted al frente del periddico?

¢ Cuantos trabajadores habia Btini Diario cuando empez6 (en redaccion,
publicidad, disefio y maquetacion)?

Para un gratuito es muy importante la distribucion. ¢ Dénde empez6 a repartirse Mini
Diario? ¢,Con el tiempo se ampliaron los puntos de distribucion?

¢, Con qué problemas y dificultades tuvieron que hacer frente al principio?

¢, Cémo reaccioné la prensa de pago valenciana?

¢, Como reaccioné la sociedad valenciana en general?

¢, Qué ofrecia Mini Diario que no que no tuvieran los demas periddicos?

En cuanto al contenido ¢ Qué secciones tenia?

¢ De ellas cuales eran las mas importantes?

¢, Qué diferencia habia entre las seccionesMde Diario y las del resto de
periodicos que se distribuian entonces en Valencia?

¢ En cuanto al tratamiento de la informacién existe alguna diferencia respecto a los
periddicos de pago?

¢ A qué publico iba dirigido Mini Diari®

¢ El disefio ynaquetacion eran diferentes al resto de peridédicos?

Publicidad. ¢ Fue facil convencer a las empresas para que se anunciasen?

El cuestionario enviado al altimo director de Mini Diario, Joaquin Oliete es:

¢, Cuando sali6é a la calle el 1er n° de Mini Diario?

¢, Fue el primer diario gratuito que aparecio en Espafia?

En la actualidadMini Diario sigue siendo una empresa de capital 100% valenciano?

¢, Quiénes son sus actuales propietarios?

¢, Cuantas personas trabajan hoywim Diario? En Redaccion, Publicidad, Disefio y
Maquetacion?

Puede resumir las fases o etapas por las que ha atrakdisadmario desde que se

fundd hasta hoy.
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Para un gratuito es muy importante la distribucion. ¢Donde empezé a repdirtirse
Diario? ¢,Con el tiempo se ampliaron los puntos de distribucion?

¢,Dénde se imprime el periédico?

¢, Con qué problemas tuvieron que hacer frente al principio?

¢, Qué problemas o dificultades tienen en la actualidad?

¢, Qué cualidades tiemdini Diario que no tengan otros?

¢, Como son las relaciones con la prensa de pago valenciana? ¢Y con el resto de prensa
gratuita?

¢, Qué ventajas tiene la prensa gratuita frente a la tradicional (la de pago)?

En cuanto al contenido qué secciones tiene Mini Diario.

¢,De ellas cuales son las mas importantes?

Respecto al tratamiento de la informacion ¢ Existe alguna diferencia respecto a los
periodicos de pago?

¢ A qué publico va dirigido Mini Diari®

En cuanto al disefio y maquetacion ¢ Es diferente al de el resto de periddicos?

Todos los periodicos se financian a través de la publicidad, pero en los gratuitos es la

Unica fuente de ingresodMipi Diario como empresa es rentable?

Por ultimo, el cuestionario que se ha preparado para el resto de directores de los

periodicos gratuitos es el siguiente:

¢,Cuando sali6 el primer nimero a la calle?

¢, Quiénes son los fundadores y los actuales propietarios o accionistas? ¢ Pertenece a
algun grupo de comunicacion?

¢Cuantas personas trabajan en el periddico en la actualidad? En Redaccion,
Publicidad, Disefio y Maquetacion.

Para un gratuito es muy importante la distribucion. ¢Donde empez6 a repartirse el
periodico en Valencia? ¢Con el tiempo se han ampliado los puntos de
distribucion? ¢ Donde se reparte ahora?

¢ La distribucidn es propia? Si es asi cuantas personas trabajan en ella.

¢,Dénde se imprime el peridédico?

¢,Por qué decidieron sacar a la calle un periddico de caracter gratuito?

¢,Con qué problemas tuvieron que hacer frente al principio?

¢, Qué problemas o dificultades tienen en la actualidad?
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¢, Qué cualidades tiene este periddico que no tengan otros? ¢ Qué aporta a los lectores
valencianos?

¢, Cémo son las relaciones con la prensa de pago valenciana? ¢Y con el resto de
prensa gratuita?

¢, Qué ventajas tiene la prensa gratuita frente a la tradicional (la de pago)?

En cuanto al contenido: qué secciones tiene el diario.

¢ De ellas cuales son las mas importantes?

Desde el punto de vista del tratamiento de la informacion ¢ Existe alguna diferencia
respecto a los periodicos de pago?

Tirada. ¢ Cuantos ejemplares de su periédico se reparten diariamente en Valencia?

¢ A qué publico va dirigido?

Los criticos de los periddicos gratuitos (que cada vez son menos) dicen que tienen
menos credibilidad que los de pago. Como Director de un gratuito ¢ Qué opina?

En cuanto al disefio y maquetacion ¢ Es diferente al de el resto de periodicos?

Todos los periddicos se financian a través de la publicidad, pero en los gratuitos es
la Unica fuente de ingresos. ¢ Como empresa es rentable?

¢ Existe un limite en el nimero de anuncios? Si es asi ¢, Cual es?

1.3.2 Andlisis de contenido

El analisis de contenido es el método utilizado en la primera parte del trabajo
para analizar el contenido de los gratuitos valencianos durante el afio 2007. El objetivo
es conocer el peso y la importancia que las noticias locales tienen en el periédico. Para
ello se utilizan una serie de variables determinadas previamente (ubicacion, género
periodistico utilizado, acompafiamiento de imagenes, fotos o graficos, etcétera) que nos
permiten valorar la importancia que se da a las informaciones locales, de Valencia.
También se ha utilizado el analisis de contenido en la segunda parte del trabajo para
analizar el niumero de paginas y de anuncios de los gratuitos durante el afio 2007 y
compararlos con los del afio 2009. El objetivo es conocer si éstas se han reducido
durante ese periodo de tiempo, aspecto que demuestra que la crisis también ha afectado
a este tipo de periédicos.
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1.3.2.1 Marco teorico

El andlisis de contenido es el método cientifico mas utilizado en los estudios de
los medios de comunicacion: la television, los anuncios, las peliculas o las noticias de
periodicos son algunos ejemplos. En primer lugar recordar la definicion del analisis de
contenido segun distintos autores. Segun J.L. Pifiuel, se denomina analisis de contenido
al conjunto de procedimientos interpretativos y técnicas de comprobacion y verificacion
de hipdtesis aplicados a productos comunicativos (mensajes, textos...) que constituyen
un documento, con el objeto de extraer y procesar datos relevantes sobre las condiciones
mismas en que se han producido (Pifiuel, 1995). Para Duverger el analisis de contenido
es la clasificacion de las diferentes partes de un escrito conforme a categorias
determinadas por el investigador para extraer de ellos la informacion predominante o las

tendencias.

En 1952 Berelson lo defini6 como una técnica de investigacion para la
descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de la
comunicacion. Afos mas tarde, en 1980, Krippendorff afiade que se trata de una técnica
de investigacion que se utiliza para hacer inferencias reproducibles y validas de los

datos al contexto de los mismos.

Para Alejandro Perales y Angeles Pérez, “el andlisis de contenido es como un
tipo de encuesta en la que el preguntado no es una persona, sino un documento; es decir
una noticia de prensa, un programa de television, un informe, un anuncio, etc.” (Perales,
1993).

Bardin aporta una definicibn mas completa del analisis de contenido al
entenderlo como un conjunto de técnicas de analisis de las comunicaciones tendentes a
obtener indicadores (cuantitativos o no) por procedimientos sistematicos y objetivos de
descripcion del contenido de los mensajes, permitiendo la inferencia de conocimientos
relativos a las condiciones de produccion/recepcion (variables inferidas) de estos

mensajes (Bardin, 1991).

Por ello, el andlisis de contenido no se queda en un resumen del texto como hace

el analisis documental o el andlisis del mensaje, sino que pretende descubrir y analizar
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ciertas variables (inferidas), tanto si se refieren a las condiciones de produccién, como Si

se refieren a los efectos del mensaje sobre el publico.

La aplicacion del andlisis de contenido tiene una historia relativamente reciente,
unos 30 afios, pero sus resultados han sido sorprendentes segun los estudiosos. Esta
técnica ha sido utilizada en el analisis de transmisiones de radio, programas de
television, carteles de propaganda politica, libros infantiles... La técnica del andlisis de
contenido requiere que las categorias tengan las siguientes cualidades: fidedignidad,
validez, ser suficientemente exhaustivas y mutuamente exclusivas. Las unidades pueden
ser palabras, frases, pérrafos, titulares, lineas, o escritos completos. La mayor
importancia del andlisis de contenido descansa en la acertada formulacion de las
categorias para clasificar el contenido del escrito. Cada investigador puede formular

nuevas clases de categorias.

Eduardo LoOpez Aranguren resume de forma esquematica los hitos mas
importantes en la historia del moderno analisis de contenido de caracter sociologico: 1.
Comienza la historia con los analisis llevados a cabo en las décadas de 1.920 y 1.930,
analisis que centran su interés en el concepto de ‘estereotipo social’ sugerido por
Lippmann. 2. Después llegan los analisis de propaganda realizados por Lasswell y
colaboradores durante la Segunda Guerra Mundial. 3. La época dorada del analisis de
contenido de codificacion manual corresponde a las décadas de 1.950 y 1.960. Y 4. La

ltima innovacién ha sido la aplicacion de la informética al andlisis de contenido.

Una vez identificado por el investigador la parcela de la realidad social que va a
ser objeto de investigacion, el primer elemento de la estructura conceptual del analisis
estd formado por los datos. Estos constituyen la materia prima del andlisis de
contenido. Debe estar claro qué datos van a ser analizados, como son definidos y de qué
universo de datos se han obtenido. Hay que dejar claro qué diarios y revistas seran

incluidos en el analisis.

El contexto de los datos es el segundo elemento de la estructura conceptual del
analisis de contenido. El contexto es construido por el investigador y esta determinado
por sus intereses y conocimientos. Este incluye todas las condiciones que rodean o

envuelven a los datos.
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Otro elemento es el objetivo del andlisis de contenido. Lo que el investigador
quiere averiguar tendrd que estar expuesto con claridad. El quehacer intelectual
fundamental del analisis de contenido, y elemento central de su estructura conceptual, es
la inferencia. Esa construccion tedrica debe especificar las conexiones existentes entre
los datos y el objetivo que aparece como resultado, y debe también identificar cualquier

factor que de alguna forma intervenga en tales relaciones.

El dltimo elemento de la estructura conceptual del andlisis de contenido es la
validez de los resultados. No sirve de nada realizar un andlisis de contenido perfecto si
los resultados del mismo no son validos. El investigador debe someter sus resultados, o

sus inferencias, a alguna prueba de validez.

Los objetivos posibles del analisis de contenido son tres. Primero, la descripciéon
precisa y sistematica de las caracteristicas de una comunicacién. Segundo, la
formulacién de inferencias sobre asuntos exteriores al contenido de la comunicacion. Y

tercero, la prueba de hipétesis para su verificacion o rechazo.

Una vez justificada, desde el punto de vista tedrico, la eleccion del analisis de
contenido como método de investigacion a continuacion se definira el material a

investigar, el universo o corpus de la investigacion.

1.3.2.2 Corpus de investigacion

Corpus Temporal. Periodo a analizar.La primera decision a la hora de constituir el
corpus o universo de la investigacion es la seleccion de una muestra temporal (de
fechas) representativa y significativa del conjunto. Por ello y para que el periodo de
tiempo seleccionado sea representativo se ha seguido un criterio aleatorio y se han
excluido aquellas fechas en las que ha habido acontecimientos extraordinarios, aspecto
qgue influiria negativamente en los resultados, si lo que se busca es una muestra ante

todo representativa y aleatoria. Por ello se ha excluido el mes de mayo y la primera
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mitad de junio por las elecciones autonémicas y municipales celebradas en Espafa el 27
de mayo de 2007.

Se ha analizado tres semanas del afio 2007. De lunes a viernes, ya que los
gratuitos no salen a la calle los fines de semana, ni en el mes de agosto. De los 12 meses
del afno hemos descontado dos meses y medio: agosto y el periodo electoral (mayo y
mitad de junio). De los nueve meses y medio restantes (38 semanas) se ha estudiado dos
semanas, lo que supone un 7'8%. Son cinco cabeceras durante quince dias, lo que
supone un total de 75 periédicos. Y con el objeto de que la muestra sea lo mas aleatoria
posible se han seleccionado dias de diferentes semanas, no semanas completas y
pertenecientes a diferentes meses del afio. Los dias objetos de estudio son los siguientes:
dia 19 de enero, viernes; dia 23 de enero, martes; dia 5 de febrero, lunes; dia 28 de
marzo, miércoles; dia 12 de abril, jueves; dia 11 de junio, lunes; dia 12 de junio, martes;
dia 25 de junio, lunes; dia 4 de julio, miércoles; dia 12 de julio, jueves; dia 4 de
septiembre, martes; dia 6 de septiembre, jueves; dia 13 de septiembre, jueves; dia 19 de

septiembre, miércoles y dia 29 de septiembre, Viernes.

Corpus de Contenido. Cabeceras a analizaiSe va a analizar la prensa gratuita de
periodicidad diaria que se reparte y/o distribuye en la ciudad de Valencia y que esta
incluida en los informes y estudios de la OJD. Nuestro objeto de estudio incluye dos
categorias de soporte:

Los periddicos gratuitos valencianos. De ellos Mini Diario es el Unico incluido en

los informes de la OJD.

Los periddicos pertenecientes a grupos nacionales y/o extranjeros que tienen edicion

en Valencia: Qué!, 20 Minutos, Metro y ADN.

Para conseguir el objetivo marcado: el analisis de la prensa gratuita en Valencia y

conocer cual es el tratamiento y el peso de las noticias locales frente al resto de
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informacion, tomaremos como unidad de analisis no la noticia o articulo, sino el

periodico, y de él especialmente las noticias locales, las que se refieren a Valencia.

Andlisis categorial 0 tematico. Se analizaran las noticias sobre Valencia (locales) de
cada uno de los 75 periddicos elegidos siguiendo la clasificacion de Bardin. Se
especificara el nimero de noticias segun la fuente y el tema. Hay que tener en cuenta, en
el tema o contenido del andlisisitegorial, que en los gratuitos las secciones, la
distribucion de las noticias, su ubicacion y tamafo es diferente a la de la prensa
tradicional (de pago) y por ello no nos sirven las secciones de los periodicos
tradicionales: Economia, politica, deportes, sucesos, nacional e internacional.
Necesitamos una clasificacion mas detallada yrocpara este trabajo. A ello hay que
afadir otra dificultad y es que cada cabecera tiene unas secciones y ubicacion de las
noticias distinta y hay que utilizar los mismzsemospara analizar los siete periddicos
objetos de estudio.

Las variables y elementos que se analizan son los siguientes:

1. Fuente:
Agencia
Firma periodista del medio
Firma colaboradofvee-lance
Redaccion
Otros

No figura

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
Cultura
Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, horéscopo, sugerencias culturales y
ludicas)
Comercio y consumo
Educacion y ensefianza
Sanidad

Local (barrios, calles, vecinos, playas)
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Opinién
Gastronomia
Deportes
Politica
Economia
Sucesos
Otros

3. Seccion:
“Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
Valencia/local
“Comunitat Valenciana”
“La opinion de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
“20 segundos” (breves)
“Consumo’/"Vivir’
Nacional/Espafa
Internacional/Mundo
Economia
Ocio/"La revista”/Cultura
Deportes
“Gente” (cine), TV, Cartelera
“Vida sana y gastronomia”
Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
Sucesos

Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.
1. Extension:

N° noticias valencianas/  N° resto de noticias del periédico.

N° paginas de noticias valencianas/ N° paginas del resto de informacion.
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2. Como y ddénde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior
b) Portada
c) Contraportada
d) Centrales/varias paginas
e) Pagina impar/derecha
f) Pagina par/izquierda
B) Género periodistico
a) Género informativo
1. Noticia
2. Breve
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos
¢) Una imagen
d) Varios recursos graficos
e) Un recurso grafico

f) Sin acompafiamiento gréfico

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:

Dedicada principalmente a Valencia (local)
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Incrustacion + foto
Referencia (frase) + foto
Incrustacion sin foto
Referencia (frase) sin foto

Solo foto

1.3.3. La observacion participante.

El tercer método de investigacion utilizado en el presente trabajo es la

denominada ‘observacion participante’ que consiste en analizéu cOmo se trabaja

en las redacciones de los periédicos gratuitos objeto de estudio. Se han realizado varias
visitas a los periddicos para hablar personalmente con los directores y los redactores de
los mismos y de esta forma obtener informacion directa de ellos y ademas estudiar y
conocer el dia a dia en un gratuito. Durante estas visitas se ha podido observar como
trabajan, con qué medios cuentan, como es el tamafo de las redacciones. Si el nimero
de redactores y colaboradores se ha reducido con la crisis. Si se ‘cubren’ todas las
convocatorias que llegan al periédico o por la escasez de personal se tienen que ‘cubrir’

por teléfono.
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2. ANTECEDENTES Y CONCEPTO DE PRENSA GRATUITA

2.1 Origen y antecedentes de la prensa gratuita

La prensa gratuita no es un fenébmenoial reciente. “Hay indicios, aunque con
caracteristicas y finalidades diferentes, que se remontan a varios siglos atras (finales del
siglo XV) y a la utilidad que tuvo la imprenta para el comercio y tampoco es un

producto exclusivo del periodismo de las ultimas décadas” (Ed6, 2005).

Ademas, como destacan tanto Concha Ed6 como el profesor Alfonso Nieto esa
gratuidad tiene como protagonista al lector, es decir hace referencia al destinatario de la
informacion, no al editor. En este aspecto es mas actual ya que la defensa del
protagonismo de los lectores es una actitud que surge y se asienta en el siglo XX.

Segun la profesora EdO, las transformaciones mas importantes que se han
desarrollado en el terreno del periodismo estan relacionadas con una pregunta que
siempre tiene actualidad: ¢A quién pertenece la informacion? La busqueda de una
respuesta a esta pregunta es la historia del periodismo (el pasado), pero también es el

presente y el futuro.

La informacion pertenecia primero al poder real. Ello fue asi durante siglos.
Desde los ultimos afos del siglo XIX a la empresa informativa. Aflos mas tarde
pertenecia a los periodistas. Y en la actualidad, al publico, a los lectores. “La
informacion es un bien compartido entre el medio y el publico...La cuestién importante
al llegar a este punto es, pues, que si la prensa gratuita aumenta, facilita o mejora la
pluralidad, lo sensato es aceptarla e incluirla entre las posibilidades del periodismo con
todos los derechos y deberes” (Edo, 2005).

Para buscar los antecedentes de estas publicaciones hay que fijarse no en las que
se difunden con dinero publico como un acto de poder, sino en las que promueven
personas privadas que asumen los riesgos econdmicos de la publicacién. Y cuando el
precio de venta del periédico es inferior a su coste real se puede decir que nos

encontramos ante los primeros pasos de lo que en un futuro serd una publicacién
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periodica gratuita, ya que ese precio de venta inferior al coste real, compensado con la

publicidad, supone ya una gratuidad parcial.

La mayoria de los autores consultados coinciden en que el primer periédico, o el
antecedente mas lejano del que se tiene constanci&esilla du Bureau d’ Adresses,
editada en Francia a partir de 1630 por Renaudot (1586-1653), fundaddBatzette
en 1631 y considerado como el pionero de la prensa francesa.

En esteBureau d’AdressefOficina de Direcciones) se encuentra el germen de
una actividad informativa diversificada que es el precedente histérico de lo que mucho
mas tarde seran las agencias de publicidad, publicaciones publicitarias, prensa gratuita,
prensa local y, la prensa de informacion general. Sélo se conocen dos de estas hojas que
permiten deducir cierta periodicidad y muestran anuncios breves divididos en secciones
con cierta especializacion.
Merece la pena destacar que en la Hoja del 1 de septiembre de 1633 se publica un texto
que no es publicidad, es una ‘relacion de aventuras’ que describe un duelo entre un
portugués y un espafol. Es un dato curioso porgue Renaudot no solia mezclar la
informacion general que se publicaba erGlzettecon la publicidad de loBureau
d’Adresses.'Puede que se trate de un reclamo para conseguir mas lectores, pero se
puede considerar como un antecedente de lo que seran las publicaciones gratuitas en
la segunda mitad del siglo XX” (Edo, 2005).

Sin embargo la gratuidad total no existe, ya que siempre hay alguien que paga
los gastos de manera directa o indirecta: el lector, las empresas anunciantes o el estado,
a través de subvenciones. De todas formas el concepto de la gratuidad se vera mas

adelante y con mas detenimiento en otro capitulo.

Otro aspecto que interesa resaltar es el origen de la publicidad comercial en la
prensa. La informacion promovida con fines comerciales, o lo que es lo mismo, la
publicidad comercial, se incorpora a la prensa periddica practicamente cuando ésta
nace, como apunta Alfonso Nieto en su libeoprensa gratuita. El origen y evolucion
de la publicidad en las publicaciones periddicas tiene mucha importancia y guarda una
estrecha relacion con las publicaciones gratuitas posteriores. Inglaterra es el primer pais

donde se vincula el anuncio y el periddico. “Con independencia de actuaciones
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individuales (como Renaudot en Francia), la realidad es que corresponde a la prensa
inglesa ser la primera que incorpora a su economia los ingresos por anuncios y presta

mucha atencidn en sus gacetas a las preocupaciones publicitarias” (Nieto, 1984).

La evolucion de la publicidad en Francia es mas lenta que en Inglaterra, aunque
Nieto resalta que algunos autores franceses ven el origen de la publicidad moderna en el
anuncio publicado en el sexto nimero de la Gazette de Renaudot en 1631 a favor de las
aguas minerales de Forges. Para Ambault, en el siglo XIX la publicidad atraveso en
Francia tres etapas claramente diferenciadas. La primera comprende los afios 1827-28
en los que la publicidad aparece como el precio de la libertad. La segunda se inicia en
1833 con las ideas de Girardin: la publicidad es el precio de la democratizacién. Y la
tercera aplica las ideas empresariales de Girardin: la publicidad permite que en la prensa

el precio de venta sea inferior al de coste.

En los periddicos espafioles del siglo XVIII no hay ningin documento que
demuestre que hubiera ingresos por publicidad. Los periddicos eran entonces
concesiones reales. Existia un ‘Privilegio Real’ para la composicion, impresion y venta
de las gacetas que imponia la gratuidad de los anuncios. Es en el siglo XIX cuando
empiezan a publicarse anuncios en los diarios, situacion que poco a poco va dando
autonomia econdmica en los ingresos de los periédicos. Es en la década de los 70

cuando se consolida la publicidad en la prensa.

2.2 Concepto de gratuidad

La caracteristica y cualidad que distingue a la prensa gue se esta analizando en el
presente trabajo de la llamada prensa tradicional o de pago es la gratuidad. Son varios
los autores que han estudiado y definido el concepto de gratuidad. Sauvy sefala que “la
gratuidad ejerce una funcion atractiva de rara intensidad. La gratuidad no es soélo una
ventaja material, sino una deliciosa distensién... Pero la gratuidad nunca es gratuita”
(Sauvy, 1969). Esta afirmacion es aplicable también al ambito de la comunicacién
social, y mas concretamente, a la prensa. El caracter gratuito afecta e incide en los

destinatarios de los periédicos, en los lectores. Pero la gratuidad no es total, segun
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Alfonso Nieto “es aparente, no real”. Ya que hay una contraprestacion indirecta (a
través de la publicidad) por aquello que se recibe de forma gratuita, aunque esta

contraprestacion, estos anuncios, no los paga el lector, sino las empresas anunciantes.

Nieto destaca que para que un acto sea verdaderamente gratuito tienen que estar
presentes dos requisitos: que no haya contrapartida y, por otra parte, que la intencién del
donante sea voluntaria, libre y desinteresada. Si falta alguno de estos elementos se trata
de un acto oneroso. En las publicaciones periodicas gratuitas, aunque no hay un pago
directo por la adquisicion del ejemplar, si hay una contraprestacion ‘indirecta’. Y por
otra parte, tampoco existe un animo desinteresado por parte del editor o empresario, ya
gue los periédicos que ‘regala’ tienen los gastos cubiertos por los ingresos que recibe a

través de la publicidad.

La aparicion de publicaciones gratuitas ha afectado la economia de las empresas
periodisticas tradicionales, especialmente los diarios de caracter local y regional. La
gratuidad provoco el recelo y la desconfianza de los periddicos de pago y plante6 dudas
y también desconfianza en los lectores que no entendian por qué tenian que pagar por

un producto (el diario) cuando habia otros que lo recibian de manera gratuita.

En Espafa esta situacion ha sido mas reciente, pero en otros paises se ha vivido
con anterioridad, aunque con distinta intensidad. Por ejemplo en los paises anglosajones
(Gran Bretafia y Estados Unidos) la aparicidbn de los primeros gratuitos no origind
recelos ni grandes preocupaciones. Sin embargo en otros paises como Francia,
Alemania y Suiza si. A partir de 1968 empieza a preocupar en el pais galo el
crecimiento de estas publicaciones gratuitas a las que ven como competencia del

limitado mercado publicitario.
Incluso algunos periodicos tradicionales contribuyeron a la multiplicacion de los

gratuitos. Se confirmé asi la prevision hecha en el Informe Gunther que hablaba de la

distorsion que se iba a producir en el desarrollo normal de las empresas periodisticas
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Una vez aclarado el concepto de gratuidad conviene definir qué es la prensa gratuita.
Aunque en otros paises se desarroll6 hace mas de cuarenta afios, en Espafia es un
fendmeno ‘relativamente nuevo’ y que no ha sido estudiado y tratado todavia por
muchos autores. De las pocas definiciones que hemos encontrado destacamos la que
hizo el profesor Alfonso Nieto: “publicacién periodica gratuita es el producto de la
actividad editorial de una empresa, periodistica o no, que lo entrega sin la adecuada
contraprestacion por parte de los receptores, y cuyo Unico y primordial ingreso procede
de los anuncios que publica, difundiendo exclusivamente mensajes publicitarios y/o

también informaciones de caracter general y especializado” (Nieto, 1984).

En este sentido, tanto Nieto como otros estudiosos del periodismo, hacen notar
gue hay muchos ejemplos de revistas de pago cuyos ingresos por publicidad representan
el 70% o mas de los ingresos totales y, sin embargo no tienen la consideracion de prensa
gratuita porque venden el 80% de sus ejemplares. Es decir, que ademas de tener como
principal fuente de ingresos la publicidad, la caracteristica que define a los gratuitos es

la entrega gratuita de sus ejemplares.

2.3 Evolucion de la prensa gratuita y su incidencia en la prensa tradicional

Es interesante destacar como ha afectado la aparicién de publicaciones gratuitas
en la prensa tradicional o de pago. En los paises con economia de libre mercado, en la
época que surgieron los gratuitos, éstos supusieron una oferta mas para los lectores, una
alternativa. Por ello en Estados Unidos, en la década de los 60, se les llama ‘prensa
alternativa’. Esta nueva prensa tenia una difusién local, una elevada proporcion de

anuncios y, como novedad, la gratuidad parcial o total de los ejemplares.

En Estados Unidos y en gran parte de Europa los gratuitos tuvieron un gran
crecimiento a partir de 1960. En Espafia llegaron afios mas tarde. Entre los factores que
motivaron la expansion de las nuevas publicaciones destacan: el aumento del gasto

publicitario, hacer frente a la competencia de la radio y la television (también gratuitos),
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el desarrollo del consumismo en la década de los 60 y principios de los 70 y menos

inversiones econémicas.

Estados Unidos fue el pais donde primero se editaron masivamente
publicaciones gratuitas. Segun un estudio elaborado en Francia, denominado Informe
Mottin, en 1979 existian ya un total de 1.200 cabeceras que llegaban a 18 millones de
casas. Como se ha dicho anteriormente en los paises anglosajones la aparicion de los
gratuitos fue aceptada por la prensa tradicional como un producto mas en el mercado y
No SUpuUso ningun problema. Sin embargo en paises como Francia, Alemania o Suiza, y
mas recientemente en Espafia, la prensa de pago si ha visto con cierto recelo y
desconfianza la irrupcién en el mercado de publicaciones gratuitas (primero fueron de
periodicidad mensual o semanal y de contenido especializado, y después diarios y de
informacion general). El motivo de esta desconfianza es sobre todo econdmico. Se
considera al periédico gratuito una competencia desleal que se va a llevar parte del ya
limitado mercado publicitario.

Concha Edo destaca en la revista Estudios sobre el Mensaje Periodistico de la
Universidad Complutense que en todos los paises se ha producido un rechazo frontal
por parte de los periddicos de pago de mas prestigio. “Estos no han sabido comprender
las tendencias del mercado y los gustos de un publico, al que tratan de captar (con
resultados no siempre satisfactorios) con promociones de todo tipo que, en ocasiones
tienen al menos caracter cultural, pero en los peores casos poco 0 nada tienen que ver

con lo que es el periodismo”. (Edd, 2005).

En los aflos 70 y 80 en Espafa la mayoria de los editores de la prensa de pago
pensaban que un periddico impreso para merecer tal consideracion tenia que ser objeto
de venta al lector, y que aquello que no tiene precio no es valorado ni estimado por
quien lo usa, tal como recoge Alfonso Nieto en su libro La prensa gratuita. Aunque ya
en aquellos afos habia otros que pensaban que la gratuidad no desmerece en nada la
condicion del lector en su sentido pleno y un periddico sin lector no es un periddico
(Informe Dancourt). En nuestro pais la aparicion de los primeros gratuitos va paralela a
la irrupcion de publicaciones especializadas: diarios médicos, de estudiantes, de

farmacéuticos, para amas de casa, etc.

42



Los periddicos gratuitos tienen sus detractores y sus defensores (éstos cada vez
MAas numerosos), pero en la actualidad lo que ya nadie discute es su influencia en la
estructura econdémica de las empresas periodisticas. Para analizar esta incidencia hay
que tener en cuenta que en la segunda mitad del siglo XX el peridédico deja de ser el
medio de comunicacion de masas por excelencia debido a la aparicion de la radio y la
television, y entonces se orienta mas hacia la especializacion. Por ello, desde el punto de
vista econdmico la gratuidad ayuda a recuperar el equilibrio entre gastos e ingresos, ya
que reduce los primeros. Se reduce el gasto de personal, especialmente de
administracion (el cobro de suscripciones ya no existe, ni las relaciones comerciales con

los dueiios de los kioscos y otros puntos de venta).

Los gratuitos introducen cambios también en la publicidad. Esta suele ser mas
barata que en la prensa de pago. Hay mayor nimero de anuncios, es decir aumenta el
porcentaje de publicidad y el tipo de anuncios es distinto. Ya el informe Mottin, antes
mencionado, destacO en su momento que los gratuitos permitian a los anunciantes
locales acceder al ambito de la publicidad, del que estaban practicamente excluidos. El
anuncio en prensa escrita ya no es patrimonio de las grandes empresas. El pequefio y
mediano comercio empieza anunciarse en los nuevos diarios, por lo que el mercado

publicitario se amplia.

La gratuidad también introduce cambios en la configuracion del suscriptor. El
suscriptor de un gratuito (normalmente de las publicaciones especializadas, ya que en
las de informacién general practicamente no hay suscripciones) no abona el importe,
pero acepta ser lector y ‘paga’ al empresario entregandole sus datos personales: nombre,
direccion y profesion. De esta forma el editor puede crear sus listados y ficheros de

lectores. El suscriptor tiene valor porque es un cliente potencial para el anunciante.

Si para un periodico de pago el lector es lo mas importante, ya hemos dicho
antes que sin lector no hay periodico, para un gratuito lo es mas. Por ello, desde que
aparecieron en los 60 en Estados Unidos el principal objetivo de estas nuevas
publicaciones es atraer el mayor niumero de lectores posible porque de su presencia,

namero y poder adquisitivo dependen sus ingresos de publicidad.
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Por ello es muy importante para los gratuitos conocer y verificar su difusion. La
buena difusién de un gratuito depende de la eficacia de su distribucion. Normalmente
suelen coincidir distribucién y difusion. Hay que tener en cuenta que la difusion de los
gratuitos suele ser local, a veces incluso limitada a un barrio de una gran ciudad.
Aunque en la actualidad hay gratuitos de difusiébn nacional, como Metro (de origen
sueco), 20 Minutos (noruego) y Qué! (espafiol) que se distribuyen en las ciudades
espafiolas con mayor niumero de habitantes, pero éstos cuentan con una plantilla de
redactores en cada una de estas ciudades que permite ofrecer a los lectores informacion
de caréacter local. De esta forma consiguen, por una parte, atraer publicidad local, y por
otra, entrar en las grandes campafas de difusibn nacional que hacen las grandes
compafiias (bancos, cajas de ahorros, aseguradoras, empresas de telefonia,

automaoviles...).

La prensa gratuita ha encontrado su hueco en el mercado a través de una nueva
férmula y modalidad de periddico cuyo objetivo es mas econdmico que informativo y

periodistico. Como defiende Maria Arroyo:

“Se trata de un modelo centrado en el entretenimiento que ha logrado interesar a lectores jévenes, que
habitualmente no consumen prensa, con una estrategia de contenidos ligeros, predominio de informacion
de proximidad, deportes y servicios. Una férmula que ha sido cuestionada por la competencia y los
profesionales, que consideran a la prensa gratuita de baja calidad por la falta de profundidad e
interpretacion de las noticias, por sus exiguas redacciones, por la unilateralidad de las fuentes y por el
método de distribucién que consideran desleal. Aunque Gltimamente, el debate no esta tanto en la calidad
de la prensa gratuita, sino en la preocupacion de los editores por consolidar el modelo; y en los editores

de rotativos de pago, la tendencia es invertir en el sector de los gratuitos”.

()

®) ARROYO CABELLO, Maria (2006): Prensa y Periodismo Especializado IIl.
Guadalajara, Volumen II, Editores del Henares C.B., Asociacion de la Prensa de
Guadalajara. Pag. 155.
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Son modelos alternativos y complementarios y que normalmente van dirigidos a
segmentos de la poblacién distintos. Los gratuitos son mas leidos por jévenes, entre 25
y 30 afos de edad, que residen en grandes ciudades y trabajadores y profesionales
(hombres y mujeres) que utilizan habitualmente el transporte publico (metro, tren,
autobus). Se trata de un publico al que no llega la prensa de pago. Se puede decir que la
prensa gratuita es una nueva formula de negocio en el sector de la comunicacién, ya

consolidada, que cuenta con numerosos lectores y anunciantes.

Por otra parte, el profesor Sabés, de la Universidad Autonoma de Barcelona,
destaca que “el cambio que supone la implantacion de la prensa diaria gratuita en el
habito de consumo de la sociedad, y en especial de los jovenes, debe llevar a la
necesidad de reflexionar sobre si el sistema tradicional de la prensa escrita es ya
obsoleto” (Sabés, 2006).

Para el profesor Sabés es significativo que la mayor parte de los lectores de los
gratuitos sean jovenes. El motivo por el que los jévenes prefieren los gratuitos es sobre
todo por el precio. Pero ademas este tipo de periddicos les resulta mas atractivo por el
tipo de lenguaje utilizado, més directo y sencillo y por la forma de introducir los temas,

el disefio y los contenidos, mas cercanos.
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3. LA PRENSA GRATUITA EN ESPANA

Como se ha sefialado anteriormente la prensa gratuita llega a nuestro pais con
unos afos de retraso sobre todo respecto a Estados Unidos y a otros paises europeos
como Francia, Alemania, Bélgica, Suiza y Holanda, entre otros. Mientras en estos
paises el desarrollo de los gratuitos se produce en las décadas de los 60 y 70, en Espafa
no aparecen hasta los afios 90, aunque segun José Antonio Garzon, Director de
Marketing de Mini Diario, “la verdadera explosion de los gratuitos se produce en el afio
2000 con la aparicion de éstos en Madrid y Barcelona” (Lopez Lita, 2002).

Los primeros gratuitos son publicaciones de contenido especializado y
periodicidad mensual y algunas veces semanal. Se trata de revistas (mas que de
periddicos) de tirada corta que van dirigidas a un sector concreto de la sociedad:
meédicos, abogados, estudiantes. Algunas de ellas cuentan con una edicion muy cuidada
en cuanto a disefio, fotos, maquetacion y tipo de papel. En aquellos afios y segun la OJD

(Oficina de Justificacion de Difusion) existian unas 160.

Pero las publicaciones que responden a un concepto mas actualizado de
periodicos gratuitos son diarios regionales y locales. Estos primeros gratuitos en Espafna
se caracterizan, como recoge Ignacio Bell, por tener una periodicidad irregular; una
presentacion deficiente; pocos profesionales en la redaccién; alto grado de politizacion;
falta de independencia econdmica; deficiente estructura empresarial y falta de

transparencia (Bell, 1994).

La prensa gratuita en Espafia surge segun el profesor Garcia-Alonso “por la
necesidad de los empresarios periodisticos de superar las barreras de entrada que tienen
los diarios tradicionales” (Garcia-Alonso, 1993). Durante los afios 1990 y 1992 se
produce en el mercado periodistico un gran despliegue de los medios audiovisuales.
Frente a ello la prensa escrita va perdiendo lectores y necesita por una parte ‘fidelizar’
los que tiene y, en el mejor de los casos, intentar aumentar. Los gratuitos se presentan
como una alternativa, un producto periodistico mas para hacer frente a la crisis de la

prensa tradicional.
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La comunidad autonoma con mas tradicion en prensa local y regional, tanto
gratuita como de pago, ha sido Catalufia, segun datos de Jaume Guillamet. En 1996
existian en Espafia unos 42 diarios gratuitos. A estos hay que afadir otras publicaciones
con tiradas cortas que no pasaban los controles de la OJD. En Madrid, por ejemplo,
habia unas 70, de las que sdélo 10 tenian el control de difusion de la OJD. Pero la
mayoria de ellas tenian una vida muy corta y desaparecieron pronto. Mientras en otros

paises europeos los periddicos gratuitos superaban ya a los de pago.

Para muchos autores, entre ellos Concha Ed6, el crecimiento y consolidacion de
los gratuitos demuestra y pone de manifiesto la crisis que sufre desde hace afos la
prensa tradicional o de pago. Dicha crisis se produce tanto en el extranjero, como en

Espana.

Los periodicos de pago pierden lectores con el paso de los afios, 0 segun los mas
optimistas, se mantienen, es decir el porcentaje de lectores no crece. Los motivos son
varios. Entre ellos destacan: la competencia de la radio y television y la aparicion de
internet y de los gratuitos. Internet ha marcado nuevas pautas y ha generado nuevas
costumbres. Se ha creado el hdbito en millones de personas, especialmente entre los
jovenes, de ver la actualidad mas inmediata a través de los medios digitales, aunque
para profundizar en las noticias sigue siendo insustituible el periddico impreso en papel.
Las generaciones mas jovenes han crecido y se han educado ya con internet, antes
incluso de haberse habituado a la compra diaria del periddico. Los grandes periédicos
de papel tienen dificultad para atraer a los lectores jovenes. Segun datos del European
Interactive Advertising Association en Europa ya en el afio 2003 dedicabamos cada vez
mas tiempo a internet. Junto a la lenta caida de los diarios impresos en papel, que
ocupaban el 13% del tiempo que dedicamos los ciudadanos europeos a los medios, la

red suponia ya el 10% del consumo de medios.

De todas formas, a la cabeza seguia estando la television, con el 41% del tiempo
de los usuarios, seguida de la radio con el 28%. Un ejemplo de la crisis de la prensa
tradicional son los siguientes datos referentes a Estados Unidos, donde la crisis se

empez06 a notar antes que en Europa: en 1999 los lectores de los diarios pasaron del 80%
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al 58% y en los diez afios anteriores a esta fecha desaparecieron diez cabeceras locales

cada afo.

En Espafa la crisis ha llegado mas tarde, pero a ello hay que afiadir unos datos
gue nos diferencian de los demas y es que tenemos mas cabeceras que ningun otro pais
(con tiradas mas cortas) y uno de los indices de lectura méas bajos de Europa, el segundo
empezando por la cola. Por ello, los grandes periddicos ofrecen durante los fines de

semana numerosos Yy variados obsequios y articulos ‘coleccionables’.

Conviene sefalar la reflexidbn que sobre esta crisis hacen varios autores, entre los
gue estd Concha Ed6 e Ignacio Ramonet. La prensa tradicional superé la competencia
de la radio y la television, pero en los primeros afios del siglo XXI esta sufriendo un
desgaste que afecta a toda la prensa de pago. La abundancia de informacion y el acceso
rapido a las ultimas noticias deja atras la reflexion, la calidad y, a veces la credibilidad
de los contenidos. Hay dos vias por las que los diarios pierden audiencia: el empuje de
internet y el éxito creciente de los gratuitos de informacion general, lo que obligara a los
grandes periddicos a introducir cambios y afrontar la caducidad de su oferta que, en la
actualidad, se apoya més en promociones comerciales que no siempre se pueden

calificar de culturales.

A pesar de lo expuesto, en los primeros afios de este siglo, la audiencia de la
prensa espafiola sigue creciendo y el papel contindia firme como propuesta informativa.
En el aflo 2004 los lectores aumentaron en un 7% respecto al afio anterior. Pero este
dato se debe en gran parte a la penetracion de los gratuitos en la sociedad. Estos han
crecido en casi un 28% frente al crecimiento del 13% de los diarios convencionales. Por
ello la profesora Concha Edo6 sefiala que la crisis de los periddicos de referencia no se
debe al soporte, sino a los contenidos. Segun el EGM: el afio 2005 cierra con una
audiencia sostenida para los diarios gracias al aumento de los gratuitos. Solo éstos
mantienen el espejismo de la audiencia de los diarios en el 41% de la poblacion. Si se
restan los gratuitos, los diarios estan por debajo de las cuotas de hace diez afios. Caen
todos los diarios de Madrid por el bajén de las promociones que impulsaron la difusion
en 2004, y se recuperan algo los diarios regionales mas importantes, lo que vuelve a
indicar un cierto trasvase de lectores y compradores entre unos y otros en funcion del

impacto noticioso de la actualidad y el resultado de las promociones.
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Los diarios gratuitos mas importantes, que en otros capitulos se analizaran con
mas detenimiento, s®0 Minutos, Qué! y Metro. El diaridDN de reciente aparicion,
tiene menos relevancia. En Valencia ademas de estas cabecerddirsiiario, El
Micalet (Que pertenece a Las Provincias, del grupo Vocentddjg de la Tarde(de

capital valenciano y vespertino).

“En Bilbao el Grupo Correo, en la actualidad Vocento, sacé a la calle el pefbhdieovion
unas semanas después del lanzamien®adeeclona y m@¢que después se llamara 20 Minutos
Barcelona), como medida disuasoria para aquellos que tuvieran la tentacion de ampliar el

modeloMetro en ciudades donde el Grupo Correo era lider en lectores e ingresos publiitarios”

3.1 Caracteristicas de la prensa gratuita

Los gratuitos tienen numerosas similitudes con la llamada prensa ‘de calidad’ o
prensa tradicional, pero también tienen una serie de elementos que los diferencian. La
aparicion de este nuevo soporte informativo en el mercado ha supuesto la aparicion de
numerosos cambios en el emisor (el periddico), receptor (el lector) y en los modos y
comportamientos sociales. Sucede algo parecido, aunque los cambios no son tan
grandes y espectaculares, a la irrupcién de los teléfonos maoviles en la vida cotidiana.
“La aparicion del movil ha supuesto no solo un avance tecnoldgico, sino también la
aparicion de un objeto cultural cotidiano que ha alterado el espacio y comportamientos
publicos” (Aguado, 2008). Aunque mas adelante se veran las caracteristicas de cada una

de las cabeceras, a continuacién enumeramos los elementos comunes a todas ellas.

La principal caracteristica de este tipo de prensa gsatuidad. El diario se entrega al

lector sin ninguna contraprestacion econdmica. Se reparte de forma gratuita.

2 ARROYO CABELLO, Maria (2006):Prensa y Periodismo Especializado IIl.
Guadalajaa, Editores del Henares C.B., Asociacidén de la Prensa de Guadalajara. Pag.
149.
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Ligado con lo anterior esta la financiacion de este tipo de peridédicos que es
exclusivamente a través depablicidad, ya que no hay precio de venta. Los Unicos

ingresos que existen en estas empresas periodisticas vienen de las empresas anunciantes.

El contenido de estas publicaciones tiene un marcado caracter local. Hay una
proximidad en las informaciones. Se trata de noticias cercanas al lector que, muchas
veces por su especificad no tienen cabida en la prensa de pago. Aunque en los gratuitos

también hay informacion nacional e internacional.

Normalmenteeluden la confrontacion politica. No tienen una linea editorial clara, o

tan marcada como la de los periddicos tradicionales.

En menos espacio (menos papel) ofretaryor nimero de noticias aunque éstas son

mas breves. Aportan lo que en periodismo se denomina el ‘lead’ de la noticia. Lo mas
importante, el principio de la llamada ‘piramide invertida’. Por ello las informaciones
estan mas seccionadas. El objetivo, segun los editores, como se recoge en el libro La
Prensa Local y Prensa Gratuita de LoOpez Lita, es satisfacer a un publico muy

heterogéneo.

El disefio de las paginas es mas ‘atrevidoa veces recuerda a los sensacionalistas
ingleses, ya que utilizan mas recursos. Hay mas recuadros, sumarios, destacados,
dibujos, mayor numero de fotografias por pagina (aunque de menor tamafio). Y utilizan
mas el color. Destacan los rojos, azules y verdes. En alguno de ellos (el diario Qué!)

todas las paginas son a color, tanto la informacién como los anuncios.

El contenido es ligeramente diferente a la prensa tradicional, ya que predominan las
noticias de caracter humano y social; de salud; educacion, etc. Se presta mas atencion a
la informacion atil, que supone un servicio publico: actividades y agenda cultural,
recomendaciones, ocio, cines, teatro, teléfonos de interés, horéscopos, pasatiempos,
prediccion meteorologica, farmacias de guardia. La informacion politica ocupa menos

espacio que en los diarios de pago en los que es la protagonista.
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El nimero de paginas es mengisuelen tener 24 paginas (frente a las 63,72 u 80 de la
prensa de pago) Hay algunos que incluso tienen menos, Mini Diario suele ir a 16

paginas.

Un tratamiento de la informacion mas personalizado, mediante la identificacion

abundante de los protagonistas de la noticia y de la vida diaria.

Utilizan un lenguaje mas sencillo y directo, facil y de rapida lectura. Se trata de

informacion redactada y disefiada para ser leida en cortos espacios de tiempo.

Mayor renovacion de lectores frente a los lectores practicamente asiduos de los
periodicos de pago. Lo que supone mayor capacidad de penetracion en ambientes de

saturacioén informativa.

Las redacciones son menos numerosasSuentan con menor numero de redactores y
fotégrafos en sus plantillas. Por ello se profundiza menos en las noticias y hay menor

namero de reportajes, aunque esta situacion esta cambiando.

La prensa gratuita permite gleepublicidad llegue a segmentos de la poblacién a los
que no llega la prensa convencional. Por ello los gratuitos resultan atractivos para

muchos anunciantes locales a los que no les resulta rentable anunciarse en la prensa de

pago.

La credibilidad es uno de los elementos mas controvertidos de la prensa gratuita. Los

detractores de estos ‘nuevos’ periddicos opinan que éstos no tienen credibilidad.

3.2 Aspectos controvertidos de la prensa gratuita. La credibilidad.

La credibilidad y la menor calidad son las criticas mas comunes que reciben los
gratuitos por parte de sus detractores. En el libr&rensa Local y la Prensa Gratuita
de Lopez Lita, Fernandez Beltran y Duran Mafies se recoge la opinion de representantes

de varios gratuitos nacionales y valencianos. Todos ellos coinciden en sefalar que la
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prensa gratuita en Espafa ha hecho frente a un prejuicio muy extendido, el de que
aquello que es gratuito no es de calidad ni creible. Sin embargo, nadie cuestiona la
informacion (también gratuita) que ofrecen la television, la radio y los medios digitales.

Para los editores de los gratuitos la credibilidad de éstos depende de un conjunto
de factores formado por: lectores, anunciantes, fuentes y profesionales de la
informacion. Pero dicha credibilidad la certifica el lector, el grupo de lectores

satisfechos de los que depende la respuesta de la publicidad.

Por otra parte la imparcialidad, objetividad e independencia informativa son
condiciones basicas para asegurar la credibilidad de un periddico gratuito. La gratuidad

no supone ninguna diferencia en estos aspectos.

El control de la publicidad es otra condicion bésica de la credibilidad de un
gratuito. Partiendo de la base que los gratuitos, igual que los de pago, se financian
principalmente por la publicidad, es importante que se separe claramente la informacion
de la publicidad e intenten no saturar las ediciones de anuncios porque ello produce un

rechazo automatico por parte de los lectores.

Ya en 1984 con la aparicion de las primeras publicaciones gratuitas Alfonso
Nieto sefialaba en su libtca Prensa Gratuitaalgunos aspectos controvertidos ante la
salida al mercado de estas nuevas publicaciones. Los detractores de los nuevos
periodicos los criticaban porque provocaban una confusion en el lector en cuanto al
significado de un periédico. No se entendia bien por qué unos periodicos se entregaban
de manera gratuita y por otros habia que pagar. La distribucién y los contenidos eran
otros de los aspectos controvertidos. Se les criticaba que confundian a la opinion
publica que corria el riesgo de identificar la publicidad con la informacién, sin embargo
los contenidos suelen ser variados y muy parecidos a los de la prensa de pago. Pero los
gratuitos originaron controversias en su momento, y también en la actualidad, porque
producen alteraciones en la economia de la prensa de pago con la que compiten y por
ello se les considera ‘competencia desleal’. Para Alfonso Nieto, y para la mayoria de los
autores consultados, no existe competencia desleal, ya que a los gratuitos les afectan las

mismas normas y pautas que a la prensa tradicional. La gratuidad no altera la
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competencia legal en un mercado de libre concurrencia. Existe un dafio econémico que

los gratuitos pueden causar a los diarios de pago, pero este dafio es licito.

A pesar de los aspectos controvertidos generados por la aparicion de la prensa
gratuita, en los afios 2004 y posteriores se vivio en Espafia un proceso de desarrollo y
consolidacion de la misma. Prueba de ello es la celebracion en Valencia, en el afio 2004,
del | Congreso Nacional de Editores de Prensa Gratuita, al que asistieron mas de 130
editores de prensa gratuita que representaban a 600 publicaciones gratuitas de toda
Espafa. Reproducimos aqui, por su interés, algunas de las conclusiones del citado
congreso organizadas por la Asociacion Espafiola de Editores de Publicaciones
Periddicas (AEEPP):

La prensa y publicaciones gratuitas se elaboran, imprimen, distribuyen y
comercializan con los mismos baremos de calidad empresarial y profesional que
el resto de la prensa.

La prensa y las publicaciones gratuitas llegan a una gran masa de lectores a la que
no llega el resto de la prensa y cumplen un papel social de primera magnitud.

La prensa gratuita fomenta el habito de lectura, crean nuevos lectores e incrementan
el consumo del resto de la prensa.

La prensa gratuita insta a la prensa de pago a que no ponga obstaculos a la libre
competencia y a nuestro crecimiento.

Los sistemas de medicion de tirada, distribucion, difusion y audiencia que
actualmente operan en el mercado de los medios de comunicacién espafioles son
insuficientes, caros y obsoletos, y no reflejan de forma fiel la realidad de la
prensa gratuita, lo que perjudica y distorsiona el libre mercado de la publicidad.

El Congreso Nacional de Editores de Prensa Gratuita emplaza a estos sistemas
actuales de mediciébn a que adapten sus criterios a la innegable realidad del
mercado y busquen los mecanismos adecuados para medir fielmente a la prensa
y publicaciones gratuitas.

El Congreso pide a centrales, agencias y anunciantes que exijan la mejora a los
sistemas de medicion.

El Congreso constata la necesidad de que aparezcan nuevos sistemas de medicion
gue rompan la actual posicion de dominio y fomenten la transparencia vy la libre

competencia.
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El Congreso pide a las administraciones publicas que faciliten la distribucién de la
prensa y publicaciones gratuitas en espacios de dominio publico de una forma
ordenada y limpia.

El Congreso emplaza a Correos y al resto de empresas de distribucion postal a que
mejore y abarate la gestion de nuevos envios.

El Congreso pide a las administraciones que no discrimine a la prensa gratuita ni en
el reparto de la publicidad institucional ni en nuestra labor informativa.

El Congreso impulsard la busqueda de mecanismos para la comercializacion
conjunta de publicaciones pequefas y medianas ante los grandes anunciantes.

El Congreso impulsara la cooperacion y colaboracion en el sector, tanto
internacionalmente para el intercambio de contenidos y experiencias, como
externamente ante proveedores, para mejorar nuestros costes de elaboracion del

producto.

Por otra parte, durante los dias 30 y 31 de marzo de 2006 se celebré en
Benidorm (Alicante) el Il Congreso Nacional de Editores de Prensa Gratuita en el que

participaron 450 congresistas y 60 ponentes.

Otra muestra de la consolidacién de los gratuitos en nuestro pais son los datos
que ofrece la Asociacion Esparfola de la Prensa Gratuita en 2007: la prensa gratuita
asociada cuenta con una tirada de 9 millones de ejemplares que tienen una audiencia de

23 millones de lectores. A ello hay que sumar los gratuitos no asociados.

Por otra parte, la Asociacion catalana de Prensa Gratuita ha encargado un
estudio a la empresa Market ADD en el que se refleja que mas del 73% de los lectores
catalanes (tres de cada cuatro) leen o consultan periddicamente medios de distribucion
gratuita, ello confirma el elevado grado de penetracién de los gratuitos en el sector, que
actualmente esta representado por un total de 292 publicaciones en Cataluiia con una

tirada que roza los 20.000 ejemplares de media.
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3.3 Principales periédicos gratuitos

20 Minutos

El primer ejemplar sale en Madrid el 3 de febrero de 2000, aunque con el
nombreMadrid y m@s Es el primer periddico de informacion general y de difusién
diaria y nacional que no se vende. En Valencia el gratuito Mini Diario sali6 antes, en

1992, pero su difusion es local.

En febrero del afilo 2000 Madrid y m@s tiene una tirada de 100.000 ejemplares
gue se distribuyen sobre todo en el transporte publico. Dos meses mas tarde aumenta la
tirada a 140.000 ejemplares y se amplia la red de distribucion, se reparte en hospitales,

hoteles, librerias, organismos oficiales, etc.

La empresa editora es Multiprensa y Méas s.I. fundada en Madrid en 1999, cuyo
accionista mayoritario es 20 Min Holding (Schibsted), grupo de comunicacion de origen
noruego lider en los mercados de prensa gratuita diaria en Suiza, Francia y Espafia.

Ademas tiene presencia en Noruega, Suecia, Finlandia, Dinamarca y Estonia.

Su Director General en Espafa es José Antonio Martinez Soler, periodista
almeriense conocido por haber dirigido el informativo de las mafanas de TVE, ser
redactor Jefe de El Pais y director-fundador de los diarios El Sol y La Gaceta de los
Negocios.

Segun sus responsables, 20 Minutos se decant6 por la gratuidad porque asi se
garantiza una gran difusibn lo que convierte al periédico en un buen soporte
publicitario. Martinez Soler defiende en las tertulias en las que ha participado sobre
prensa gratuita y en la web del periddico que la gratuidad no es en absoluto sinénimo de
menor calidad y recuerda que la radio y la television también son gratuitas y muchos

diarios convencionales también son gratuitos en internet.

Este diario, igual que el resto de gratuitos, so6lo salen a la calle de lunes a viernes
porque para lograr una gran difusion a un coste de distribucion ‘razonable’ se necesitan

grandes nucleos urbanos y un alto flujo de ciudadanos, aspecto que es mas dificil
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durante los sadbados y domingos. Tiene en comun con los periodicos de pago el formato,
el papel, la publicidad y que es un medio que ofrece las principales noticias del dia,
aungue valoradas y contadas de manera diferente. Las noticias son mas breves, con un
lenguaje mas directo y llano y en menor numero de paginas se da mayor niamero de

noticias.

En cuanto al contenido, las secciones mas importantes son: informacién local y
regional, deportes, espectaculos y television e informacion general. Dentro de la
informacion general se da mas importancia a las noticias sobre salud, ensefianza,
consumo, Vvivienda, transporte, medioambiente, ciencia, tecnologia, tribunales,

sucesos... y menos a la informacion politica y econdémica.

La OJD aprueba en abril del afio 2000 la entrada del diario en sus sistemas de
control de tirada y difusion. El 16 de noviembre del afio 2000 sale en Barcelona con el
nombre deBarcelona y m@y cuenta con 100.000 ejemplares. En verano de 2001,
Schibsted compra la mayoria del capital Multiprensa y Mas s.l. y a partir de ese
momento el periddico pasa a llamafeMinutos Poco a poco el proyecto se extiende
y el periddico empieza a salir en otras ciudades espafiolas como Sevilla y Zaragoza en
2003; Valencia en 2004 con 50.000 ejemplares diarios; Alicante también en 2004;
Malaga, Granada, Murcia, Cérdoba, Bilbao, Valladolid, La Corufia, Vigo, Asturias y
Mallorca en 2005.

En 2007 y segun los datos de las ultimas macroencuestas del Estudio General de
Medios (EGM) 20 Minutos se presenta como el periédico mas leido de todas las

cabeceras que se publican en Espafia, tanto los gratuitos, como los de pago.

Hay que destacar que el EGM realiza una macroencuesta tres veces al afio para
ofrecer el nUmero de lectores que tiene cada diario. A continuacion recogemos los
resultados de las ultimas macroencuestas realizadas. Los datos ofrecidos en junio de
2006 muestran qu&0 Minutostiene cada dia una media de 2.448.000 lectores lo que lo
convierte en el diario mas leido de Espafia por delante de El Pais y del deportivo Marca
(EGM, diciembre, 2006). En el estudio realizado durante la segunda macroencuesta
hecha en el afio 2007 y ofrecida el 3 de julio de ese afo refleja un pequefio descenso en

el nimero de lectores, pero a pesar de ello 20 Minutos mantiene su liderazgo por delante
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del resto de periddicos gratuitos y de pago. Segun este eddMinutos tiene
2.373.000 lectores cada dia, le siguen y por este orden: Marca, El Pais, Qué!, Metro, El
Mundo, ADN, As, El periédico, La Vanguardia, ABC y La Razon. (EGM julio 2007)
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Qué!

El diario gratuitoQué! pertenecié hasta el mes de agosto de 2007 al grupo
editorial espafol Recoletos que cuenta con otras publicaciones como el deportivo
Marca, la revistaTelva, el econdmicdxpansion, Actualidad Economica, Diario
Médico yLa Gaceta Universitaria. El primer ejemplar @ué! salio a la calle el 18 de
enero de 2005 con un equipo formado por 140 periodistas y 60 comerciales. Desde el 1

de agosto de 2007, el grupo espafiol Vocento ha comprado el periddico Qué!

El contenido del diario es similar al de los demas grat@dinutosy Metro)
y en cuanto al disefio, éste recuerda mucho al deportivo Marca, especialmente en la

utilizacion del color rojo y tipo de letra utilizado en la cabecera del periodico.

El grupo Recoletos ante kbomde los gratuitos de informacién general quiso
participar en este nuevo negocio. Aungue el grupo ya tenia experiencia en publicaciones
gratuitas, pero no eran de informacion general, sino especializadaPéarooMédico

(sanidad) y Gaceta Universitaria (educacion).

El diario Qué!, como otros gratuitos, se distribuye en Madrid y otras ciudades
espafiolas como Barcelona, Valencia, Bilbao, Zaragoza, Asturias, La Corufia, Vigo,
Mallorca, Sevilla, Alicante y Malaga. Una parte de la informacion es comun a todos

(nacional, internacional, cultura...) y otra es especifica de cada ciudad.

Cuando el grupo Recoletos prese@ude! sus responsables lo definieron como
un periddico de calidad, a todo color, innovador y con capaz de sorprender. Antes de
gue saliera a la calle el primer numero se llevd a cabo una agresiva campafa de
lanzamiento a la que el grupo destind 8 millones de euros (mas de 1.331 millones de las
antiguas pesetas). Esta abarco todos los medios: television, prensa escrita, radio,

publicidad exterior (carteleria, vallas...) y acciones especiales.

Entre sus componentes destaca la utilizacion que hace de internet como
herramienta de contacto con sus lectores posibilitando el uso de u fenémeno en auge en
la red: los weblogs. El internauta tiene la posibilidad de generar, en la zona del lector,

noticias y temas que deja libremente para la discusion y que son recogidos por el diario.

58



Segun los editoreQué! va dirigido principalmente a la clase media, y aunque su
primer numero sale a la calle después de los gratR@ioslinutosy Metro, tiene la
ventaja de pertenecer a un grupo editorial con larga experiencia en otros productos
periodisticos (diarios y revistas) y uno de sus principales objetivos sigue siendo captar
el mercado publicitario, lo que explica que en sus péaginas surjan formatos de publicidad
integrada o el modulo de portada al lado de la marca o cabecera. Por ello el grupo se
muestra optimista de cara a la incorporacion de nuevos anunciantes, hasta ahora

desconocidos en prensa, como el sector de belleza y moda.

Segun los datos del EGM de 2007, el didgoé! tiene casi 2 millones de
lectores diarios, es el segundo diario gratuito mas leido en Espafa, después de 20
Minutos. Y si incluimos la prensa de pago sélo tiene por dekhiinutos, Marca (de

su mismo grupo) y El Pais.
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Metro

En Espafia, el periédico Metro sale a la calle por primera vez en Barcelona el 5
de marzo de 2001, distribuyendo un total de 200.000 ejemplares, cantidad que superaba
a todos los diarios de la ciudad condsdletro, igual que el gratuit@0 Minutos
pertenece a un grupo extranjero. La emphsto Internacionalse fundé en 1995 en
Suecia, con un primer periédico en Estocolmo, y desde 2007 forma parte del grupo
multimediaModern Times Group MT@ue ya en 2002 (un afio después de salir en

Espafia) facturaba méas de 1.100 millones de doélares al afio.

Metro Internacionalcuenta con 59 periodicos en 19 paises de todo el mundo
(Dinamarca, Espafa, Finlandia, Francia, Grecia, Holanda, Hungria, Irlanda, Italia,
Polonia, Portugal, Republica Checa, Rusia, Suecia, Croacia, Canada, Chile, Estados
Unidos, México, China y Corea del Sur) y en 18 idiomas distintos. Es el grupo de
prensa mas grande del mundo y el de mas audiencia (fuera de Japon) con mas de 185

millones de lectores diarios y cotiza en la bolsa de Estocolmo.

La llegada dévetro a Espafia no fue facil como cuenta Carlos Oliva, Presidente
ejecutivo deMetro Internacionalen Espafia y América Latina en una entrevista

realizada para la revista IPMARK en 2002:

“Para el lanzamiento de Metro en Barcelona nos presentamos conjuntamente con La Vanguardia y el
grupo Prensa Ibérica en el concurso de un periédico gratuito para distribuirse en el metro de Barcelona.
Pero el concurso fue torpedeado politicamente y sufrié presiones muy fuerteSGeeelalitat, que

incluso queria participar en la designaciéon del director, por lo que el ayuntamiento decidié declararlo
desierto. Después de esa experiemdero decidid lanzar por sorpresa el diario sin ningdn socio y

salimos a la calle el 5 de marzo de 2601”

Segun los responsables del grupo, el periodico, un afio después de su
lanzamiento en Espafia, estaba ya consolidado. Prueba de ello es que ya entonces
muchos dias se pasaba de 24 a 32 paginas por la demanda de publicidad y se llegaba al

42% de anuncios respecto al total del periddico. EI maximo que se ha marcado el grupo.

3 “El concepto ‘Metro’ como prensa gratuita” (2002): IPMARK, n° 581. P4g. 28.
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Una vez consolidadMetro en Barcelona se lanzo el diario en Montreal (Canada) y
después en Madrid, a finales de septiembre de 2001. Antes de su cierre en Espafia 1,9
millones de personas leian Metro cada dia.

Este se distribuye en méas de 50 ciudades que pertenecen a 42 provincias
distintas. En la Comunidad Valenciana, por ejemplo, ademas de las capitales de
provincia: Valencia, Alicante y Castellon, se distribuye también en la ciudad de Elche.

En cuanto al contenido y disefio del periodico, éstos son similares al resto de
gratuitos, concretamente2@ Minutosy Qué! Cuenta con informacién local, nacional e
internacional. Predominan las noticias de caracter social, de sanidad, comercio,

educacion, cultura... frente a las politicas y econdémicas.
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ADN

Es el diario gratuito de ambito nacional mas reciente. Sale por primera vez a la
calle el 2 de marzo de 2008DN se lanza simultdneamente en 14 ciudades espafiolas:
Madrid, Barcelona, Valencia, La Corufia, Bilbao, Castellén, Huesca, Malaga, Palma de
Mallorca, Pamplona, Sevilla, Teruel, Vigo y Zaragoza. En total se reparten un milldn

100.000 ejemplares.

Pertenece al grupo editorial espafiol Planeta que también es propietario de
Antena 3 TV y tiene como socios al Grupo La Informag@iario de Navarra), Grupo
Promotor SalmantinoLé Gaceta Regionatle Salamanca), Grupo Joly, Grupo Serra

(Ultima Hora), Heraldo de Aragow La Voz de Galicia.

Segun declaraciones de su Director, Albert Montagut cuando salié el periddico a
la calle:

“ADN no es solo un periédiccADN pretende convertirse en una estructura con diversas

plataformas a través de las cuales les mantendremos informados de lo que ocurre en el mundo
durante las 24 horas del dia. Y queremos hacerlo en cualquier lugar en el que se encuentren: en
la calle, en unos grandes almacenes, en el gimnasio, en el supermercado, en la oficina, en casa,

en el transporte publico, en un aeropuerto o en el interior de su propio autdmavil”

La salida a la calle dADN responde, segun su Director, a las necesidades
informativas de la sociedad: ADN es lo que se denomina un diario abierto de tercera
generacion.

Desde su aparicibn en el mercado escandinavo a principios de los afios 90, el
crecimiento de este tipo de productos se explica con un simple dato: los diarios abiertos
se editan en 29 paises y tienen hoy una difusion consolidada de 21 millones de
ejemplares diarios. No se trata de un nuevo modelo de diario, sino de un sector del

mercado plenamente consolidado.

4 WEB de ADNwww.adn.es consultada en enero de 2007.
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Este gratuito aporta como novedad, respecto a los demas, que su intencion era
aparecer en el mercado, a corto o medio plazo, con dos ediciones @&BiMy: el
vespertincADN2. Aunque hay otro caso de diario gratuito vespertino, pero su tirada no
es nacional. Se trata dioja de la Tarde diario vespertino valenciano que sali6 a la

calle el 28 de noviembre de 2005.

El primer contacto de los lectores cADN es diarioadn.com que tiene como
peculiaridad la presentacion de su contenido en cuatro colores, los mismos que
caracterizan los teletextos y los mandos de la television digital: azul, naranja, verde y

rojo.

En el entorno azul, se encuentran las noticias relativas a la informacion local,
politica, internacional y econdmica. En el naranja, los temas de interés social. En la
zona verde, los deportes. Y en la roja estan las informaciones sobre cultura y ocio,

television y radio.

En cuanto al contenido, secciones, tratamiento de la informacion y disefio de las

paginas, ADN es bastante similar al resto de periddicos gratuitos.
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4. LA PRENSA GRATUITA EN VALENCIA

En 2007 se reparten en la ciudad de Valencia siete periodicos gra2ditos:
Minutos Valencia, Metro Valencia, Qué! Valencia, ADN Valencils valencianos
Mini Diario, El Micalet y el vespertino Hoja de la Tarde.

La capital del Turia es una de las ciudades espafiolas donde proporcionalmente
mas cabeceras gratuitas salen a la calle, algunos de ellos con tiradas reducidas. En otras
ciudades como Madrid hay cuatro diarios gratuitos importag@dviinutos, Metro,

Qué! y ADN aunque a éstos hay que afadir otros -que no llegan a toda la ciudad de
Madrid- menos importantes y de distribucion mas reducida y concreta. Se distribuyen
por barrios como es el caso lde Gaceta de Salamanca, que se reparte por el barrio de
Salamancd,.a Gaceta de Vallecague se distribuye en Vallecas. Hay gacetas en varios
barrios de Madrid. Ademas hay otros coMadrid Sut que se distribuye solo por la

zona sur de la ciudad. Pero diarios que se repartan de manera gratuita todos los dias y

por toda la ciudad son los cuatro mencionados anteriormente.

El caso de Barcelona es muy parecido al de la capital de Espafia. Existen cuatro
grandes periddicos gratuitos que se distribuyen por toda la ci@fadvinutos
Barcelona, Metro Barcelona, Qué! Barcelop®DN Barcelona. Pero a ademas existen
otros de distribucién mas reducida y localizada que solo llegan a determinados barrios.

Valencia, con una poblacion de aproximadamente uldrmde habitantes
contando el area metropolitana, cuenta en el afilo 2007, ademéas de los siete gratuitos
citados, con siete periédicos de pago: Levante, Las Provincias, EI Mundo, El Pais, ABC,
La Razén y Valencia HUEn total esta ciudad cuenta con 14 periodicos distintos, entre
gratuitos y de pago, que salen a la calle todos los dias. Esta situacion contrasta con
otras ciudades espafolas, pero sobre todo con otras ciudades extranjeras que con los
mismos 0 mas habitantes tienen menos diarios pero con una tirada mas elevada y por lo

tanto con mayor capacidad de influencia.
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A continuacion analizamos por separado cada una de las cabeceras
gratuitas que se reparten diariamente en Valencia con informacion obtenida de sus
directores a través de entrevistilini Diario, 20 Minutos, Qué!, ADN El Micalet
Del resto de gratuitodMetro y Hoja de la Tardg no obtuvimos respuesta a nuestras

preguntas.

Conviene hacer la siguiente matizacién. En el trabajo de campo (analisis de
contenido de los periodicos gratuitos) se ha seguido el criterio de la OJD (Organismo de
Justificacion de Difusion). Es decir se ha analizado aquellas cabeceras que estan
incluidas en los estudios de la OJD y se ha excluido el resto, cuya tirada y poder de

influencia en la opinién publica son escasas.

Las cabeceras que incluye la OJD y analizadas en este trabajo — tanto en la parte
tedrica, como en el trabajo de campo y/o analisis de contenid@0sitinutos, Qué!,
Metro, ADN y Mini Diario. Las que no estan en los estudios de la OJD y quedan
excluidas del trabajo de campo y/o andlisis de contenidoEddviicalety Hoja de la
Tarde.

4.1 Mini Diario

El periddico gratuito valenciardini Diario salié por primera vez a la calle el 3
de noviembre de 1992. Se trata del primer periddico gratuito de informacién general y
de periodicidad diaria no so6lo en Valencia, sino también en Espafia y en Htmopa.

septiembre de 2008 este diario, el primer gratuito de Europa, dejé de salir a la calle.

Este periddico se analizard con mas detenimiento en el capitulo 7 ya que se trata
del Unico periédico gratuito local, valenciano. Mini Diario, a pesar de tener unas
caracteristicas peculiares, puede representar el sentido de este trabajo: el auge y declive

de los gratuitos. Por ello se ha decidido analizar en este trabajo como un caso concreto.
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4.2 20 Minutos Valencia

El primer numero d20 Minutos Valencia salio a la calle por primera vez el uno
de abril de 2004. Es el diario gratuito de mayor tirada de la ciudad, en 2007 se reparten
al dia un total de 65.000 ejemplares. Sus fundadores son Arsenio Escolar, Director
Editorial y José Antonio Martinez Soler, Director General y los propietarios son el

grupo noruego Schibsted que posee el 80% y el Grupo Zeta que tiene el 20% restante.

Segun datos facilitados por su Director en el afio 2007, Javier Alfonso, en la
edicion valenciana d&0 Minutos trabajan once personas, de las que siete son
periodistas, dos estan en el departamento de publicidad, uno en distribucién y por
altimo, la secretaria de redaccion. La distribucion no es propia, es subcontratada y el
diario, que se imprime en Artes Graficas del Mediterraneo, se reparte por Valencia y
area metropolitana.

Javier Alfonso destaca los motivos por los que el grupo empresarial decidié

tener un gratuito en Valencia:
“El grupo decidi6é tener una edicion en Valencia para repetir el éxito que 20 Minutos habia
tenido en Madrid, Barcelona, Sevilla y Zaragoza Los principios no fueron faciles y tuvimos que
superar algunos problemas como la indiferencia de la Administracion y las pegas de los
quiosqueros. En la actualidad (2007) el tnico problema -pero importante para un diario gratuito-

con el que nos enfrentamos es la restriccion y limitaciones del reparto en Va@ncia” (

En cuanto a las cualidades y objetivos que se ha marcado este periédico, su
Director destaca que aspiran a “informar sin aburrir y cuidando mucho el lenguaje”.
Como ventajas destaca la gratuidad del producto. Otra cuestion interesante, como se ha
visto en capitulos anteriores de este trabajo, es la relacion de los gratuitos con la prensa
tradicional o de pago. Al principio no fueron buenas. Sin embargo en 2007 “no se tiene

mucha relacién y, la que existe, no es mala” (Alfonso, 2007).

5 Entrevista realizada a Javier Alfonso, Director 2fe Minutos Valencia, el 27 de
febrero de 2007 en Valencia.
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El contenido de la edicion valenciana 2@ Minutoses similar a la de un
periddico de pago, pero no es exactamente el mismo, sobre todo en el tratamiento, la
forma de presentar y redactar la noticia. El diario tiene las siguientes secciones:
Valencia,Comunitat Actualidad (nacional, internacional y economia), Deportes, Zona
20 (con opinién de los lectores), La Revista y TV. De éstas, y segun su Director, las
mas importantes son ValenciaOpmunitat Es decir la informacion de caracter local.

En el contenido habitual del periddico se da menos importancia a las informaciones
relacionadas con la politica y mas a temas sociales y cercanos al 28ctdmutos
Valencia va dirigido a un publico abierto y heterogéneo. A todos las personas mayores

de 14 afnos.

La falta de credibilidad ha sido una de las criticas que los editores de la prensa
tradicional han hecho a los gratuitos. Al menos esa era la opinion de muchos cuando los
gratuitos diarios aparecieron en Espafia. Ahora la situacion esta cambiando y no todos
comparten esta opinion. El Director de 20 Minutos Valencia quita importancia a esta
cuestion y piensa que “la credibilidad es algo que se gana cada periodista y cada
periodico, sea gratuito o de pago, diario o mensual, en color o en blanco y negro”
(Alfonso, 2007).

El disefo y la maquetacion es otro elemento que diferencia a los gratuitos de los
diarios de pago. En el caso @@ Minutosel objetivo “es darle colorido y frescura al
periddico. Que visualmente no sea aburrido”. En cuanto a la rentabilidad de este diario e
gratuito como empresa, hay que decir que en el afio 2007, en Valencia todavia es
pronto, solo lleva tres afios. Pero en Madrid el periddico salio en el afio 2000 y desde

2004 es rentable. Tiene beneficios.
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4.3 Qué! Valencia

El diario gratuitoQué! Valencia salié por primera vez a la calle el 18 de enero
de 2005. El fundador y anterior propietario era el Grupo espafol Recoletos. Los
accionistas espafoles del Grupo Recoletos compraron el 100% de la empresa a Pearson

(propietario del Financial Timeg) segun su Director, Javier Peris:

“También en las dltimas semanas éstos han vendido a su vez Recoletos a la empresa Rizzoli
(propietarios delCorriere Della Sera EI Mundo, etc.) excepto el diario Qué!, que sigue
perteneciendo al grupo de accionistas espafioles, varios de ellos fundadores de Recoletos hace
tres décaedas. El grupo Godd, propietario de La Vanguardia tiene el 30% de la sociedad editora
de Qué!”

Pero desde agosto de 2007, la situaciéon ha cambiado y el diario ggaiéito
pertenece al grupo espafol Vocento que es propietario también de mas de la mitad de
las acciones del peridédico de Valentes Provinciasque a su vez editaba el gratuito
El Micalet. En 2009, El Micalet ha desaparecido como gratuito y ha pasado a ser un
suplemento semanal de ocio que se reparte junto al diario Las Provincias y ha cambiado

de nombre. Ahora se llama GPS (Guia Para Salir).

En 2007 en la ediciébn de Valencia trabajan 13 personas: ocho en redaccién,
cuatro en publicidad y una en administracion. La distribucion es mixta, se trabaja con
distribuidoras y se subcontrata con empresas de reparto, pero bajo la coordinacion y
supervision de personal propio. En Espaaé! cuenta con 4.000 puntos de
distribucion, el 20% de ello lo realizan repartidores que entregan ‘en mano’ el
periodico. La impresion de la edicion valenciana se realiza en la rotativa del periédico
Levante-EMV.

El motivo de sacar a la calle un gratuito fue una apuesta personal de su primer
director Alejandro Soperia, actual Director del deportivo Marca, del mismo grupo. Esta
idea fue secundada y apoyada por Pearson y por el consejo de Recoletos. Y los

problemas con los que tuvieron que hacer frente en sus inicios, tanto en Madrid, como

® Entrevista a Javier Peris, Director de Qué!! Valencia, el 26 de febrero de 2007 en
Valencia.
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afos después en Valencia, fueron, como sefiala en la entrevista Javier Peris, “los
mismos que el resto de la prensa gratuita: las dudas de todos”. En 2007 no tienen ningun
problema especial. “Los normales que se derivan de la asuncion de metas muy

ambiciosas”.

Entre las cualidades que tiene Qué! Valencia, su Director destaca “la falta de
complejos y el atrevimiento que es la consecuencia de estar obsesionados con llegar a la
gente de la calle y no a los colegas, la competencia, ni a los analistas”. No es un
periodico dirigido a periodistas, empresarios y politicos, sino al ciudadano medio y ello
influye en su forma de tratar la informacién desde el punto de vista del contenido y de la
forma (disefio y maquetacion).

En cuanto a las relaciones con la prensa de pago son “muy buenas. Ya se
superaron las reticencias de algun medio de pago. Ademas hay que recordar que La
vanguardia es nuestro socio y, por otra parte el Grupo Z participa en 20 Minutos

A los responsables dgué! Valencia, y de otros diarios gratuitos, no les gusta
que se les compare constantemente con la prensa de pago, igual que no se compara un
boletin radiofénico con una revista de informacion. Segun su Director se trata
simplemente de otra formula. Ni los gratuitos son una version resumida de la prensa de

pago, ni ésta es una version extendida de los gratuitos.

La edicién valenciana d@ué! tiene varias secciones, entre las que destacan:
Local, Al Dia (actualidad nacional e internacional), Deportes y La Vida (cultura y ocio).
Todas ellas son importantes, pero cada dia el diario apuesta por un tema central al que

da mayor extension y ocupa las paginas 2 y 3 del periddico.
El estilo y el lenguaje son como en el resto de gratuitos mas directos, van al
meollo de la informacién, a la esencia. Son noticias mas breves. Este diario no va

dirigido a un publico concreto, sino “al mas numeroso posible”.

Respecto a la credibilidad, el Director Qeé! Valencia coincide con el de 20

Minutos en que ésta no tiene nada que ver con el soporte (prensa escrita, radio o
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television), ni con la formula elegida, estilo o género periodistico, sino con los

profesionales.

En cuanto al disefio, Qué! Valencia apuesta por incluir muchos “pequefios titulos
en cada informacion” y por la utilizacion del color, especialmente el rojo, que recuerda
a otro periddico del mismo grupo,Mharca. Segun su Director se utiliza mucho el rojo
porque tradicionalmente se ha demostrado que es el color mas comercial.

Como todos los gratuitd@ué! se financia exclusivamente de la publicidad. Los
responsables del periddico recuerdan que muchos medios también se financian
exclusivamente con los anuncios, como la radio y la television. Los gratuitos asumen un
elevado coste repartiendo gratis cada dia casi un millon de ejemplares, pero lo
compensan logrando muchos lectores en poco tiempo. Un peridédico de pago, cuando
empieza, asume menos costes de papel, pero por otra parte, tardara mucho mas tiempo
en acreditar lectores ante sus anunciantes, por lo tanto tendrd mas dificultades para

conseguir publicidad.
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4.4 ADN Valencia

Su primer numero en Valencia salié a la calle el uno de marzo de 2006. Los
fundadores deADN fueron un grupo de consejeros que pertenecian anteriormente al

Grupo Zeta, aunque el actual accionista y propietario es el grupo Planeta.

En Valencia, en 2007, el periddico cuenta con una plantilla de diez personas
entre redactores, fotografos, administracion y departamento comercial. La distribucion,
como se ha sefialado anteriormente, es especialmente importante para un periddico
gratuito. Ya que éste no se puede comprar en un kiosco. Mariola Cubells, redactora-jefe

de ADNen Valencia explica que:

“El servicio de distribucion se realiza a través de una empresa especializada en este campo. Pero ademas
disponemos de un informe y control diario referente a todos los puntos de distribucion. Ello nos permite
realizar ‘ajustes’ y cambios todos los dias. Ademas tenemos un control externo que vela por la calidad y
el rigor de la distribucién a través de la empresa Appliis.”(

A primera hora de la mafana este gratuito se distribuye en estaciones de metro,
RENFE, centro de la ciudadampusuniversitarios, etc. También llega a poblaciones
adyacentes a Valencia como Alboraya, Bujassot, Torrent y Mislata. Esta distribucion
‘nuclear’ se complementa con un reparto mediante expositores en locales comerciales,
cafeterias, edificios de oficinas, grandes empresas, hospitales, facultades, centros

culturales y deportivos.

El periddico se imprime, como la mayor parte de gratuitos que se distribuyen en
Valencia, en la rotativa del diario Levante-EMV, en Artes Graficas del Mediterraneo
S.L.

ADN cuenta con las siguientes secciones: local, economia, internacional, la vida,
sociedad, el lector, politica, deportes y cultura. Pero sus responsables destacan la
seccion que se publica los fines de semana bajo el epigfaékendgue ocupa cuatro
paginas, Yy que ofrece propuestas de ocio, culturales y de viajes para los fines de
semana. Ademas, también destacan una pagina doble diaria que suelen dedicar a un solo

tema que se trata con mayor profundidad.

" Entrevista a Mariola Cubells, Redactora-Jefe de ADN Valencia, el 27 de junio de 2007
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Segun datos aportados por su redactora-jefe en Valencia, este gratuito, que en
2007 tiene una tirada de 55.000 ejemplares, va dirigido especialmente a jovenes,
universitarios, mujeres y profesionales liberales. Y de él destaca su disefio y

maquetacion mas visual y colorista.

72



4.5 E| Micalet

El primer nimero de El Micalsilio a la calle el 15 de septiembre de 2003. Este
nuevo gratuito pertenece al grupo Federico Doménech S.A., propietario del periddico de
pago Las Provincias En aquel afio Federico Doménech S.A. pertenecia
mayoritariamente a las familias valencianas Reyna y Zarranz, pero en 2006 Vocento
compro la mayor parte de las acciones y paso a ser el maximo accionista de la empresa
y por lo tanto, el propietario de Las Provincias Multimedia. Esta englatsa
Provincias una emisora de radio, una cadena de television local y el diario gituito
Micalet El grupo de Las Provincias decide sacar a la calle un periodico gratuito

“para posicionarse en el nuevo mercado informativo. En el momento que sale El Micalet se
produce una eclosién de periédicos gratuitos de cabecera internacional (Metro y 20 Minutos) que
planeaban su expansion por toda Espafia. Ante esta situacién Las Provincias Multimedia decide
participar. Es una situacion similar a la que se produjo cuando apareci6 la prensa en Internet.
Cuando todo el mundo sacé su web sin saber si iba a ser rentable o no. Al margen de la
rentabilidad, tener presencia en el mercado era fundam@ntal”

La plantilla que se dedica exclusivamente a la elaboracion de El Micalet esta
formada por seis personas: tres redactores, dos maquetadoras y disefiadoras y el
director. No hay fotografos, ni infografistas, ya que se aprovecha de la sinergia del
grupo Federico Doménech S.A., es decir se utilizan las fotos de Las Provincias.

El Micalet empez6 con una tirada de 50.000 ejemplares, pero en 2007 ésta se ha
rebajado a 35.000 que se reparten gratuitamente por la ciudad de Valencia,
especialmente en el centro de la ciudad, en hospitales, universidad y sobre todo en la
Estacion del Norte. La distribucion esta subcontratada. El periddico se imprime en la
misma rotativa de Las Provincias. Primero se imprime Las Provincias y después el
gratuito El Micalet.

Este gratuito tiene una particularidad que lo diferencia de los demas:

“Y es que nosotros nacemos, crecemos y dependemos del petiédidrovincias Ademas

desde el principio nos planteamos como algo necesario que nuestro trabajo no repercutiera
informativamente en el de los compafierod.de Provincias Para ello se establecieron unas
comunicaciones muy estrechas para que desde El Micalet conociéramos los temas exclusivos de
LP para no ‘pisarlos’. Desde nuestra redaccion deberiamos trabajar con cautela para que los
compaﬁ%ros dd.as Provinciasno se sintieran vampirizados, sino complementados por
nosotros

8 Entrevista realizada a David Burguera, Director de El Micalet, el 7 de marzo de 2007.

°dem
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En el afio 2007 una de las dificultades con las que se encuentra El Micalet es la
gran competitividad. Es decir competir con otros periddicos gratuitos que cuentan con
unos presupuestos muy elevados. Ademas tampoco pueden generar informacion propia.
Se trata de un medio que se nutre de las informaciones de las agencias y de las
exclusivas de Las Provincias, que publican al dia siguiente de ser publicadas por LP.
Ello obliga a sus responsables a buscar enfoques propios y distintos.

En cuanto al contenido, sus responsables tienen como objetivo ser el periodico
mas local de los gratuitos que hay en Valencia. Por ello se han ‘valencianizado’ todas
las secciones y se han potenciado aquellas que al principio nacieron como secciones
complementarias: gastronomia, recetas, foto-opinién de los lectores y el pregunton del
trivial. Ya que son las secciones mas seguidas y demandadas como se constata cada vez

que los lectores se comunican con el periédico.

Cuando el grupo empresarial periodistico Vocento compra la mayoria de las
acciones del peridédico valenciahas Provinciascomo ya es propietario de otro diario
gratuito, elQué!, decide dejar de repartil Micalet como periddico gratuito. Este pasa
a ser un suplemento semanal que se entrega los viernes en el interior del periédico Las
Provincias. Mas tarde cambia de nombitel Micalet pasa a llamars&PS (Guia Para
Salir) y se especializa en dar informacion cultural y propuestas de ocio para el fin de

semana.
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5. ANALISIS DE CONTENIDO DE LA PRENSA GRATUITA EN VALENCIA.
ANO 2007.

Para analizar las noticias locales de los periddicos gratuitos y ver cudl es el peso
y la importancia que éstas tienen realmente en el periédico en comparacion con el resto
de noticias, se ha elegido, como se ha explicado detalladamente en el capitulo de la
metodologia, el método del analisis de contenido defendido entre otros por Pifiuel,
Berelson, Bardin, Alejandro Perales y Angeles Pérez. Se ha utilizado concretamente la

clasificacion de Bardin.

Siguiendo la clasificacion de Bardin el andlisis se divide en dos partes: en la
primera se analiza el encuadre o intensidad formal y en la segunda el analisis categorial
o tematico. En el encuadre o intensidad formal se estudia la extension de las noticias, su
ubicacion dentro del periédico, el género periodistico utilizado (informativo o de
opinion), si tiene acompafamiento grafico (fotos, imagenes, graficos, caricaturas) y la
forma de aparicién (si el asunto analizado es el tema principal o secundario). En
segundo lugar se realiza el analisis categorial o tematico, aqui se estudia la fuente de la
noticia (si la realiza un redactor de la casa o es de agencia), el tema o contenido de la
informacion (si es politico, social, econdmico, sucesos, deportes, etcétera) y la seccion
donde se encuentra (en este apartado hay que tener en cuenta que las secciones tienen

ligeras variaciones y diferencias respecto a las secciones de los periodicos de pago).
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5.1 Andlisis e interpretacién de los resultados

A continuacion analizaremos por cabeceras los resultados obtenidos del estudio de
los 75 periddicos de los cinco gratuit@) Minutos, Qué!, Metro, ADN y Mini
Diario, durante quince dias del afio 2007.

20 MINUTOS VALENCIA . Dentro del analisis del encuadre o intensidad formal,

el primer punto es laxtension. Aqui los datos reflejan que las noticias locales, es
decir, las dedicadas a Valencia suponen un 26% del total de noticias. El resto, el
74%, son noticias nacionales e internacionales. La media obtenida de los quince
dias analizados da el siguiente resultado: un total de 138,73 noticias de las que 36,53

son locales.

En cuanto a las paginas un 13% del total de paginas son dedicadas a Valencia,
frente al 87% que se dedican a informacion nacional e internacional. Hay que tener
en cuenta que en algunos casos algunas noticias locales (que hemos analizado
porque son el objeto de este estudio) no estan ubicadas en las paginas dedicadas a
Valencia, sino en el 87% restante, en las paginas o secciones dedicadas a

informacién nacional e internacional.

Teniendo en cuenta estos datos se puede decir que la edicion valenciana de 20
Minutos no dedica demasiado espacio a las noticias locales, algo mas de un tercio
del periddico. Aunque, como se vera mas adelante en el andlisis comparativo, el
peso de la informacion local es similar al de otros gratuitos nacionales con edicién

en Valencia e incluso muy superior a alguno, concretamente a ADN.
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19- 23- 05- 28- 12- 11- 12- 25- . . 13- 19- 21- | Media
20 Minutos '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun 44ul | 12ul | 4-sep | B-sep sep | sep | sep
EXTENSION
Noticias Valencianas 37,00 | 40,00 | 39,00 | 46,00 | 37,00 | 3800 | 3800 | 4000 | 26,00 | 3600 | 3500 | 3500 | 3600 | 30,00 | 3500 | 3653
Resto noticias 64,00 | 85,00 | 91,00 | 113,00 | 106,00 | 132,00 | 145,00 | 146,00 | 105,00 | 74,00 | 93,00 | 105,00 | 120,00 | 92,00 | 62,00 | 102,20
Total noticias 101,00 | 125,00 | 130,00 | 159,00 | 143,00 | 170,00 | 183,00 | 186,00 | 131,00 | 110,00 | 128,00 | 140,00 | 156,00 | 122,00 | 97,00 | 138,73
Pé&g. Noticias valencianas | 30| 300 300| 400 300| 400| 400| 500| 300| 300| 300| 400| 300] 300| 300] 340
Pag. Resto noticias 21,00 | 21,00 | 2500 | 2800 | 21,00 | 28,00 | 28,00 | 3500 | 2500 | 21,00 | 21,00 | 20,00 | 21,00 | 21,00 | 21,00 | 2380
Total pag. 2400 | 2400 | 2800 | 3200 | 2400 | 32,00 | 32,00 | 24,00 | 28,00 | 20,00 | 2400 | 2400 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 2587

87%

Noticias - 20 Minutos

26%

Péaginas - 20 Minutos

13%

1

O Pag. Noticias valencianas

@ Noticias Valencianas

B Resto noticias

B Pag. Resto noticias




Respecto a labicacién, los datos arrojan que mas de la mitad, el 66% de las
noticias valencianas, se encuentran en pagina par/izquierda, mientras que sélo un
25% se encuentra en pagina impar. Hay que tener en cuenta que en un perioddico se
considera que las paginas importantes son las impares/derecha ya que la mirada del
lector suele dirigirse hacia el lado derecho del periddico. Por ello el precio de los
anuncios varia segun la ubicacion, siendo mas caras las paginas impares/derecha que
las pares/izquierda. Teniendo en cuenta este criterio, la direccion del peridédico no
considera que las noticias sobre Valencia son muy importantes ya que la mayoria
de ellas, el 66%, estan en paginas par/izquierda.

Merece la pena destacar también que s6lo un 9% de ellas tienen una llamada en
portada y se desarrollan en el interior del diario. En cuanto a noticias que
‘merezcan’ estar en portada, contraportada o paginas centrales, practicamente no

existen.
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VI M| L |M]|J LMLy o™ JIm v _
20 Minutos '07 e | e | o | mor | atr | o | i | ||| o | sep | sop | oo | oo |
UBICACION
Llamada en portada e interior | 400 | 400 | 400 | 600 | 400| 100 200 | 300| 300 | 500| 300| 100| 300 | 400| 313
Portada 1,00 007
Contraportada 000
Centrales 000
Pag. Impar/dcha. 14,00 | 10,00 | 1,00 | 10,00 | 4,00 | 14,00 | 16,00 | 800 | 9,00 | 7,00 | 200 | 11,00 | 10,00 | 7,00 | 14,00 | 9,13
Pég. Parlizq. 19,00 | 26,00 | 34,00 | 30,00 | 28,00 | 23,00 | 22,00 | 30,00 | 14,00 | 26,00 | 28,00 | 20,00 | 25,00 | 20,00 | 17,00 | 2413

Ubicacion - 20 Minutos

9%

0%

79

25%

@ Llamada en portada e

interior
B Portada

0O P&g. Impar/dcha.

0O P&g. Parlizq.




Género periodistico. La importancia que da un peridédico a sus noticias esta
reflejada también por el género periodistico que utiliza. Los hechos que se
consideran mas importantes en un diario, suelen ir acompafiados de comentarios (es
decir, géneros de opinion) e incluso de vifietas o chistes. Teniendo en cuenta que los
géneros periodisticos se dividen en: género de opinidn; interpretativo y de opinion.
Se le da mas importancia a los géneros de opinion; después a los interpretativos y

por ultimo, a los puramente informativos (noticias, breves...).

Siguiendo este criterio, las noticias sobre Valencia del periédico 20 Minutos,
durante los quince dias analizados, no son consideradas muy relevantes para el
medio, ya que en su mayoria, un 93% de ellas, se encuentran en géneros
informativos. Y dentro de éste lo que abundan son los breves. La mayoria de las
informaciones locales son breves, con una media de mas de 21; en segundo lugar
estan las noticias con una media de casi 7 en cada periodico; después se encuentran

las foto-noticias y, por ultimo el reportaje o entrevista de citas.

El género de opinidn (columna, editorial, articulos de opinion y vifietas) sélo se
utiliza en un 4% de las informaciones locales y el género interpretativo (entrevistas
y reportajes en profundidad y cronicas) solo en un 3%. Es decir, estos géneros
periodisticos son mas bien residuales y se utilizan mas para informaciones

nacionales e internacionales.
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. , 19- | 23- | 05- | 28- | 12- 1 1- j|2- ?5— 44l 12— 4- 6- 13- | 19- | 21- | Media
20 Minutos '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun jul | sep | sep | sep | sep | sep
GENERO PERIODISTICO
Género informativo 33,93
Noticia 7,00 | 1000 | 6,00 | 7,00 | 6,00 | 6001200 | 800 | 200 | 800 | 400 | 7001000 | 400 | 7,00| 693
Breve 23,00 | 23,00 | 21,00 | 29,00 | 23,00 | 23,00 | 19,00 | 22,00 | 18,00 | 21,00 | 22,00 | 19,00 | 20,00 | 17,00 | 21,00 | 2140
Foto-Noticia 400 | 300 500 | 500| 400 | 400| 200 | 200| 300 | 400| 600 | 500 400 340
Reportaje/entrev citas 400 | 400 400 | 1,00 | 500 | 400 | 300 300| 100 100 300 220
Género interpretativo 1413
Entrev. en profundidad 1,00 1,00 1,00 100 | o027
Reportaje en profundidad 1,00 100 | 013
Cronica 300 1,00 2,00 2,00 300| 073
Género de opinion 1,53
Columna opinién 1,00 1,00 1,00 1,00 027
Editorial 1,00 0,07
Art. Opinion 2,00 | 300 | 200 2,00 2,00 1,00 100 | 200 | 100
Cartas al Director 100 | 1,00 1,00 020
Vifieta 0,00

Género Periodistico -

3%

4%

93%
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Acompafiamiento gréafico. Las informaciones mas importantes de un diario suelen

ir acompafadas de imagenes, normalmente son fotos de archivo o hechas ex profeso
para la noticia concreta. Las menos relevantes no llevan acompafiamiento grafico.
En el caso de 20 Minutos, el 70% de las informaciones sobre Valencia no llevan
ningun tipo de acompafiamiento grafico, como hemos visto anteriormente se trata de
breves. Y del 30% que llevan acompafamiento, en un 19% el acompafamiento es
una imagen (una fotografia). En muy pocos casos se pueden ver varias imagenes y
varios recursos graficos. Esto se traduce, como en las variables vistas anteriormente,
en gue las informaciones locales tienen poco peso e importancia para el periédico,

ya que so6lo un 30% tiene acompafiamiento grafico.
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VIiM|L|[M]|J L I Vv I LI J | M|V
19- | 23 | 05- | 28 | 12- | M- | 12 | 25- | | 12- | 4 | 6 | 13- | 19 | 21- | Media
20 Minutos '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun ! jul | sep | sep | sep | sep | sep
ACOMPANAMIENTO GRAFICO
Varias imé&genes y recursos gréficos 1,00 300 | 100 | 1,00 300 | 200 | 100 | 1,00 100 | 100 | 100
Una imagen y uno/varios recursos graf. | 100 | 100 | 400 2,00 100 | 300 | 100 200 200 | 1,00 100 | 127
Una imagen 7,00 | 7,00| 800| 800| 800 | 600 | 500| 500| 500| 700 | 800 | 1200 | 500 | 800| 800 | 713
Varios recursos gréf. 1,00 | 2,00 | 3,00 | 3,00 3,00 | 1,00 1,00 | 2,00 1,00 2,00 1,27
Un recurso graf. 1,00 100 | 1,00 | 400 2,00 1,00 067
Sin acompafiamiento gréaf. 27,00 | 30,00 | 24,00 | 31,00 | 26,00 | 27,00 | 30,00 | 25,00 | 18,00 | 23,00 | 24,00 | 19,00 | 30,00 | 20,00 | 2500 | 2527
Acompariamiento Gréfico- 20 Minutos
O Varias Imagenes y recursos
graficos
3% 3%
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Forma de aparicion. Tema principal o secundarioEn el presente trabajo se han
analizado todas las informaciones locales aparecidas tanto en las paginas locales,
como en otras secciones (nacional o internacional). Practicamente en todas,
concretamente en el 99%, el tema principal ha sido local, es decir dedicado a
Valencia. Los casos en los que el la informacion sobre Valencia ha sido una simple
referencia o incrustacién dentro de otra informacion han sido escasos, residuales.
Esta situacion es generalizada y se repite practicamente en todos los periédicos
analizados. Pensamos que no merece la pena detenerse mucho en este punto porque
no aporta ninguna novedad y es l6gico que al analizar solo las noticias locales, éstas

sean el tema principal de la noticia.
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. , 19- | 23- | 05- | 28 | 12- 1 1- jZ- ?5- 44l 12- 4- 6- 13- | 19- | 21- | Media
20 Minutos '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun jul | sep | sep | sep | sep | sep
FORMA APARICION
TEMA PRINCIPAL O SECUNDARIO
Dedicada a Valencia (local) 37,00 | 40,00 | 39,00 | 46,00 | 34,00 | 37,00 | 37,00 | 37,00 | 26,00 | 36,00 | 24,00 | 35,00 | 36,00 | 30,00 | 35,00 | 3527
Incrustacion + foto 1,00 100 | 100 | 200 1,00 040
Referencia + foto 2,00 0413
Incrustacion sin foto 1,00 007
Referencia sin foto 100 007
Sélo foto 0,00

Forma de Aparicion - 20 Minutos

0% 0%

99%
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Fuente. En cuanto al analistategorial o tematico. La primera variable a analizar

es la fuente de la informacion. En este caso es muy significativo que en la mayoria
de las informaciones analizadas, en el 76%, no figura, ni firma nadie la informacion.
Solo un 17% de las noticias locales estan firmadas por un redactor del diario.
Mientras que las noticias de agencia son un 3%. Estos datos reflejan que 20 Minutos
no cuenta con una plantilla elevada de redactores, ya que éstos solo firman el 17%
de las noticias locales, el resto son notas de prensa que llegan de instituciones,

empresas o0 agencias de comunicacion, o noticias de agencias.

Esta situacion también puede tener otra explicacion, y es que como hemos visto
anteriormente, el género periodistico que abunda es el informativo, y dentro de éste
los breves. Y éstos no suelen llevar la firma de ningun redactor. Al menos en los
periodicos de pago. En los periodicos gratuitos, en algunas ocasiones los breves se

firman, aunque solo con las iniciales del redactor que los ha elaborado.
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ANALISIS CATEGORIAL O TEMATICO

v M L M J L M Lol | 9| ™| J | M|V

19- | 23 | 05 | 28 | 12 | 11- | 120 | 25 | | 12- | 4 | 6 | 13- | 19 | 21- | Meda
20 Minutos '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun jun | jun 1 jul | sep | sep | sep | sep | sep
FUENTE
Agencia 9,00 100 | 1,00 1,00 100 | 300 1,07
Firma periodista del medio 600 | 500 1100| 600 600 | 600 800 400| 400 700] 7001000 700| 600| 620
Firma colaborador/free-lance | 200| 300 2,00 1,00 100 | 200 073
Redaccion 000
Otros 1,00 | 2,00 1,00 1,00 | 5,00 2,00 0,80
No figura 2900 | 32,00 | 27,00 | 3800 | 2800 | 31,00 | 29,00 | 29,00 | 22,00 | 31,00 | 21,00 | 28,00 | 2500 | 17,00 | 27,00 | 27,60

Fuente- 20 Minutos
3%
O Agencia
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W Firma periodista del medio

O Firma colaborador/free-fance
0 Otros
B No figura




Tema o contenido.La informacién local es la que predomina, con un 36%, en las
noticias valencianas de 20 Minutos. Dentro de la informacién local se incluyen las
noticias sobre barrios, calles, vecinos, playas, fiestas locales, medios de transporte,
etc. El segundo tema que mas aparece, con un 9%, es el ocio (pasatiempos, loterias,
prediccion del tiempo, sugerencias culturales y ladicas, etc). En tercer lugar las
noticias sobre cultura, con un 8%. Esta situacién, que mas o menos se repite en los
demas gratuitos analizados, contrasta con los perioddicos tradicionales en los que los
contenidos que mas abundan suelen ser la politica y la economia. Los sucesos vy el
deporte son asuntos que interesan tanto a unos como a otros, pero en los gratuitos

tienen un tratamiento distinto.
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" M L M J L M L MX J M J J M \ i
20 Minutos '07 ene | one | teb | mar | abr | i | o | om | 49| i | sop | son | sop | sop | sop |
TEMA, CONTENIDO
Cultura 4,00 | 400 200 | 1,00| 400 | 1,00| 100 | 300| 1,00 | 2,00 | 400 | 300 | 400| 400 | 400| 280
Qcio: pasatiempos, loterias,
tiempo, sugerencias culturales | 30| 400 | 200 | 200 200| 600 | 400 | 100 400| 200 | 400 | 300| 400| 400 | 300 | 320
Comercio y consumo 1,00 | 1,00 [ 300 | 2,00 500 | 2,00 | 3,00 1,00 500 | 500 100 193
Educacién y ensefianza 100 | 300 | 300| 400 | 100| 300 1,00 100 | 1,00 100| 300 | 100| 100 | 1,00]| 167
Sanidad 2,00 200 | 300 | 1,00 1,00 200 | 300 200 100 300 | 200 147
Local: barrios, calles, vecinos,
playas, fiestas 10,00 | 16,00 | 12,00 | 22,00 | 16,00 | 12,00 | 12,00 | 13,00 | 13,00 | 19,00 | 13,00 | 12,00 | 12,00 | 10,00 [ 9,00 | 13,40
Opinion 2,00
Gastronomia 1,00 007
Deportes 1,00 | 200 | 400 | 500 | 300| 1,00 200 500 1,00 1,00 200 | 100] 100] 193
Politica 3,00 200 | 300 | 500 | 200 300 3,00 2,00 | 2,00 300 | 187
Economia 1,00 | 1,00 | 300 | 1,00 | 1,00 | 1,00 1,00 4,00 | 1,00 1,00 | 100 [ 1,07
Sucesos 12,00 | 9,00 | 800 | 4,00 | 500 | 400| 9,00 | 700| 400 | 500 | 800| 500 | 500| 6001000 | 673
Otros 400 | 300 1,00 100 060

Contenido - 20 Minutos
o Cultura

m Ocio: pasatiempos,loterfas, tiempo, sugerencias

Culturales
0 Comercio y consumo

0 Educacion y ensefianza
2% 8%
18% B Sanidad

2% 5% mLocal: barrios,calles,vecinos, playas, fiestas
5%

B Gastronomia
5% 0 Deportes

19
506 ’

m Politica

m Economia

36%

O Sucesos

@ Otros
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SeccionesMas de la mitad, concretamente un 53%, de las noticias analizadas se
encuentran en la seccion de local, la dedicada a Valencia. Ello tampoco sorprende
ya que nuestro objeto de estudio son ese tipo de noticias o informaciones: las
locales. En un 28% se encuentran en la seccion denominada Comunidad Valenciana
y el resto, en las péaginas (referidas a informacion nacional) de cultura, deportes,
servicios u ocio del periddico. En el resto de periédicos analizados sucede algo

parecido.
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VI imM|L|[M]|J LMLy 9 M| J | M|V .

. , 19- | 23 | 05 | 28 | 12 | A1 | 12 | 25 | | 12 | 4 ] 6| 18| 19 | 21 | Media
20 Minutos '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun jul | sep | sep | sep | sep | sep
SECCION
Interés General/Actualidad/
Panorama (tema del dia) 100 1,00 1,00 1,00 027
Valencia/Local 18,00 | 18,00 | 21,00 | 2600 | 22,00 | 12,00 | 16,00 | 14,00 | 9,00 | 900 | 1900 | 26,00 | 16,00 | 1400 | 17.00 | 173
Comunidad Valenciana 11,00 | 12,00 | 11,00 | 11,00 | 900 | 900 | 800 | 1500 | 100 | 3001100 | 500 | 800 | 11,00 | 11,00 | 907
La opinion de Todos/Zona 20
(cartas lectores) 1,00 | 200 1,00 | 1,00 2,00 1,00 [ 1,00 1,00 | 1,00 073
"20 Segundos"/breves 11,00 | 600 | 600 | 1200 | 2000 6,00 407
Consumo/ Vivir 0,00
Nacional/Espafia 0,0
Internacional/Mundo 0,00
Economia 0,00
Ocio/La Revista/Cultura 400 | 200 300 300 600 | 200 300 300 400 400 300/ 400 273
Deportes 1,00 | 200 | 400 | 500 | 300| 200| 1,00]| 300 1,00 2,00 1,00 | 1,67
"Gente"/cine/TV/cartelera 600 | 600 1,00 500 | 120
"Vida sana y gastronomia" 0,00
Servicios/ Agenda (horéscopo,
tiempo, pasatiempos...) 1,00 007
Nuevos ciudadanos/inmigrantes 0,00
Sucesos 0,00
Contraportada 0,00

Secciones - 20 Minutos
O Valencia/Local
s 4% 0% @ Comunidad Valenciana

53%
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QUE! VALENCIA. Dentro del andlisis del encuadre o intensidad formal, la
primera variable a analizar es éxtension. En este caso la situacion es muy
parecida a la del periddico 20 Minutos. Las noticias sobre Valencia suponen un 25%
del total de noticias del periddico. El resto son informaciones que tratan sobre
asuntos nacionales e internacionales. Respecto al nUmero de paginas, el 17% de
éstas se dedican a noticias locales, mientras que el 83% restante son paginas con
informacion nacional e internacional. Por lo tanto, también en este caso el peso de la
informacion local en este periddico es escaso, a pesar de tener una edicidn

valenciana.
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Qué! '07

19- | 23- | 05- | 28 | 12- 11- 12- 25- M.X J. 4- 6- | 13- | 19- | 21- | Media
h ) . 4-jul | 12-ul
ene | ene | feb | mar | abr jun jun jun sep | sep | sep | sep | sep

EXTENSION

Noticias Valencianas

21,00 | 23,00 | 20,00 | 16,00 | 30,00 | 22,00 | 32,00 [ 36,00 | 30,00 [ 30,00 | 16,00 | 20,00 | 23,00 | 37,00 | 20,00 [ 25,07

Resto noticias

63,00 | 70,00 | 84,00 | 60,00 | 8500 | 78,00 | 71,00 | 99,00 | 79,00 [ 79,00 | 60,00 | 75,00 | 60,00 | 70,00 | 66,00 | 73,27

Total noticias

84,00 | 93,00 | 104,00 | 76,00 | 115,00 | 100,00 | 103,00 | 135,00 | 109,00 | 109,00 | 76,00 | 95,00 | 83,00 | 107,00 | 86,00 | 98,33

Pag. Noticias valencianas | so0 | 00| 400| 300| 700| s00| 800| 700] 600| 600 300| 300] 400| 400 300| 480

Pag. Resto noticias

21,00 [ 25,00 | 24,00 [ 17,00 | 2500 | 31,00 | 24,00 | 31,00 | 22,00 | 22,00 | 21,00 | 21,00 [ 20,00 | 20,00 | 21,00 | 23,00

Total pag.

24,00 | 31,00 | 28,00 | 20,00 | 32,00 | 36,00 | 32,00 [ 24,00 | 28,00 [ 20,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 26,33

Noticias - QUE

25%

@ Noticias Valencianas

@ Resto noticias

75%

Paginas - QUE

17%

O Pag. Noticias valencianas

| Pag. Resto noticias

83%




Ubicacion. La mayor parte de la informacién dedicada a Valencia de el rotativo
Qué! se encuentra en pagina par/izquierda, concretamente un 55%. Del resto, un
38%, esta en paginas impares/derecha y sdélo un 7% tiene una llamada en la portada.
También esta variable refleja que la informacion local no es lo mas importante del
periodico porque no se le destina los espacios y paginas reservados a las primicias y
noticias de peso. La informacion nacional es la que ocupa estos espacios de mayor

peso.
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\ M L M J L M L MX J M J J M \ :
. 19- | 23- | 05- | 28- | 12- j1— jZ— 25- 44l 1‘2- 4- 6- 13- | 19- | 21- | Media
Qué! '07 ene | ene | feb [ mar | abr | jun | jun | jun jul | sep | sep | sep | sep | sep
UBICACION
Llamada en portada e interior 2,00 | 300400100 400 3,00 1,00 | 1,00 | 1,00 | 300 1,00 300 | 200 | 193
Portada 000
Contraportada 0,00
Centrales 0,00
Pag. Impar/dcha. 7,00 | 11,00 | 7,00 | 6,00 | 9,00 | 12,00 | 11,00 | 13,00 | 14,00 | 14,00 | 6,00 | 7,00 | 10,00 | 1300 | 7,00 | 9,80
Péag. Parfizq. 12,00 | 15,00 | 9,00 | 9,00 | 17,00 | 10,00 | 28,00 | 23,00 | 15,00 | 15,00 | 9,00 | 10,00 | 12,00 | 21,00 | 11,00 | 14,40
Ubicacion - QUE
%

55%

95

38%

[ Llamada en portada e interior

B P4g. Impar/dcha.
O Pag. Parfizg.




Género periodistico. Practicamente la totalidad de la informacién dedicada a
Valencia se encuentra en géneros informativos, concretamente el 91%. Y dentro de
éste la noticia y los breves, son los mas utilizados. S6lo un 5% de las informaciones
locales utilizan un género de opinion (cartas al director y columnas de opinién) y un
4% son géneros interpretativos. Esta variable refleja la tesis mantenida hasta ahora:

gue en el periddico se concede poca importancia a la informacion local.
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" M L M J L M L MX J M J J M \ :
. 19- | 23- | 05- | 28- | 12- :11— :12— ?5- 44l '!2- 4 6- | 13- | 19- | 21- | Media
Qué! '07 ene | ene | feb [ mar | abr | jun | jun | jun jul | sep |sep | sep | sep | sep
GENERO PERIODISTICO
Género informativo 2340
Noticia 600 | 9,00 | 7,00 500 | 11,00 | 4,00 | 7,00 | 800 | 10,00 | 1000 | 500 | 500 | 1000 | 800 | 600 | 740
Breve 1,00 | 500 | 500 | 200 | 200 | 6,00 | 500 | 11,00 | 400 | 400 | 3,00 | 400 | 800 | 1200 | 200 | 493
Foto-Noticia 7,00 | 10,00 | 4,00 | 600 | 900 | 7,00 | 800 | 11,00 | 9,00 | 900 | 2,00 | 400 | 300 | 700|700 | 687
Reportaje/entrev citas 4,00 | 3,00 | 2,00 [ 300 | 300 300]800] 600| 600| 600300400 200 600]400]| 420
Género interpretativo 1,07
Entrev. en profundidad 300 020
Reportaje en profundidad 1,00 300 | 200 | 1,00 1,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 100 | 100 | 087
Crénica 000
Género de opinion 140
Columna opinién 1,00 007
Editorial 000
Art. Opinién 000
Cartas al Director 1,00 200 300 300 | 3,00 | 2,00 | 200 400 133
Vifieta 000

Género Periodistico - QUE

4%

@ Género informativo
B Género interpretativo
00 Geénero de opinion

91%
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Acompafamiento grafico.La mayoria de las informaciones sobre Valencia llevan
acompafiamiento grafico, concretamente un 72%. Solo un tercio aproximadamente,
un 28%, no lleva ningan tipo de acompafamiento grafico. Dentro de las
informaciones con apoyo grafico abundan aquellas que tienen una imagen, el 42%.
El resultado del andlisis de este punto contrasta con el obtenido en 20 Minutos en el
gue no abundaba el acompafiamiento grafico. En el caso del gratuito Qué!, la mayor
parte de las noticias locales llevan foto, tanto las noticias propiamente dichas como

las denominadas foto-noticia (foto y pie de foto).

En este aspecto el periddico valora las informaciones locales porgue en su mayoria
las apoya con una imagen. De todas formas, conviene destacar que es la tendencia y
el estilo general del rotativo. Abundan las imagenes, asi como el color en las
noticias. Se trata de un peridédico muy visual, llamativo, con muchos recursos

graficos. No sélo en las noticias valencianas.
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L T I P I VO I I I I VI _
. 19-| 23- | 05 | 28- | 12- | 11| 12 | 25- g | 2|1 19- | 21- | Media
Qué! '07 ene | ene | feb | mar| abr | jun | jun | jun jul | sep |sep| sep | sep | sep
ACOMPANAMIENTO GRAFICO
Varias imégenes y recursos graficos | 400 | 200 | 100 100 | 500 | 200| 700 | 500 | 300| 300 220
Una imagen y uno/varios recursos graf. | 4o | 600 | 300 | 400 | 100|300 | 500| 900 600 | 600|200 |300] 200 | 400|500 | 420
Una imagen 9,00 | 16,00 | 11,00 | 6,00 | 19,00 | 8,00 | 13,00 | 11,00 | 12,00 | 12,00 | 6,00 | 7,00 | 10,00 | 12,00 | 9,00 | 10,73
Varios recursos gréf. 1,00 1,00 100 | 020
Un recurso graf. 1,00 1,00 | 1,00 | 1,00 | 200 | 100 | 300 067
Sin acompafiamiento gréaf. 300 | 500 | 500500 500|700 11,00 | 800 | 800 7,00 | 800 | 10,00 | 18,00 | 500 | 7,00

Acompafiamiento Grafico- QUE

9%

42%
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graficos
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O Una imagen
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Forma de aparicion. Tema principal o secundarioEn esta variable ocurre como
en la mayoria de los periddicos analizados, practicamente en la totalidad (un 98%)

de las informaciones analizadas el tema local es el asunto principal.

' M L M J L M L MX J M J J M ) )

. 19- | 23- | 05- | 28- | 12- j1- j2- ?5- 44l 12- 4 - 13- | 19- | 21- | Media
Qué! '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun jul | sep | sep | sep | sep | sep
FORMA APARICION TEMA
PRINCIPAL O SECUNDARIO
Dedicada a Valencia (local) 21,00 | 29,00 | 20,00 | 16,00 | 30,00 | 20,00 | 31,00 | 34,00 | 29,00 | 29,00 | 16,00 | 20,00 | 23,00 | 37,00 | 20,00 | 25,00
Incrustacion + foto 100 | 200 020
Referencia + foto 0,00
Incrustacién sin foto 100 | 100 013
Referencia sin foto 0,00
Sélo foto 0,00

Forma de Aparicion - QUE

1% 1%

m Dedicada a Valencia (local)
| Incrustacion + foto
O Incrustacion sin foto

98%

100



Fuente Dentro del andlisisategorial o tematico, la fuente de la informacion, es la
primera variable analizada. En este caso destaca que casi la mitad de las noticias, el
45%, no estan firmadas por nadie, no se cita la fuente. Un 28% las firma un
periodista del medio, en un 16% figura ‘redaccion’ y un 8% son de agencia. La
situacion es muy parecida a la analizada anteriorment20eMinutoscon una
pequefa diferencia. En ambos casos son muy pocas las noticias firmadas por
redactores de la casa. En el casQdé! el porcentaje es un poco mas elevado. Pero
mientras er20 Minutosno hay ninguna informacién firmada por ‘redaccion’, en el

diario Qué'un 16% de las noticias vienen firmadas de esta forma.
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ANALISIS CATEGORIAL O TEMATICO

VI imMm|[L|mM]|J LM | L M| J|M|[JI]I]|M]V
19- | 23- | 05 | 28- | 12+ | 11- | 12- | 25- | 4 | 12- | 4 | 6 | 13- | 19- | 21- | Media
Qué! '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul | jul |sep|sep| sep | sep | sep
FUENTE
Agencia 1,00 1,00 | 200 | 200 500 | 800|400 | 100|100 100]| 1,00 300 2,00
Firma periodista del medio 500 | 500 | 300 500 | 700 600 800 1200 | 600 | 13,00 | 500 | 700 | 800 | 1000 | 500 700
Firma colaborador/free-lance 1,00 1,00 013
Redaccion 500 | 7,00 600 200 | 300 | 400 | 400]300| 200|200 400| 400| 900 500| 400
Otros 2,00 4,00 3,00 0,60
No figura 10,00 | 14,00 | 12,00 | 10,00 | 1500 | 11,00 | 12,00 | 12,00 | 6,00 | 14,00 | 8,00 | 8,00 | 10,00 | 15,00 | 10,00 | 11,13
Fuente- QUE
O Agencia
45% 28% H Firma periodista del medio
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Tema o contenido. La informacion local (referida a calles, barrios, fiestas
locales...) ocupa un 33% de las noticias valencianas. El ocio es el segundo tema que
mas se repite en la informacion objeto del estudio y en tercer lugar los temas
culturales. Esta caracteristica es similar al periddico analizado anteriormente. Las

diferencias son minimas y poco significativas.
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vV |M|L|MI|J L|{M|[L|[MX|J M| J |3 M |V
19- | 23- | 05- | 28- | 12- | 11- | 12- | 25- | 4- 12- | 4- 6- | 13- | 19- | 21- | Media
Qué! '07 ene |ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul jul | sep|sep|sep| sep |sep
TEMA, CONTENIDO
Cultura 1,00 | 7,00 | 1,00 2,00 2,008,00[200| 1,00]1,00]200]|200]| 300|100 2,20
Ocio: pasatiempos, loterias,
tiempo, sugerencias culturales | 2,00 | 2,00 | 2,00 | 2,00 | 4,00 | 1,00 | 500 | 2,00 | 1,00 | 400 | 2,00|300] 200 600|200| 267
Comercio y consumo 3,00 | 1,00 | 3,00 | 4,00 | 1,00 | 3,00 | 3,00 | 5,00 | 3,00 | 3,00 | 2,00 | 3,00 | 2,00 3,00 | 2,60
Educacion y ensefianza 1,00 2,00 | 1,00 | 3,00 | 1,00 | 4,00 1,00 2,00 1,00 | 1,07
Sanidad 2,00 | 1,00 1,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 4,00 | 2,00 | 3,00 | 2,00 | 5,00 1,53
Local: barrios, calles,
vecinos, playas, fiestas 10,00 | 9,00 | 8,00 | 2,00 | 14,00 | 7,00 | 7,00 | 8,00 | 4,00 | 10,00 | 6,00 | 9,00 | 6,00 | 13,00 | 9,00 | 8,13
Opinién
Gastronomia 1,00 2,00 0,20
Deportes 1,00 | 1,00 | 3,00 4,00 | 1,00 | 5,00 3,00 4,00 | 1,00 1,53
Politica 2,00 1,00 | 2,00 | 3,00 | 3,00 | 2,00 | 4,00 | 1,00 1,00 | 1,00 1,33
Economia 2,00 | 2,00 | 1,00 | 3,00 | 1,00 | 1,00 | 2,00 | 2,00 1,00 1,00
Sucesos 1,00 | 3,00 | 1,00 | 3,00 1,00 | 2,00 3,00 | 2,00 | 2,00 5,00 [ 500 [3,00| 207
Otros 2,00 | 1,00 | 1,00 | 2,00 0,40
Contenido - QUE 0 Cultura
B Ocio: pasatiempos,loterias, tiempo,
sugerencias culturales
0 Comercio y consumo
O Educacion y ensefianza
1 8% 2% 9%
0 B Sanidad
6% O Local: barrios,calles,vecinos, playas,
fiestas
B Gastronomia
0
1% 1% g Deportes
0 .
4% B Politica
) 6%
33% .
B Economia
O Sucesos
0 Otros
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Seccion.El 81%, es decir practicamente la totalidad de las noticias analizadas se
encuentran en la secciéon llamada Valencia o ‘Local’. En este caso el porcentaje es
todavia mayor que en el diario anterigf (Minuto3. El resto de informaciones se

encuentran en secciones como: La Opinion; Ocio, Deportes, Sucesos, Nacional o

Servicios.
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VI imM|L|[M]|J LMLy 9 M| J | M|V .

. 19- | 23- | 05- | 28 | 12- | 11- | 12 | 25 £ 12-| 4 6- | 13- | 19- | 21- | Media
Qué! '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun jul | sep | sep | sep | sep | sep
SECCION
Interés General/Actualidad/
Panorama (tema del dia) 1,00 100 | 1,00 | 100 027
Valencia/Local 16,00 | 21,00 | 16,00 | 1200 | 21,00 | 21,00 | 25,00 | 27,00 | 17,00 | 27.00 | 14,00 | 17,00 | 21,00 | 30,00 | 17,00 | 2013
Comunidad Valenciana 0,00
La opinion de Todos/Zona 20
(cartas lectores) 300 | 300 400 300 | 300 1,07
"20 Segundos"/breves 0,0
Consumo/ Vivir 0,00
Nacional/Espafia 200 | 100 | 1,00] 100 033
Internacional/Mundo 0,0
Economia 0,00
Ocio/La Revista/Cultura 1,00 1,00 0413
Deportes 1,00 | 1,00 | 200 1,00 2,00 | 2,00 | 1,00 3,00 1,00 | 093
"Gente"/cine/TV/cartelera 1,00 2,00 020
"Vida sana y gastronomia" 0,00
Servicios/Agenda (horéscopo,
tiempo,pasatiempos. . ) 2,00 | 1,00| 200| 200 | 200| 100| 100| 100]| 1,00| 1,00 1,00 | 100 | 300| 100| 200| 147
Nuevos ciudadanos/inmigrantes 0,00
Sucesos 1,00 200 200 033
Contraportada 0,00

Secciones - QUE

106

o Interés General/Actualidad/Panorama
(tema del dia)

@ Valencia/Local

O La opinién de Todos/Zona 20 (cartas
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METRO VALENCIA. Dentro del analisis del encuadre o intensidad formal, la
primera variable a analizar es éxtension. Un 35% del total de noticias del
periddico son noticias valencianas. El porcentaje, aunque no se puede considerar
alto, es mas elevado que en los demas gratuitos que se distribuyen en Valencia,
excepto Mini Diario que pertenece a una empresa de capital valenciano. El resto de
informaciones, el 65%, se refiere a hechos de caracter nacional e internacional,

especialmente a asuntos sucedidos en Espafia.

En cuanto a las paginas asignadas a la informacion local, éstas suponen un 19%
frente al 81% de péaginas asignadas al resto de informacién. En este caso, como en
los analizados anteriormente, el peso de la informacién nacional e internacional es
muy superior al de la informacién local, a pesar de que se trata de la edicion

valenciana.
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\Y% M L M J L M L MX J M J J M \Y )

19- | 23- | 05- | 28- 12- 11- 12- 25- . . 13- 19- 21- | Media
Metro '07 ene | ene | feb [ mar | abr | jun | jun | jun 4jul | 124ul | 4-sep | B-sep sep | sep | sep
EXTENSION
Noticias Valencianas 32,00 | 33,00 | 26,00 | 3400 | 41,00 | 33,00 | 47,00 | 2500 | 25,00 | 4200 | 46,00 | 47,00 | 34,00 | 4500 | 30,00 | 36,00
Resto noticias 52,00 | 57,00 | 53,00 | 52,00 | 88,00 | 91,00 | 72,00 | 77,00 | 38,00 | 68,00 | 66,00 | 80,00 | 73,00 | 6500 | 50,00 | 6547
Total noticias 84,00 | 90,00 | 79,00 | 86,00 | 129,00 | 124,00 | 119,00 | 102,00 | 63,00 | 110,00 | 112,00 | 127,00 | 107,00 | 110,00 | 80,00 | 101,47
Pag. Noticias valencianas | 400 | 400 | 400| 400| 400| s500| 500| 400 400| s00] 500| 500] 400| 500] 400| 440
Pag. Resto noticias 20,00 | 16,00 | 16,00 | 14,00 | 20,00 | 27,00 | 19,00 | 20,00 [ 16,00 | 1500 | 19,00 | 19,00 | 16,00 | 19,00 [ 20,00 | 18,40
Total pag. 24,00 | 20,00 | 20,00 | 18,00 | 2400 | 32,00 | 24,00 | 24,00 [ 20,00 | 2000 | 2400 | 24,00 | 20,00 | 24,00 | 2400 | 22,80

81%

Péaginas - METRO

Noticias - METRO

19%
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O Noticias Valencianas

W Resto noticias

o Pé&g. Noticias
valencianas

m P&g. Resto noticias




Ubicacion. En esta variable hay que destacar que mas de la mitad de las
informaciones analizadas, un 65%, estan ubicadas en pagina par/izquierda y sélo un
31% se encuentra en pagina preferente, es decir en pagina impar/derecha. En este
punto también se refleja que las noticias consideradas importantes en este periddico
no son las valencianas, pues la mayoria se encuentran en el lado izquierdo del

periddico.

Otro dato significativo es que sélo un 4% de las noticias locales de Metro tienen
una llamada en portada, es decir son consideradas importantes, o que en el argot
periodistico se llama ‘tema del dia’. La mayoria no son consideradas informaciones

importantes.
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, 19- | 23- | 05- | 28- | 12- 1 1- j2- 25— 44l 12— 4- 6- 13- | 19- | 21- | Media
Metro '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun jul | sep | sep | sep | sep | sep
UBICACION
Llamada en portada e interior | 100 | 100 | 300| 100| 1,00 100 200 1,00 | 400 | 200 | 200 | 1,00 200 100 | 153
Portada 000
Contraportada 0,00
Centrales 1,00 007
Pag. Impar/dcha. 12,00 | 15,00 [ 9,00 | 5,00 | 11,00 | 14,00 | 22,00 | 7,00 | 9,00 | 13,00 | 11,00 | 10,00 | 10,00 | 10,00 | 10,00 | 11,20
Pag. Parlizq. 19,00 | 17,00 | 14,00 | 28,00 | 29,00 | 18,00 | 23,00 | 18,00 | 14,00 | 21,00 | 33,00 | 35,00 | 23,00 | 33,00 | 19,00 | 22,93

Ubicacién - METRO

4% 0%
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31%

@ Llamada en portada e interior
B Centrales
0O Pag. Impar/dcha.
0 Pag. Parlizq.




Género periodistico.Como en los gratuitos analizados hasta el momento el género
periodistico que el periddico gratuito Metro ha elegido para las informaciones
valencianas es el género informativo. En practicamente la totalidad de las
informaciones: concretamente en un 93%. Soélo en un 4% de los asuntos locales se
utiliza el género de opinién y en un 3% el género interpretativo. En este aspecto
coincide con el resto de periédicos analizados. Por lo tanto, aqui también se refleja
gue el peso de las noticias valencianas, en relacién con el resto de informaciones, no
es importante, ya que a penas utilizan los géneros interpretativos y de opinién, que

son los elegidos para las informaciones consideradas ‘importantes’.
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, 19- | 23| 05 | 28 | 12 | A1 | 12 ) 25 | g | 12 | 4 - | 13- | 19- | 21- | Media
Metro '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun jul | sep | sep | sep | sep | sep
GENERO PERIODISTICO
Género informativo 3340
Noticia 13,00 | 15,00 | 13,00 | 19,00 | 1400 | 9,0 | 16,00 | 500 | 800 | 11,00 | 16,00 | 16,00 | 13,00 | 16,00 | 11,00 | 13,00
Breve 11,00 | 15,00 | 10,00 | 14,00 | 20,00 | 22,00 | 23,00 | 15,00 | 11,00 | 19,00 | 16,00 | 19,00 | 12,00 | 16,00 | 11,00 | 15,60
Foto-Noticia 2,00 | 2,00 2,00 | 1,00 | 6,00 100 | 7,00 | 600 | 400 | 400 600 | 200 | 287
Reportaje/entrev citas 2,00 2,00 3,00 300 | 100 | 1,00 500| 300 300| 400 | 200| 193
Género interpretativo 1,00
Entrev. en profundidad 1,00 1,00 1,00 2,00 100 | 040
Reportaje en profundidad 200 | 1,00 1,00 027
Cronica 1,00 1,00 2,00 100 | 033
Género de opinion 1,60
Columna opinion 200 | 100 | 100] 100 1,00 100 | 1,00 100 | 100 100 ] 100 200 093
Editorial 000
Art. Opinion 1,00 | 1,00 100 | 1,00 1,00 033
Cartas al Director 1,00 100 | 100] 100 1,00 033
Vifieta 000

Género Periodistico- METRO

3% 4%

@ Genero informativo
B Género interpretativo
00 Genero de opinion

93%
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Acompafamiento grafico. La mayoria de las noticias valencianas no llevan
acompafiamiento grafico, concretamente el 55% de ellas. El resto, el 45% que si
llevan, van acompafadas de una sola imagen (el 34%). Los casos de ‘varios recursos
y varias imagenes’ son practicamente inexistentes. Este punto refleja también la
tesis repetida hasta ahora: que la informacion valenciana no es lo mas importante del
periddico en su edicién de Valencia ya que no se considera necesario acompafarla
de alguna imagen.
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, 19- | 23- | 05 | 28- | 12- | 11- | 12 | 25 4 12| 4 | 6 | 13- | 19- | 21- | Media
Metro '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun jul | sep | sep | sep | sep | sep
ACOMPANAMIENTO GRAFICO
Varias imagenes y recursos graficos 300 | 100 1,00 200 | 100 200 1,00 073
Una imagen y uno/varios recursos graf. 500 | 400 | 1,00] 300 | 1,00 200 | 300 400 2,00| 300 1,87
Una imagen 1500 | 14,00 | 3,00 | 8,00 | 16,00 | 4,00 | 17,00 | 800 | 500 | 15,00 | 17,00 | 18,00 | 10,00 | 17,00 | 15,00 | 1213
Varios recursos gréf. 3,00 200 1,00 | 1,00 100 | 053
Un recurso graf. 1,00 300 | 200 | 200 400 300 1,00 1,07
Sin acompafiamiento gréaf. 14,00 | 19,00 | 16,00 | 21,00 | 23,00 | 23,00 | 25,00 | 14,00 | 14,00 | 21,00 | 24,00 | 24,00 | 22,00 | 24,00 | 14,00 | 19,87

Acompafiamiento Grafico- METRO

[ Varias imagenes Y recursos
gréficos
2% 5% B Una imagen y uno/varios recursos
graf.

34% 0 Una imagen

O Varios recursos gréf.

55%

B Un recurso gréaf.

1%

3%

@ Sin acompafiamiento graf.
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Forma de apariciéon. Tema principal o secundarioEn este aspecto, como en los
anteriores rotativos, en la totalidad de informaciones analizadas (el 100%) el tema
valenciano aparece como asunto principal de la noticia. Como se ha dicho en los
analisis anteriores, es logico porgue las noticias que se analizan son las valencianas,

las locales. Este es nuestro objeto de estudio.
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Metro '07 ene | one | teb | mar | abr | o | o | on | 40| | sop | son | sop | sop | s |
FORMA APARICION TEMA
PRINCIPAL O SECUNDARIO
Dedicada a Valencia (local) 32,00 | 32,00 | 26,00 | 34,00 | 40,00 | 33,00 | 47,00 | 2500 | 25,00 | 42,00 | 46,00 | 47,00 | 34,00 | 45,00 | 30,00 | 35,87
Incrustacién + foto 0,00
Referencia + foto 0,00
Incrustacion sin foto 1,00 1,00 013
Referencia sin foto 0,00
Sélo foto 0,00

Forma de Aparicion - METRO

0%

100%
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Fuente. Dentro del analisisategorial o tematico empezamos por estudiar cual es

la fuente de las informaciones para comprobar si son noticias elaboradas por los

redactores ‘de la casa’ o simplemente noticias que han llegado de las agencias o de
cualquier otra fuente externa al periédico, es decir, no son temas propios. En el caso
del Metro s6lo un 18% de las informaciones valencianas estan elaboradas por

redactores del propio periddico. Se trata de una cifra muy baja que demuestra que la
mayoria de las noticias locales son de agencia (en un 21% de los casos) o de

cualquier otra fuente externa.

En el gratuito Metro abundan las noticias firmadas por ‘redacciéon’, en un 38%
de los casos. Pero conviene aclarar que ello no quiere decir que sean informaciones
elaboradas por un periodista ‘de la casa’. Normalmente se trata de notas de prensa
que llegan de empresas, agencias o instituciones ajenas al medio y el redactor
normalmente las ‘edita’, le pone un titular, las corta si son demasiado largas... pero
no se trata de una noticia hecha por él. Por ultimo, decir que en un 19% de los casos
las noticias no vienen firmadas por nadie, no figura ningin nombre, ni agencia, ni

redaccion.
Esta variable refleja también la escasa importancia que se da a las noticias

valencianas, ya que la mayoria de ellas no estan redactadas por periodistas del

medio.
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ANALISIS CATEGORIAL O TEMATICO

v M L M J L M o[ LMK J | M| J| M|V
19- | 23- | 05 | 28 | 12- | M- | 12- |25 | 4 | 12| 4 | 6 | 13- | 19- | 21- | Media
Metro '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun jun | jun | jul | jul | sep | sep | sep | sep | sep
FUENTE
Agencia 900 800| 11,00 500| 10,00 | 500| 1000|200 | 7,00 | 1200| 7,00 | 800 | 400| 7,00 | 900| 7,60
Firma periodista del medio 600| 700] 400| s00] o900| 100] 600]500]500]| 500/ 1000 1000 | 9001000 | 600| 653
Firma colaborador/free-lance | 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100|100 100 100 | 100| 100 100] 100] 100| 100
Redaccion 15,00 | 14,00 | 800 | 2200 | 10,00 | 13,00 | 1300 | 2,00 | 7,00 | 12,00 | 22,00 | 17,00 | 10,00 | 21,00 | 13,00 | 13,27
Otros 1,00 100 | 1,00 1,00 027
No figura 100 300 | 200 100] 11,00 | 1300 | 17,00 | 500 | 500 | 12,00 | 500 | 10,00 | 1000 | 500 | 100 | 673
Fuente- METRO
@ Agencia

38%

3%
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W Firma periodista del medio
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0 Redaccion
B Otros
@ No figura




Tema. Contenido. Como en los periddicos analizados anteriormente, en este
rotativo y dentro de las noticias sobre Valencia, predominan los asuntos locales:
noticias sobre barrios, calles, vecinos, playas, fiestas locales. Concretamente un 28%
de las informaciones. El segundo tema mas utilizado es la cultura, con un 13% y en

tercer lugar la informacion sobre deportes y los sucesos.

Los contenidos son muy similares al resto de gratuitos, con minimas diferencias.
Estos temas contrastan con los periddicos de pago. Los gratuitos suelen dar mas
espacio e importancia a los temas cercanos al ciudadano: estado de las calles, el
transporte publico, accidentes, consumo, temas de sanidad (vacunas), alimentacion,
subida del precio de la cesta de la compra, estudiantes... Y el tratamiento también es

diferente. El lenguaje es menos cuidado, mas directo y coloquial.
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19- | 23- | 05- | 28- | 12- | 11- | 12- [ 25- | 4- | 12- | 4- 6- 13- | 19- | 21- | Media
Metro '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul | jul |sep | sep | sep | sep | sep
TEMA, CONTENIDO
Cultura 7,00 | 300| 200 | 400| 7,00 | 100| 500|300 |400| 600 |600| 500 | 500]|600]|700| 473
Qcio: pasatiempos, loterias,
tiempo, sugerencias culturales 1,00 | 1,00 1,00 | 1,00 1,00 | 1,00 | 3,00 [ 2,00 | 200300 | 200| 400400100 180
Comercioyconsumo 1,00 2,00 | 400 | 3,00 | 800 | 1,00 500 | 7,00 | 1,00 | 1,00]700]|100| 273
Educacion y ensefianza 400 | 100 | 100| 200 100 100 | 200 | 300 300 | 300 | 300 300300 |400| 227
Sanidad 2,00 | 100 100 | 100 | 200 700 2,00 | 3,00 400 | 4,00 200 193
Local: barrios, calles, vecinos,
playas, fiestas 9,00 | 13,00 | 8,00 | 12,00 | 14,00 | 11,00 | 8,00 | 6,00 | 7,00 | 13,00 | 9,00 | 14,00 | 10,00 | 9,00 | 9,00 | 10,3
Opinion
Gastronomia 1,00 007
Deportes 2,00 | 500 | 300 500 | 7,00| 300 | 10,00 | 300|400 | 300|400 | 700 | 200 | 400|200 | 427
Politica 100 | 1,00 400 | 500 1,00 200 1,00 100 200300 500 200 | 1,00 | 193
Economia 3,00 100 | 1,00 | 100 | 300 200 | 300|500 100 400 | 100 | 167
Sucesos 2,00 | 7,00 | 10,00 | 300 300 | 700|300 ]300 | 200|600 500 400600200 420
Otros 3,00 1,00 1,00 033

o Cultura

Contenido - METRO

m Ocio: pasatiempos,loterias, tiempo,
sugerencias culturales

O Comercio y consumo

0 Educacion y ensefianza

1% 13% B Sanidad

12%

5% @ Local: barrios,calles,vecinos, playas,

8% fiestas
m Gastronomia

O Deportes

6%

5% m Politica

28%

@ Economia
0O Sucesos

o Otros
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Seccidn.lgual que en el resto de periodicos gratuitos analizados la mayor parte de
las noticias valencianas se encuentran en la seccion denominada ‘Local’ o
‘Valencia’. Concretamente el 60% de las informaciones. El resto se encuentran en
las siguientes secciones: en ‘Comunidad Valenciana’ un 15%; en Deportes un 10%,
en ‘Ocio’ un 9% y en ‘Servicios’ un 3%. Es decir la mayoria de las informaciones
valencianas se encuentran en la seccion destinada a los temas locales y una parte no

representativa en secciones de informacion nacional (Deportes, ocio, Sucesos).
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, 19- | 23- | 05 | 28- | 12 | M- | 12- | 25 oy 12 | 4 | 6 | 13- | 19- | 21- | Media
Metro '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun jul | sep | sep | sep | sep | sep
SECCION
Interés General/Actualidad/
Panorama (tema del dia) 0,0
Valencia/Local 2000 | 24,00 | 1300 | 21,00 | 22,00 | 24,00 | 24,00 | 18,00 | 14,00 | 2500 | 26,00 | 28,00 | 18,00 | 2600 | 2000 | 21,53
Comunidad Valenciana 2,00 1100 | 200 | 500 500 | 900 9,00 | 900 | 800 | 800 | 900 | 200| 527
La opinién de Todos/Zona 20
(cartas lectores) 1,00 2,00 100 | 1,00 | 1,00 040
"20 Segundos"/breves 0,0
Consumo/ Vivir 0,00
Nacional/Espafia 0,0
Internacional/Mundo 0,00
Economia 0,00
Ocio/La Revista/Cultura 200 | 300 7,00 500 | 300 | 400 500| 500 | 400| 400 500 200| 327
Deportes 2,00 | 500| 1,00| 500 | 7,00 | 200 | 800 | 300| 400| 200 | 400 | 500 | 200| 400| 200| 373
"Gente"/cine/TV/cartelera 400 400 1,00 1,00 300 | 087
"Vida sana y gastronomia" 0,00
Servicios/Agenda (horéscopo,
tiempo, pasatiempos...) 2,00 | 1,00 | 1,00 | 200 1,00 1,00 1,00 | 1,00| 1,00 1,00| 1,00 1,00 | 100| 100
Nuevos ciudadanos/inmigrantes 0,00
Sucesos 0,00
Contraportada 0,00

10%

9%

1%
15%

2% 3%

Secciones - METRO

60%
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ADN VALENCIA. Extension. Dentro del analisis del encuadre o intensidad formal

empezamos analizando la extensién. En la edicion valenciana de ADN sélo un 14%
del total de la informacidn son noticias valencianas y el 86% restante se refiere a
temas nacionales e internacionales. La proporcion en el numero de paginas es

similar: s6lo un 20% del total de las paginas del periddico se destinan a Valencia.

Si en general, en los periddicos gratuitos, el peso de las noticias valencianas es
muy reducido, en el caso de ADN la situacion es todavia mas negativa. EI nimero
de noticias referidas a Valencia es muy escaso. Hay dias en los que en todo el
periédico s6lo hay 5 6 6 noticias valencianas, mientras noticias nacionales e
internacionales hay 65. Ademas, hay que tener en cuenta que el porcentaje de
paginas destinadas a la informacion de Valencia (que es de un 20%) es un poco
superior al porcentaje de noticias (14%) porque una gran parte del espacio de estas

paginas se destina a publicidad.
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19- | 23- | 05- | 28 | 12- | 11- | 12- | 25- . 12- 4- 6- 13- | 19- | 21- | Media
ADN '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun Al jul | sep | sep | sep | sep | sep
EXTENSION
Noticias Valencianas 6,00 | 1000 | 800 | 600 | 500 | 800 | 800 | 1200 | 7,00 | 11,00 | 16,00 | 7,00 | 12,00 | 1400 | 1000 | 933
Resto noticias 50,00 | 63,00 | 68,00 | 65,00 | 63,00 | 48,00 | 51,00 | 57,00 | 72,00 | 63,00 | 68,00 | 60,00 | 30,00 | 6500 | 51,00 | 5827
Total noticias 5600 | 300 | 76,00 | 71,00 | 68,00 | 56,00 | 5900 | 69,00 | 79.00 | 74,00 | 84,00 | 67.00 | 4200 | 300 | 6100 | 57.67
Pag. Noticias valencianas 300 | 2100 | 300 | 300 300 300 | 300 | 300 200| 300 300 300 2002100 300| 527
Pag. Resto noticias 21,00 | 16,00 | 30,00 | 21,00 | 21,00 | 21,00 | 21,00 | 21,00 | 22,00 | 21,00 | 21,00 | 21,00 | 18,00 | 1900 | 21,00 | 21,00
Total pag. 24,00 | 37,00 | 33,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 20,00 | 24,00 | 24,00 | 2000 | 40,00 | 24,00 | 26,00

Noticias -
14%

86%

Paginas -

20%

80%
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Ubicacion. En este caso la situacion es muy parecida a la vista hasta ahora en el
resto de gratuitos analizados. Predomina la ubicacion en paginas par/izquierda de las
informaciones referidas a Valencia, concretamente en un 47% de los casos. En un
39% de las noticias valencianas se encuentran en las paginas consideradas mas
importantes, las impares/derecha. Esta cifra es ligeramente superior aZas de
Minutos, Qué! y Metro. Es decir, de las pocas noticias valencianas queAiidce

hay un nimero mas elevado que se encuentra en pagina impar/derecha.
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19- | 23- | 05- | 28 | 12 | 11~ [ 12- | 25 | 4 | 12| 4 | 6 | 13- | 19- | 21- | Media
ADN '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul | jul | sep | sep | sep | sep | sep
UBICACION
Llamada en portada e interior 3,00 1,00 | 1,00 | 2,00 1,00 | 2,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 300 | 1,20
Portada 000
Contraportada 0,00
Centrales 1,00 007
Pag. Impar/dcha. 2,00 | 3,00 | 3,00 | 1,00 | 1,00 | 2,00 | 7,00 | 9,00 | 1,00 | 6,00 | 6,00 | 3,00 | 3,00 | 5,00 | 200 | 3,60
Pag. Parlizq. 1,00 | 6,00 | 400 | 4,00 | 2,00 | 6.00 | 1,00 | 2,00 | 400 | 4,00 | 9,00 | 3,00 | 800 | 800 | 500 | 447

Ubicacion -

13%

O Llamada en portada e interior
B Centrales
O P&g. Impar/dcha.

O Pég. Parfizq.
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Género periodistico.En este punto la situacion es similar a la del resto de gratuitos
analizados hasta el momento. En el 80% de la informacién valenciana el género
elegido es el puramente informativo. Y dentro de éste predominan las noticias y en
segundo lugar los breves. En un 16% se ha utilizado el género interpretativo,
especialmente los reportajes y las crénicas, mientras que el género de opinion es
practicamente residual, un 4% que se refiere a cartas al director, no a editoriales ni

columnas de opinion.
Este punto refleja también, como en los casos anteriores, el escaso peso que la

informacion valenciana tiene dentro del conjunto del periédiddl en su edicién

valenciana.
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19- | 23- | 05 | 28- | 12- [ 11- [ 12- | 25- | 4 | 12-| 4- | 6- | 13- | 19- | 21- | Media
ADN '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul | jul | sep | sep | sep | sep | sep
GENERO PERIODISTICO
Género informativo 747
Noticia 4,00 | 1,0 | 3,00 | 2,00 | 3,00 | 1,00 | 3,00 | 3,00 | 3,00 | 6,0 | 5,00 | 2,00 | 2,00 | 400 | 4,00 | 3,07
Breve 1,00 2,00 3,00 | 2,00 | 3,00 1,00 | 800 | 500 | 800 | 7,00 | 400 | 2,93
Foto-Noticia 2,00 1,00 1,00 | 1,00 100 | 100|100 | 053
Reportaje/entrev citas 1,00 2,00 | 1,00 | 2,00 | 200 | 3,00 1,00 1,00 | 1,00 093
Género interpretativo 147
Entrev. en profundidad 1,00 007
Reportaje en profundidad 1,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 1,00 | 3,00 | 1,00 | 1,00 100 | 1,00 | o087
Cronica 500 | 1,00 | 1,00 1,00 053
Género de opinion 0,40
Columna opinién 000
Editorial 000
Art. Opinién 1,00 007
Cartas al Director 2,00 1,00 | 1,00 | 1,00 033
Vifieta 000

Género Periodistico -

4%
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Acompafiamiento grafico. La mayoria de las noticias valencianas que se
encuentran e\DN llevan acompafiamiento grafico, sélo un 29% de ellas no van
acompafadas por imagenes ni recursos. Casi la mitad de las informaciones locales
(un 45%) va acompafnada de una foto; en un 13% tienen varias imagenes y varios

recursos graficos y en un 12% una imagen y uno o varios recursos respectivamente.

Estos datos ofrecen unos resultados que podemos considerar ‘curiosos’ ya que
en este periddico las noticias valencianas tienen mas apoyo de imagenes y
fotografias que el resto de gratuitos analizados, a pesar de que el rotativo Qué! es el
gue mas imagenes tiene en general, el mas visual y que utiliza mas el color.
Pensamos que esta situacion tiene una explicacion y es que el rQiadMbedica
mMas noticias a los asuntos valencianos, y en general mas imagenes, pero dentro de la
informacion lo que mas abunda son los breves y éstos no llevan ilustraciones. En el
caso deADN sucede lo contrario, hay menor nimero de noticias valencianas, pero

éstas suelen ir acompafadas de alguna imagen o recurso grafico.
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19- | 23- | 05- | 28- | 12- | 11~ [ 12- | 25- | 4 | 12| 4- | 6 | 13- | 19- | 21 | Media
ADN '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul | jul | sep | sep | sep | sep | sep
ACOMPANAMIENTO GRAFICO
Varias imagenes y recursos graficos 200 | 1,00 | 2,00 | 1,00 | 1,00 200 | 200 | 3,00 | 100 | 1,00 200 | 120
Una imagen y uno/varios recursos graf. 1,00 | 1,00 | 3,00 | 2,00 | 2,00 | 1,00 | 2,00 2,00 | 1,00 [ 1,00 | 1,00 1,13
Una imagen 3,00 | 5,00 | 3,00 2,00 | 2,00 | 2,00 | 3,00 | 2,00 | 7,00 | 11,00 | 3,00 | 500 | 11,00 | 300 | 413
Varios recursos graf. 0,00
Un recurso graf. 1,00 | 1,00 013
Sin acompafiamiento gréaf. 1,00 | 3,00 | 2,00 | 1,00 4,00 | 3,00 | 4,00 | 1,00 | 3,00 | 200|300 |600| 200|500| 267

Acompaiiamiento Grafico-

29%

1%

45%

13%
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[ Varias imagenes y recursos
graficos

B Una imagen y uno/varios
recursos graf.
0 Unaimagen

0 Un recurso graf.

B Sin acompaiiamiento graf.




Forma de aparicion. Tema principal o secundarioEn este caso, como hemos

visto hasta ahora, practicamente en la totalidad (en un 98%) de las noticias referidas
a Valencia, el tema principal es Valencia. Sélo en un 2% los asuntos valencianos
son el tema secundario. Como se ha dicho en los analisis anteriores, es logico
porque las noticias que se analizan son las valencianas, las locales. Este es nuestro

objeto de estudio.
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VI imM|L| ML {M]| L M| J | M|I]J]|M]|V

19- | 23- [ 05| 28- | 12- | 11- |12+ | 25- | 4- | 12- | 4 | 6 | 13 | 19- | 21- | Media
ADN'07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul | jul | sep |sep| sep | sep | sep
FORMA APARICION TEMA
PRINCIPAL O SECUNDARIO
Dedicada a Valencia (local) 500 | 10,00 | 6,00 | 6,00 | 500 | 8,00 | 800 | 1200 | 7,00 | 11,00 | 16,00 | 7,00 | 1600 | 14,00 | 1000 | 940
Incrustacién + foto 0,00
Referencia + foto 000
Incrustacién sin foto 1,00 200 020
Referencia sin foto 0,00
Sélo foto 0,00

Forma de Aparicion - ADN

2%

[0 Dedicada a Valencia (local)
| Incrustacion sin foto

98%
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Fuente. En esta variable sucede como en la de acompafiamiento grafico y es que
ADN tiene mayor proporcion de noticias firmadas por periodistas del medio,
concretamente un 44%, es decir casi la mitad de las informaciones locales estan

firmadas por redactores ‘de la casa’.

Solo en un 23% de las noticias no figura nada. Mientras que en un 18% aparecen
firmadas por ‘redaccion’ y en un 9% por agencia. A pesar de que el grabhtes
el periédico que ofrece menor numero de noticias referidas a Valencia, éstas en la
mayoria de los casos, estan elaboradas por redactores de la casa. Es decir la plantilla
de periodistas dADN Valencia es reducida, incluso mas que la del resto de
gratuitos, pero éstos elaboran y firman la mayor parte de las noticias del periodico,

aunque éstas son escasas.
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ANALISIS CATEGORIAL O TEMATICO

Vv iM | LM ]| J|L|M|L|M|J|M|]I]|I]|M]|V
19- | 23- | 05 | 28- | 12 | M- | 12 | 25 | 4 | 12- | 4 | 6 | 13- | 19- | 21- | Media
ADN '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul | jul | sep | sep | sep | sep | sep
FUENTE
Agencia 3,00 | 1,00 | 1,00 100 | 100 ] 100 1,00 | 100 | 100 | 1,00 | 1,00 | 300 | 107
Firma periodista del medio 300 | 700 | 300 400 | 300 200 200 | 500|400 11,00 | 1000 | 300 | 9,00 | 9,00 | 300 | 520
Firma colaborador/free-lance 100 | 2,00 1,00 1,00 033
Redaccion 1,00 1,00 1,00 | 1,00 1,00 | 22,00 | 1,00 | 4,00 | 1,00 2,20
Otros 1,00 | 1,00 1,00 | 2,00 033
No figura 2,00 | 200 500 | 400 500|500 300 500 400 | 300 | 400 | 280

Fuente-

9%

0 Agencia

B Firma periodista del medio

O Firma colaborador/free-lance
O Redaccion

B Otros

[ No figura

3%

3%

134



Tema. Contenido.El contenido de las noticias valencianasAdeN es similar al

resto de gratuitos, aunque con ligeras variaciones. En este caso predominan las
informaciones sobre ocio, con un 27% respecto al resto. Dentro de ocio hay que
recordar que nos referimos a noticias sobre pasatiempos, resultados de loterias,
prediccion del tiempo, sugerencias ladicas y culturales. En segundo lugar estan las
noticias puramente locales y le siguen las de cardcter cultural. También suele haber
bastantes informaciones sobre educacion y ensefianza (un 9%); sobre comercio y

consumo (un 7%) y sobre economia (también un 7%).

Aunque las noticias econdmicas suelen tener un tratamiento distinto al que
tienen en los periddicos de pago o tradicionales. Aqui son noticias vistas desde el
punto de vista del consumidor, trabajador, estudiante y tienen un lenguaje mas

directo y sencillo. No hay balances, ni informacién sobre la bolsa.
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" M L M J L M L | MX| J M J J M \
19- | 23- | 05- | 28- | 12- | 11~ [ 12-| 25 | 4 |12 | 4 | 6 | 13- | 19- | 21- | Media
ADN '07 ene |ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul | jul | sep | sep | sep | sep | sep
TEMA, CONTENIDO
Cultura 2,00 | 1,00 | 1,00 | 2,00 | 1,00 1,00 4,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 200 | 1,20
Ocio: pasatiempos, loterias, tiempo,
sugerencias culturales 500 | 1,00 1,00 | 1,00 | 200 | 2,00 | 8,00 | 300 | 400 | 7.00 | 400 | 253
Comercioyconsumo 1,00 | 1,00 3,00 1,00 1,00 | 1,00 | 1,00 1,00 0,67
Educacién y ensefianza 1,00 | 2,00 | 200 | 300 | 1,00 1,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 087
Sanidad 1,00 1,00 200 100 033
Local: barrios, calles, vecinos,
playas, fiestas 1,00 2,00 | 2,00 1,00 | 1,00 | 3,00 | 2,00 | 1,00 | 4,00 | 1,00 | 4,00 | 3,00 | 100 | 173
Opinion 2,00
Gastronomia 0,00
Deportes 1,00 | 2,00 1,00 2,00 | 1,00 | 1,00 1,00 0,60
Politica 1,00 | 2,00 | 1,00 | 1,00 033
Economia 2,00 | 1,00 1,00 | 1,00 1,00 1,00 | 1,00 | 2,00 | 067
Sucesos 1,00 1,00 013
Otros 1,00 1,00 | 1,00 1,00 027
) O Cultura
Contenido -
B Ocio: pasatiempos,loterias,
tiempo, sugerencias culturales
O Comercio y consumo
O Educacion y ensefianza
7% 1%3% 13% B Sanidad
O Local: barrios,calles,vecinos,
playas, fiestas
B Deportes
27%
O Politica
4% 9% 7%
B Economia
B Sucesos
O Otros
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Seccién. La mayoria de las noticias se encuentran en la seccion de ‘Local’,

concretamente un 72% de ellas. El resto estdn en secciones de informacioén nacional
como: Ocio o cultura (un 19%); servicios o deportes. Esta variable es semejante al
resto de gratuitos analizados. Es decir la mayor parte de la informacion valenciana

esta en la seccion dedicada a ello.
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viM| LMoL im| L |mx|[Jd][m]|a]s|m]|V

19- [ 23- | 05 | 28- | 12- | 11- [ 12- | 25- | 4- | 12- | 4- | 6 | 13- | 19- | 21- | Media
ADN '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul | jul | sep | sep | sep | sep | sep
SECCION
Interés General/Actualidad/
Panorama (tema del dia) 0,00
Valencia/Local 6,00 | 3,00 | 500 | 500 | 3,00 | 800 | 800 | 1000 | 400 | 8,00 | 10,00 | 500 | 9,00 | 900 | 1000 | 687
Comunidad Valenciana 0,00
La opinion de Todos/Zona 20
(cartas lectores) 2,00 013
"20 Segundos"/breves 000
Consumo/ Vivir 0,00
Nacional/Espafia 1,00 007
Internacional/Mundo 000
Economia 0,00
Ocio/La Revista/Cultura 500 | 1,00 | 1,00 | 1,00 1,00 1,00 | 200 | 600 | 2,00 | 2,00 | 5,00 1280
Deportes 2,00 1,00 2,00 | 1,00 | 1,00 100 053
"Gente"/cine/TV/cartelera 000
"Vida sana y gastronomia" 000
Servicios/Agenda (horéscopo,
tiempo, pasatiempos...) 1,00 1,00 013
Nuevos ciudadanos/inmigrantes 000
Sucesos 000
Contraportada 0,00

Secciones -

@ Valencia/Local
B La opinion de Todos/Zona 20
(cartas lectores)
6% 1%
19% O Nacional/Espafia

1%

1% 2%
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MINI DIARIO (MD) . Dentro del analisis del encuadre o intensidad formal, el
primer punto es l@xtension.Antes de empezar a analizar los resultados conviene
hacer una aclaracion y es que Mini Diario es el Unico gratuito valenciano analizado
en el presente trabajo porque es el Unico que se encuentra en las encuestas de la OJD

(Oficina de Justificacion de Difusion) para gratuitos.

Hay que destacar ademas, que cdvtid es un periddico valenciano, dedica
practicamente la totalidad del espacio a noticias valencianas, excepto una sola
pagina que recoge la informacién nacional e internacional de manera muy resumida.
A diferencia de los anteriore2Q Minutos, Qué!, Metro y ADNjue pertenecen a
empresas nacionales o extranjeras. Por ello el criterio seguido en el analisis es
distinto. En el caso de Mini Diario no hemos analizado todas las noticias de la
Comunidad Valenciana (que es el periédico completo), sino las producidas en
Valencia, tanto las referidas a valencia ciudad como las que se producen en la
capital del Turia, pero afectan a toda la comunidad (plenos del gobierno valenciano,
Cortes Valencianas, Diputacion de Valencia, Confederacion de Empresarios...). Y

se han excluido las noticias de Castellén, Alicante y pueblos de Valencia provincia.

Teniendo en cuenta el criterio seguido y justificado arriba, el nimero de noticias
valencianas suponen la mitad exacta del total de noticiddleEn cuanto al
namero de paginas valencianas, éste es ligeramente inferior, concretamente un 45%.
El resto son noticias dedicadas a Castell6on, Alicante y distintos pueblos de la
provincia de Valencia.

Los datos nos demuestran gD es un periddico muy local, donde las

informaciones sobre Valencia tienen un peso muy importante y se consideran una

parte importante del periddico.
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) M L M J L M L MX J M J J M "
19- | 23- | 05- | 28 | 12- | 11- | 12- | 25- il 12- 4- 6- 13- | 19- | 21- | Media
MD '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | ¥ jul | sep | sep | sep | sep | sep
EXTENSION
Noticias Valencianas 26,00 | 26,00 | 21,00 | 26,00 | 26,00 | 34,00 | 34,00 | 33,00 | 25,00 | 34,00 | 45,00 | 37,00 | 32,00 | 40,00 | 25,00 | 30,93
Resto noticias 17,00 | 24,00 | 21,00 | 30,00 | 26,00 | 27,00 | 36,00 | 32,00 | 38,00 | 50,00 | 33,00 | 44,00 | 3500 | 33,00 | 1500 | 30,73
Total noticias 4300 | 300 | 42,00 | 56,00 | 52,00 | 61,00 | 1500 | 6500 | 6300 | 84,00 | 78,00 | 700 | 67,00 | 300 | 4000 | 4527
Pag. Noticias valencianas 700 | 1200 | 7,00 | 9,00 | 800 | 1400 | 100 | 900 | 1000 | 900 | 700 900 | 800 | 700 | 700| 827
Pag. Resto noticias 17,00 | 400 | 700 | 700 | 800 | 200 | 21,00 7.00| 600 700 | 900 | 2100 | 800 | 9,00 17.00 | 1000
Total pag. 24,00 | 16,00 | 14,00 | 16,00 | 16,00 | 16,00 | 22,00 | 24,00 | 16,00 | 20,00 | 16,00 | 30,00 | 16,00 | 16,00 | 24,00 | 19,07
Noticias - MD
O Noticias Valencianas
50% 50% B Resto noticias
Paginas - MD
0 , . .
45% @ Pag. Noticias valencianas
55% @ Pag. Resto noticias
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Ubicacion. En el caso de MD sucede algo parecido a lo visto en los gratuitos
nacionaleg20 Minutos, Qué!, Metro y ADNa mayor parte de la informacién sobre
Valencia se encuentra en la pagina menos importante, pagina par/izquierda.
Concretamente el 57% de la informacién local. Un poco mas de la mitad. El resto se
encuentra en paginas impares/derecha (un 36%). Mientras que un 5% de las noticias
locales tienen una llamada en portada. Pero hay un dato diferente al resto de
gratuitos estudiados y es que algunas informaciones locales estan en la
contraportada (un 2%). El porcentaje es muy bajo, pero contrasta con los otros
gratuitos en los que ninguna noticia local en los quince dias analizados se

encontraba en la contraportada.

Este dato revela que en el gratutttini Diario las noticias locales son
consideradas importantes dentro del periddico, ya que algunas incluso estan en la

portada o contraportada.
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" M L M J L M L MX J M J J M " :
MD 07 are | oo | oo | mar | abr | | o | | | s | o | sep | sop | sop |
UBICACION
Llamada en portada e interior 3,00 4,00 200 | 200 500 | 300 | 1,00 500 167
Portada 000
Contraportada 1,00 | 1,00 200 100 100 100 100] 200 100 | 073
Centrales 000
Pag. Impar/dcha. 14,00 | 9,00 | 13,00 | 12,00 | 8,00 | 10,00 | 10,00 | 10,00 | 9,00 | 11,00 | 9,00 | 10,00 | 11,00 | 17,00 | 13,00 | 11,07
Péag. Parfizq. 11,00 | 13,00 | 8,00 | 12,00 | 17,00 | 19,00 | 23,00 | 20,00 | 13,00 | 23,00 | 31,00 | 24,00 | 20,00 | 18,00 | 11,00 | 17,53
Ubicaciéon - MD
5% 20
O Llamada en portada e interior
B Contraportada
36% 0O Pé&g. Impar/dcha.
57% 0O Péag. Parfizq.
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Género periodistico. En esta variable la situacion Bfini Diario es muy parecida

al del resto de gratuitos ‘nacionales’ ya que en la mayor parte, o practicamente toda,
la informacién local (un 88%) se ha utilizado un género periodistico informativo.
Solo en un 8% de los casos se ha elegido un género de opinion y en un 4% un

género interpretativo.

Dentro del género informativo lo que mas abunda son las noticias, y en segundo

lugar los breves. Dentro del género de opinidn lo que mas hay son cartas al director.

El hecho de que en este rotativo valenciano abunden las noticias y los breves
para informar sobre los hechos de Valencia ciudad, no quiere decir que esta
informacion no sea importante ni tenga poco peso en el diario. Ya que se trata de un
periédico valenciano, muy local, donde lo mé&s importante es este tipo de
informacion. Lo que ocurre es que es un periddico donde las entrevistas y reportajes
en profundidad (géneros interpretativo) no se utilizan apenas. Pensamos que ello
tiene una explicacion, y es que el escaso numero de periodistas en plantilla, hace que
no puedan dedicar mucho tiempo a elaborar reportajes y entrevistas en profundidad,
ni reportajes de investigacion. Tienen que ‘cubrir’ todo lo que sucede en Valencia a
través de noticias y breves. La elaboracion de reportajes normalmente requiere mas
tiempo y con las plantillas tan reducidas que hay en los periddicos no se puede

destinar a uno o varios redactores a su realizacion.
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R T B L i A T '
MD 07 ene | ane | foo | mar | abr | jun | o | o | | o | sep | sep | sep | sep | sep |
GENERO PERIODISTICO
Género informativo 21,07
Noticia 12,00 | 13,00 | 600 | 1,00 | 10,00 | 16,00 | 18,00 | 15,00 | 10,00 | 1800 | 20,00 | 1500 | 15,00 | 19,00 | 10,00 | 13,20
Breve 9,00 | 400 | 7,00 | 1100 | 800 | 1000 | 1000 | 10,00 | 200 | 11,00 | 14,00 | 1500 | 11,00 | 10,00 | 10,00 | 947
Foto-Noticia 200 | 400 | 200 500 | 1,00 1,00 400 | 200 | 300 | 200 200 | 300 200 | 220
Reportaje/entrev citas 1,00 | 1,00 | 3,00 | 800 | 1,00 | 1,00 | 200| 1,00 | 300 | 1,00 | 300| 200 | 200 | 300 | 100 | 220
Género interpretativo 1413
Entrev. en profundidad 1,00 007
Reportaje en profundidad 200 | 100 1,00 1,00 033
Cronica 200 | 200 1,00 | 1,00 200 | 100 200 073
Género de opinion 1,00 200 247
Columna opinion 2,00 200 | 1,00 1,00 100 | 100 | 100 | 100 | 100 073
Editorial 0,00
Art. Opinion 100 | 200 2,00 | 1,00 100 | 047
Cartas al Director 1,00 | 1,00 | 1,00 1,00 | 200 | 100 | 200 400| 100 | 100 | 100| 100| 100 | 100 | 127
Vifieta 000

Geénero Periodistico - MD
4% 8%

88%
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@ Género informativo

B Género interpretativo

0O Género de opinién




Acompafamiento grafico. El tratamiento de las informaciones locales, es decir de
Valencia ciudad, también es distinto en Mini Diario respecto al resto de gratuitos, ya
que mas de la mitad de las noticias (el 52%) tienen algun tipo de acompafiamiento
gréfico. La mayoria de ellas (un 40%) van acompafadas de una imagen o fotografia.
En un 8% incluso una imagen y uno o varios recursos graficos. Esta variable refleja
gue las noticias locales en este rotativo son importantes dentro del conjunto de

informaciones.
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VI M| L|[M]|J LMLyl o™y J| M|V .
MD '07 ere | ne | b | mar | abr | on | | |49 0 | e | oo | s | | oo |
ACOMPANAMIENTO GRAFICO
Varias imagenes y recursos graficos 1,00 200 | 200 400 100 067
Una imagen y uno/varios recursos graf. 2,00 7,00 400 1,00 300| 1,00| 500 | 200 2,00 | 1000 247
Una imagen 13,00 | 16,00 | 7,00 | 7,00 | 18,00 | 13,00 | 12,00 | 10,00 | 11,00 | 19,00 | 1500 | 15,00 | 10,00 | 10,00 | 10,00 | 12,40
Varios recursos gréf. 0,00
Un recurso graf. 1,00 300 200 100 | 1,00 | 2,00 100 | 073
Sin acompafiamiento gréaf. 12,00 | 8,00 | 13,00 | 12,00 | 8,00 | 16,00 | 16,00 | 16,00 | 10,00 | 13,00 | 21,00 | 18,00 | 20,00 | 20,00 | 14,00 | 14,47

Acompafiamiento Grafico- MD

2%

48%

2%

8%
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O Varias imégenes y recursos graficos

@ Unaimagen y uno/varios recursos

gréf.
O Unaimagen

0O Un recurso gréf.

B Sin acompafamiento gréaf.




Forma de aparicion. Tema principal o secundario.En este aspecto no hay
ninguna diferencia con el resto de gratuitos, ya que practicamente en la totalidad de
las informaciones (en un 98%) el tema principal se refiere a Valencia. S6lo en casos
excepcionales la informacion local aparece como tema secundario. Como hemos
dicho anteriormente no consideramos que sea interesante detenernos mucho en los
resultados de esta variable, ya que no aporta ningun dato curioso ni importante para

el presente trabajo.
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" M L M J L M L MX J M J J M " :
MD 07 ene | one | teb | mar | abr | | o | on | 49| i | sop | son | sep | sop | s |
FORMA APARICION TEMA
PRINCIPAL O SECUNDARIO
Dedicada a Valencia (local) 26,00 | 20,00 | 21,00 | 22,00 | 26,00 | 34,00 | 32,00 | 33,00 | 25,00 | 34,00 | 44,00 | 37,00 | 32,00 | 40,00 | 25,00 [ 30,07
Incrustacion + foto 300 200 1,00 040
Referencia + foto 0,00
Incrustacion sin foto 2,00 013
Referencia sin foto 3,00 020
Sélo foto 0,00

Forma de Aparicién - MD

0%
0 0,

98%
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O Dedicada a Valencia (local)
B Incrustacion +foto

O Incrustacion sin foto

O Referencia sin foto




Fuente. Dentro del analisigategorial o tematico el primer punto a analizar es la
fuente de las noticias locales. En este punto la situaciébn de Mini Diario es muy
similar a la del resto de periodicos analizados. Como en los casos anteriores la
mayoria de las informaciones locales no estan elaboradas por periodistas del medio.
Solo un 19% de las noticias sobre Valencia estan firmadas por redactores de la casa.
Se trata de un porcentaje muy bajo si se tiene en cuenta que estamos en un periédico
de capital totalmente valenciano. Casi la mitad de las noticias (un 45%) no vienen
firmadas por nadie. Lo que quiere decir que no han sido elaboradas por ningun
redactor. En un porcentaje bastante elevado, en un 23%, en la firma figura:

‘redaccion’ y en un 8% ‘agencia’.

Analizando la fuente de las noticias publicadagviam Diario llegamos a la
misma conclusién que anteriormente con los géneros periodisticos, que el nimero
de periodistas en el periddico es escaso. Por ello en la mayor parte de las noticias
que ofrece el rotativo la fuente de informacion esté fuera: agencias, notas de prensa
de empresas o instituciones, etc. El nimero de redactor@énd®iario no son

suficientes para elaborar y redactar todas las noticias que ofrece el rotativo.
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ANALISIS CATEGORIAL O TEMATICO

VIiM|[L|MI[J LML x| [ M) JI M|V .
MD '07 e | ono | oo | mor | atr | on | i | om |9 ] i | o | sop | sop | sop | sop |
FUENTE
Agencia 200 | 6,00 | 1,00 200 | 300 [ 200 200 300 200 | 2,00 | 600 | 200| 400 | 247
Firma periodista del medio 200 | 200 | 500 8001000 | 500| 400| 500 | 400 | 700 | 1100 900| 500 500 | 400| 573
Firma colaborador/free-lance | 100 | 100] 200 2,00 2,00 1,00 100 | 067
Redaccion 1,00 | 200 | 1,00 200| 1,00 7,00 | 7,00| 600 | 500 | 11,00 | 18,00 | 1500 | 10,00 | 18,00 | 3,00 [ 7,13
Otros 2,00 | 2,00 1,00 200 | 1,00 | 300] 200 100 | 1,00 100 1,07
No figura 18,00 | 13,00 | 12,00 | 15,00 | 11,00 | 17,00 | 18,00 | 17,00 | 11,00 | 16,00 | 12,00 | 10,00 | 10,00 | 15,00 | 1300 | 1387

Fuente- MD
8%
19% O Agencia
45% @ Firma periodista del medio
0O Firma colaborador/free-lance
0 0O Redaccion
2% | Otros
O No figura

3%

23%
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Tema. Contenido.En cuanto al contenido de las noticiasMi@i Diario existen

unas pequenas diferencias respecto al resto de gratuitos. En este caso, aunque
abundan las informaciones de caracter local, de ocio y de cultura, como en los otros
gratuitos, hay dos temas (deportes y politica) que tienen mayor peso en el conjunto

de las noticias.

Los deportes son el tema que mas abunda en las noticmidBiario. Un
23% del total de la informacion es sobre deportes. Ello contrastaOctinutos,
Qué!, Metro y ADNen los que no hay tanta informacion deportiva. La politica es
otro asunto que tiene bastante peso en este periddico valenciano (un 8%) en

comparacion con el resto de gratuitos.

En el resto de temas: noticias sobre cultura, local, ocio y sucesos, la situacion es
muy parecida a la del resto de gratuitos analizados en el presente trabajo. Es decir
abundan las noticias sobre temas puramente locales (un 19%), sobre asuntos

culturales (un 10%) y sobre ocio (un 15%).
Pero llama la atencion la importancia que este rotativo da a noticias sobre

deportes y politica. En este aspecto se parece mas a los periddicos de pago

valencianos (Levante y Las Provincias) que al resto de gratuitos.
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Vv M L M J L M L MX J M J J M \ :
MD 07 ere | one | e | mar | atr | o | jun | i | | i | sop | sop | sop | sep |sop |
TEMA, CONTENIDO
Cultura 1,00 2,00 | 2,00 | 400 7,00 7,00 | 6,00 | 6,00 | 3,00 | 6,00]100] 300
QOcio: pasatiempos, loterias, tiempo,
sugerencias culturales 1,00 | 2,00 | 3,00 | 3,00 | 3,00 | 10,00 | 1,0 | 10,00 | 4,00 | 6,00 | 500 | 500 | 500 | 8,00 | 500 | 473
Comercioyconsumo 4,00 | 3,00 1,00 | 1,00 | 1,00 1,00]| 1,00 3,00 | 3,00 | 300 [ 3,00 1,60
Educacion y ensefianza 1,00 1,00 1,00 300 | 1,00 [ 1,00 | 300 | 100] o080
Sanidad 2,00 | 2,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 100 | 1,00 | 1,00 | 4,00 200 | 1,07
Local: barrios, calles,
vecinos, playas, fiestas 500 | 6,00 | 500 | 6,00 | 2,00 | 10,00 | 6,00 | 10,00 | 4,00 | 2,00 | 6,00 | 6,00 | 6,00 | 10,00 | 500 | 593
Opinion 2,00
Gastronomia 0,00
Deportes 10,00 | 6,00 | 5,00 | 9,00 | 11,00 | 8,00 | 10,00 | 500 | 10,00 | 8,00 | 8,00 | 7,00 | 6,00 | 4,00 | 300 | 733
Politica 3,00 | 2,00 300 | 200 | 200 | 200 | 200 | 200|400 |400|300| 400|300 240
Economia 4,00 100 | 300 | 300 | 2,00 | 200 | 600 | 500 1,73
Sucesos 3,00 | 3,00 | 1,00 | 1,00 3,00 | 2,00 | 1,00 | 1,00 | 1,00 | 400 500 | 200|500 | 213
Otros 1,00 2,00 020

_ @ Cultura
Contenido - MD

| Ocio: pasatiempos, loterias, tiempo,
sugerencias culturales

O Comercio y consumo

O Educacion y ensefianza

6% 1% 1% 10%

B Sanidad

8% 15%

@ Local: barrios,calles,vecinos, playas,

fiestas
5% m Deportes
23% 0 3%
19% 3% O Politica
B Economia
@ Sucesos
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Seccién. Al tratarse de un periddico valenciano, las noticias locales estan
distribuidas en las distintas secciones, segun su contenido, aunque una parte
importante de ellas (concretamente un 33%) se encuentran en la seccion de ‘Local’.
Pero a diferencia del resto de gratuitos estudiados, Mini Diario no tiene la mayor
parte de sus noticias sobre Valencia en la seccion de local. Un 23% de las
informaciones locales estan en la seccién de deportes; un 16% en cultura/ocio; un

12% en Comunidad Valenciana; un 10% en opinién y un 6% en agenda/servicios.
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VIiM|{L|[M]J|L|[M|L M| |M]|JI|I]M]|V

19- [ 23-| 05- | 28- | 12-| 11- | 12- | 25- | 4- | 12- | 4 | 6- [13-| 19- | 21- | Media
MD '07 ene |ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul | jul | sep | sep |sep | sep | sep
SECCION
Interés General/Actualidad/
Panorama (tema del dia) 0,00
Valencia/Local 9,00 | 7,00 | 9,00 | 11,00 | 6,00 | 10,00 | 11,00 | 10,00 | 9,00 | 11,00 | 10,00 | 10,00 | 3,00 | 10,00 | 1500 | 940
Comunidad Valenciana 6,00 2,00 1400 | 9,00 | 8,00 | 14,00 353
La opinion de Todos/Zona 20
(cartas lectores) 500 | 3,00 | 3,00 | 1,00 400 | 300| 300 | 300200 400 | 300|200 400| 500 | 300
"20 Segundos"/breves 4,00 027
Consumo/ Vivir 0,00
Nacional/Espafia 1,00 007
Internacional/Mundo 0,00
Economia 1,00 100 013
Ocio/La Revista/Cultura 1,00 | 2,00 | 400 | 400 | 400 | 800 | 400| 800|100 | 1000 | 700 | 600|600 600 | 1,00 | 480
Deportes 10,00 | 6,00 | 500 | 7,00 | 9,00 | 800 | 9,00 | 600|700 800| 800| 700|600 400| 300| 687
"Gente"/cine/TV/cartelera 0,00
"Vida sana y gastronomia" 000
Servicios/Agenda (horéscopo,
tiempo, pasatiempos...) 400 | 100 | 500|400 500 200 200 2,00 167
Nuevos ciudadanos/inmigrantes 000
Sucesos 0,00
Contraportada 1,00 | 1,00 2,00 | 1,00 100 | 100 | 200 100 | 067

0%6%

16%

10%

Secciones - MD

12%
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5.2 Andlisis comparativo

Aunque al analizar los resultados obtenidos del andlisis del encuadre y analisis
categorial de cada periédico hemos comparado los datos, pensamos que es
interesante hacer un analisis comparativo entre las cinco cabeceras sobre el punto
mas importante: el numero de noticias valencianas respecto al resto de

informaciones.

El rotativo valencianoMini Diario es de los cinco el que mas noticias
valencianas ofrece al lector: el 50% de las informaciones del diario son valencianas.
En segundo lugar esté el gratuito Metro que de toda la informacién que presenta el
periodico, un 35% son noticias locales. La proporcion puede considerarse que no es
elevada, pero en comparacion con el resto de gratuitos no valencianos, es el que mas
noticias sobre Valencia ofrece. En tercer lugar eg@rMinutos y Qué!Estos
periddicos ofrecen una cantidad de noticias valencianas muy similar, un 26 y 25%
respectivamente. Proporcion baja si se tiene en cuenta que se trata de una edicidn

valenciana.

Pero la situacion ‘empeora’ cuando comparamos estos resultados con los
obtenidos elADN que se encuentra en cuarto y ultimo lugar. En este rotativo del
grupo Planeta sélo 14 de cada cien noticias son valencianas. La proporcion es

mucho mas baja que en los otros periédicos.

El andlisis comparativo del numero de noticias valencianas en las cinco
cabeceras analizadas nos lleva a la siguiente conclusion: excepto en el caso del
gratuito valenciandlini Diario donde la proporcién de noticias locales es elevada,
en el resto de gratuitos las noticias dedicadas a Valencia son escasas, y en el caso de
ADN, ‘residuales’. A pesar de que se trata de ediciones valencianas el peso de
Valencia en los periddicos es muy bajo. No se puede considerar, en la practica, que
se trate de ediciones plenamente valencianas, aunque si recojan una parte de lo que
sucede en Valencia. Sus reducidas plantillas de periodistas no pueden informar
sobre toda la actualidad valenciana. Sin embargo, estas ediciones valencianas les

permiten acceder a una parte importante de la publicidad local y nacional.
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Noticias - 20 Minutos

26% @ Noticias

Valencianas
B Resto noticias

74%

Noticias - M ETRO

O Noticias

0,
35% Valencianas
65% @ Resto noticias
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5.3 Comentarios conclusivos del anélisis de contenido

Con los resultados obtenidos del analisis de contenido (analisis del encuadre y analisis
categoria) de los cinco periodicos estudiados durante 2077 se pueden extraer las

siguientes conclusiones:

1. Las ediciones valencianas de los periédicos gratuitos ofrecen proporcionalmente, y en
comparacion con el resto de noticias, pocas informaciones sobre Valencia. A excepcion
del gratuito Mini Diario, que ofrece mayor nimero de noticias valencianas, ya que se

trata de un medio valenciano que pertenece a un grupo empresarial valenciano. En el

resto el peso de la informacion local es escaso.

2. El peso de la informacion valenciana es escaso no sélo en niumero, desde el punto de
vista de la cantidad, sino también desde el punto de vista de la calidad. Ya que la

mayoria de las noticias valencianas se encuentran ubicadas en las paginas consideradas
menos relevantes (paginas par/izquierda) y en muy pocas ocasiones tienen una llamada

en portada.

3. El género utilizado en la mayoria de los casos es el informativo, es decir noticias y
breves. Y en muy pocos casos hay reportajes y entrevistas en profundidad (género
interpretativo) o editoriales y articulos de opiniébn (género de opinién). Lo que
demuestra que no se considera muy importante la informacion local o referida a
Valencia. Segun el método de investigacion del analisis de contenido los hechos que un
periodico considera mas relevantes no solo utilizan el género periodistico informativo
(noticias), sino que lo abordan también con extensas entrevistas y reportajes (género
interpretativo) y se opina sobre ello mediante articulos de opinion y editoriales. Y en
este caso las empresas periodisticas no consideran importantes la mayoria de las
informaciones referentes a Valencia ya que éstas se presentan s6lo como noticias.

Sobre ellas no hay grandes reportajes o articulos de opinion.

4. En cuanto al acompafamiento grafico la situacion varia segun el periddico. El
gratuito Qué! es en general el mas visual, el que mayor nimero de imagenes y recursos

gréficos lleva. Y en las paginas dedicadas a Valencia la situacion es similar a lo que
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ocurre en el resto del periddico, es decir la mayoria de las noticias van acompafadas de
algun tipo de imagen, s6lo un 28% no tienen ningun acompafiamiento grafico. El
gratuito ADN también acompafia a sus noticias valencianas con imagenes y la
proporcion es similar aQué!. Sélo un 29% de las noticias valencianas no llevan
acompafamiento grafico. Aunque ADN el nimero de noticias valencianas es muy
escaso. El resto de gratuitos llevan menos acompafiamiento grafico. El valémidiano
utiliza imagenes en un poco mas de la mitad de sus noticias locales, mientvitrque

y 20 Minutosno acomparfan de imagenes a la mayoria de las noticias valencianas. En

Metro un 55% de ellas van sin foto y en 20 Minutns70%.

5. La mayoria de los gratuitos, tamfiini Diario, como los nacionales y extranjer@® (

Minutos, Qué!, Metro y ADNjuentan con una plantilla de redactores escasa, por ello la
mayoria de las noticias valencianas no viene firmada por periodistas de la casa. En la
mayoria de los gratuitos analizados las firmadas por redactores del medio no llegan a un
tercio del total. La proporcion es un poco mas elevada en el gruwéo El caso de

ADN es excepcional. En este gratuito un elevado numero de noticias valencianas, el
44%, vienen firmadas por redactores de la casa. Pero hay que tener en cuenta que éstas

son muy escasas. Hay dias que el periodico soélo lleva 5 6 6 noticias valencianas.

6. El contenido de los periédicos gratuitos es ligeramente diferente al de los periodicos
tradicionales o de pago. En el caso de los de pago la politica suele ocupar una parte
importante de las paginas del periodico. Esto no sucede con los gratuitos analizados.
Aqui la mayor parte de las informaciones son de caracter local. Es decir los temas que
mas abundan son los referentes a la situacion de las calles, barrios, asociaciones de
vecinos, fiestas locales, transporte, playas... El ocio (los consejos y sugerencias
culturales y ludicas) es otro de los asuntos mas tratados. También el comercio, consumo
y sanidad ocupan una parte importante en el contenido de los gratuitos. La informacion
deportiva también tiene cabida, mientras la informacion politica es escasa, a diferencia
de los periodicos tradicionales. En los gratuitos se ofrece también informacion
economica, pero el tratamiento de ésta es diferente. Se da de una manera mas sencilla y
directa con datos que afectan directamente al consumidor y ciudadian®iario es

una excepcion ya que ofrece mayor proporcion de noticias sobre deportes y politica.
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7. Se puede concluir que los gratuitos, por lo menos los de mayor gtadéinutos y

Qué) reproducen la actualidad de Valencia (aunque proporcionalmente al resto de
noticias nacionales e internacionales el nimero es escaso). Ademas, la dan de una
manera diferente y le dedican menos espacio, ya que abundan los breves. Hay muchas

noticias, pero muy cortas. Y el estilo y lenguaje utilizado también es diferente.
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6. LA CRISIS DE LOS GRATUITOS

6.1 Situacion econdmica de los gratuitos en 2007

Para comprobar cual es la situacién econdmica de los periédicos gratuitos en el
aflo 2007 se ha analizado dos variables: por un lado el numero de paginas, y por otro
los anuncios. Dichas variables reflejan la salud econdémica de la empresa
periodistica propietaria de los periédicos. Como se ha dicho anteriormente los
gratuitos se mantienen exclusivamente con la publicidad. Las empresas anunciantes
son su Unica fuente de ingresos. Por lo tanto, para comprobar cuél es la situacion
econdmica de éstos hay que ver la publicidad que tiene y el nimero de paginas del
diario. Cuanta mas publicidad, mayor nimero de péaginas. Y cuanto mayor sea el

namero de anuncios y de paginas, mejor sera su rentabilidad y situacion econémica.

Al analizar la publicidad, ademas de comprobar el numero de anuncios, se ha
estudiado también el espacio que ocupan (si son anuncios de una pagina, de media o
de menos de media pagina). LoOgicamente cuanto menos espacio tienen mas baratos

son y por lo tanto menos ingresos aportan al periédico.

También se ha analizado el origen de las empresas anunciantes: si los
contratantes de la publicidad son instituciones publicas (ayuntamientos,
diputaciones, gobiernos autonomicos, gobierno central, ministerios, parlamentos
regionales o empresas publicas nacionales, regionales o locales) o bien son empresas
privadas. A continuacién se desarrolla el protocolo de andlisis, es decir las fichas
técnicas con las variables que se han tenido en cuenta para analizar los periddicos y

verificar su situacion econdmica.

Las variables analizadas en las fichas son las siguientes:

Cabecera:

Fecha:
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Analisis del encuadre o intensidad formal:

N° de péaginas del periédico:

Publicidad. N° anuncios:

Pagina entera:

Media pagina

Menos de media pagina

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico:

o Empresa privada:

Mas adelante se hara lo mismo con los periodicos gratuitos del afio 2009 y se
realizara un estudio comparativo respecto a 2007 para conocer la evolucion de los
gratuitos y comprobar si éstos han aumentado o reducido el nUmero de paginas y el
namero de anuncios. Es decir comprobar si la crisis econémica general, que segun la
mayoria de los expertos empez6 a finales de 2007, ha afectado también a este nuevo

fendmeno y soporte periodistico que son los gratuitos.

Ademas, dentro de este capitulo dedicado a la crisis de los gratuitos, se analizara
dicha crisis desde el punto de vista antropoldgico. COmo esta afectando a este nuevo
producto informativo, al periédico, a su contenido, a la presentacién de la
informacion, si se ‘cubren’ todas las noticias. Como afecta a su plantilla: a la
redaccion y direccion del periddico, a los redactores, colaboradores y fotografos. Y

como esta afectando al periddico como empresa.
Las cabeceras analizadas s?@:Minutos, Qué! y ADNya queMetro y Mini

Diario han desaparecido y no salen a la calle en 2009 y por lo tanto no se puede

hacer el andlisis comparativo de éstos entre 2009 y 2007.
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Por otra parte, la desaparicion de estas dos cabeceras es significativa y
demuestra que la crisis econdmica ha afectado seriamente a los periodicos gratuitos.
De estos gratuitos cabe destacar Mira Diario fue el primer periédico gratuito de
periodicidad diaria de Europa. Se trataba una empresa de capital valenciano. Por
otra parte, Metro es un gratuito que pertenece a una empresa sueca y que ha dejado
de salir a la calle en Espafia, pero continla publicandose en algunos paises de
Europa.
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6.2 Andlisis e interpretacion de los resultados

A continuacion analizamos por cabeceras los resultados obtenidos del estudio de
estos diarios20 Minutos, Qué! y ADNdurante 15 dias de 2007. En total son 45 los
periddicos estudiados. Los dias han sido escogitkstoriamentepara que los
resultados sean lo mas representativos posible y de enero a diciembre del afio 2007,
excepto el mes de agosto, ya que durante este mes de verano los gratuitos no salen a

la calle.

20 Minutos Valencia. Durante el afio 2007 esta cabecera tiene una media de algo
mas de 26 paginas. El nUmero de paginas se ha reducido especialmente después del
verano. Durante el Ultimo cuatrimestre del afio (septiembre, octubre, noviembre y
diciembre) el periddico tiene 24 péaginas cada dia. Sin embargo, durante la primera
mitad del afilo ha habido dias que el periodico llevaba 28, 32 e incluso 40 péaginas.
Se puede interpretar que la crisis empieza a afe@arMinutosValencia después

del verano de 2007 y por ello se ve obligado a reducir el nUmero de paginas.

En cuanto al nimero de anuncios, la media de los quince periédicos analizados
es de algo mas de 21 anuncios por periddico. De estos anuncios la mayoria ocupan
un espacio de menos de media pagina. Algo mas de 13. Mientras que los anuncios
de pagina entera o media pagina son cuatro por periédico analizado. Hay que tener
en cuenta que cuanto mas espacio ocupa la publicidad mas elevado es su precio. Los
anuncios mas baratos son los mas pequefios. Y éstos son los que mas abundan. Aun
asi las tarifas de precios de los anuncios de los periédicos gratuitos son inferiores a
las tarifas de los diarios de pago.

Respecto al tipo de empresas anunciantes, en los peridédicos analizafos de
Minutos, la mayoria son empresas privadas y s6lo un porcentaje muy bajo son
instituciones publicas. La media son casi 18 anuncios por dia procedentes de
empresas privadas, mientras que los anuncios institucionales no llegan a cuatro al
dia.
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19- 23- 5- 28- 12- 11- 12- 25- 12- 4- 6- 12- 4- 14- Media
ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | 4-jul jul sep | sep | sep | dic dic

20 Minutos '07
EXTENSION

Ndamero paginas | 24,00 | 24,00 | 28,00 | 32,00 | 20,00 | 32,00 | 32,00 | 40,00
NUmero anuncios | 22,00 | 17,00 | 20,00 | 17,00 | 17,00 | 26,00 | 28,00 | 30,00

28,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 26,93

22,00 | 21,00 | 20,00 | 15,00 | 18,00 | 22,00 | 31,00 | 21,73

Extension

media

NUmero anuncios

Numero paginas
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19- | 23-| 5 |28 | 12- | 11- | 12- | 25- 4- 6- | 12- | 4- 14- .
N . ) . 12- . . Media
20 Minutos '07 ene |ene | feb [mar| abr | jun | jun | jun | 4-jul iul sep | sep | sep | dic | dic
EXTENSION ANUNCIOS
Pégina entera 300|200 800[500| 300| 800| 300| 800| 600| 300| 400| 300|300| 200| 200| 420
Media pagina 500 | 600 | 100|300 | 100 200| 700| 600 | 400 500| 400| 200|600 | 400 500| 407
Menos de media pagina 14,00 | 9,00 | 11,00 | 9,00 | 13,00 | 16,00 | 18,00 | 16,00 | 12,00 | 13,00 | 12,00 | 10,00 | 9,00 | 16,00 | 2400 | 1347

media

Extensidn anuncios

16
14
12
10

o N B~ O ©

Pagina entera

Media pagina

Menos de media

pagina
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19- | 23- | 5 | 28 | 12- | 11- | 12- | 25- 4- | 6

12- 120 & i
20 Minutos '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | 4-ul jul sep | sep | sep | dic | dic
Empresas anunciantes
Instituciones 1,00 | 2,00 | 400| 600 | 200] 7,00 | 200 | 300| 600 | 400| 400 | 200| 1,00 | 9,00 | 400| 380
Empresas privadas 21,00 | 15,00 | 16,00 | 11,00 | 15,00 | 19,00 | 26,00 | 27,00 | 16,00 | 17,00 | 16,00 | 13,00 | 17,00 | 13,00 | 27,00 | 17,93
Empresas anunciantes
20

18
16
14
12
10

media

o N A~ OO

Instituciones Empresas privadas
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Qué! Valencia. La edicion valenciana del gratuito Qué! tiene una media de casi 29
paginas por periédico durante el afio 2007. Como en eldea0 Minutogambién

desde septiembre el nimero de paginas se reduce (en 24 paginas) y se mantiene asi.
Excepto en diciembre que aumenta ligeramente el nimero de paginas debido a la

campafa de Navidad.

Comparando el nimero de paginas con el gra2@itblinutos hay que decir que
el periddico Qué! tiene mayor numero de paginas durante todo el afio. Su media es

de casi 29 paginas, tres mas que el otro periddico.

Sin embargo en cuanto a la publicidad, el digi®!tiene menor porcentaje de
anuncios durante todo el afio respe@DaMinutos aunque consigue mas anuncios
de pagina entera y media pagina. Es decir cuenta con mas paginas, menos

publicidad, pero ésta tiene mas espacio.
Se puede concluir diciendo que en el periéd@eé! (como hemos visto eB0
Minutog se refleja el inicio de la crisis econdmica en los ultimos meses del afio por

la reduccién en el nimero de paginas.

También como el rotativo anterior la mayor parte de sus anuncios provienen de

empresas privadas y en menor medida de instituciones publicas.
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19- | 23- | 5 | 28 | 12- 11- 12— ?5- . 12- 4- | 6- 12- 4 14_1- Media
QUE'07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | 4-ul jul sep | sep | sep | dic | dic
EXTENSION
Numero paginas 24,00 | 31,00 | 28,00 | 20,00 | 24,00 | 36,00 | 32,00 | 36,00 | 28,00 | 28,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 48,00 | 28,73
Numero anuncios 16,00 | 23,00 | 22,00 | 14,00 | 17,00 | 30,00 | 20,00 | 20,00 | 21,00 | 21,00 | 13,00 | 14,00 | 14,00 | 16,00 | 37,00 | 19,87

media

Extension

NUmero péaginas

NUmero anuncios
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19| 28 | 5 |28 |12 | [ 25 |, || 4] e 12| 4 ||
QUE'07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | jul sep | sep | sep | dic | dic
EXTENSION ANUNCIOS
Pégina entera 400| 600| 500|300| 200| 800| 400]|700]800]700|400|400]400]| 100]1000| 513
Media pagina 500 | 600 | 7,00 | 500 | 400 700 | 400|400 | 600|500 | 600300300 200 900| 507
Menos de media pagina 7,00 | 11,00 | 10,00 | 600 | 11,00 | 15,00 | 12,00 | 9.00 | 7,00 | 9,00 | 3,00 | 7.00 | 7,00 | 13,00 | 1800 | 9,67

12
10

media

o N B~ O @

Extension anuncios

Pagina entera

Media pagina

Menos de media
pagina
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19-

23-

28-

12-

11-

12-

25-

12-

14-

QUE'07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | 4-ul ]SI sep | sep | sep | dic | dic Media
Empresas anunciantes

Instituciones 200 | 400 | 400 200 | 200 | 300 | 300| 200 600 | 400 | 300| 300| 300| 400 600 | 340
Empresas privadas 15,00 | 19,00 | 18,00 | 12,00 | 15,00 | 27,00 | 17,00 | 18,00 | 15,00 | 17,00 | 10,00 | 11,00 | 11,00 | 12,00 | 31,00 | 1653

media

18
16
14
12
10

O N B~ O

Instituciones

Empresas anunciantes

Empresas privadas
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ADN Valencia. El diario ADN en Valencia tiene una media de 24 paginas por dia
durante el afio 2007. Destaca que esta cifra es inferior al nUmero de paginas que
tienen tantd20 MinutoscomoQué!. También la media del nimero de anuncios es
inferior a los periddicos analizados anteriormente. Se trata de un peridédico con

menos paginas, menos informacién sobre Valencia y menos publicidad.

Respecto a la crisis economigd)N Valencia, al igual que los otros gratuitos,
ve reducido el nimero de paginas en los ultimos meses del afio 2007. Incluso, en el

mes de diciembre hay dias que llega a tener solo 20 paginas.

En cuanto al nimero de anuncios, éste también es mas reducido que en los otros
periodicos. Y, como en los anteriores, abundan los anuncios de menos de media

pagina.
Respecto a las empresas anunciantes, también coincide con los anteriores

rotativos, es decir en su mayoria son empresas privadas y en menor porcentaje

instituciones y empresas publicas.
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19- | 23- 5- 28- | 12- | 11- | 12- | 25- 12- 4- 6- 12- | 4- 14- Media
ADN '07 ene | ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | 4-ul jul sep | sep | sep | dic | dic
EXTENSION
NUmero paginas 24,00 | 24,00 | 30,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 24,00 | 20,00 | 24,13
NUmero anuncios 13,00 | 10,00 | 16,00 | 19,00 | 16,00 | 21,00 | 17,00 | 15,00 | 18,00 | 11,00 | 10,00 | 16,00 | 14,00 | 16,00 | 23,00 | 1567
Extension

8

o]

)

€

NUmero péginas NUmero anuncios

173




19- | 23- | 5- | 28- | 12- .11- '12- ?5- . 12- 4-1 6- | 12- 4.- 14.1- Media
ADN '07 ene |ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | 4-jul iul sep | sep | sep | dic | dic
EXTENSION ANUNCIOS
Pégina entera 0,00 | 1,00 [ 6,00 | 400|200 300400300 300(300]|100]400]| 000]200]| 200 253
Media pagina 300 | 200 | 400 | 200|600 7.0 | 600 | 300 | 400|200 | 400|300 400|500| 400| 393
Menos de media pagina 10,00 | 7,00 | 6,00 | 13,00 | 8,00 | 11,00 | 700 | 9.00 | 11,00 | 6.00 | 5,00 | 9,00 | 1000 | 900 | 1700 | 920

[y
o

media
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Pagina entera

Media pagina

Menos de media
péagina
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19- | 23- | 5- | 28 | 12 | 11- | 12- | 25- o | e 2| A
ADN '07 ene |ene | feb | mar | abr | jun | jun | jun | 4-ul iul sep | sep | sep | dic | dic
Empresas anunciantes

Instituciones 200 3,00 | 600| 300 600| 300 300| 100| 300]|300(300| 1,00| 300 | 400 50| 327
Empresas privadas 11,00 | 7,00 | 10,00 | 16,00 | 10,00 | 18,00 | 14,00 | 14,00 | 15,00 | 8,00 | 7,00 | 15,00 | 11,00 | 12,00 | 18,00 | 12,40

14
12
10

media

o N b~ O ©

Empresas anunciantes

Instituciones Empresas privadas
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6.3 Situacion econdmica de los gratuitos en 2009. Analisis comparativo respecto
al afio 2007

A continuacion se analizan los periédi@isMinutos, Qué! y ADNnN su edicion
valenciana durante el afio 2009. Como en el analisis de 2007 se han escogido
aleatoriamentequince dias (de lunes a viernes, ya que los fines de semana los
gratuitos no salen a la calle) y de los meses de enero a diciembre, excepto agosto, ya
que los gratuitos tampoco se reparten durante este mes veraniego. En total se han

analizado 45 periédicos durante el afio 2009.

Las variables a tener en cuenta son las mismas que en el analisis del afio 2007.

El nimero de paginas y el numero y tipo de anuncios.

Cabecera:

Fecha:

Andlisis del encuadre o intensidad formal:

N° de pag. del periédico:

Publicidad. N° anuncios:

Pag. entera:

Media pag:

Menos de media pég:

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico:

o Empresa privada:
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6.4 Andlisis e interpretacion de los resultados

20 Minutos Valencia. La media en el nimero de paginas2@eMinutosdurante el

afio 2009 es de 21. Aunque hay que decir que durante la mayor parte de los meses el
periodico sélo cuenta con 20 paginas, excepto algun dia de los meses de abril, junio
y noviembre en los que el periodico lleva 24 paginas. Este dato hace que suba la

media anual. Pero la mayor parte de los dias el gratuito sdlo cuenta con 20 paginas.

En cuanto a la publicidad, la media de anuncios durante el afio 2009 es de algo
mas de 11. Y como es habitual en los analisis anteriores, la mayor parte de los
anuncios ocupan menos de media pagina. Aunque en este apartado hay un dato que
llama la atencion y es que el numero de anuncios de pagina entera supera el numero

de anuncios de media pégina.

Respecto al origen de la publicidad, sucede lo mismo que en las cabeceras

anteriormente analizadas, la mayoria de los anunciantes son empresas privadas.

Comparando estos datos con los obtenidos en el afio 2007 hay que destacar que
el nimero de paginas se reduce considerablemente en 2009. Se pasa de una media
de mas de 26 paginas en el afio 2007 a una media de 21 durante 2009. Es decir el
periodico ofrece al lector cinco paginas menos en 2009. Se puede decir que al ver
reducido el nimero de empresas anunciantes, como veremos a continuacién, la
empresa propietaria del diario se ha visto obligada a reducir el nUmero de paginas.
En este punto hay que recordar que otros gratuitos han sufrido peor suerte y han
dejado de salir a la calle, como es el caso del valenciano Mini Diario y el sueco
Metro.

En cuanto a la publicidad, el nimero de anuncios ha pasado de una media de
casi 22 anuncios por dia en 2007 a casi 12 anuncios en 2009. Es decir, el periédico
ha recibido 10 anuncios menos cada dia, lo que supone una reduccidon en sus

ingresos.
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20 Minutos'09 | e | o | mar | | may | ™90 | i | S | P9 ] g | s | 50000 ) gy | o | Vet
EXTENSION

Numero paginas 20,00 | 20,00 | 20,00 | 2400 | 2000 | 2400 | 2400 | 20,00 | 20,00 | 20,00 | 20,00 | 20,00 | 24,00 | 2000 | 20,00 | 2107
Numero anuncios | 1100 | s00] 00| 1000] 1200| 1600 2200| 900 1000 700 1700 | 1400 | 1600 | 1500 | o00| 1193

media

NUmero paginas

Extensiéon

NUmero anuncios
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13- | 10- 5- 6- 20- 10- 26- | 26- | 29- 2- 22- 5- 6- 18- | 14- .
20 Minutos '09 ene | feb | mar | abr | may | jun jun | jul | jul | sep | sep | oct | nov | nov | dic Media
EXTENSION ANUNCIOS
Péagina entera 300 | 100] 1,00 400| 300| 600| 400|400| 300| 300| 400| 500| 400| 400 400| 353
Media pagina 000 | 100 300| 200| 200] 100 500 100] 300| 100 400| 200 200| 100| 100] 193
Menos de media pégina 800 | 300 200| 400| 700| 900 1300 400| 400] 300] 900 | 700 1000 1000 | 400| 647

media

Pagina entera

Extensiéon anuncios

Media pagina

Menos de media
pagina
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13- | 10- | 5- 6- 20- 10- 26- | 26- | 29- | 2- 22- 6- 18- | 14- )
20 Minutos '09 ene | fob | mar | abr | may | jun | jun | ju | jul | sep | sep | ¥O%| nov | nov | dic Media
Empresas anunciantes
Instituciones 200 | 000 | 000| 1,00 200| 200| 200|000 | 300| 1,00 200 | 200| 200| 200 | 000| 140
Empresas privadas 9,00 | 500 | 600| 9,00 | 1000 | 14,00 | 20,00 | 9,00 | 7,00 | 600 | 1500 | 12,00 | 14,00 | 13,00 | 9,00 | 1053

media

Empresas anunciantes

Instituciones

Empresas privadas
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Qué! Valencia. La media en el numero de paginas de este gratuito durante el afio 2009
es de casi 19 paginas. Cabe destacar que el numero de paginas oscila mucho, ya que hay
dias que el periédico cuenta con s6lo 10 paginas, otros lleva 16 paginas, otros 20 y
algunos incluso 26. Estas variaciones pensamos que pueden ser debidas al nimero de
anuncios que reciben cada dia, que también es muy variable. La media es de casi 15
anuncios por dia. Pero hay dias que el periédico s6lo cuenta con 7 anuncios, mientras en
otros el diario tiene un total de 24. Y el nUmero de paginas va en funcién de la cantidad

de publicidad contratada.

Comparando los resultados con los obtenidos en el afio 2007, también en este
caso se evidencia la crisis econdmica al ver reducido tanto el nimero de anuncios como
el numero de paginas. Aunque llama la atencién la gran variedad y los altibajos que se

producen en el numero de anuncios y de paginas del periddico en su edicidon valenciana.

Comparando los datos vemos que en 2007 la media en el nUmero de paginas era
de casi 29 al dia, mientras que en 2009 la media durante todo el afio no llega a 19
paginas. Diez paginas menos. Mientras que en la publicidad se ha pasado de casi 20

anuncios por dia a casil5 al dia.

En cuanto al tamafio de los anuncios en 2009, éste es similar a lo de 2007. Y
respecto al origen de la publicidad sucede lo mismo. No hay cambios. La mayor parte
son empresas privadas y en menor numero instituciones publicas. En estos casos
(tamafio y origen de la publicidad) la proporcion es practicamente la misma en 2007 y
en 2009.
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10- 5- 6- 20- 10- . 26- | 29- 22- 18- 14- .
Qué! '09 13-ene fob | mar | abr | may jun 26-jun iul jul 2-sep sep 5-oct | 6-nov nov | dc Media
EXTENSION
Numero péginas 16,00 | 16,00 | 2000 | 1000 | 20,00 | 20,00 | 26,00 | 20,00 | 20,00 | 16,00 | 20,00 | 16,00 | 2400 | 20,00 | 16,00 18,67
NUmero anuncios 9,00 | 900 11,00 | 1900 | 17,00 | 1900 | 2400 | 18,00 | 17,00 | 1400 | 14,00 | 11,00 | 19,00 | 14,00 | 7,00 14,80
Extension
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13- 10- | 5- 6- 20- 10- 26- | 26- | 29- | 2- 22- 5- 6- 18- | 14- .
20 Minutos '09 ene | feb | mar | abr | may | jun | jun jul | jul | sep | sep | oct | nov | nov | dic Media
EXTENSION ANUNCIOS
Péagina entera 1,00 | 1,00 | 300 | 300| 300 500| 700 200 300| 400| 600 300| 800| 200 200 3,53
Media pagina 100 | 1,00 | 300| 500| s500| 600| 600| 500 500 200| 200| 100| 500| 400|200 38
Menos de media pégina 700 | 700 500 11,00 | 900] 800 11,00 1100 | 900 | 800 | 600] 700| 00| 800 300| 773

mredia
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13- | 10- | 5- 6- 20- 10- 26- | 26- | 29- | 2- 22- 5 18- | 14- )
20 Minutos '09 ene | feb | mar | abr | may | jun | jun | jul | jul | sep | sep | oct Gnov | oy | dic | Media
Empresas anunciantes
Instituciones 000|300 | 1,00] 300| 300 300] 200| 300| 300| 400| 100| 100]| 200| 600 000 233
Empresas privadas 9,00 | 6,00 | 10,00 | 16,00 | 14,00 | 16,00 | 22,00 | 15,00 | 14,00 | 10,00 | 1300 | 10,00 | 17,00 | 8,00 | 7,00 | 1247

media

Empresas anunciantes

Instituciones

Empresas privadas
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ADN Valencia. El nimero de paginas de este gratuito durante el afio 2009 es de algo
mas de 17, pero hay dias en los que el periddico ha salido a la calle con sélo 14 paginas.
Comparando estas cifras con las del afio 2007 observamos que el periédico se ha
reducido en 7 paginas, ya que en el afio 2007 la media de paginas por dia estaba en algo

mas de 24. Incluso algun dia el periodico ha salido a la calle con un total de 30 paginas.

Respecto a la publicidad cabe destacar que en 2009 \Aldxcia tiene una
media de mas de 11 anuncios por dia. Comparando estos datos con los de 2007 hay que
decir que ha perdido una media de cinco anuncios por dia. Teniendo en cuenta que el
namero de paginas también se ha reducido, se puede decir que la crisis econOmica
también ha afectado al gratuA®N. Incluso en el afio 2007 ha habido algun dia que el

periodico solo llevaba 6 anuncios en todo el periddico.

En cuanto al tamafio de los anuncios (pagina entera, media pagina o menos de
media pagina) en el afilo 2009 se guarda practicamente la misma proporcién que en el
afio 2007. En esta variable no ha habido cambios destacables. Lo mismo sucede con el
origen de la publicidad: los anuncios siguen siendo en su mayoria de empresas privadas.

En este caso la proporcién tampoco cambia.

En resumen, en los tres casos, las tres cabeceras objeto de (@8tiMinutos,
Qué! y ADN)han reducido considerablemente el nimero de paginas, debido al descenso
de la publicidad. Sin embargo no ha habido cambios respecto al tamafio de los anuncios

y las empresas anunciantes.
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13- 10- 5- 6- | 20- | 10- | 26- | 26- | 29- | 2- 22- 6- 18- | 14- )
ADN '09 ene | feb | mar | abr | may | jun jun jul jul | sep | sep S-oct nov | nov | dic Media
EXTENSION
Numero paginas 16,00 | 16,00 | 14,00 | 14,00 | 16,00 | 20,00 | 20,00 | 16,00 | 16,00 | 16,00 | 22,00 | 20,00 | 20,00 | 16,00 | 16,00 17,20
Numero anuncios 6,00 | 9,00 | 1200|1000 | 14,00 | 11,00 | 17,00 | 11,00 [ 10,00 | 7,00 | 13,00 | 18,00 | 15,00 | 11,00 | 7,00 11,40
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ADN '09 e | b | mr | o | may | on | o | o | b | seo | s | 5% | nov | nov | d | Meds
EXTENSION ANUNCIOS

Péagina entera 200| 200| 100] 1,00 200| 300| 400| 200]300] 200| 600| 500]|200]| 100| 100 247
Media pagina 200 | 400 | 200 200| 400| 400| 200| 300|400 000| 300| 300 600] 400 100 293
Menos de media pégina 200| 300 900] 700| 800| 400| 11,00| 600|300 500| 400]| 1000 7.00] 600 | 500 6,00

media
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ADN '09 e | oo | mor | abr | moy | n | om | 0 | 0 | sop | sep | %% | mov | moe | g | Med@
Empresas anunciantes

Instituciones 100| 100] 100] 000] 200| 200| 200 000/200] 300 200 100| 100 500| 200 1,67
Empresas privadas 500 | 800 11,00 | 10,00 | 12,00 | 9,00 | 1500 | 11,00 | 8,00 | 4,00 | 11,00 | 17,00 | 14,00 | 6,00 | 500 9,73

media

Empresas anunciantes

Instituciones

Empresas privadas
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6.5 Como afecta la crisis a la plantilla de los periodicos. Andlisis de la crisis de los
gratuitos desde el punto de vista de la antropologia social.

Los periddicos tradicionales o de pago arrastran una crisis desde hace tiempo,
como se ha dicho en capitulos anteriores, algunos autores afirman que precisamente la
aparicion de la prensa gratuita es consecuencia de la crisis de la prensa tradicional. En
los estudios y encuestas sobre el perfil y edad de los lectores de prensa, algunos de ellos
encargados por las empresas propietarias de periddicos de pago, se muestra que los
lectores de los periddicos tradicionales tienen méas de 40 afios. Es decir la mayoria de los
jévenes no compra periédicos, se informan a través de Internet, la radio, la television

y/o los gratuitos.

Pero la crisis econémica que afecta a Espafia aproximadamente desde finales de
2007 ha provocado que las empresas tengan menos dinero y hayan recortado sus gastos,
entre ellos los de publicidad. Esta crisis ha afectado tanto a la prensa de pago como a la
prensa gratuita. Pero la prensa gratuita esta resistiendo peor dicha crisis porque su
estructura empresarial y econémica es menos fuerte que la de la prensa tradicional. Las
redacciones de los gratuitos ya eran muy reducidas, y con la crisis, algunos han
desaparecidoMetro, Mini Diario) y otros (como eQué!) han cerrado delegaciones en
algunas ciudades como en Alicante y Castelldn, es decir en estas ciudades han dejado de

salir a la calle.

Los gratuitos que se siguen repartiendo por las calles de Valencia han tenido que
adoptar una serie de medidas para tratar de hacer frente a la crisis. Para analizar como
esta afectando la crisis econdmica a los gratuitos, y concretamente a sus trabajadores, se
ha pasado una encuesta a los directores y a la plantilla.

En el cuestionario se les pregunta directamente por la crisis y se detallan las
medidas que las empresas han adoptado para atajarla para que los periodistas elijan cual
o cuales de estas medidas ha tomado la empresa en la que trabajan. Respecto a la
existencia de la crisis, todos, tanto directores como redactores, admiten que la crisis
econdmica ha afectado a su periodico. Todos coinciden también en que no pueden

‘cubrir’ todas las convocatorias que les llegan. Sélo van a algunas, las que consideran
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mas importantes. El resto de informaciones las hacen por teléfono, o simplemente no las

dan.

También reconocen y coinciden todos en que la plantilla de su periédico, ya
pequefia de por si, se ha reducido como consecuencia de que entra menos dinero de la
publicidad. Pero ademas del recorte de personal, las empresas han tomado otras medidas
como la reduccion del numero de paginas del periddico; del nimero de ejemplares por
dia; reduccion de los puntos y zonas de reparto del periddico y en algunos casos como
en elQué!, ubicacion de redactores en otros periddicos del grupo, en este caso del grupo

Vocento. Ademas han tomado otras iniciativas, que no especifican, para recortar gastos.

También coinciden todos en decir que, de momento, no se les ha rebajado el
sueldo, siguen cobrando lo mismo que antes de llegar la crisis. Y la mayoria siguen
teniendo el mismo horario, aunque algunos, los que tienen mayor responsabilidad,

tienen que trabajar mas horas.

La medida mas drastica y negativa para los periodistas de los gratuitos ha sido la
reduccion de plantilla. Muchos de ellos se han quedado sin trabajo y con unas
expectativas de futuro muy malas. En una época en la que en el resto de medios de

comunicacion: periodicos de pago, radios y televisiones, también sobra gente.

La mayoria de los redactores que permanece en los gratuitos ha contestado que
ve el futuro del periddico donde trabaja regular o mal. La crisis, la reduccion del
namero de anuncios, el recorte de gastos y la reduccion de plantilla han generado en los
profesionales una gran incertidumbre respecto a su futuro y una gran preocupacion. La
mayoria de ellos lo reconoce cuando se habla personalmente con ellos, aunque en la
encuesta so6lo algunos confirman que la crisis les esta afectando en su vida personal y
familiar. Algunos dicen que se sienten menos motivados y mas pesimistas respecto a su
futuro. Pero la mayoria contesta que personalmente no les afecta, quizas porque muchas
de las encuestas las han hecho y/o entregado a través de su director o delegado y ello ha

restado libertad a la hora de decir lo que piensan realmente.

Sin embargo, todos coinciden en que la crisis ha llegado a su periddico y la

prueba esta en que entra menos publicidad. Todos reconocen también que las empresas
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donde trabajan han despedido a redactores y las plantillas, que ya eran reducidas en
comparacion con los periédicos de pago, ahora lo son todavia méas. En la mayoria de los
gratuitos analizados sélo quedan dos o tres redactores. También hay que decir que las
paginas dedicadas a Valencia se han reducido, por lo que la mayoria de ellos no tiene
mas trabajo que el que tenia antes de la crisis. Por ello la mayoria contesta que tiene el

mismo horario y cobra lo mismo que antes.

Otra consecuencia de la crisis es que para conseguir mas publicidad, algunos
medios estan bajando el precio de los anuncios y haciendo ofertas especiales a las
empresas para que se sigan anunciando. El ambiente que ‘se respira’ en las redacciones
de los gratuitos es de incertidumbre y preocupacién. En la mayoria de las redacciones
hay mesas vacias que antes ocupaban redactores que ya no trabajan, hay mas espacio.
Algunas ocupaban una planta entera de un edificio y ahora el espacio se ha reducido a la
mitad. Se ha levantado un tabique y sélo se alquila la mitad del espacio. Todo ello hace
gue los profesionales que trabajan en los gratuitos se sientan desmotivados y
preocupados y ello influye a la hora de hacer planes de futuro con su familia. La
fragilidad de las bases econdmicas y mercantiles es especialmente evidente en el caso
del relativamente nuevo producto periodistico que es el peridédico gratuito. Ello provoca
una gran inestabilidad e inseguridad en las personas que trabajan en ellos y ello influye
sus comportamientos sociales y familiares. Sobre todo en la planificacion de acciones

futuras como es decidirse a comprar una casa o tener hijos.
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7. EL FUTURO DE LA PRENSA ESCRITA: LOS GRATUITOS Y LA PRENSA
DE PAGO

Partiendo de las premisas anteriormente analizadas: la prensa escrita de pago
sufre una crisis desde hace afios, no sélo en Espafia, sino también en el resto de Europa
y en América. La aparicion de los gratuitos, para algunos estudiosos, es una
consecuencia de la crisis de la prensa tradicional y ha ocupado un hueco en el mercado,
sin restar lectores a la prensa de pago, ya que el lector habitual de los gratuitos es un
‘lector nuevo’ que no era consumidor ni compraba periddicos. La actual crisis
econdmica ha acentuado la crisis que arrastraban los periédicos de pago y ha afectado
también, y de forma mas dura, a los gratuitos que cuentan con menos medios, menos
plantilla, etcétera. La publicidad, la mayor fuente de ingresos de la prensa escrita, tanto
la gratuita como la de pago, ha disminuido. EI nimero de lectores continta
descendiendo. Las personas menores de 40 afios no compran periddicos. Los jovenes se

informan a través de Internet, la radio y la television.

Teniendo en cuenta estas premisas ¢ Cual es el futuro de los periddicos? ¢ Van a
desaparecer en unas décadas? ¢Van a subsistir pero con otras caracteristicas, en otras
condiciones? Para poder contestar a estas preguntas hemos recurrido a las opiniones de

varios expertos relacionados con el mundo del periodismo y la informacion.

José Manuel Vargas Consejero Delegado del grupo Vocento (al que
pertenecen periddicos corA®C, El Correo, Las Provincias, La Verdad y el gratuito
Qué! entre otros) en su discurso en el Foro de la Nueva Comunicacion celebrado en
2010 afirma que la crisis econdmica supone ‘el final de la era de la gran liquidez’ (2010,

Las Provincia}.

Vargas defiende que en un futuro proximo podria haber ofertas combinadas de
contenidos de pago y gratuitos, delimitando cuéles deben ser de pago y cuales no. Estos
contenidos también deberian combinar informacion a través de Internet. Para el

Consejero Delegado de Vocento los periodistas ya no deben trabajar para un soporte,
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como se ha hecho hasta ahora, sino para una marca que engloba distintos soportes

(papel, Internet, prensa gratuita).

Por otra parte en el trabajo de investigacion ‘Modelos de periodismo local y
estrategias ante la crisis: el caso Melvs & Observertrealizado por eprofesor José
Luis Gonzalezse llega a una conclusion parecida. “Ante la actual crisis global de la
prensa tradicional algunos periédicos regionales y locales han apostado por un modelo
de periodismo hibrido que combina el papel e Internet como es el caso del periodico
norteamericano, del estado de Carolina del Noriéews & Observer”(profesor
Gonzélez, 2009, consultada 13 mayo 2010).

El News & Observerdiario local del grupoMcClatchy ha llegado a la
conclusion de que frente al descenso de ventas de los periddicos de papel hay que
combinar varios modelos informativos: la informacion en papel, la informacién por
Internet, cuidados espacios de participacion ciudadana y una prensa de marcado caracter
local. Durante los fines de semana la gente suele comprar los periédicos, pero entre
semana prefieren informarse a través de Internet o de algun diario gratuito. Por ello, los
editores de este periodico han decidido buscar una féormula mixta que combine las
distintas modalidades. Es una forma de reinventar el periodismo y adaptarse a los

nuevos tiempos Yy, sobre todo, una forma de hacer frente a la crisis.

Los periodistas norteamericanos Bill Kovach y Tom Rosentiel y las
investigaciones de Dan Gilmor al frente del Centro de Periodismo Ciudadano y del
Knight Center for Digital Media Entrepreneurshian soluciones sobre como sera el
periodismo dentro de diez y treinta afios. Segun ellos el periodismo no desaparecera, ni
tampoco la prensa de papel. Incluso los periédicos serdn mejores ya que involucraran a
sus lectores. El usuario tendra un papel activo en el proceso de comunicacion, habra
interactividad. Dejara de ser soOlo un receptor pasivo de unos contenidos que otras
personas seleccionan con sus criterios. Esta conversacion periodistica se hara
especialmente a través de Internet, pero se podra utilizarfigaliaar lectores del

periddico en papel.

Jean Daniel, fundador dee Nouvel Observateuse muestra optimista respecto

al futuro de la prensa escrita pese a las incertidumbres de la primera década del siglo

193



XXI. Unas horas antes de recibir el pren@datega y Gasset 2010 por su trayectoria
profesionalconcedié una entrevistak Paisen la que mostré su optimismo, aunque
reconocio que “seguramente habra menos compradores de prensa escrita en el futuro,
pero seran mas exigentes. Los periddicos serios tienen ahora mas calidad, son mas

interesantes porque estan obligados a profundizar en las noticias” (2010:)El Pais

Para Jean Daniel la informacion no es solo la noticia escueta, sino los hechos
tratados con profundidad, analizados. La informacion no es simplemente una imagen y
sonido. El defiende el analisis, la opinién, el situar los hechos en un contexto social y
politico determinado y todo ello lo ofrece la prensa escrita. Otros medios como Internet,
la radio y la televisiébn dan titulares, noticias ‘breves’, pero no profundizan en el
analisis. Para el fundador de Nouvel Observatewsl periodico fisico, de papel no

desaparecera en un futuro préximo.

El profesor José Manuel de PabloBega a la conclusién de que el periodismo
esta en crisis porque “el producto informativo que ofrecen los medios de comunicacion
no responde a las exigencias de un periodismo de calidad basado en la veracidad,
actualidad, interés publico, contraste de fuentes, pluralismo y rigor” (2004: Ambitos).
Los contenidos que ofrecen los periddicos, las radios y las televisiones tienen cada vez
menos calidad, las informaciones no se contrastan. Los medios estan cada vez mas
politizados y las informaciones sensacionalistas ocupan cada vez mas espacio en los

medios.

Los empresarios de las empresas periodisticas alegan como excusa que su cuenta
de resultados no les permite dedicar mas dinero para mejorar la calidad informativa; los
periodistas alegan que la presion de la productividad que les imponen las empresas no
les permite ofrecer informacion de calidad y el publico, en general, recibe el producto

gue le ofrecen los medios de comunicacion y no adopta una posicion activa ni critica.

Por ello el catedratico José Manuel de Pablos y la profesora Concha Mateos dan
como solucion a la crisis del periodismo, elevar la calidad: “El periodismo precisa con
urgencia un control de calidad efectivo. Frente al ocaso del periodismo, etiquetas de

calidad, éste es el cambio social que proponemos” (2004: Ambitos).
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Juan Luis Cebrian, Consejero Delegado del grupo Prisa se muestra un poco
mas pesimista y tiene la firme conviccion de que “el mundo de los diarios tal y como los
hemos vivido toca a su fin. No constituirAn mas esa especie de imperios industriales
verticalmente integrados en torno a los cuales se socializaban todas las relaciones de
poder. Deseo que sigan existiendo, pero tienen que cambiar su naturaleza” (2010: El
Pais).

Para Cebrian las empresas periodisticas deben cambiar para sobrevivir, ya que el
entorno, y sobre todo, la tecnologia, ha cambiado y ello ha influido en los medios y en
los lectores y sus actitudes. El mundo de la informacién y su influencia en el
comportamiento de los ciudadanos esta garantizado con los medios digitales. Los
periodicos de papel no necesariamente. Para el Consejero Delegado de Prisa el diario es
“un microcosmos cerrado que no puede reproducirse en un universo tan fragmentado
como el de Internet” (2010: El Pais

Los lectores que suelen agruparse en torno a un periédico de papel tienen
comportamientos, sensibilidades y actitudes diferentes al publico de la red.
Normalmente los lectores habituales de una cabecera determinada tienen una adhesion y
un compromiso con su diario. Suelen identificarse con la linea editorial del periddico.
Esta identificacion y adhesion no suele darse en Internet. Por lo tanto los criterios y
valores tradicionales no sirven para analizar la nueva realidad. Hasta ahora se ha
pensado que la credibilidad y el rigor de los periédicos eran la base de su influencia
politica, de su rentabilidad econdmica y de su configuracion como empresa. La
proliferacion de noticias en la red demuestra que mas cantidad no significa mas calidad,

ni mas credibilidad, ni mas rigor, ni mas rentabilidad.

El profesor Meller en su librévanishing Newspaper”formula una profecia: en
el afio 2043 dejaran de existir los periddicos escritos. Meller se refiere a que dentro de
unos treinta aflos desapareceran los lectores, no habra nadie que compre los periodicos,
entonces las empresas no los publicaran. Por otra parte Bill Gates y el magnate de la
prensa Rupert Murdoch han coincidido también en decir que en el préximo decenio los
periddicos de papel dejaran de existir. Para Juan Luis Cebrian, “los datos no son muy

halaguefos: desde enero de 2008 se han suprimido 21.000 empleos de periodistas en los
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periodicos estadounidenses y mas de 3.000 en Espafa. En los ultimos tres afios mas de

mil periddicos se cerraron en aquel pais” (2010: El)Pais

Segun Cebrian, algunos se consuelan diciendo que los periddicos no
desapareceran porque simplemente siempre los ha habido. Dicen que no pueden
imaginarse realizar determinados comportamientos rutinarios sin la compafiia de un
periodico. “Tomar el café del desayuno sin mi periddico o prescindir de él para educar
al perro amenazandolo con el periddico enrrollado”. A lo largo de la historia los
periodicos han recibido los mas variados usos. Miguel de Unamuno los utilizaba para
abrigarse y protegerse del frio de Salamanca, colocandolos entre el chaleco y la camisa.
Hace tiempo que el periddico no es el principal sistema de transmision de las noticias.
Hace 30 6 40 afos, mas del 70% de la poblacion se enteraba de las noticias primero a

través de la television y ahora en los paises desarrollados lo hacen a través de Internet.

El papel de los periédicos en la formacion de la opinion publica mediante
analisis, comentarios y debates tiene ahora que competir con la proliferacion de
confidenciales, redes socialesyitters, youtubes, etcétera. Para Cebrian “el poder
jerarquico y vertical del poder esta llegando a su fin” (2010: El Pais). Internet es un
entorno muy abierto en todos los sentidos, igualitario y participativo, cualquiera puede
decir y escuchar lo que le parezca y cuando le parezca. La tecnologia actual, en manos
de los ciudadanos, estad provocando grandes cambios sociales porque el poder de la
comunicacién esta ahora en manos de los ciudadanos, de los votantes. Si los periddicos
sobrevivirdn o no en una situacién como la actual y de qué manera seran financiados
depende mucho de los editores y propietarios de los grupos de comunicacion, de las
autoridades y de los periodistas. De si todos ellos quieren realmente que sigan

existiendo.
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8. EL CASO DE MINI DIARIO

Como se ha adelantado en paginas anteriores al peritiiniaDiario se le
dedica un capitulo aparte para estudiarlo como un caso concreto, ya que ademas de ser
el pionero, en él se refleja el sentido de esta tesis: el auge y declive de este nuevo
soporte de comunicacién que son los gratuitos. Aunque este periédico valenciano tiene
unas peculiaridades que lo diferencian del resto de gratuitos que se reparten en la ciudad
de Valencia. Es el decano de todos los gratuitos y tiene un marcado caracter valenciano,
tanto desde el punto de vista empresarial, como por el contenido y por los periodistas

gue conforman la redaccion del periodico.

Mini Diario sale por primera vez a la calle el 3 de noviembre de 1992 y
desaparece en septiembre del afilo 2008. Se trata del primer periddico gratuito de
informacion general y de periodicidad diaria no sélo en Valencia, sino también en
Espafia y en Europ&s el decano de los gratuitosa que hasta ese momento los
gratuitos que existian en el mercado periodistico no salian todos los dias, ni ofrecian
informacion general. Eran publicaciones especializadas: revistas médicas, juridicas o
técnicas que tenian una periodicidad mensual. Todos los periddicos que ofrecian al
lector informacion general, es decir que incluian noticias econOmicas, de sucesos,
locales, de educacion, etcétera eran de pago.dneseptiembre de 2008 este diario, el

primer gratuito de Europa, dejo de salir a la calle.

Durante estos dieciséis afios de andalllimaDiario tuvo dos etapas claramente
diferenciadas. En su primera etapa el diario estuvo dirigido por su propio fundador
Jesus Sanchez Carrascosa que fue quien decidio sacar a la calle un periédico gratuito de
informacion general por razones puramente econdmicas como €l mismo explica en una
entrevista realizada para este trabajo. Y la segunda etapa empieza cuando a Sanchez
Carrascosa le ofrecen llevar la campafa electoral del candidato por el PP a la
presidencia de la Generalitat Valenciana, Eduardo Zaplana. Después de la campafa, y al
ganar las elecciones el PP, Sanchez Carrascosa pasa a ser asesor del nuevo Presidente

del gobierno autonémico, dedicacion que no le permite continuar al frente de Mini
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Diario, por lo que tiene que vender el peridédico. En esta segunda etapa el gerente y
responsable de Mini Diario es Jesus Oliete. En este periodo el peridédico sufre una gran
transformacién: se amplia el nimero de paginas (deja de tener sdélo cuatro) y en cuanto
al contenido, éste también cambia y ahora se parece mas al resto de gratuitos nacionales
y extranjeros que durante estos afios han ido apareciendo en el mercado periodistico
(Qué!, 20 Minutos, Metro y ADNTambién en la distribucion se producen algunos
cambios, ya que mientras en la etapa de Sanchez Carrascosa se enviaban numerosos
ejemplares al Ayuntamiento de Valencia y a las Cortes Valencianas porque su contenido
incluia informacioén politica local y regional, en la etapa de Oliete el diario se reparte,
como el resto de gratuitos, sobre todo en la calle: en las ‘bocas’ de metro, paradas de
autobuses, estaciones de tren, en las puertas de las facultades, etcétera. Y dejan de

llevarse ejemplares a las administraciones locales.

A continuacion vamos a analizar por separado estas dos etapas del gratuito

valenciano Mini Diario.

Primera etapa de Mini Diario.

Jesus Sanchez Carrascosa fue el primer director, fundador y propietisiln de
Diario a través de su empre§aias Comerciales de Valencia. La idea de lanzar un
diario gratuito fue de Sanchez Carrascosa y sus motivos fueron fundamentalmente

econdmicos.

“Las razones fueron economicas, ya que mi empresa, que editaba en aquel momento cinco o seis
publicaciones mas, era pequefia y ello me llevé a sacar un periddico con poco dinero. Mi objetivo era

hacer un periodico breve, méas corto de lo habitual y ademas gratuito. El eslogan era: Si usted no paga por

s . . 10 o
ver la television o la radio ¢ Por qué paga por tener un perloollco?

La acogida de este nuevo medio fue muy buena desde el punto de vista
empresarial, ya que fue rentable desde el primer dia. El periédico contaba (gracias a la
sinergia de sus otras publicaciones) con anunciantes suficientes para pagar los gastos y
tener beneficios. Incluso habia ‘lista de espera’. Una de las ventajas que facilitd su

rapida rentabilidad econdémica era el numero reducido de paginas. Mini Diario contaba

19 Entrevista concedida por Jests Sanchez Carrascosa, director-fundador de Mini
Diario y Director de Diario de Valencia (10 de marzo de 2007)
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entonces con cuatro paginas y aunque el nimero de anuncios fuera elevado, el nimero
de paginas no aumentaba para evitar necesitar una mayor infraestructura empresarial. El
objetivo era hacer un diario en pequefio, que permitiera al lector conocer las noticias
mas importantes de Valencia en un corto espacio de tiempo, mientras tomaba un café.
Esta fue una novedad importante: un periédico de cuatro paginas y ademas gratuito. La
parte inferior de cada una de las paginas era la parte que se reservaba para la publicidad.
Y ello era suficiente para sufragar gastos y obtener beneficios.

Su director tuvo ofertas para ampliar el nimero de paginas y hacer un diario mas
extenso, pero siempre se negd porque la formula en la que él creia era esa y por ello lo
llamd Mini Diario. Porque era como un diario en pequefio. Mas breve y mas corto que

los habituales.

Otra novedad que distingue al Mini Diario de la primera etapa del resto de
diarios gratuitos que aparecieron después es el contenido. Los gratuitos suelen llevar
noticias de sanidad, consumo, de caracter social, educativo... y muy pocas
informaciones politicas y econdémicas. Sin embargdvian Diario predominaba la
informacion politica. Las secciones del periddico eran las siguientes: la primera pagina
0 portada recogia la noticia importante del dia (que siempre era local), un articulo de
opinion y dos o tres breves. La pagina dos era de politica y economia. La pagina tres de
sucesos y sanidad y la pagina cuatro de servicios (cartelera, programacion de la
television, prevision del tiempo, la ONCE vy la loteria, cronica de ocio y espectaculos).
La parte mas importante era la informacion politica, asi como su articulo de opinion y

su editorial.

El publico al que iba dirigido el periédico, que tenia una tirada de 12.000
ejemplares, no era un publico popular, ni estudiantes, inmigrantes o personas que
utilizan el transporte publico, como es el caso del resto de gratuitos. Por una parte
estaba el publico en general, y por otra, sectores mas influyentes de la sociedad
(politicos y algun empresario, pero sobre todo politicos locales). El objetivo era
convertirse en un medio ‘de influencia’, como la prensa de pago. Por esta razon, la
distribucion era doble. Por un lado, se repartia en mano la mayor parte de los
periodicos, (10.000 ejemplares), como hacen en la actualidad los periddicos gratuitos y

los dos mil restantes eran envios y suscripciones. Una gran parte de éstos se distribuia
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en las Cortes Valencianas entre los diputados de los distintos grupos parlamentarios y
funcionarios y en el Ayuntamiento de Valencia. Los 10.000 ejemplares que se

entregaban en mano se solian dar en los seméforos, a los conductores de los vehiculos.

La acogida entre el publico en general fue buena, “se recibia con cierta simpatia.
Era una novedad. En aquellos afios nadie daba periddicos gratis. Y entre los demas
periédicos se recibio con indiferencia, como es habitual. Si lo criticas, le das
importancia y le haces publicidad” (Carrascosa, 2007). Jesus Sanchez Carrascosa
estuvo al frente de Mini Diario durante mas de un afio, hasta que lo vendio a la empresa
de publicidadCuatro P, para dedicarse a la politica como asesor del Presidente de la
Generalitat.

En esta primera etapa di&ini Diario trabajaban en la empresa propietaria —
Guias Comerciales de Valencia- 30 personas, pero el gratuito se hacia con dos o tres
personas, ya que solo tenia cuatro paginas. Durante este periodo el periddico era
dirigido de una forma bastante personalista. El director marcaba la linea editorial, elegia
contenidos y revisaba practicamente todas las informaciones. Muchos dias escribia
practicamente €l todo el periddico: cuando los redactores estaban de baja, de libranza

por festivos trabajados o de vacaciones.

Segunda etapa de Mini Diario.

En la segunda etapa el decano de los gratuitos valencianos lo compra la empresa
Cuatro P y ésta a su vez lo vende a otkéalenciana de Ediciones y Publicidad.
Joaquin Oliete es el gerente del grupo y responsable del nuevo Mini Diario. Durante su
Ultima etapa los propietarios del periddico editan también desde el afio 2005 la revista
semanal de pagWalencia 7 diagjue cierra también en 2008, igual gU® (Lopez
Garcia, 2010).

Durante esta etapa el peridédico aumenta su niamero de paginas y se parece mas a
los gratuitos que durante estos afios empiezan a repartirse por las calles de \28lencia (
Minutos, Metroy Qué). El aumento en el nimero de paginas supone la necesidad de

aumentar la plantilla que pasa de tener dos o tres personas a un total de quince
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personas. Estas trabajan en redaccion, publicidad, disefamyetacion. El periodico
ademés de repartirse en Valencia abre una redaccion en Alicante para distribuirse
también en esta ciudad. La distribucién es propia y esta formada por 28 repartidores

distribuidos entre Valencia y Alicante.

La tirada del diario también aumenta y pasa de 12.000 ejemplares a 56.360 en el
afio 2004 y a 73.000 ejemplares diarios que se reparten en Valencia, Alicante y
principales poblaciones de las dos provincias en 2006. El periodico llega a ciudades
como Xativa, Alcoi, Oliva, Gandia, Alzira, Torrent, Paterna y Manises. Esto obliga a
ofrecer informacién de estas localidades y deja de ser un gratuito exclusivamente de
Valencia ciudad. Desde el punto de vista comercial el cambio le permite buscar

anunciantes no solo de Valencia, sino también de todas estas poblaciones.

Todos estos cambios suponen un aumento elevado de los gastos que se pensaba
compensar con el aumento de la publicidad. Pero durante esos afios la competencia es
grande. Han aparecido mas periddicos gratuitos y el ‘pastel publicitario’ debe repartirse
entre todos. Ademas, el resto de gratuitos tienen la ventaja de pertenecer a grupos
periodisticos nacionales y extranjeros ya consolidados y mas potentes desde el punto de

vista econdmico.

El resto de gratuitos pertenece a grupos nacionales y se distribuyen en las
ciudades mas importantes de Espafa y ello les permite captar anunciantes nacionales, es
decir participar en las grandes campafas publicitarias nacionales de coches, entidades
bancarias, compafiias de seguros, bebidas, etcétera. Joaquin Oliete explica en la
entrevista realizada para este trabajo §Gada vez hay mas medios y mayor
diversificacion de audiencias. La cobertura en todo el territorio espafiol es muy
importante para captar la atencion de anunciantes nacionales. De ahi que la mayoria
de gratuitos se distribuyan a nivel nacional. Ese es el principal objetivo” (Oliete,
2007).

En cuanto a las ventajas y cualidadedda Diario sus responsables destacan

las siguientes: es cien por cien valenciano y los contenidos no son tan extensos como en

los de pago, pero estan tratados con mayor profundidad que en el resto de gratuitos. Sus
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relaciones con la prensa tradicional son buenas, incluso han participado con ellos en

muchos eventos.

El 15 de enero de 20MMini Diario presenta un nuevo disefianaquetacion, en
el que se ha incluido el color naranja en su cabecera para identificar mas la marca con la
Comunidad Valenciana. El objetivo es destacar mas su ‘valencianismo’ frente a la
competencia —el resto de gratuitos- que pertenece a grupos nacionales y extranjeros.
Ademas, desde el punto de vista empresarial hay que destacar que el periddico se habia
financiado, hasta ahora, exclusivamente con los ingresos de la publicidad, como el resto
de gratuitos. Sin embargo el accionariado de la empresa propiddi@ones y
Publicidad S.L. cambié en julio de 2006 y los nuevos accionistas han intentado llevar a

cabo otras acciones que generen ingresos ademas de la publicidad.

Pero a pesar de estos intentos (el nuevo disefiaquetaciory llevar a cabo
nuevas acciones ademas de la publicidad) por hacer rentable el periédico, el objetivo no
se consigue. Y solo un afio y medio mas tarde, en septiembre de 2008, Mini Diario se

ve obligado a cerrar.

Desde el punto de vista empresariaMahi Diario de la primera etapa fue un
éxito, ya que los ingresos superaban los gastos y la idea era mantenerlo asi. Hacer un
‘folleto’ informativo o un periddico de reducidas dimensiones. Solo tenia cuatro
paginas. Pero con los cambios de propietarios y el aumento de gastos para aumentar el
namero de paginas y abrir nuevas delegaciones fuera de Valencia, la empresa entra en

pérdidas y no consigue nunca ser rentable.

Nacho Sapena, periodista que trabajd/m Diario durantediez afios, siete de
ellos como Director, lamenta y recuerda en un articulo escrito en el afio 2008 en su blog
Crénicas Alternativas algunos de los errores empresariales que se cometieron y
provocaron el cierre del gratuito. Destaca sobre todo dos: el empefio de los duefios por
mantener una delegacion en Alicante a pesar de ser altamente deficitaria y someter la
linea editorial del medio al gobernante de turno para conseguir publicidad institucional
(Sapena, 2008).
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Contenido del periodico.

El periddico va dirigido a personas activas de 25 a 50 afios de edad, en su mayor
parte hombres (un 60%). Las seccionesviiie durante la primera etapa son: politica,
especialmente politica local, economia, sucesos, sanidad y deportes y servicios
(cartelera, programacion de la television, prevision del tiempo, la ONCE vy la loteria,
cronica de ocio y espectaculos). La parte mas importante era la informacion politica, asi

como su articulo de opinion.

Durante esta etapa el contenido contrasta con el resto de gratuitos que iran
apareciendo afios mas tarde. Mientragviéh predomina la informacion politica y los
deportes, el resto de gratuitos ofrecen sobre todo informacién de servicio (sociedad,

sanidad, oferta cultural y de ocio, economia domeéstica, educacion).

Las secciones d#lini Diario, en la segunda etapa, son: Opinidn; Valencia,
Comunitaf Comarcas; Economia; Espafa; Cultura; Deportes; Sociedad; Cines;
Clasificados y Television. De ellas las mas importantesvedenciay Comunitat Es
decir, las noticias locales. A diferencia del resto de gratuitos, de distribucién nacional,
gue cuentan con un numero reducido de paginas sobre Valencia, Mini Diario dedica la

mayor parte de sus paginas a la informacion local.

Durante 2007 practicamente el contenido de todo el periddico se refiere a
noticias valencianas, excepto una pagina que recoge la informacién nacional e
internacional de manera muy resumida. Este dato contrasta con el resto de g2étuitos (
Minutos, Qué!, Metro y ADNen los que predomina la informacion nacional e
internacional. Por ello el criterio seguido en el analisis es distinto. En el cAdimide
Diario no hemos analizado todas las noticias de la Comunidad Valenciana (que es el
periodico completo), sino las locales, las producidas en Valencia y se han excluido las

noticias de Castell6n, Alicante y pueblos de la provincia de Valencia.

Aunque abundan las informaciones de caracter Idegbrtes, ocio y de cultura,

hay dos temas (los deportes y la politica) que tienen mucho peso en el conjunto de las
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noticias a diferencia de lo que sucede en el resto de gratuitos. Un 23% del total de la
informacion deMD es sobre deportes y un 8% de las noticias son de caracter politico. A

simple vista el porcentaje de politica no parece elevado, pero lo es si lo comparamos
con el resto de gratuitos analizados en 2007 que no suelen llevar practicamente noticias
de carécter politico, a diferencia de la prensa tradicional, en la que abundan las noticias

sobre politica. En este aspecto [gdasemeja un poco mas a la prensa de pago.

Después de deportes, la seccion mas extensa es local, en la que se informa sobre
lo que sucede en los barrios de Valencia, situacion de las playas, fiestas locales, calles.
En tercer lugar esta el ocio, en la que se ofrecen sugerencias culturales, prediccion del
tiempo, pasatiempos, resultados de la loteria, etcétera. En cuarto lugar esté la seccion de

cultura y después politica.

Ano 2007
] O Cultura
Contenido - MD
@ Ocio: pasatiempos,loterias, tiempo,
sugerencias culturales
O Comercio y consumo
6% 7% 1% 10% O Educacién y ensefianza

@ Sanidad
O Local: barrios,calles,vecinos, playas,
fiestas

@ Deportes

O Politica

19%

B Economia

B Sucesos
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8. CONCLUSIONES

1. La crisis econdmica ha afectado de manera mas dura a los gratuiths actual

crisis econdmica ha acentuado la crisis que arrastraban los periddicos de pago y ha
afectado también, y de forma mas dura, a los gratuitos que cuentan con menos medios y
menos plantilla. La prueba esta en que en el periodo analizado 2007-09 han
desaparecido algunas cabeceras ctatro y Mini Diario. Y las tres que quedar2q

Minutos, Quély ADN) han tenido que recortar gastos para poder continuar.

Algunas de las medidas que han tomado para hacer frente a la crisis son: recorte
de plantilla, reduccion de paginas, recorte en el nUmero de colaboradores y cierre de las
delegaciones en algunas ciudades, como en Alicante y Castelldbn. Ademas, en las
entrevistas con los delegados y redactores de los gratuitos, éstos reconocen que el futuro
es incierto debido a los problemas econdémicos por los que atraviesan. En el 2@so de
Minutosla situacion econémica es delicada. EI numero de anuncios se ha reducido lo
que se traduce en una reduccion de los ingresos. La empresa ha decidido recortar gastos,
reduciendo el nimero de paginas, la plantilla y el espacio fisico (redaccién y oficinas)

donde trabaja la delegacion en Valencia.

El Qué! al pertenecer al grupo Vocento, de momento se siente respaldado
econdmicamente, pero en un futuro no se sabe cual sera la decision de este grupo
empresarial si mantenerlo o no. Su situacién es muy parecida aZ2a Menutos
También aqui se han recortado gastos mediante una reduccién del nimero de péaginas,
se ha despedido a ocho personas y se han cerrado delegaciones en ciudades como
Castellon y Alicante. Aunque en Castellbn han decidido contratar a un corresponsal

para poder dar algo de informacion de Castellon y conseguir publicidad de esa zona.

Y respecto aADN, las fuentes consultadas fuera del periddico dudaban que
siguiera saliendo a la calle después de las Navidades de 2009. Sin embargo en el

momento de redactar este traba@@®N continla repartiendose por las calles de
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Valencia. Su situacion econdémica es mas delicada. El nUmero de paginas que dedican a
Valencia es simbdlico y residual y también el nUmero de anuncios. $dhh visto
obligada también a reducir la plantilla, la tirada, el nUmero de paginas del periddico y
los puntos de reparto. Hay que recordar que este gratuito de momento se siente
respaldado por el grupo empresarial al que pertenece: el grupo Planeta que cuenta
también con otros medios comntena 3 TV, la Vanguardia ¥l| Peridédico de

Catalufia, entre otros.

Esta primera conclusia@onfirma que se cumple la primera hipotesis del trabajo:
que la crisis econémica ha llegado también a los gratuitos y les ha afectado de manera
mas dura debido a la debilidad de su estructura empresarial. En los periddicos gratuitos
analizados durante los afios 2007 y 2009 se demuestra que éstos han sufrido mas

duramente la crisis economica general.

La irrupcion de los gratuitos en el mercado periodistico, la crisis de la prensa
tradicional de pago y la reduccion de la publicidad por la crisis econdmica actual nos
lleva a hablar de la fragilidad de las bases economicas y mercantiles. Una actividad del

hombre que expresa a la vez la potencia y la incertidumbre (inestabilidad e inseguridad).

Dentro de la primera conclusién se puede deducir etravalencia hay un
elevado numero de periédicos gratuitosLa proliferacion de gratuitos en un corto
periodo de tiempo en Valencia fue uno de los motivos por los que se decidié
estudiarlosEn el afio 200%e repartian por las calles de la ciudad un total de siete
gratuitos:20 Minutos, Qué!, Metro, ADN, Mini Diario, El Micaleg Hoja de la Tarde.
Esta situacion contrastaba con lo que sucedia en el resto de ciudades espafiolas donde

habia menos gratuitos.

Aunque hay que destacar que de éstos solo los cinco prin2érddinutos,
Qué!, Metro, ADN y Mini Diario (objeto del presente estudio) estan incluidos en los
informes de la OJD para gratuitos. Y de ellos, los de mayor tirada, mayor numero de
lectores y por lo tanto, los mas importantes y los que pueden tener cierto poder de
influencia en la opinién publica, son 20 Minutos, Qué! y Metro.
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Los otros gratuitosH] Micalet y Hoja de la Tardeno se han incluido en el
analisis de contenido por no estar en la OJD, tener una tirada muy reducida y una vida
muy corta. ElI Micalet es un periédico gratuito que nacié en 2003 dentro del grupo
valenciano Federico Doménech S.A. propietario del periddico delyzegyBrovincias.

El afio que saleEl Micalet se produce una eclosion de gratuitos de cabecera
internacional que planeaban su expansion internacional. Ante esta sitll&son
Provinciasdecide participar y sacar a la calle su propio gratuito. Pero cuando el grupo
Vocento comprd.as Provincias(agosto de 2007), al tener ya su propio gratuito (el
Qué!) decide transformaEl Micaleten un suplemento de ocio que va en el interior de

Las Provincias. Y éste deja de salir a la calle.

La vida deHoja de la Tarddue aun mas corta. La novedad de este medio es que
ademas de ser valenciano, gratuito y de periodicidad diaria, era vespertino y contaba
con el apoyo de un periédico digitéloja digital. Pero este proyecto empresarial durd
muy poco. El primer nimero aparecié en noviembre de 2005 y a principios de 2007

dej6 de salir.

Es decir en la capital del Turia se concentran en el afio 2007 un gran numero de
gratuitos, pero la mayoria de escasa tirada y de poca influencia en la opiniéon publica.
De éstos soélo tre2Q Minutos, Qué! y ADNsobreviven a la crisis economica y se
mantienen en 2009. Aunque hay que recordar como se ha dicho anteriormente que se
mantienen con mucha dificultad y después de haber cerrado delegaciones en algunas
ciudades y haber reducido drasticamente la plantilla.

También hay que mencionar que en Valencia, en el afio 2007, ademas de los
siete gratuitos, hay un elevado nimero de periédicos de pago: Levante, Las Provincias,
El Pais, El Mundo, ABC, La Razén y Diario de Valencia. En total, entre gratuitos y
periodicos de pago, hay catorce cabeceras. De las de pagm de Valencia

desaparece en 20009.

2. El nimero de noticias valencianas en los periédicos gratuitos analizados es
reducido en comparacion con el resto de noticias. A excepcion del gratuito Mini
Diario, que ofrece mayor numero de noticias valencianas, ya que se trata de un medio

valenciano. En el resto el peso de la informacion local es escaso en comparacion con el
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resto de noticias, especialmente ADN en el que durante 2007 sélo un 14% de las
informaciones son valencianas. En todos los gratuitos analizados predominan las

noticias de caracter nacional e internacional, frente a las noticias locales.

Es decir, se cumple también la segunda hipoétesis del trabajo: podemos decir que
los nuevos periédicos gratuitos, mas que medios informativos, son realmente un
soporte mercantil con objetivos puramente econdémicos. El trasfondo o motivo
principal de la aparicion de los gratuitos analizados es econdmico. En los gratuitos de
Valencia abundan las noticias de caracter nacional e internacional y se dedica muy
pocas paginas a las noticias locales. Las redacciones son escasas, la mayoria de las
noticias no vienen firmadas por los redactores, son de agencias o notas de prensa que
llegan a la redaccion del periodico. El principal objetivo de estos periddicos es
econdmico, atraer mas publicidad (tanto nacional como local), conseguir mas ingresos
gue gastos y tener el mayor beneficio econdmico posible. No obstante, hay que recordar
gue sucede algo parecido con la prensa de pago. Se puede afiadir que en la actualidad ha
desaparecido la prensa movida por motivos puramente ideolggaosligiosos y la

prensa surgida por cuestiones puramente comerciales esta en crisis.

Después de realizar un analisis de contenido de los periédicos objeto de estudio
(20 Minutos, Qué!, Metro, ADN y Mini Dianiopodemos decir que el niumero de
noticias sobre Valencia es reducido en comparacion con el resto de informaciones.
También desde el punto de vista de la calidad, el peso e importancia de las
informaciones valencianas es escaso dentro del periddico, ya que las distintas variables
estudiadas en el analisis de contenido demuestran que las noticias valencianas no son
consideradas muy importantes. Las variables utilizadas son las del analisis de contenido
del profesor Bardin y en ellas se demuestra la importancia que concede el periodico,
objeto de estudio, a determinadas noticias, en este caso la informacién local de
Valencia.

Teniendo en cuenta todas las variables, tanto las del an@iggorial o
tematico (fuente de la noticia, tema y seccion), como las del analisis del encuadre o
intensidad formal (extension, como y donde figuran, ubicacion, género periodistico
utilizado, acompafiamiento grafico y forma de aparicion) la informacion local no es la
parte principal del periddico. Por su ubicacion dentro del periddico: la mayoria de ellas

se encuentran en pagina par/izquierda, de menor importancia y muy pocas veces tienen

208



una llamada en portada. El género periodistico utilizado, el informativo, es otro dato que
nos muestra que no se considera importante, ya que las informaciones mas importantes
suelen utilizar los géneros interpretativos y de opinidbn (como las entrevistas en
profundidad, los reportajes, cronicas, columnas de opinion, editoriales o vifietas). Y en
este caso abundan los breves y las noticias cortas y en muy pocos casos hay reportajes o
entrevistas en profundidad (género interpretativo) y/o articulos de opinién. Y por
altimo, por la fuente de informacion utilizada: son muy pocas las informaciones
firmadas por redactores de la casa. La mayoria de ellas no esta firmada por nadie o

figura ‘redaccion’ o ‘agencia’.

Todas estas variables que se analizan en los periédicos estudiados durante una
semana de cada cuatrimestre del afio (tres semanas) nos indican que para los
responsables de los gratuitos las noticias locales no son la parte esencial del diario. Por
lo tanto se puede decir que el principal objetivo no es informativo. El motivo de que
estos periodicos tengan delegacién en la ciudad de Valencia, es decir, una redaccion
propia con periodistas, fotografos y colaboradores, es conseguir publicidad de
anunciantes locales y participar, ademas, en las grandes campafias de publicidad
nacionales. Se trata de conseguir el mayor nimero de anunciantes y ‘rellenar’ el espacio

de papel sobrante con noticias y a la vez utilizar éstas como reclamo publicitario.

Por todo lo dicho anteriormente, se puede conglugr no se puede considerar
en la practica que se trate de ediciones plenamente valencianas, aunque si recojan
una parte de lo que sucede en Valencia. Ya que lo que abunda son las noticias de
caracter nacional. Sus reducidas plantillas de periodistas no pueden informar ‘en
profundidad’ sobre toda la actualidad valenciana. Recogen una parte importante de la
actualidad valenciana, pero con informaciones muy cortas (‘breves’), a veces son solo

titulares.

Otro dato a tener en cuenta es que la mayoria de las informaciones no estan
elaboradas por los profesionales del periddico, sino por las agencias de noticias. Y en
los andlisis realizados en el afio 2009 la situacion empeora, ya que la crisis econémica
obliga a las empresas a reducir la plantilla, ya escasa de por si. Por lo que el nimero de
informaciones firmadas por redactores de la casa es cada vez menor. Sin embargo estas

ediciones valencianas permiten a las empresas propietarias de los gratuitos acceder a
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una parte importante de la publicidad local y nacional. Por lo tanto podemos concluir

gue estamos ante un soporte mercantil.

3. La aparicion de los gratuitos ha supuesto algo mas que un nuevo producto
comercial. Se puede decir que ha supuesto un cambio sociolégico que ha aportado

un nuevo ‘receptor’, un nuevo lector, un nuevo destinatario. Se cumple también la
tercera hipétesis planteada en el inicio de este trabajo. La gratuidad de estos diarios
aporta un nuevo tipo de lector que hasta ahora no era consumidor de periodicos. Es
decir, los lectores de los gratuitos son nuevos lectores, personas que hasta ahora no
leian ningun tipo de diario o revista, no son los mismos lectores de la prensa tradicional,
de pago, y por lo tanto su aparicion en el mercado no ha supuesto la reduccion del

namero de clientes de la prensa tradicional.

Después de analizar los gratuitos mas importantes que se distribuyen en la
ciudad de Valencia podemos hacer esta afirmacion. Los gratuitos cusippapel’ en
la sociedad actual, tienen su hueco en el mercado y cuentan cada vez con mas lectores.
Lectores con un perfil diferente a los de la prensa de pago. Son en su mayoria jovenes
que habitualmente no compran periddicos y hasta la aparicion de los gratuitos no leian
ningun tipo de prensa. Son lectores ‘nuevos’. Segun los responsables de las ediciones
valencianas de los gratuitos analizados — a los que se ha entrevistado-, el perfil del
publico al que se dirigen es mas amplio: son estudiantes, inmigrantes, amas de casa,
profesionales que utilizan los medios de transporte publicos (especialmente el metro y
el tren), parados, jubilados y usuarios de la sanidad publica.

4. Los gratuitos aportan cambios en el contenido de los peridédicdR®especto a la
cuarta hipétesisja aparicion de este nuevo soporte informativo y publicitario lo
estudiamos como un fendmeno social de mercado que expresa un comportamiento
social del hombre. Pero este nuevo producto informativo ha supuesto cambios en el
contenido, estructura, estilo, disefio y publicidad de los periddicos tradicionales. Hay

una nueva forma de presentar la informacion.

En esta conclusién nos centramos en el contenido. Este es similar en todos ellos
excepto el caso del valenciano Mini Diario, mas parecido a los periodicos de pago. En

las noticias locales de los rotativa@ Minutos, Qué!, Metro, y en menor med&iaN,
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abundan las noticias de caracter cercbtay. una proximidad en las informaciones, son

mas cercanas al lector. Ofrecen todo lo referente a la situacion de las calles, barrios,
asociaciones de vecinos, fiestas locales, transporte, playas... El ocio (los consejos y
sugerencias culturales y ludicas). También el comercio, consumo, sanidad y deportes.
Sin embargo la informacion politica es escasa, a diferencia de los periodicos
tradicionales o de pago. Y respecto a la informacion econdmica, ésta se da, pero con un
tratamiento diferente. Se da de una manera mas sencilla y directa con datos que afectan

directamente al consumidor y ciudadano.

El tratamiento de los géneros periodisticos es diferente como se ha visto
anteriormente y predomina el género informativo: la noticia y los breves. Practicamente
no utilizan la entrevista, ni el reportaje en profundidad, con alguna excepcion, como el
caso del gratuito Qué!. Este gratuito en sus paginas centrales suele ofrecer un reportaje
amplio con el “tema del dia”, que ocupa dos paginas, suelen ser las centrales. Dicho
reportaje contiene numerosos despieces, recuadros y fotos, que son como distintas
versiones de la misma noticia, del mismo asunto. El nimero de despieces y fotos es
muy elevado. Algunas veces en una sola pagina hay hasta un total de 15 fotos distintas,

de pequefio tamafo.

En general se trata de contenidos mas ‘ligeros’ con informacion mas ‘proxima’ y
cercana, de utilidad para el lector. Mini Diario es una excepcion ya que ofrece mayor
proporcion de noticias sobre deportes y politica que el resto de gratuitos. Los gratuitos
tienen una linea editorial mas diluida, menos definida que los de pago. Eluden la
confrontacion politica. Algunos no tienen editorial como seccidn propia y en los que
aparece suele ser mas breve y concreto. En general la opinion (articulos de opinién,

editoriales...) ocupa menos espacio en el periddico.

Aunque en algunos gratuitos esta situacion esta cambiando y en el analisis
realizado en el afio 2009 se detecta una pequefa evolucion en cuanto al contenido de los
gratuitos y es que aumenta ligeramente el porcentaje de noticias de caracter politico asi

como los editoriales y géneros de opinion.
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5. El disefio ymaquetacionde los gratuitos presenta diferencias respecto a los
periodicos tradicionales El disefio de las paginas suele ser mas visual (especialmente
el Qué), abundan las imagenes, se utiliza el color y hay mayor numero de noticias por
pagina, pero son muy cortas, predominan los llamados breves. Hay paginas que llegan a
tener hasta quince noticias diferentes Z8nMinutos y Qué! cosa impensable en un

periodico tradicional.

Otra diferencia respecto a la prensa de pago es que abundan las imagenes. Hay
mas fotos, aunque igual que sucede con el texto, son de menor tamafo. Se trata de
periédicos méas llamativos, con un disefio mas atrevido y visual en los que predomina el
color, las imagenes y muchas noticias, pero muy reducidas. Los responsables de los
gratuitos entrevistados las llaman ‘pildoras’, son como los titulares de los informativos
radiofonicos o televisivos. El lenguaje utilizado en los gratuitos es mas sencillo y

directo.

6. Las redacciones son mas reducidas. Por ello la mayoria de las noticias
valencianas no viene firmada por periodistas de la casa. Las firmadas por ellos no
llegan a un tercio del total. La proporcién es un poco mas elevada en el dpaigito

El caso deADN es excepcional. En este gratuito la proporcién de noticias valencianas
firmadas por redactores de la casa es mas elevada que en el resto, un 44%. Pero hay que
tener en cuenta que éstas son muy escasas. Hay dias que el periodico solo lleva 5 6 6
noticias valencianas. Es el gratuito que menos paginas dedica a informar sobre

Valencia.

Se trata de periddicos que ofrecen escasa informacion local y en su mayoria
estas noticias son de agencia, de notas de prensa que llegan a la redaccidon o
informaciones obtenidas a través del teléfono. La mayor parte de la informacién que
ofrecen no esta generada por ellos. El principal motivo es que cuentan con unas

plantillas muy reducidas.

En 2007,20 Minutostenia una plantilla formada sélo por once personas, de las
gue siete eran periodistas, dos comerciales, una en tareas de distribucién y otra,
secretaria de redaccion. Pero en 2009, debido a la crisis econémica y la reduccion

drastica de la publicidad, la plantilla se ve reducida todavia mas y en redaccién quedan
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s6lo tres o cuatro personas. Si comparamos el tamafio de la plantilla con las de cualquier
periddico tradicional la diferencia es abismal. Un periddico de pago es imposible
sacarlo a la calle con el nUmero de redactores de un gratuito. Por ello la mayor parte de

la informacion que ofrecen los gratuitos no esta elaborada por ellos.

La situacion de los otros gratuitos es similarQgE! tenia en el afio 2007 trece
personas en plantilla, de ellos ocho eran redactores, cuatro comerciales y una en
administracion. En 2009, después de recortar gastos, la redaccion se queda soélo con dos
o tres redactores y un fotégrafo. En el ADN la plantilla en Valencia estaba formada por
diez personas en el afio 2007 y en el afio 2009 en redaccién sélo quedaban dos
redactores. YMetro y el valenciandini Diario tienen peor suerte y en 2009 ya no

salen a la calle.

7. La aparicion de los gratuitos ha supuesto también cambios importantes en la
publicidad. Esta llega a segmentos de la poblacién a los que no llega la prensa
convencional. A nuevos receptores. Y la publicidad se extiende también y permite
participar a empresas locales que en la prensa tradicional no tenian acceso. El tamafio de
los anuncios también se reduce, aspecto que permite ‘trocear’ una pagina para incluir un

elevado numero de anuncios a precios mas reducidos.

Se puede decir que la aparicion de los gratuitos ha supuesto también la aparicion
de nuevos anunciantes. Pequefias y medianas empresas, comercios, pequefios negocios
familiares como: joyerias de barrio, tiendas de ropa y trajes de fallera, peluqueros,
administraciones de loteria, paqueterias, concesionarios locales de coches, bares,
discotecas, gimnasios y restaurantes, se convierten en los nuevos anunciantes de los

periddicos gratuitos.

La mayoria de estas pequefias empresas no habian sido antes anunciantes en los
medios de comunicacion. No tenian ni siquiera presupuesto para publicidad, pero con la
aparicion de los gratuitos y de televisiones y radios locales empiezan a contratar

pequefos anuncios.

Por otra parte, la aparicion de gratuitos en las principales ciudades espafolas les

permite participar también en las campafias nacionales de publicidad de grandes
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empresas (bancos, compaifias de seguros, automocion, bebidas, grandes almacenes,
marcas de moda, vinos, etcétera). Los gratuitos ofrecen, a los grandes anunciantes,
campafas de publicidad a nivel nacional garantizandoles repercusion en las principales

ciudades espafiolas.

De esta forma los gratuitos consiguen captar tanto a las grandes empresas que
contratan campafas de publicidad a nivel nacional, como a los pequefios negocios
locales. Ademas, a ello hay que sumar la publicidad de caréacter institucional. Las
campafas del gobierno central, de los ministerios, del gobierno autonémico, en este
caso de la&Generalitat Valencianage lasconselleriasdiputaciones, ayuntamientos y
empresas publicas como el Palau de la Musica, la Ciudad de las Artes y las Ciencias, el
IMPIVA, museos como el IVAM, hospitales publicos como La Fe o el Hospital General

de Valencia, etcétera.

8. El futuro de la prensa de papel, tanto la gratuita como la de pago, pasa por
buscar formulas mixtas. La publicidad, la mayor fuente de ingresos de la prensa
escrita, tanto de la gratuita como la de pago, ha disminuido. El nimero de lectores
continta descendiendo. Las personas menores de 40 afios no compran periddicos. Los
jovenes se informan a través de Internet, la radio y la television. El futuro de la prensa
es incierto. Para los mas pesimistas, entre los que se encuentran Juan Luis Cebrian,
Consejero Delegado del Grupo Prisa, el profesor Meller, Bill Gates y el magnate de la
prensa Rupert Murdoch en un futuro proximo los periddicos de papel dejaran de existir.
Ya que no habra lectores que los compren. Y las cifras les dan la razén: desde enero de
2008 se han suprimido 21.000 empleos de periodistas en los periédicos estadounidenses
y mas de 3.000 en Espafia. En los ultimos tres afios mas de mil periédicos se cerraron en

aquel pais.

Sin embargo otros expertos y estudiosos son mas optimistas. Estos reconocen
que la prensa tal y como la entendemos actualmente esta abocada a desaparecer, pero
piensan que en el futuro habra féormulas mixtas que permitan que la prensa escrita, tanto
la gratuita como la de pago, subsistan. De esta opinibn son José Manuel Vargas,
Consejero Delegado del grupo Vocento (al que pertenecen periédicosARDEI

Correo, Las Provincias, La Verdad y el gratufué! entre otros) quien piensa la
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crisis economica supone ‘el final de la era de la gran liquidez’ (2@K0Provinciaj,

pero defiende que en un futuro proximo podria haber ofertas combinadas de contenidos
de pago y gratuitos, delimitando cuales deben ser de pago y cuales no. Estos contenidos
también deberian combinar informacion a través de Internet. Para el Consejero
Delegado de Vocento los periodistas ya no deben trabajar para un soporte, como se ha
hecho hasta ahora, sino para una marca que engloba distintos soportes (papel, Internet,
prensa gratuita).

Por otra parte en el trabajo de investigacion ‘Modelos de periodismo local y
estrategias ante la crisis: el caso Melvs & Observertealizado por el profesor José
Luis Gonzalez se llega a una conclusion parecida. “Ante la actual crisis global de la
prensa tradicional algunos periédicos regionales y locales han apostado por un modelo
de periodismo hibrido que combina el papel e Internet como es el caso del periodico
norteamericano, del estado de Carolina del Nddews & Observer{Gonzalez, 2009,
consultada 13 mayo 2010).

El News & Observerdiario local del grupoMcClatchy ha llegado a la
conclusién de que frente al descenso de ventas de los periédicos de papel hay que
combinar varios modelos informativos: la informacion en papel, la informacién por
Internet, cuidados espacios de participacion ciudadana y una prensa de marcado caracter
local. Durante los fines de semana la gente suele comprar los periédicos, pero entre
semana prefieren informarse a través de Internet o de algun diario gratuito. Por ello los
editores de este periodico han decidido buscar una férmula mixta que combine las
distintas modalidades. Es una forma de reinventar el periodismo y adaptarse a los
nuevos tiempos y, sobre todo, una forma de hacer frente a la crisis. Jean Daniel,
fundador dd_e Nouvel Observateusge muestra también optimista respecto al futuro de
la prensa escrita pese a las incertidumbres de la primera década del siglo XXI.

El profesor José Manuel de Pabllega a la conclusion de que el periodismo
esta en crisis porque “el producto informativo que ofrecen los medios de comunicacion
no responde a las exigencias de un periodismo de calidad basado en la veracidad,
actualidad, interés publico, contraste de fuentes, pluralismo y rigor” (Ambitos, 2004).
Los contenidos que ofrecen los periodicos, las radios y las televisiones tienen cada vez

menos calidad, las informaciones no se contrastan. Los medios estan cada vez mas
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politizados y las informaciones sensacionalistas ocupan cada vez mas espacio en los

medios.

Los empresarios de las empresas periodisticas alegan como excusa que su cuenta
de resultados no les permite dedicar mas dinero para mejorar la calidad informativa; los
periodistas alegan que la presion de la productividad que les imponen las empresas no
les permite ofrecer informacion de calidad y el publico, en general, recibe el producto

que le ofrecen los medios de comunicacion y no adopta una posicion activa ni critica.

Por ello el catedratico José Manuel de Pablos y la profesora Concha Mateos dan
como solucion a la crisis del periodismo, elevar la calidad: “El periodismo precisa con
urgencia un control de calidad efectivo. Frente al ocaso del periodismo, etiquetas de

calidad, éste es el cambio social que proponemos” (Ambitos, 2004).

Teniendo en cuenta las opiniones de los distintos expertos, y después de haber
analizado los gratuitos de Valencia, pensamos que a pesar de la crisis econémica y de la
crisis que arrastran los periodicos de pago desde hace varias décadas, la prensa de papel
(tanto los gratuitos como los de pago) puede tener futuro. Pero para ello habria que
introducir algunos cambios. El primero de ellos, como sefialan el catedratico de Pablos
y la profesora Mateos, es aumentar la calidad de la informacion que ofrecen. Para ello
es necesario ampliar el nimero de redactores, aspecto que permitira ofrecer informacion
propia, contrastar las fuentes de informacién y contar con mas tiempo para la
elaboracion de reportajes. Con una redaccién de dos o tres personas es imposible ofrecer

un producto de calidad.

Por otra parte, la excusa que dan algunos empresarios de grupos periodisticos de
gue su cuenta de resultados no les permite dedicar mas dinero para mejorar la calidad
informativa, muchas veces no es del todo cierto, ya que, por ejemplo el grupo Planeta,
propietario entre otros medios de Antena 3 TV y del graAb), tiene una cuenta de
resultados positiva en la TV y el porcentaje de beneficios que ha presentado en los
altimos afos sigue creciendo, a pesar de la crisis econdmica. Sin embargo, y a pesar de
esta boyante situacién econdémica, la empresa no aumenta la plantilla de sus redacciones
(al contrario la ha reducido), ni mejora las condiciones de los redactores y camaras de

la casa. En lugar de aumentar la calidad de sus informativos y programas, de mejorar el
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producto que ofrece, destina el dinero a programas de baja calidad y de contenidos que
ademas de no ser culturales, ni informativos, tampoco son amenos, ni divertidos. Como

ocurre, por otra parte, con la mayoria de las televisiones.

Ademas de la calidad, pensamos que otro aspecto a tener en cuenta es la
basqueda de nuevas férmulas. Algunos expertos como José Manuel Vargas, Consejero
Delegado del grupo Vocento y el profesor Gonzalez han planteado como solucién un
modelo mixto que combine la informacion impresa gratuita, con la informacion impresa
de pago y la informacién a través de Internet. Ofertas que combinen contenidos de pago

y gratuitos.

Esta nueva férmula ya se ha empezado a experimentar, como se ha visto
anteriormente, en medios locales de Estados Unidos. Pero también en Espafia ha habido
intentos de combinar distintos medios. Un ejemplo es el grupo Vocento que tiene en
Valencia un periodico de pagtas Provincias), un gratuito (€dué!), una emisora
local y una television local. Pero, de momento, aunque hay relacion entre los distintos
medios y algunas veces, intercambio de informacion, funcionan como medios

independientes. De momento no se puede hablar de una formula mixta.

Otro ejemplo es el gratuito valenciaHoja de la Tardeque nacié en noviembre
de 2005 y desaparecio en 2007. Este tuvo como peculiaridad, ademas de ser el Unico
vespertino, que aparecié conjuntamente con un diario digital y una emisora local. La
idea de sus responsables era mantener tres vias de comunicacion paralelas y aprovechar
la sinergia de cada una de ellas: un diario de papel gratuito, un diario digital y una
emisora de radio. Pero por problemas de distribucion y gestion empresarial el proyecto

no llego a los dos afios.

Ademas de la calidad y de nuevas férmulas mixtas, otro dato a tener en cuenta
para garantizar la supervivencia de la prensa impresa, tanto la de pago, como la gratuita,
es la especializacion y dar prioridad a la informacion de caracter local. Pensamos que en
la actualidad hay un publico que demanda noticias locales, que quiere saber lo que
ocurre en su ciudad, en su barrio. En Estados Unidos hay una tendencia a ofrecer
informacion ‘hiper local’. En los dltimos afios han proliferado los periddicos, radios y

televisiones locales. Existen televisiones especializadas que cuentan con elevadas
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audiencias y van dirigidas al publico hispano, cada vez mas numeroso e importante,

tanto desde el punto de vista electoral, como econémico.

En Espafia, aunque con unos afios de retraso, esta sucediendo algo parecido y
cada vez hay mayor numero de periédicos, radios y televisiones locales. En las grandes
ciudades como Madrid y Barcelona existen peridédicos gratuitos especializados en
determinados barrios de la ciudad. Se trata de ofrecer una informacién muy local y
concreta y, a la vez especializada, dirigida a un sector de la poblacion determinado. Por
ejemplo, en 2007 en Madrid habia varios gratuitos que solo se repartian en
determinados barrios, el barrio de Salamanca (Calle Serrano, Goya...) tenia su propio
gratuito y la zona o distrito de la Ciudad Universitaria (Calle Princesa y al rededores)

tenia otro.

En Valencia también existe algliin antecedente en la primera mitad del siglo XX
de periddicos que ofrecian informacibn muy local. Concretamente el barrio del
Ensanche, en el que vivia la burguesia valenciana, tenia su propio periédico que se

llamaba El Mercado de Coldn.

9. Mini Diario refleja el auge y declive de los gratuitosMD merece una mencion
especial por ser el decano de todos los gratuitos (el primer gratuito de periodicidad
diaria que salié en Europa), por su caracter marcadamente valenciano (nuestro objetivo
son los medios de la ciudad de Valencia) y porque en su trayectoria se puede ver
reflejado el auge y declive de los gratuitos.

Fue el primero en ofrecer gratis informacion local diaria en un periddico
impreso.MD aparecié en el mercado en 1992, en un momento en el que de manera
gratuita sélo ofrecian informacion las radios y televisiones. Habia publicaciones gratis,
pero no eran de periodicidad diaria (eran semanales, mensuales o trimestrales) e iban
dirigidas a un publico muy especializado: revistas de meédicos, de abogados, para

universitarios, etcétera.

Durante sus dieciséis afios de vida (1992-2008)[@rse distinguen claramente
dos etapas. La primera va desde su aparicion en la calle hasta que Sanchez Carrascosa

deja de ser propietario y de dirigirlo. En la segunda etapa tiene varios directores y varios
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propietarios. Hay que destacar que durante la etapa de Carrascosa el periddico es un
éxito empresarial ya que es rentable desde el primer numero. Esto tiene una explicacién,
su fundador y primer director, Sdnchez Carrascosa, tenia otras publicaciones y queria
aprovechar los medios y la estructura que ya tenia para lanzar al mercado un medio de
comunicacion sin grandes pretensiones. Es decir sacar a la calle una especie de diario,
pero pequefio, mini. De ahi su nombveni Diario. Por ello el nUmero de paginas era

muy reducido: cuatro y con un faldon de anuncios en la parte inferior de cada pagina

tenia los ingresos suficientes para pagar los gastos e incluso tener beneficios.

Durante esta etapa, tuvo algunas ofertas para vender el periddico y otras de
nuevos accionistas para ampliar el nimero de paginas, segun nos comentd en la
entrevista realizada en 2007, pero siempre las rechazo6 porque su idea era mantener ese
formato, que fuera un periddico de reducidas dimensiones. No era partidario de ampliar
el nUmero de péaginas y la estructura del periédico porque ello suponia aumentar los

gastos sin la garantia de que los ingresos aumentaran también.

Por otra parte, desde el punto de vista del contenido, y a diferencia de los
gratuitos que aparecieron mas tarde en Valencia a partir del afio DOOfrecia
informacion politica y tenia una linea editorial muy clara y marcada. La linea del
periodico durante la primera etapa estaba muy ligada con el valencianismo,
concretamente con el grupo politico UV (Unidén Valenciana) que por aquel entonces

lideraba el empresario Vicente Gonzalez Lizondo.

El objetivo era crear un medio que influyera en la opinién publica como la
prensa de pago. Por ello la distribucion era doble. Por un lado, se repartia en mano la
mayor parte de los periodicos, (10.000 ejemplares), como hacen en la actualidad los
periddicos gratuitos y los dos mil restantes eran envios y suscripciones. Una gran parte
de éstos se distribuia en las Cortes Valencianas entre los diputados de los distintos
grupos parlamentarios y funcionarios, y en la Diputaciéon y el Ayuntamiento de
Valencia. Los 10.000 ejemplares que se entregaban en mano se solian dar en los

semaforos, a los conductores de los vehiculos.

El publico al que iba dirigido el periddico, no era un publico popular formado

por estudiantes, inmigrantes o personas que utilizan el transporte publico, como es el
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caso del resto de gratuitos. Por una parte estaba el publico en general, y por otra,
sectores mas influyentes de la sociedad (politicos y algun empresario, pero sobre todo
politicos locales). Jesus Sanchez Carrascosa estuvo al frente de Mini Diario durante mas
de un afo, hasta que lo vendio a la empresa de publiCigtto P, para dedicarse a la

politica como asesor del Presidente de la Generalitat.

Durante este periodo el periddico era dirigido de una forma bastante
personalista. El director marcaba la linea editorial, elegia contenidos y revisaba
practicamente todas las informaciones. En la segunda Eapamplia el numero de
paginas, lo que supone un aumento de plantilla, y en definitiva de gastos. Pero los
ingresos no aumentan porque en ese momento la competencia es grande. No s6lo estan
los periodicos de pago, sino que por las calles de Valencia se reparten otros gratuitos
(20 Minutos, Qué!, Metro y ADN) la publicidad se tiene que compartir. Ademas, la
crisis econdmica se deja sentir y la publicidad disminuye. Este aspecto afecta tanto a los
periddicos de pago como a los gratuitos, pero éstos ultimos resisten peor la crisis ya que

se trata de empresas mas pequefas y con plantillas mas reducidas.

Los acontecimientos han demostrado que esta decisiébn empresarial de aumentar
las paginas y el tamafio del periddico, supuso elevar el gasto, hizo que la empresa
entrara en pérdidas y no se recuperara, por lo que en 2008 tuvo que cerrar. ¢Habia
mercado para un periodico reducido con informacion marcadamente local? ¢MD

hubiera sobrevivido manteniendo su inicial estructura?

Pensamos que si. QueMbD hubiera controlado el gasto, manteniendo su inicial
estructura podia haber sobrevivido. Pensamos que la sociedad actual demanda (ademas
de otras noticias) informacién local y cercana. A la gente le interesa saber lo que pasa
en su barrio, en su centro de salud, en el colegio que tiene cerca, en sus playas. La
solucion y el futuro estan en ofrecer informacibiper local. Ademas, darla de forma
gratuita es una ventaja y permite aumentar la tirada de manera mas rapida, aunque para
ello es muy importante tener una buena distribucion. Que el periédico llegue puntual a
las zonas de reparto. Pdidelizar y conservar los lectores, éstos tienen que saber de
antemano donde y a qué hora pueden encontrar su gratuito. Algunos gratuitos han
tenido que cerrar, entre otras cosas, por problemas con la distribucién, como fue el caso

de Hoja de la Tarde.
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También es importante tener un equipo de redaccién suficiente que permita al
diario ofrecer informaciones propias y no solo reproducir las noticias que llegan de las

agencias y las notas de prensa.

La especializacion es otra de las soluciones de la prensa de papel (gratuitos y de
pago). En la actualidad hay varios ejemplos de gratuitos especializados y dirigidos a
sector concreto de la sociedad que no sdlo se mantienen en el mercado, sino que tienen
una tirada muy alta y numerosos anunciantes. Un ejemplo es el giadtino,
controlado incluso por PGD (la OJD de los gratuitos) que tiene una tirada de 140.000

ejemplares (Asociacion Espariola de Editoriales de Publicaciones Periddicas, 2009).

Latino es un periddico gratuito de periodicidad semanal que se reparte los
viernes y los fines de semana. Este gratuito va dirigido a un sector de la poblacion
concreto, que es cada vez mas numeroso en Espafa: los inmigrantes latinoamericanos.
Latino tiene una tirada de 30.000 ejemplares para las ciudades de Alicante, Valencia y
Murcia. Su distribucion en Valencia es la siguiente: se reparte en mano en las bocas de
metro de mas afluencia y en las reuniones de la comunidad latinoamericana y también
se puede conseguir a través de expositores que se encuentran en distintos

establecimientos.

El éxito de este gratuito reside en la especializacion, informa a un sector de la
poblacion que demanda informacion de su pais, y que hasta ahora, aqui no tenia. Hay
que tener en cuenta que solo en las provincias de Valencia, Alicante y Murcia (zona de
Levante) hay mas de 240.000 latinoamericanos, procedentes en su mayoria de Ecuador,
Colombia, Argentina y Bolivia. En Espafia hay un total de 2,2 millones de
latinoamericanos viviendo. Se trata de un publico objetivo amplio al que se le ofrece un
producto de manera gratuita. Numerosas empresas anunciantes estan interesadas en
anunciarse en este soporte: bancos, supermercados, tiendas de ropa asequible, de

telefonia movil, etcétera.

Por todo ello concluimos que hay futuro para periddicos ddidolLa solucion

pasa, como se ha dicho anteriormente, en buscar férmulas mixtas (gratuitos de papel,
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Internet y periédicos de pago); tener en cuenta los nichos de especializacion; contar con
una plantilla suficiente para poder ofrecer un producto de calidad; ofrecer informacién
local y cercana y tener una buena distribucién, que el lector sepa donde y a qué hora

puede conseguir su periodico.
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ANEXO I. Entrevistas

Entrevista a Jesus Sanchez Carrascosa, Fundador y primer Direckéind®iario.

Realizada el 10 de marzo de 2007 en la redaccion del periddico Diario de Valencia.

- ¢,Cuando sali6 a la calle el 1er n° de Mini Diario?
El 3 de noviembre de 1992.

- ¢ Fue el primer diario gratuito que aparecié en Espafia?
Si, el primer diario gratuito de informacién general de Espafia y creo que también el
primer de Europa.

¢, Qué tirada tenia?
Tenia una tirada de 12.000 ejemplares y no iba dirigido a un publico popular. Por
una parte estaba el publico en general, y por otra, sectores influyentes de la

sociedad: politicos y empresarios.

¢, Como surgid la idea de lanzar un diario gratuito en Valencia? ¢Por qué

gratuito?

Las razones fueron econdmicas, ya que mi empresa, que editaba en aquel momento
cinco o seis publicaciones mas, era pequefia y ello me llevo a sacar un periédico
con poco dinero. Mi objetivo era hacer un periédico breve, mas corto de lo
habitual y ademas gratuito. El eslogan era: ‘Si usted no paga por ver la television

o la radio ¢, Por qué paga por tener un periodico?’.
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¢, Quiénes fueron los fundadores de Mini Diario?

Yo fui el director, fundador y propietario ddini Diario a través de mi empresa
Guias Comerciales de Valencia. La idea de lanzar un diario gratuito tuvo un

motivo fundamentalmente econdmico.

¢,Durante cuantos afios estuvo usted al frente de Mini Diario?

Durante un afio y pico. No fue mucho tiempo porque dejé la actividad privada para
incorporarme al equipo del Presidente de la Generalitat Valenciana de entonces,
Eduardo Zaplana. Por ello vendi el periddico a la empresa de publiiddich
P,

¢, Cuantos trabajadores habia en Mini Diario cuando empez6?

En aquellos afos trabajaban en la empresa propietaria —Guias Comerciales de
Valencia- 30 personas, pero el periodico se hacia s6lo con dos o tres personas y

colaboradores, ya que sélo tenia cuatro paginas.

Para un gratuito es muy importante la distribucion. ¢(Dénde empezd a
repartirse Mini Diario? ¢Con el tiempo se ampliaron los puntos de

distribucion?

La distribucion era doble. Por un lado, se repartia en mano la mayor parte de los
periodicos, (10.000 ejemplares), como hacen en la actualidad los periédicos
gratuitos, cosa que en aquella época era una novedad, y los dos mil restantes
eran envios y suscripciones. Una gran parte de éstos se distribuia en las Cortes
Valencianas entre los diputados de los distintos grupos parlamentarios y
funcionarios y en el Ayuntamiento de Valencia. Los 10.000 ejemplares que se
entregaban en mano se solian dar en los semaforos, a los conductores de los

vehiculos.

¢,Con qué problemas y dificultades tuvieron que hacer frente al principio?
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Realmente no tuvimos muchos problemas porgue como eran pocas paginas no
necesitabamos involucrar a muchas personas, como he dicho antes lo haciamos
entre dos o tres personas. Y utilizabamos la plantilla y los medios de la empresa
Guias Comerciales de Valencia. Ademas contabamos con la publicidad

suficiente para pagar los gastos e incluso obtener beneficios desde el principio.

¢, COmo reacciono la prensa de pago valenciana?

Entre los periédicos de pago se recibié con indiferencia, como es habitual en estos

casos. Ya que si lo criticas, le das importancia y le haces publicidad.

¢, Como reaccioné la sociedad valenciana en general?

La acogida entre el publico en general fue buena. Se recibia con cierta simpatia. Era

una novedad. En aquellos afios nadie daba periodicos gratis.

¢, Qué ofrecia Mini Diario que no que no tuvieran los demas periodicos?

Ofreciamos informacion gratis, cosa que los demas no hacian. Nuestro lema de
entonces era “Si usted no paga por ver la television o la radio ¢ Por qué paga por

tener un periédico?”.

En cuanto al contenido ¢ Qué secciones tenia el periédico?

A diferencia de los actuales gratuitos que tienen unos contenidos dirigidos a un
publico mas popular, en los que practicamente no hay informacion politica y
econdmica, sino informacion mas practica: servicios, sugerencias culturales y
lidicas, pasatiempos, prediccion meteoroldgica, etc. Nosotros ofreciamos al
lector la actualidad politica y econémica valenciana. Nos dirigiamos a politicos,
empresarios y profesionales. El periédico contaba con cuatro paginas en las que
venia informacion politica del Ayuntamiento, de la Diputacion Provincial de
Valencia, de las Cortes Valencianas y del Consell. También habia un editorial,

informacion de sucesos, de deportes y un espacio para el ocio y pasatiempos.
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¢ De ellas cuales eran las mas importantes?

Las noticias sobre politica y el editorial.

¢, Qué diferencia habia entre las secciones déini Diario y las del resto de

periddicos que se distribuian entonces en Valencia?

Nosotros al tener muy pocas paginas, teniamos menos secciones y habia menor
namero de noticias, pero intentdbamos ofrecer la actualidad politica valenciana
de manera muy escueta y resumida para que el lector lo ojeara mientras

desayunaba y tomaba un café.

¢ En cuanto al tratamiento de la informacién existe alguna diferencia respecto a

los periddicos de pago?

El tratamiento de la informacion era muy parecido al de los demas periédicos, pero
en menor numero de paginas, con menos espacio. Nos pareciamos mas a los
diarios de pago que a los actuales gratuitos.

¢ A qué publico iba dirigido Mini Diario?

Como he adelantado anteriormeMei Diario iba dirigido al publico en general,

pero especialmente a los politicos y gobernantes.

¢ En cuanto al disefio ynaquetacioneran diferentes al resto de peridédicos?

No mucho. Aunque al contar con menos espacio el disefio de la pagina variaba un

poco.

Respecto a la publicidad. ¢Fue facil convencer a las empresas para que se

anunciaran?
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Si, contabamos con los anuncios suficientes para pagar los gastos que generaba el
periodico. Incluso habia ‘cola’. Es decir teniamos mas anunciantes y algunas
empresas debian esperar unos dias para publicar su anuncio, ya que el periédico
s6lo contaba con cuatro paginas. Pero mi objetivo no era hacer un gratuito mas
extenso, para eso ya estaban los periddicos de pago. La idea era hacer un
periddico mas pequefio, que se leyera en menos tiempo, mientras se tomaba un

café. De ahi el nombre de Mini Diario, era como un mini periddico.
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Entrevista a Joaquin Oliete, DirectorMéNI DIARIO en su segunda etapa, realizada el
20 de febrero de 2007.

¢, Cuando salié a la calle el 1er n® de Mini Diard

El 3 de noviembre de 1992.

¢Mini Diario es una empresa de capital 100% valenciano? ¢Quiénes son los

actuales propietarios de Mini Diario?

El periddico ha pasado por varias manos. Jesus Sanchez Carrascosa lo vendio a la
familia Vivo y ésta a los actuales propietarios, Valenciana de Ediciones y
Publicidad.

¢,Cuantas personas trabajan erMini Diario en la actualidad? En Redaccion,

Publicidad, Disefio y Maquetaciof

En Redaccion, Publicidad, DisefioMaquetacion tanto de Valencia como de
Alicante somos alrededor de 15 personas.

Ademas contamos con distribucion propia a través de 28 repartidores
distribuidos en las ciudades de Valencia y Alicante y en las 2 provincias. El
total del personal que hace que diariamente MD Mini Diario esté en la calle

asciende a 43 personas.

Puede resumir las fases o etapas por las que ha atravesadmi Diario desde

que se fundo hasta hoy.

No te puedo contestar porque las desconozco
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Para un gratuito es muy importante la distribucion. ¢(Dénde empezd a
repartirse  Mini Diario? ¢Con el tiempo se ampliaron los puntos de
distribucion?

Mini Diario empez6 con una tirada de 2.000 ejemplares en Valencia. Hoy se
reparten 73.000 periédicos diarios en Valencia, Alicante y principales
poblaciones de las dos provincias.

¢,Donde se imprime el peridédico?

En Valencia. La empresa que actualmente nos imprime es Mediterrdneo Proceso

Grafico.

¢,Con qué problemas tuvieron que hacer frente al principio?

No te puedo contestar por que las desconozco.

¢, Qué problemas o dificultades tienen en la actualidad?

Cada vez hay mas medios; la diversificacion de audiencias. La cobertura en todo el
territorio espafiol es muy importante para captar la atencion de anunciantes
nacionales. De ahi que la mayoria de gratuitos estén a nivel nacional.

¢, Qué cualidades tiendini Diario que no tengan otros?

Ser 100% valenciano y para los valencianos. Los temas se tratan con mayor
rigurosidad que en el resto de gratuitos. Los contenidos no son tan extensos que

los de pago pero estan tratados con mayor profundidad que el resto de gratuitos.

¢, COmo son las relaciones con la prensa de pago valenciana? ¢Y con el resto de

prensa gratuita?

Buenas, de hecho hemos participado en muchos eventos conjuntamente.
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¢, Qué ventajas tiene la prensa gratuita frente a la tradicional (la de pago)?

La mas importante es que la mayoria de la audiencia tiende a no pagar por ver y

escuchar noticias.

En cuanto al contenido qué secciones tiene Mini Diario.

- Nuestras secciones son las siguientes: Opinion, Valencia, Comunitat, Comarcas,

Economia, Espafia, Cultura, Deportes, Sociedad, Cines, Clasificados y

Television. Ademas tenemos dos suplementos: Deportes y Motor.

¢,De ellas cuales son las mas importantes?

Valencia y Comunitat.

¢En cuanto al tratamiento de la informacion existe alguna diferencia respecto a

los periodicos de pago?

Nuestro periddico trata los temas con mayor rigurosidad que el resto de gratuitos.
Por otra parte, los periodicos de pago actualmente tienen mas capacidad de
profundizar en los temas.

¢A qué publico va dirigido Mini Diario?

A personas activas que tienen entre 25 y 50 afios de edad y que son en su mayoria

hombres (un 60%) y un 40% mujeres.

En cuanto al disefio ynaquetacion¢ Es diferente al de el resto de peridédicos?

El pasado 15 de enero de 2007 publicamos la nueva maqueta de MD Mini Diario.
Hemos creado una nueva marca con colores naranjas para identificarla mas con

la Comunitat Valenciana. Nuestra maqueta es diferente al resto por que estamos

haciendo un periédico mas ‘despejado’.
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Todos los periddicos se financian a través de la publicidad, pero en los
gratuitos es la Unica fuente de ingresos. ¢Mini Diaricomo empresa es

rentable?

- La publicidad es la Unica fuente de ingresos. El accionariado de Valenciana de
Ediciones y Publicidad, S.L cambié hace poco mas de seis meses. Estamos
haciendo lo oportuno para hacerlo viable. Si no, no tendria ningin sentido. En
estos momentos estamos realizando otras acciones para poder generar ingresos

ademas de la publicidad.
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Entrevista a Javier Alfonso, Director @8 Minutos Valencia, realizada el 27 de febrero
de 2007.

- ¢, Cuando salio el primer nimero de 20 Minuto¥Valencia a la calle?
El uno de abril de 2004.

- ¢Quiénes son los fundadores y los actuales propietarios o accionistas?

Los fundadores son Arsenio Escolar, actual director editorial, y José Antonio
Martinez Soler, actual director general. Los propietarios son el grupo noruego
Schibsted (80%) y el Grupo Zeta (20%).

- ¢ Cuantas personas trabajan en la edicion de Valencia en la actualidad? ¢En
Redaccion, Publicidad, Disefio y Maquetacion? Once personas (7 periodistas, 2

en publicidad, 1 en distribucidn y la secretaria de redaccion).

- Para un gratuito es muy importante la distribucion. ¢Donde empezé a
repartirse el periddico? ¢Con el tiempo se han ampliado los puntos de
distribucion? ¢ Donde se reparte ahora?

En Valencia capital y area metropolitana.

- ¢ La distribucion es propia? Si es asi cuantas personas trabajan en ella.

Es subcontratada.

- ¢, Donde se imprime el periédico?

En Valencia. En Artes Graficas del Mediterraneo S.L.
- ¢ Por qué decidieron sacar un periodico gratuito?
Para repetir en Valencia el éxito que 20 Minutos habia tenido en Madrid, Barcelona,

Sevilla y Zaragoza.

- ¢, Con qué problemas tuvieron que hacer frente al principio?

Con la indiferencia de la Administracion y las pegas de los quiosqueros.
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- ¢ Qué problemas o dificultades tienen en la actualidad?

Las restricciones al reparto que hay en Valencia.

- ¢ Qué cualidades tiene este peridédico que no tengan otros?
Esto lo deben decir los lectores. Nosotros aspiramos a informar sin aburrir y

cuidando mucho del lenguaje.

- ¢, Como son las relaciones con la prensa de pago valenciana? ¢Y con el resto de
prensa gratuita?

No tenemos mucha relacién. Y... en todo caso, no es mala.

- ¢ Qué ventajas tiene la prensa gratuita frente a la tradicional (la de pago)?

Que es gratis. El resto son méritos o deméritos de cada uno.

- En cuanto al contenido, qué secciones tiene el diario.
Por orden: Valencia, Comunitat, Actualidad (nacional, internacional y economia),

deportes, Zona 20 (opinion de los lectores), La revista, TV.

- ¢ De ellas cuales son las mas importantes?

Valencia y Comunitat.

- ¢ En cuanto al tratamiento de la informacién existe alguna diferencia respecto
a los periddicos de pago?
Damos menos importancia a la politica y mas a los temas sociales y cercanos al

lector.

- ¢ A qué publico va dirigido?

A todos los mayores de catorce afios.

- Los criticos de los periddicos gratuitos (qQue cada vez son menos) dicen que
éstos tienen menos credibilidad que los de pago. ¢ Como Director de un gratuito

qué opina?

La credibilidad es algo que se gana cada periodista y cada periodico, sea gratuito o

de pago, diario o mensual, en color o en blanco y negro.
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- En cuanto al disefio y maquetacion ¢ Es diferente al de el resto de periddicos?
En nuestro caso, intentamos darle colorido y frescura. Que visualmente no sea

aburrido.
- Todos los periddicos se financian a través de la publicidad, pero en los

gratuitos es la Unica fuente de ingresos. ¢ Como empresa es rentable?

El periddico salio a la calle en Madrid en el afio 2000 y es rentable desde 2004.
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Entrevista a Javier Peris, Director de Qué! Valencia, realizada el 26 de febrero de 2007.

- ¢, Cuando salio el primer niumero de 20 Minutos Valencia a la calle?
El 18 de enero de 2005.

- ¢Quiénes son los fundadores y los actuales propietarios o accionistas?

El Grupo Recoletos vivia precisamente en esas semanas la compra del 100% de la
empresa &earson (Financial Tim@spor parte de los accionistas espafoles. Y
precisamente en las ultimas semanas éstos han vendido a su vez Recoletos a Rizzoli
(Corriere Della Sera, ElI Mundo...) exceptuando al diario Qué! Es decir, seguimos
perteneciendo al grupo de accionistas espafioles, varios de ellos fundadores de
Recoletos hace tres décadas. jOjo! El grupo Godoé (La Vanguardia) tiene el 30% de

la sociedad editora de Qué!

- ¢ Cuantas personas trabajan en la edicion de Valencia en la actualidad? ¢En
Redaccion, Publicidad, Disefio y Maquetacion?

Somos 13 personas: ocho en Redaccion, una en Administracion y cuatro en
Publicidad.

- Para un gratuito es muy importante la distribucion. ¢Donde empezé a
repartirse el periodico? ¢Con el tiempo se han ampliado los puntos de
distribucion? ¢ Donde se reparte ahora?

En toda Espafia son 4.000 puntos de distribucion, el 20% de ellos en mano con

repartidores

- ¢ La distribucion es propia? Si es asi cuantas personas trabajan en ella.
Es mixta: se trabaja con distribuidoras, se subcontrata con empresas de reparto, pero

se coordina y chequea con personal propio.

- ¢, Donde se imprime el periédico?
La edicion de Valencia en Artes Gréficas del Mediterraneo S.L., que pertenece al

grupo del periédico Levante-EMV
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- ¢ Por qué decidieron sacar un periodico gratuito?
Fue una apuesta personal de su primer director y padre de la idea, Alejandro Sopefia
(actual director de Marca), que secundaron tanto Pearson como el consejo de

Recoletos.

- ¢,Con qué problemas tuvieron que hacer frente al principio?

Como el resto de la prensa gratuita, con las dudas de todos.

- ¢ Qué problemas o dificultades tienen en la actualidad?
No se me ocurre ninguno en especial. Los normales que se derivan de la asuncion de

metas muy ambiciosas.

- ¢ Qué cualidades tiene este peridédico que no tengan otros?
Destacaria la falta de complejos y el atrevimiento, que no es sino la consecuencia
de estar obsesionados con llegar a la gente de la calle, no a los colegas ni a los

analistas.

- ¢ Como son las relaciones con la prensa de pago valenciana? ¢ Y con el resto de
prensa gratuita?

Muy buenas. Ya se superaron las reticencias de algun medio de pago. Ademas, ya
hemos dicho que La Vanguardia es nuestro socio, pero también el Grupo Z participa

en 20minutos.

- ¢ Qué ventajas tiene la prensa gratuita frente a la tradicional (la de pago)?
Simplemente se trata de otra férmula. No me gusta hacer comparaciones, como no
se hacen entre un boletin radiofénico y una revista de informacion. Ni los gratuitos
somos una ‘version abreviada’ de la prensa de pago ni ésta es una ‘version

extendida’ de los gratuitos.
- En cuanto al contenido, qué secciones tiene el diario.

Las habituales: Local, Al Dia (actualidad nacional e internacional), Deportes, La

Vida (cultura y ocio)...

243



- ¢ De ellas cuales son las mas importantes?
Todas lo son, pero cada dia apostamos por un tema en la pagina 2-3, donde

intentamos remarcar nuestras diferencias.

- ¢ En cuanto al tratamiento de la informacion existe alguna diferencia respecto
a los periddicos de pago?
Tenemos que ser mas directos: ir al meollo de la informacién, lo que nos afecta de

verdad de las noticias.

- ¢ A qué publico va dirigido?

Al mas numeroso posible.

- Los criticos de los periédicos gratuitos (que cada vez son menos) dicen que
éstos tienen menos credibilidad que los de pago. ¢ Como Director de un gratuito

qué opina?

He pasado por varios medios de pago y por dos gratuitos. La credibilidad nada tiene
que ver con la férmula, los soportes, el estilo o el género escogidos, sino con los

profesionales.

- En cuanto al disefio y maquetacion ¢ Es diferente al de el resto de periddicos?
Cada periddico es diferente. El nuestro apuesta por muchos pequefios titulos en cada

informacion.

- ¢ Puedes explicar las razones de la utilizacion del color (especialmente el rojo)

en las paginas del diario (que recuerda mucho al Marca, del mismo grupo)? ¢Y

el gran numero de noticias (muy breves) en las paginas? ¢Se hace por alguna
razon especial?

El uso del rojo no es propio de Recoletos. Desde siempre se ha demostrado el mas
comercial y de ahi que lo usen muchos medios. La similitud con Marca no creo que

sea buscada, aunque también a mi me parecen disefios hermanos.

- Todos los periodicos se financian a través de la publicidad, pero en los

gratuitos es la Unica fuente de ingresos. ¢ Como empresa es rentable?
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Muchos medios soélo se financian con publicidad, empezando por la radio y la
television. Los gratuitos asumen un enorme coste repartiendo gratis cada dia casi un
millon de ejemplares, pero lo compensan logrando muchisimos lectores en poco
tiempo. Un periodico de pago que nace debe asumir menos costes en papel, pero

también tardara mucho mas en acreditar muchos lectores ante sus anunciantes.

- ¢Hay un limite en el nUmero de anuncios?

Si. Ademas esta regulado por ley.
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Entrevista a Mariola Cubells, Redactora-J##éADN Valencia, realizada el 27 de junio
de 2007.

- ¢, Cuando salio el primer numero de ADN/alencia a la calle?

El uno de marzo de 2006.

- ¢Quiénes son los fundadores y los actuales propietarios o accionistas?
Los fundadores son un grupo de consejeros venidos del Grupo Zeta y el actual
accionista o propietario es el grupo Planeta.

- ¢ Cuantas personas trabajan en la edicion de Valencia en la actualidad? ¢En
Redaccion, Publicidad, Disefio y Maquetacion?
Tenemos una redaccién central en Barcelona y otras dos en Madrid y Valencia. En

Valencia tengo un equipo de diez personas.

- Para un gratuito es muy importante la distribucion. ¢Ddénde empezd a
repartirse el periddico? ¢Con el tiempo se han ampliado los puntos de
distribucion? ¢ Donde se reparte ahora?

ADN Valencia nacié ya con una importantisima tirada. Nuestro diario combina
primordialmente dos criterios en la distribucion, complementarios entre si. De un
lado, promotores debidamente equipados, y con unas directrices muy definidas,
reparten el diario en puntos fijos, sujetos a autorizacion municipal, en los que hay un
gran transito de personas y actividad. Este reparto se efectia a primera hora de la
mafiana en estaciones de metro, RENFE, centro de la ciudad, campus universitarios,
etc. También llegamos a poblaciones adyacentes a Valencia como Alboraya,
Bujassot, Torrent, Mislata, etc. Esta es la distribucion nuclear, que se complementa
con un reparto mediante expositores, en locales comerciales, cafeterias, edificios de
oficinas, grandes empresas, hospitales, facultades, centros culturales y deportivos,
etc. Vale la pena consignar también, tal es la aceptacion del diario en nuestra ciudad,
gue casi todos los dias recibimos propuestas de nuevos puntos de reparto, que

intentamos asumir a la mayor brevedad
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- ¢ La distribucion es propia? Si es asi cuantas personas trabajan en ella.

El servicio de distribucion lo realizamos a través de una empresa especializada en
este campo, si bien, el disponer de un informe y control diario referente a todos los
puntos de distribucion, nos permite realizar, con propiedad, el ajuste todos los dias.
Ademas tenemos un control externo que vela por la calidad y el rigor de la

distribucion a través de la empresa Applus.

- ¢, Donde se imprime el periédico?

En Valencia. En Artes Graficas del Mediterraneo S.L.

- ¢ Por qué decidieron sacar un periodico gratuito?

Nos parecia que habia un hueco que cubrir, y que la prensa gratuita era una buena
apuesta sobre todo porque pretendiamos alejarnos de la que hay en la actualidad y
hacer un periddico distinto, mas fresco, nada sensacionalista, dinamico y pegado a la
actualidad.

- ¢ Con qué problemas tuvieron que hacer frente al principio?
Con los tipicos problemas técnicos sobre todo, y luego, los caracteristicos de los
arranques de cualquier medio de comunicacion que sale al mercado y que es

desconocido por la sociedad.

- ¢ Qué problemas o dificultades tienen en la actualidad?

Pocos, la verdad, el periddico funciona bien y estamos muy cohesionados

- ¢ Qué cualidades tiene este peridédico que no tengan otros?

Frescura, un punto de vista social que no tienen otros, un respeto al lector. Nosotros
escribimos y pensamos a la hora de hacer el periddico en funcion del ciudadano,
pensando lo que va a gustarle, o que va a interesarle en su vida diaria, cotidiana,
laboral, familiar, vecinal, Y en su ocio. No pensamos tanto en los grupos de poder y

en los grupos politicos y escribimos en clave ciudadana. Es un periddico muy

urbano, y muy joven
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- ¢, Como son las relaciones con la prensa de pago valenciana? ¢Y con el resto de

prensa gratuita?

- ¢ Qué! ventajas tiene la prensa gratuita frente a la tradicional (la de pago)?

Un control absoluto de la distribucién y por lo tanto del lector al que llega. De ello
dimana una gran capacidad de adaptarse a los acontecimientos y cambios que
experimenta y vive la ciudad. Otro rasgo sustantivo es tener garantizada una

importante difusion desde el primer momento.

- En cuanto al contenido, qué secciones tiene el diario.
Lo puedes ver en cualquieADN. Pero te las resumo: local, economia,

internacional, la vida, o sociedad, el lector, politica, deportes, cultura.

- ¢ De ellas cuales son las mas importantes?
Los fines de semana publicamos cuatro paginas bajo el epigrsifealend, que
son muy aplaudidas. Son propuestas de fin de semana, de ocio, culturales, de viajes.
Y tenemos una pagina doble diaria de un tema que tratamos como reportaje en

profundidad, donde damos mucha importancia a la edicién grafica.

- ¢ En cuanto al tratamiento de la informacion existe alguna diferencia respecto
a los periddicos de pago?
Ninguna, trabajamos siguiendo la actualidad igual que el resto.

- ¢A qué publico va dirigido?
Jovenes, universitarios, un perfil de clase media, con profesiones liberales, y

mujeres.

- ¢ Cuantos ejemplares se reparten diariamente en Valencia?

En torno a 55.000 ejemplares
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- Los criticos de los periddicos gratuitos (Que cada vez son menos) dicen que
éstos tienen menos credibilidad que los de pago. ¢ Como Director de un gratuito

qué opina?

Bueno, hace tiempo que no entro a debatir esas cosas que me parece que ya no se
sustentan, solo hay que ver la cantidad de promociones de la prensa de pago, que
son algo asi como la gratuidad camuflada.

- En cuanto al disefio y maquetacion ¢ Es diferente al de el resto de periddicos?
La nuestra esta realizada por una empresdvente muy aclamada
internacionalmente y nos regimos por ella. Y si, es diferente, mas amena, mas

visual, mas colorista, mas pop.

- Todos los periddicos se financian a través de la publicidad, pero en los

gratuitos es la tnica fuente de ingresos. ¢ Como empresa es rentable?

También se financian primordialmente con la publicidad la mayoria de las
televisiones y las radios, y su peso cada vez es mayor en los diarios de pago. Los
diarios gratuitos son proyectos muy bien trazados, especialmente ADN, con el
respaldo de una apuesta empresarial a largo plazo donde se alcanza la rentabilidad.
Hoy en dia, con més de un afio en el mercado, estamos cumpliendo los objetivos

previstos.

- ¢ Existe un limite en el nimero de anuncios? ¢ Cual es?

La ocupacion publicitaria no debe de ser superior al 30-35% de la mancha total del
diario. Si crece la publicidad crece a la par el nander paginas del periddico, v,

por ende, los contenidos.
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ANEXO II. Entrevistas-encuestas a la plantilla

1. Cuestionario-Entrevistas a los redactores de los gratuitos. 2009.

1. ¢Lacrisis economica ha llegado a tu periodico?

o Si, entra menos publicidad. X

o No, nos mantenemos igual que otros afos.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

2. ¢Como esta afectando? ¢ Se cubren todas las convocatorias

gue llegan a la redaccioén del periodico?

o No, algunas informaciones no las cubrimos, otras lo
hacemos por teléfono y sélo vamos a las mas
importantes. X

o Todas no, algunas las cubrimos por teléfono, pero a la
mayoria vamos.

o Si, vamos a todas las convocatorias que nos llegan.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

3. ¢La plantilla se ha reducido? ¢Han despedido a algun

redactor, fotografo o colaborador? A cuantos A 8
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Puedes afiadir un pequefio comentario: Un colaborador, Un fotégrafo,

una secretaria, tres redactoras, dos comerciales

4. ¢Como te repercute la crisis profesionalmente?

Me han rebajado el sueldo, hago mas trabajo y mi horario
es mayor, trabajo mas horas.

Me han rebajado el sueldo, pero mantengo el mismo
horario.

Cobro lo mismo, pero tengo mas trabajo y salgo mas
tarde del periddico.

Cobro lo mismo y tengo el mismo horario. x

Puedes afiadir un pequefio comentario: Ha habido una drastica
reduccion de plantilla pero también ha bajado el nUmero de paginas, por

tanto la carga de trabajo no se ha visto aumentada.

5. ¢Te ha afectado en tu vida personal y familiar?

o No, no me ha afectado.

o Si me ha afectado. x

o Tengo menos tiempo para estar con mi familia: con
mi pareja.

Con mis hijos.

Con mis padres.

Con mis amigos.

O O O O

He tenido que recortar gastos: en la educacién de
mis hijos.

o En ocio (viajar, cenar fuera de casa, cine, teatro...).
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0 He tenido que pedir ayuda econdmica a mi familia
(padres o hermanos).

0 Tengo méas discusiones con mi pareja.

o Estoy menos motivado, mas pesimista respecto a

mi futuro. x

6. ¢Como ves el futuro del periédico donde trabajas?

Mal.
Regular. x

Bien.

7. ¢la empresa propietaria del periédico ha adoptado algun tipo

de medida para paliar la crisis?

o0 No. No se ha adoptado ninguna medida.
o Si. Recortar gastos:

0 reducir la plantilla, X

rebajar los salarios,

no pagar horas extras,

reducir la tirada, X

Reducir el nUumero de paginas, X

O O O O o©O

recortar en la distribucion (menos puntos de
reparto) X
0] Otros. CIERRE DE DELEGACIONES
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2. Cuestionario-Entrevistas a los redactores de los gratuitos. 20009.

8. ¢La crisis econdmica ha llegado a tu periédico?

X Si, entra menos publicidad.

o No, nos mantenemos igual que otros afos.
Puedes afiadir un pequefio comentario:

Supongo que como todo las empresas piensan en reducir el gasto, y la

publicidad es un gasto que erroneamente es prescindible

9. ¢(Como esta afectando? ¢, Se cubren todas las convocatorias

gue llegan a la redaccioén del periédico?

o No, algunas informaciones no las cubrimos, otras

lo hacemos por teléfono y sélo vamos a las mas

importantes.

o Todas no, algunas las cubrimos por teléfono, pero a la
mayoria vamos.

o Si, vamos a todas las convocatorias que nos llegan.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

Con poco personal se tiene que notar que no hay gente suficiente
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10. ¢La plantilla se ha reducido? ¢Han despedido a algun
redactor, fotografo o colaborador? A cuantos

Pues se han despedido al 80 % (4 de 5) de redactore sy al

50% (1 de 2) de fotografos

Puedes afiadir un pequefio comentario:

11. ¢Cbomo te repercute la crisis profesionalmente?

Me han rebajado el sueldo, hago mas trabajo y mi horario
es mayor, trabajo mas horas.

Me han rebajado el sueldo, pero mantengo el mismo
horario.

Cobro lo mismo, pero tengo mas trabajo y salgo mas
tarde del periddico.

Cobro lo mismo vy tengo el mismo horario.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

Se hacen menos paginas.

12. ¢Te ha afectado en tu vida personal y familiar?

o No, no me ha afectado.

o Sime ha afectado.
o Tengo menos tiempo para estar con mi familia: con mi
pareja.
Con mis hijos.
Con mis padres.

Con mis amigos.

o O O O

He tenido que recortar gastos: en la educacion de mis
hijos.

o En ocio (viajar, cenar fuera de casa, cine, teatro...).
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He tenido que pedir ayuda econémica a mi familia
(padres o hermanos).

Tengo mas discusiones con mi pareja.

Estoy menos motivado, mas pesimista respecto a mi

futuro.

13. ¢Cbomo ves el futuro del periédico donde trabajas?
Mal.

Reqular .
Bien.

14. ¢la empresa propietaria del periédico ha adoptado algun tipo

de medida para paliar la crisis?

o

0]

0]

© O O o o

No. No se ha adoptado ninguna medida.

Si. Recortar gastos:

reducir la plantilla,

rebajar los salarios,
no pagar horas extras,

reducir la tirada,

Reducir el nUmero de paginas,

recortar en la distribucion (menos puntos de

reparto)

Otros: Ubicacion de redacciones en otros

periodicos del grupo
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3. Cuestionario-Entrevistas a los redactores de los gratuitos. 2009.

15. ¢Lacrisis econ6mica ha llegado a tu periédico?

o Si, entra menos publicidad.

o No, nos mantenemos igual que otros afos.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

Mucha menos publicidad. En torno al 30%, como el res to de medios

16. ¢Como esta afectando? ¢, Se cubren todas las convocatorias

gue llegan a la redaccioén del periédico?

o No, algunas informaciones no las cubrimos, otras lo
hacemos por teléfono y sélo vamos a las mas
importantes.

o Todas no, algunas las cubrimos por teléfono, pero a la
mayoria vamos.

o Si, vamos a todas las convocatorias que nos llegan.
Puedes afiadir un pequefio comentario:

En general pasamos de las convocatorias. Seguimos ye  ndo a las

gue nos interesan
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17. ¢La plantilla se ha reducido? ¢Han despedido a algun

redactor, fotografo o colaborador? A cuantos

Puedes afiadir un pequefio comentario:

Tres redactores y un fotégrafo

18. ¢Cdmo te repercute la crisis profesionalmente?

Me han rebajado el sueldo, hago mas trabajo y mi horario
es mayor, trabajo mas horas.

Me han rebajado el sueldo, pero mantengo el mismo
horario.

Cobro lo mismo, pero tengo mas trabajo y salgo mas
tarde del periddico.

Cobro lo mismo y tengo el mismo horario.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

19. ¢Te ha afectado en tu vida personal y familiar?

o No, no me ha afectado.

0 Si me ha afectado.

0 Tengo menos tiempo para estar con mi familia: con
mi pareja.
o Con mis hijos.

o Con mis padres.
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o Con mis amigos.

o0 He tenido que recortar gastos: en la educacion de
mis hijos.

o En ocio (viajar, cenar fuera de casa, cine, teatro...).

0 He tenido que pedir ayuda econdmica a mi familia
(padres o hermanos).

o Tengo mas discusiones con mi pareja.

o Estoy menos motivado, mas pesimista respecto a

mi futuro.

20. ¢Como ves el futuro del periédico donde trabajas?

Mal.
Regular.

Bien.

21. ¢la empresa propietaria del periédico ha adoptado algun tipo

de medida para paliar la crisis?

o No. No se ha adoptado ninguna medida.
o Si. Recortar gastos:

0 reducir la plantilla,

rebajar los salarios,

no pagar horas extras,

reducir la tirada,

Reducir el nimero de paginas,

© O O o O

recortar en la distribucion (menos puntos de
reparto)

0 Otros.
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4. Cuestionario-Entrevistas a los redactores de los gratuitos. 2009.

22. ¢La crisis econOmica ha llegado a tu periédico?

o Si, entra menos publicidad. X

o No, nos mantenemos igual que otros afios.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

23. ¢Como esta afectando? ¢ Se cubren todas las convocatorias

gue llegan a la redaccion del periodico?

o No, algunas informaciones no las cubrimos, otras lo
hacemos por teléfono y s6lo vamos a las mas
importantes. X

o Todas no, algunas las cubrimos por teléfono, pero a la
mayoria vamos.

o Si, vamos a todas las convocatorias que nos llegan.

Puedes afiadir un pequeiio comentario:

24. ¢La plantilla se ha reducido? ¢Han despedido a algun

redactor, fotografo o colaborador? A cuantos

Si, se ha reducido la plantilla. Han despedido a un redactor de cada

delegacion de la Comunidad Valenciana.

Puedes afiadir un pequefio comentario:
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25. ¢Como te repercute la crisis profesionalmente?

Me han rebajado el sueldo, hago mas trabajo y mi horario
es mayor, trabajo mas horas.

Me han rebajado el sueldo, pero mantengo el mismo
horario.

Cobro lo mismo, pero tengo mas trabajo y salgo mas
tarde del periédico. X

Cobro lo mismo y tengo el mismo horario.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

26. ¢Te ha afectado en tu vida personal y familiar?

o No, no me ha afectado. X

o Si me ha afectado.

o0 Tengo menos tiempo para estar con mi familia: con
mi pareja.

Con mis hijos.

Con mis padres.

Con mis amigos.

o O O O

He tenido que recortar gastos: en la educacion de

mis hijos.

o

En ocio (viajar, cenar fuera de casa, cine, teatro...).
0 He tenido que pedir ayuda econdmica a mi familia
(padres o hermanos).

0 Tengo mas discusiones con mi pareja.
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o Estoy menos motivado, mas pesimista respecto a

mi futuro.

27. ¢Como ves el futuro del peridédico donde trabajas?

Mal.
Regular. X

Bien.

28. ¢la empresa propietaria del periédico ha adoptado algun tipo

de medida para paliar la crisis?

o No. No se ha adoptado ninguna medida.
o Si. Recortar gastos: X

0 reducir la plantilla, X

rebajar los salarios,

no pagar horas extras,

reducir la tirada, X

Reducir el nimero de paginas, X

O O O o o

recortar en la distribucion (menos puntos de
reparto)

0 Otros.
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5. Cuestionario-Entrevistas a los redactores de los gratuitos. 2009.

29. ¢La crisis econdmica ha llegado a tu periédico?

o Si, entra menos publicidad.

o No, nos mantenemos igual que otros afos.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

30. ¢Cbmo esta afectando? ¢ Se cubren todas las convocatorias

gue llegan a la redaccion del periodico?

o No, algunas informaciones no las cubrimos, otras lo

hacemos por teléfono y sélo vamos a las mas

importantes.

o Todas no, algunas las cubrimos por teléfono, pero a la

mayoria vamos.

o Si, vamos a todas las convocatorias que nos llegan.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

31. ¢lLaplantilla se ha reducido? ¢Han despedido a algun

redactor, fotégrafo o colaborador? A cuantos

hay dos redactores menos y despidieron al fotografo. Ahora esta

el colaborador que colaboraba de forma esporadica con nosotros

antes de los despidos.

Puedes afiadir un pequefio comentario:
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32. ¢Como te repercute la crisis profesionalmente?

Me han rebajado el sueldo, hago mas trabajo y mi horario
es mayor, trabajo mas horas.

Me han rebajado el sueldo, pero mantengo el mismo
horario.

Cobro lo mismo, pero tengo mas trabajo y salgo mas

tarde del periodico.

Cobro lo mismo y tengo el mismo horario.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

33. ¢Te ha afectado en tu vida personal y familiar?

o No, no me ha afectado.

0 Si me ha afectado.

0 Tengo menos tiempo para estar con mi familia: con

mi pareja.
Con mis hijos.

Con mis padres.

Con mis amigos.

o O O O

He tenido que recortar gastos:  en la educacién de

mis hijos.

o

En ocio (viajar, cenar fuera de casa, cine, teatro...).
0 He tenido que pedir ayuda econdmica a mi familia
(padres o hermanos).

o Tengo mas discusiones con mi pareja.
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o Estoy menos motivado, mas pesimista respecto a

mi futuro.

34. ¢Como ves el futuro del periodico donde trabajas?

Mal.
Regular.

Bien.

35. ¢la empresa propietaria del periodico ha adoptado algun tipo

de medida para paliar la crisis?

o No. No se ha adoptado ninguna medida.
o Si. Recortar gastos:

0 reducir la plantilla,

rebajar los salarios,
no pagar horas extras,

reducir la tirada,

Reducir el nUmero de paginas,

© O O o o

recortar en la distribucion (menos puntos de

reparto)

0 Otros.
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6. Cuestionario-Entrevistas a los redactores de los gratuitos. 2009.

36. ¢La crisis econdmica ha llegado a tu periédico?
o Si, entra menos publicidad.

o No, nos mantenemos igual que otros afos.

Puedes afiadir un pequefio comentario:
El afio pasado fue el peor, sin duda, y sufrimos, co  mo todos,

la caida. Este afio la publicidad ha remontado bastante.

37. ¢Como esta afectando? ¢ Se cubren todas las convocatorias

gue llegan a la redaccion del periodico?

o No, algunas informaciones no las cubrimos, otras
lo hacemos por teléfono y solo vamos a las mas
importantes.

o Todas no, algunas las cubrimos por teléfono, pero a la
mayoria vamos.

o Si, vamos a todas las convocatorias que nos llegan.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

38. ¢La plantilla se ha reducido? ¢Han despedido a algun
redactor, fotografo o colaborador? A cuantos

Se despidieron a dos redactores de la redaccion de V. alenciay

a otros tantos de las redacciones de Madrid y Barcelona.

Y el fotografo de plantilla paso a ser colaborador
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Puedes afiadir un pequefio comentario:

39. ¢Como te repercute la crisis profesionalmente?

Me han rebajado el sueldo, hago mas trabajo y mi horario
es mayor, trabajo mas horas.

Me han rebajado el sueldo, pero mantengo el mismo
horario.

Cobro lo mismo, pero tengo mas trabajo y salgo mas
tarde del periddico.

Cobro lo mismo y tengo el mismo horario.

Puedes afiadir un pequefio comentario:
En general, la reduccion de plantilla supone mas pre  carizad, y adeds
genera cierto desasosiego en la redaccion, que yo, desde mi puesto,

tengo que intentar aplacar.

40. ¢Te ha afectado en tu vida personal y familiar?
o No, no me ha afectado.
o Sime ha afectado.
o Tengo menos tiempo para estar con mi familia: con mi
pareja.
Con mis hijos.
Con mis padres.

Con mis amigos.

o O O O

He tenido que recortar gastos: en la educacion de mis

hijos.

o

En ocio (viajar, cenar fuera de casa, cine, teatro...).
0 He tenido que pedir ayuda econdmica a mi familia
(padres o hermanos).

o Tengo mas discusiones con mi pareja.
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o Estoy menos motivado, mas pesimista respecto a mi

futuro.

41. ¢Como ves el futuro del periddico donde trabajas?
Mal.
Regular.

Bien.

42. ¢la empresa propietaria del periddico ha adoptado algun tipo

de medida para paliar la crisis?

o No. No se ha adoptado ninguna medida.
o Si. Recortar gastos:

0 reducir la plantilla,

rebajar los salarios,

no pagar horas extras,

reducir la tirada,

Reducir el niumero de paginas,

Q] 8, O O0O4 0

recortar en la distribucion (menos puntos de
reparto)

0 Otros.
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7. Cuestionario-Entrevistas a los redactores de los gratuitos. 2009.

43. ¢La crisis econdmica ha llegado a tu periédico?

X Si, entra menos publicidad.

o No, nos mantenemos igual que otros afos.

Puedes afiadir un pequefio comentario:
La publicidad de las inmobiliarias, el sector del automoévil y la

Administracion se ha reducido considerablemente

44, Como esta afectando? ¢,Se cubren todas las convocatorias
gue llegan a la redaccion del periodico?

X No, algunas informaciones no las cubrimos, otras lo

hacemos por teléfono y sélo vamos a las mas

importantes.

o Todas no, algunas las cubrimos por teléfono, pero a la
mayoria vamos.

o Si, vamos a todas las convocatorias que nos llegan.
Puedes afiadir un pequefio comentario:

Tratamos de sacar noticias propias y sélo cubrimos a lo mas gordo de
cada dia

45. ¢La plantilla se ha reducido? ¢Han despedido a algin

redactor, fotografo o colaborador? A cuantos
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A una redactora

Puedes afiadir un pequefio comentario:

Ocurrio hace ya casi dos afios

46. ¢CoOmo te repercute la crisis profesionalmente?

Me han rebajado el sueldo, hago mas trabajo y mi horario
es mayor, trabajo mas horas.

Me han rebajado el sueldo, pero mantengo el mismo
horario.

Cobro lo mismo, pero tengo mas trabajo y salgo mas
tarde del periddico.

X Cobro lo mismo y tengo el mismo horario.

Puedes afadir un pequeio comentario:

47. ¢Te ha afectado en tu vida personal y familiar?

X No, no me ha afectado.

0 Si me ha afectado.

o Tengo menos tiempo para estar con mi familia: con
mi pareja.

Con mis hijos.

Con mis padres.

Con mis amigos.

o O O O

He tenido que recortar gastos:  en la educacién de
mis hijos.

o En ocio (viajar, cenar fuera de casa, cine, teatro...).
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0 He tenido que pedir ayuda econdmica a mi familia
(padres o hermanos).

0 Tengo mas discusiones con mi pareja

o Estoy menos motivado, mas pesimista respecto a

mi futuro.

48. ¢Como ves el futuro del periodico donde trabajas?
X Mal.
Regular.

Bien.

49. ¢la empresa propietaria del periodico ha adoptado algun tipo
de medida para paliar la crisis?
o No. No se ha adoptado ninguna medida.
X Si. Recortar gastos:

X reducir la plantilla,

0 rebajar los salarios,
0 no pagar horas extras,
0 reducir la tirada,

X Reducir el nimero de paginas,

0 recortar en la distribucion (menos puntos de
reparto)
0 Otros.

270



8. Cuestionario-Entrevistas a los redactores de los gratuitos. 2009.

50. ¢La crisis econdmica ha llegado a tu periédico?

X Si, entra menos publicidad.

o No, nos mantenemos igual que otros afos.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

Es un &rea g no depende de Redaccién

51. ¢Cdbmo esta afectando? ¢ Se cubren todas las convocatorias

gue llegan a la redaccioén del periodico?

X No, algunas informaciones no las cubrimos, otras lo

hacemos por teléfono y s6lo vamos a las mas

importantes.

o Todas no, algunas las cubrimos por teléfono, pero a la
mayoria vamos.

o Si, vamos a todas las convocatorias que nos llegan.
Puedes afiadir un pequefio comentario:
52. ¢La plantilla se ha reducido? ¢Han despedido a algun
redactor, fotografo o colaborador? A cuantos

A una redactora

Puedes afiadir un pequefio comentario:
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Que despidan a un comparfero siempre es doloroso

53. ¢Como te repercute la crisis profesionalmente?

Me han rebajado el sueldo, hago mas trabajo y mi horario
es mayor, trabajo mas horas.

Me han rebajado el sueldo, pero mantengo el mismo
horario.

Cobro lo mismo, pero tengo mas trabajo y salgo mas
tarde del periddico.

X Cobro lo mismo y tengo el mismo horario.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

Tengo cierta incertidumbre por el futuro

54. ¢Te ha afectado en tu vida personal y familiar?

X No, no me ha afectado.
o Sime ha afectado.
0 Tengo menos tiempo para estar con mi familia: con
mi pareja.
Con mis hijos.
Con mis padres.

Con mis amigos.

©O O O O

He tenido que recortar gastos: en la educacion de

mis hijos.

o

En ocio (viajar, cenar fuera de casa, cine, teatro...).
o He tenido que pedir ayuda econémica a mi familia
(padres o hermanos).
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o Tengo mas discusiones con mi pareja.
o Estoy menos motivado, mas pesimista respecto a

mi futuro.

55. ¢Como ves el futuro del periodico donde trabajas?

Mal.
X Regular.

Bien.

56. ¢la empresa propietaria del periddico ha adoptado algun tipo
de medida para paliar la crisis?
o0 No. No se ha adoptado ninguna medida.
X Si. Recortar gastos:
X reducir la plantilla,

0 rebajar los salarios,
0 no pagar horas extras,
0 reducir la tirada,

X Reducir el nimero de péaginas,

0 recortar en la distribucion (menos puntos de
reparto)

X Otros.

273



9. Cuestionario-Entrevistas a los redactores de los gratuitos. 2009.

57. ¢La crisis econdmica ha llegado a tu periédico?

X Si, entra menos publicidad.

o No, nos mantenemos igual que otros afos.

Puedes afadir un pequeiio comentario:

Ocurre igual en todos los periodicos

58. ¢Cbmo esta afectando? ¢ Se cubren todas las convocatorias

gue llegan a la redaccion del periodico?

X No, algunas informaciones no las cubrimos, otras lo

hacemos por teléfono y sélo vamos a las mas

importantes.

o Todas no, algunas las cubrimos por teléfono, pero a la
mayoria vamos.

o Si, vamos a todas las convocatorias que nos llegan.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

Era igual antes de la crisis
59. ¢La plantilla se ha reducido? ¢Han despedido a algin
redactor, fotografo o colaborador? A cuantos

A un redactor

Puedes afiadir un pequefio comentario:
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60. ¢Como te repercute la crisis profesionalmente?

Me han rebajado el sueldo, hago mas trabajo y mi horario
es mayor, trabajo mas horas.

Me han rebajado el sueldo, pero mantengo el mismo
horario.

Cobro lo mismo, pero tengo mas trabajo y salgo mas
tarde del periddico.

X Cobro lo mismo y tengo el mismo horario.

Puedes afiadir un pequefio comentario:

61. ¢Te ha afectado en tu vida personal y familiar?

X No, no me ha afectado.
0 Si me ha afectado.
0 Tengo menos tiempo para estar con mi familia: con
mi pareja.
Con mis hijos.
Con mis padres.

Con mis amigos.

O O O O

He tenido que recortar gastos:  en la educacién de

mis hijos.

o

En ocio (viajar, cenar fuera de casa, cine, teatro...).

o He tenido que pedir ayuda econémica a mi familia
(padres o hermanos).

o Tengo mas discusiones con mi pareja.

o Estoy menos motivado, mas pesimista respecto a

mi futuro.
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62. ¢Como ves el futuro del peridédico donde trabajas?

Mal.
Regular.
X Bien.

63. ¢la empresa propietaria del periédico ha adoptado algun tipo

de medida para paliar la crisis?

o0 No. No se ha adoptado ninguna medida.
X Si. Recortar gastos:

X reducir la plantilla,

0 rebajar los salarios,
0 no pagar horas extras,
0 reducir la tirada,

X Reducir el nimero de péaginas,

0 recortar en la distribucion (menos puntos de
reparto)
0 Otros.
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ANEXO Ill. Fichas. Andlisis de contenido. Afio 2007

PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 4-7-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia
Firma periodista del medio 4
Firma colaborador/free-lance
Redaccion
Otros
No figura 22

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 4
c) Comercio y consumo
d) Educacion y ensefianza 1
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 13
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica
k) Economia 1
[) Sucesos 4
m) Otros 1

3. Seccion
Interés General’/”Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia) 1
Valencia/local 9
“Comunitat Valenciana” 1
“La opinion de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
“20 segundos” (breves) 12
“Consumo’/"Vivir”
Nacional/Espafia
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Internacional/Mundo

Economia

a) Ocio/’La revista’/Cultura 3

b) Deportes 1

c) “Gente” (cine), TV, Cartelera

d) “Vida sanay gastronomia”

e) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
f) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
g) Breves

h) Sucesos

i) Contraportada

Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
26 N° noticias valencianas / 105 N° resto de noticias del periddico
3 N° péaginas de noticias valencianas / 25 N° paginas del resto de informacion

2. Cémo y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 9
f) Pagina par/izquierda (1) 14
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 2
2. Breve 18
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 4
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinién 2
4. Cartas al director
5. Vifeta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Unaimagen (4) 5
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento gréafico (1) 18
D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
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Dedicada principalmente a Valencia (local) 26
Incrustacion + foto
Referencia (frase) + foto
Incrustacion sin foto
Referencia (frase) sin foto
Sélo foto
PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 4-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
Agencia 1
a) Firma periodista del medio 7
b) Firma colaborador/free-lance 1
c) Redaccion
d) Otros 5
e) No figura 21

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 4
b) Ocio (Pasatiempos, resultado Iloterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 4
c) Comercio y consumo
d) Educacion y ensefianza 1
e) Sanidad 3
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 13
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica
k) Economia 4
[) Sucesos 8
m) Otros

3. Seccion
j) Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
k) Valencia/local 19
[) “Comunitat Valenciana” 11
m) “La opinion de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores) 1
n) “20 segundos” (breves)
0) “Consumo”/"Vivir”
p) Nacional/Espafia
g) Internacional/Mundo
r) Economia
s) Ocio/’La revista’/Cultura 4
t) Deportes
u) “Gente” (cine), TV, Cartelera
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v) “Vida sana y gastronomia”

w) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
X) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

y) Breves

Z) Sucesos

aa)Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
35 N° noticias valencianas / 93 N° resto de noticias del periddico
3 N° paginas de noticias valencianas / 21 N° paginas del resto de informacién

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 5
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 2
f) Pagina par/izquierda (1) 28
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 4
2. Breve 22
3. Foto-noticia 4
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinion 1
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 8
d) Varios recursos graficos (3) 2
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 24

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
Dedicada principalmente a Valencia (local) 24
Incrustacion + foto 1
Referencia (frase) + foto
Incrustacion sin foto
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Referencia (frase) sin foto
Sdlo foto

PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 5-2-07

Analisis categorial o teméatico. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
f) Agencia
g) Firma periodista del medio 11
h) Firma colaborador/free-lance
i) Redaccién
J) Otros 1
k) No figura 27

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
n) Cultura 2
0) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 2
p) Comercio y consumo 3
q) Educacion y ensefianza 3
r) Sanidad 2
s) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 12
t) Opinién
u) Gastronomia
v) Deportes 4
w) Politica
x) Economia 3
y) Sucesos 8
z) Otros

3. Seccion
a) Interés General’/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 21
c) “Comunitat Valenciana” 11
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores) 1
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
j) Ocio/”La revista”/Cultura 2
k) Deportes 4
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
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m) “Vida sana y gastronomia”

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

p) Breves

g) Sucesos

r) Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
39 N° noticias valencianas / 91 N° resto de noticias del periddico
3 N° paginas de noticias valencianas / 25 N° paginas del resto de informacién

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 4
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 1
f) Pagina par/izquierda (1) 34
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 6
2. Breve 21
3. Foto-noticia 3
4. Reportaje/entrevista de citas 4
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad. 1
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica 1
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial 1
3. Articulo de opinion 2
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 4
c) Una imagen (4) 8
d) Varios recursos graficos (3) 3
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 24

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
Dedicada principalmente a Valencia (local) 39
Incrustacion + foto
Referencia (frase) + foto
Incrustacion sin foto
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Referencia (frase) sin foto
Sdlo foto

PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 6-9-07

Analisis categorial o teméatico. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
[) Agencia
m) Firma periodista del medio 7
n) Firma colaborador/free-lance
0) Redaccion
p) Otros
g) No figura 28

2. Tema. Contenido o noticias sobre:

Cultura 3

Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo, sugerencias
culturales y ladicas) 3

Comercio y consumo 5

Educacion y ensefianza 3

Sanidad 2

Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 12

Opinion

Gastronomia

Deportes

Politica 2

Economia 1

Sucesos 5

Otros

3. Seccidn
s) Interés General’/’Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)
t) Valencia/local 26
u) “Comunitat Valenciana” 5
v) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
w) “20 segundos” (breves)
a) “Consumao”/"Vivir”
b) Nacional/Espafia
c) Internacional/Mundo
d) Economia
e) Ocio/’La revista’/Cultura 4
f) Deportes
g) “Gente” (cine), TV, Cartelera
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h) “Vida sanay gastronomia”

i) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
J) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

k) Breves

[) Sucesos

m) Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
35 N° noticias valencianas / 105 N° resto de noticias del periddico
4 N° paginas de noticias valencianas / 20 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5) 1
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 11
f) Pagina par/izquierda (1) 20
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 7
2. Breve 19
3. Foto-noticia 6
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica 2
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos gréficos (5) 2
c) Una imagen (4) 12
d) Varios recursos graficos (3) 1
e) Un recurso grafico (2) 1
f) Sin acompafamiento grafico (1) 19

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
Dedicada principalmente a Valencia (local) 35
a) Incrustacion + foto
b) Referencia (frase) + foto
c) Incrustacion sin foto
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d) Referencia (frase) sin foto
e) Soélo foto

PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 11-6-07

Analisis categorial o teméatico. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
r) Agencia
s) Firma periodista del medio 6
t) Firma colaborador/free-lance
u) Redacciéon
v) Otros 1
w) No figura 31

2. Tema. Contenido o noticias sobre:

Cultura 1

Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo, sugerencias
culturales y ludicas) 6

Comercio y consumo 5

Educacion y ensefianza 3

Sanidad

Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 12

Opinion

Gastronomia

Deportes 1

Politica 5

Economia 1

Sucesos 4

Otros

3. Seccion
a) Interés General’/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 12
c) “Comunitat Valenciana” 9
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores) 2
e) “20 segundos” (breves) 11
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
j) Ocio/”La revista”/Cultura 4
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
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m) “Vida sana y gastronomia”

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

p) Breves

g) Sucesos

r) Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
38 N° noticias valencianas / 132 N° resto de noticias del periddico
4 N° paginas de noticias valencianas / 28 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 14
f) Pagina par/izquierda (1) 23
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 6
2. Breve 23
3. Foto-noticia 4
4. Reportaje/entrevista de citas 4
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 6
d) Varios recursos graficos (3) 3
e) Un recurso grafico (2) 1
f) Sin acompafamiento grafico (1) 27

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
f) Dedicada principalmente a Valencia (local) 37
g) Incrustacion + foto 1
h) Referencia (frase) + foto
i) Incrustacion sin foto
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j) Referencia (frase) sin foto
k) Sodlo foto

PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 12-4-07

Analisis categorial o teméatico. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia
b) Firma periodista del medio 9
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion
e) Otros
f) No figura 28

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 4
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 2
c) Comercio y consumo
d) Educacion y ensefianza 1
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 16
g) Opinion
h) Gastronomia 1
i) Deportes 3
j) Politica 3
k) Economia 1
[) Sucesos 5
m) Otros

3. Seccion
a) Interés General’/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 22
c) “Comunitat Valenciana” 9
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
j) Ocio/”La revista”/Cultura 3
k) Deportes 3
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
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m) “Vida sana y gastronomia”

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

p) Breves

g) Sucesos

r) Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
37 N° noticias valencianas / 106 N° resto de noticias del periddico
3 N° paginas de noticias valencianas / 21 N° paginas del resto de informacién

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 4
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 4
f) Pagina par/izquierda (1) 28
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 6
2. Breve 23
3. Foto-noticia 5
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad. 1
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica 2
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos gréficos (5) 2
c) Una imagen (4) 8
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 26

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 34
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto 2
d) Incrustacion sin foto
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e) Referencia (frase) sin foto 1
f) Solo foto

PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 12-6-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:

g) Agencia 1
h) Firma periodista del medio 6
i) Firma colaborador/free-lance 2

j) Redaccién

k) Otros
[) No figura 29

2. Tema. Contenido o noticias sobre:

n)

0)

p)
a)
r

s)
t)

u)
V)
w)
X)
y)
2)

Cultura 1

Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 4

Comercio y consumo 2

Educacién y ensefanza 1

Sanidad 1

Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 12
Opinién

Gastronomia

Deportes 2

Politica 2

Economia

Sucesos 9

Otros 4

3. Seccidn

a) Interés General”’/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia) 1

b) Valencia/local 16

c) “Comunitat Valenciana” 8

d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves) 6

f) “Consumo”/"Vivir”

g) Nacional/Espafia

h) Internacional/Mundo

i) Economia
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j) Ocio/”La revista”/Cultura 6

k) Deportes 1

) “Gente” (cine), TV, Cartelera

m) “Vida sana y gastronomia”

n) Servicios/Agenda (hor6scopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

p) Breves

g) Sucesos

r) Contraportada

Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
38 N° noticias valencianas / 145 N° resto de noticias del periddico
4 N° p4ginas de noticias valencianas / 28 N° paginas del resto de informacion

2. Cémo y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias péaginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 16
f) Pagina par/izquierda (1) 22
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 12
2. Breve 19
3. Foto-noticia 4
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinién 2
4. Cartas al director
5. Vifeta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Unaimagen (4) 5
d) Varios recursos graficos (3) 1
e) Un recurso gréfico (2) 1
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 30

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
g) Dedicada principalmente a Valencia (local) 37
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h) Incrustacion + foto 1

I) Referencia (frase) + foto
j) Incrustacion sin foto

k) Referencia (frase) sin foto
l) Solo foto

PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 12-7-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
m) Agencia
n) Firma periodista del medio 4
0) Firma colaborador/free-lance
p) Redaccion
q) Otros 1
r) No figura 31

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 2
b) Ocio (Pasatiempos, resultado Iloterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 2
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza 1
e) Sanidad 2
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 19
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica 3
k) Economia
l) Sucesos 5
m) Otros 1

3. Seccion
a) Interés General”/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 9
c) “Comunitat Valenciana” 3
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 1
e) “20 segundos” (breves) 20
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
]) Ocio/”La revista”/Cultura 3
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k) Deportes
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)

0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves

g) Sucesos

r) Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:

36 N° noticias valencianas / 74N° resto de noticias del periddico
3 N° paginas de noticias valencianas / 21 N° paginas del resto de informacién

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion

a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3

b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 7
f) Pagina par/izquierda (1) 26
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 8
2. Breve 21
3. Foto-noticia 3
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico

a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos gréficos (5) 2

c) Una imagen (4) 7

d) Varios recursos graficos (3) 1

e) Un recurso grafico (2) 2

f) Sin acompafamiento grafico (1) 23

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
m) Dedicada principalmente a Valencia (local) 36

n) Incrustacion + foto
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0) Referencia (frase) + foto
p) Incrustacion sin foto

q) Referencia (frase) sin foto
r) Soélo foto

PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 13-9-07

Analisis categorial o teméatico. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:

s) Agencia 1

t) Firma periodista del medio 10
u) Firma colaborador/free-lance
v) Redaccion

w) Otros

x) No figura 25

2. Tema. Contenido o noticias sobre:

n)

0)

p)
q)
r

S)
Y

u)
v)
w)
X)
y)
Z)

Cultura 4

Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 4

Comercio y consumo 5

Educacion y ensefianza 1

Sanidad 1

Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 12
Opinion

Gastronomia

Deportes 2

Politica 2

Economia

Sucesos 5

Otros

3. Seccion

a) Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia) 1

b) Valencia/local 16

c) “Comunitat Valenciana” 8

d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves) 6

f) “Consumo”/"Vivir”

g) Nacional/Espafia

h) Internacional/Mundo

i) Economia

j) Ocio/”La revista”/Cultura 3

k) Deportes 2
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[) “Gente” (cine), TV, Cartelera

m) “Vida sana y gastronomia”

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

p) Breves

g) Sucesos

r) Contraportada

Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
36 N° noticias valencianas / 120 N° resto de noticias del periddico
3 N° péaginas de noticias valencianas / 21 N° paginas del resto de informacion

2. Cémo y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 25
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 10
2. Breve 20
3. Foto-noticia 5
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica
c) Género de opinién (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Unaimagen (4) 5
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 30

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 36
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
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d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sélo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 19-1-07

Analisis categorial o tematico. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia
b) Firma periodista del medio 6
c) Firma colaborador/free-lance 2
d) Redaccion
e) Otros
f) No figura 29

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 4
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, horéscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 3
c) Comercio y consumo 1
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad 2
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 10
g) Opinién
h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica 3
k) Economia 1
[) Sucesos 12
m) Otros

3. Seccion
a) Interés General’/"Actualidad’/”"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 18
c) “Comunitat Valenciana” 11
d) “La opinion de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores) 1
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafa
h) Internacional/Mundo
i) Economia
j) Ocio/’La revista”/Cultura
k) Deportes 1
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera 6
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
q) Sucesos
r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
37 N° noticias valencianas / 64 N° resto de noticias del periddico
3 N° paginas de noticias valencianas / 21 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 4
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 14
f) Pagina par/izquierda (1) 19
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 7
2. Breve 23
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad. 1
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica 3
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion 2
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Unaimagen (4) 7
d) Varios recursos graficos (3) 1
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 27

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
g) Dedicada principalmente a Valencia (local) 37
h) Incrustacion + foto
i) Referencia (frase) + foto
j) Incrustacion sin foto
k) Referencia (frase) sin foto
l) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 19-9-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 3
b) Firma periodista del medio 7
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion
e) Otros 2
f) No figura 17

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 4
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 4
c) Comercio y consumo
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad 3
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 10
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica
k) Economia 1
[) Sucesos 6
m) Otros

3. Seccidn
a) Interés General’/’Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 14
c) “Comunitat Valenciana” 11
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores) 1
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista”/Cultura 4
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
a) Breves
b) Sucesos
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c) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
30 N° noticias valencianas / 92 N° resto de noticias del periodico
3 N° péaginas de noticias valencianas / 21 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 7
f) Pagina par/izquierda (1) 20
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 4
2. Breve 17
3. Foto-noticia 4
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinién 1
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 8
d) Varios recursos graficos (3) 2
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 20

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
m) Dedicada principalmente a Valencia (local) 30
n) Incrustacion + foto
0) Referencia (frase) + foto
p) Incrustacion sin foto
q) Referencia (frase) sin foto
r) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 21-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia
b) Firma periodista del medio 6
c) Firma colaborador/free-lance 2
d) Redaccion
e) Otros
f) No figura 27

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 4
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 3
c) Comercio y consumo 1
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad 2
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 9
g) Opinion
h) Gastronomia
a) Deportes 1
b) Politica 3
c) Economia l
d) Sucesos 10
e) Otros

3. Seccidn
a) Interés General”/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 17
c) “Comunitat Valenciana” 11
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 1
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
a) Economia
b) Ocio/’La revista”/Cultura
c) Deportes 1
d) “Gente” (cine), TV, Cartelera 5
e) “Vida sanay gastronomia”
f) Servicios/Agenda (hordscopo, tiempo, pasatiempos...)
g) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
h) Breves
i) Sucesos
j) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
35 N° noticias valencianas / 62 N° resto de noticias del periddico
3 N° paginas de noticias valencianas / 21 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 4
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 14
f) Pagina par/izquierda (1) 17
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 7
2. Breve 21
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad. 1
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica 3
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion 2
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 8
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafnamiento grafico (1) 25

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 35
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 23-1-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
g) Agencia
h) Firma periodista del medio 5
i) Firma colaborador/free-lance 3
j) Redaccion
k) Otros
[) No figura 32

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 4
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 4
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza 3
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 16
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 2
j) Politica
k) Economia 1
[) Sucesos 9
m) Otros

3. Seccidn
k) Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia) 1
l) Valencia/local 18
m) “Comunitat Valenciana” 12
n) “La opinion de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 2
0) “20 segundos” (breves)
p) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
r) Internacional/Mundo
s) Economia
t) Ocio/"La revista”/Cultura 4
u) Deportes 2
v) “Gente” (cine), TV, Cartelera 6
w) “Vida sana y gastronomia”
X) Servicios/Agenda (hordscopo, tiempo, pasatiempos...)
y) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
z) Breves
aa)Sucesos
bb)Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
40 N° noticias valencianas / 85 N° resto de noticias del periddico
3 N° paginas de noticias valencianas / 21 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 4
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 26
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 10
2. Breve 23
3. Foto-noticia 4
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion 3
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Unaimagen (4) 7
d) Varios recursos graficos (3) 2
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 30

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
g) Dedicada principalmente a Valencia (local) 40
h) Incrustacion + foto
i) Referencia (frase) + foto
j) Incrustacion sin foto
k) Referencia (frase) sin foto
[) Sdlo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 25-6-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 8
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion
e) Otros
f) No figura 29

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
n) Cultura 3
0) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 1
p) Comercio y consumo 3
q) Educacion y ensefianza
r) Sanidad
s) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 13
t) Opinion 2
u) Gastronomia
v) Deportes 5
w) Politica 3
Xx) Economia
y) Sucesos 7
z) Otros 3

3. Seccidn
a) Interés General”/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 14
c) “Comunitat Valenciana” 15
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves) 6
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 2
k) Deportes 3
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
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r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
40 N° noticias valencianas / 146 N° resto de noticias del periddico
5 N° péaginas de noticias valencianas / 35 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 2
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 8
f) Pagina par/izquierda (1) 30
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 8
2. Breve 22
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 5
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opiniéon 1
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director 2
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 3
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 3
c) Una imagen (4) 5
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 4
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 25

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
m) Dedicada principalmente a Valencia (local) 37
n) Incrustacion + foto 2
0) Referencia (frase) + foto
p) Incrustacion sin foto 1
q) Referencia (frase) sin foto
r Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: 20 Minutos
Fecha: 28-3-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
g) Agencia
h) Firma periodista del medio 6
i) Firma colaborador/free-lance
j) Redaccion
k) Otros 2
[) No figura 38

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 2
c) Comercio y consumo 2
d) Educaciony ensefianza 4
e) Sanidad 3
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 22
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 5
j) Politica 2
k) Economia 1
[) Sucesos 4
m) Otros

3. Seccidn
a) Interés General”/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 26
c) “Comunitat Valenciana” 11
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 1
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 3
k) Deportes 5
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
46 N° noticias valencianas / 113 N° resto de noticias del periddico
4 N° paginas de noticias valencianas / 28 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 6
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 30
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 7
2. Breve 29
3. Foto-noticia 5
4. Reportaje/entrevista de citas 4
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 3
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 8
d) Varios recursos graficos (3) 3
e) Un recurso grafico (2) 1
f) Sin acompafnamiento grafico (1) 31

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
s) Dedicada principalmente a Valencia (local) 46
t) Incrustacion + foto 1
u) Referencia (frase) + foto
V) Incrustacion sin foto
w) Referencia (frase) sin foto
x) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 4-7-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 7
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 7
e) Otros 1
f) No figura 5

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 4

b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias,

sugerencias culturales y ludicas) 2
c) Comercio y consumo
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 2

f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 7

g) Opinion

h) Gastronomia
i) Deportes 4
j) Politica 1

k) Economia 2
[) Sucesos 3
m) Otros

3. Seccion:

a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)

b) Valencia/local 14
c) “Comunitat Valenciana”

d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 2

e) “20 segundos” (breves)

f) “Consumao”/"Vivir”

g) Nacional/Espafia

h) Internacional/Mundo

i) Economia

J) Ocio/’La revista’/Cultura 4
k) Deportes 4

) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”

tiempo,

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1

0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves

gq) Sucesos

r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
25 N° noticias valencianas / 38 N° resto de noticias del periddico
4 N° paginas de noticias valencianas / 16 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias péaginas (3) 1
e) Pagina impar/derecha (2) 9
f) Pagina par/izquierda (1) 14
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 8
2. Breve 11
3. Foto-noticia 1
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 2
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 5
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 4
f) Sin acompafamiento grafico (1) 14

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 25
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 4-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
g) Agencia 7
h) Firma periodista del medio 10
i) Firma colaborador/free-lance 1
J) Redaccion 22
k) Otros 1
[) No figura 5

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
n) Cultura 6
0) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 3
p) Comercio y consumo 7
q) Educaciony ensefanza 3
r) Sanidad
s) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 9
t) Opinidn
u) Gastronomia
v) Deportes 4
w) Politica 3
X) Economia 5
y) Sucesos 6
z) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 26
c) “Comunitat Valenciana” 9
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 1
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 5
k) Deportes 4
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
46 N° noticias valencianas / 66 N° resto de noticias del periédico
5N° paginas de noticias valencianas / 19 N° paginas del resto de informacién

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 2
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 11
f) Pagina par/izquierda (1) 33
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 16
2. Breve 16
3. Foto-noticia 6
4. Reportaje/entrevista de citas 5
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinion 1
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 3
c) Una imagen (4) 17
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 24

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
g) Dedicada principalmente a Valencia (local) 46
h) Incrustacion + foto
i) Referencia (frase) + foto
j) Incrustacion sin foto
k) Referencia (frase) sin foto
[) Sdlo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 5-2-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 11
b) Firma periodista del medio 4
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 8
e) Otros
f) No figura 2

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 2
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 1
c) Comercio y consumo
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 8
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 3
j) Politica
k) Economia
[) Sucesos 10
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 13
c) “Comunitat Valenciana” 11
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura
k) Deportes 1
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
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r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
26 N° noticias valencianas / 53 N° resto de noticias del periodico
4 N° p4ginas de noticias valencianas / 16 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 9
f) Pagina par/izquierda (1) 14
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 13
2. Breve 10
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas 2
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opiniéon 1
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 5
c) Una imagen (4) 3
d) Varios recursos graficos (3) 2
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 16

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
m) Dedicada principalmente a Valencia (local) 26
n) Incrustacion + foto
0) Referencia (frase) + foto
p) Incrustacion sin foto
q) Referencia (frase) sin foto
r) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 6-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 8
b) Firma periodista del medio 10
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 17
e) Otros 1
f) No figura 10

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Culturas
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 2
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza 3
e) Sanidad 4
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 14
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 7
j) Politica5
k) Economia 1
[) Sucesos 5
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 28
c) “Comunitat Valenciana” 8
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 1
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 4
k) Deportes 5
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
47 N° noticias valencianas / 80 N° resto de noticias del periédico
5 N° paginas de noticias valencianas / 19 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 2
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 35
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 16
2. Breve 19
3. Foto-noticia 4
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica 2
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 4
c) Una imagen (4) 18
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 1
f) Sin acompafamiento grafico (1) 24

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
s) Dedicada principalmente a Valencia (local) 47
t) Incrustacion + foto
u) Referencia (frase) + foto
V) Incrustacion sin foto
w) Referencia (frase) sin foto
x) Solo foto

315



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 11-6-07

Andlisis categorial o tematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
m) Agencia 5
n) Firma periodista del medio 1
0) Firma colaborador/free-lance 1
p) Redaccion 13
q) Otros
r) No figura 13

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 1
c) Comercio y consumo 3
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad 7
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 11
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 3
j) Politica 1
k) Economia 1
[) Sucesos 3
m) Otros 1

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 24
c) “Comunitat Valenciana” 5
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura
k) Deportes 2
) “Gente” (cine), TV, Cartelera 1
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
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gq) Sucesos
r) Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
33 N° noticias valencianas / 91 N° resto de noticias del periddico
5 N° paginas de noticias valencianas / 27 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 14
f) Pagina par/izquierda (1) 18
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 9
2. Breve 22
3. Foto-noticia 1
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinion 1
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 3
c) Unaimagen (4) 4
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 3
f) Sin acompafamiento grafico (1) 23

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 33
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 12-4-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
s) Agencia 10
t) Firma periodista del medio 9
u) Firma colaborador/free-lance 1
v) Redaccion 10
w) Otros
x) No figura 11

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 7
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas)
c) Comercio y consumo 4
d) Educacion y ensefianza 1
e) Sanidad 2
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 14
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 7
j) Politica5
k) Economia 1
[) Sucesos
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 22
c) “Comunitat Valenciana” 5
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 7
k) Deportes 7
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
41 N° noticias valencianas / 88 N° resto de noticias del periddico
4 N° paginas de noticias valencianas / 20 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 11
f) Pagina par/izquierda (1) 29
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 14
2. Breve 20
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad. 1
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 16
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 23

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 40
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto 1
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 12-6-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 10
b) Firma periodista del medio 6
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 13
e) Otros
f) No figura 17

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Culturas
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ladicas) 1
c) Comercio y consumo 8
d) Educacion y ensefianza 2
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 8
g) Opinion
h) Gastronomia 1
i) Deportes 10
j) Politica 2
k) Economia 3
[) Sucesos 7
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 24
c) “Comunitat Valenciana” 9
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 1
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista”/Cultura 5
k) Deportes 8
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos
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r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
47 N° noticias valencianas / 72 N° resto de noticias del periddico
5 N° péaginas de noticias valencianas / 19 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 2
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 22
f) Pagina par/izquierda (1) 23
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 16
2. Breve 23
3. Foto-noticia 6
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.1
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién 1
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 17
d) Varios recursos graficos (3) 1
e) Un recurso gréfico (2) 2
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 25

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 47
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 12-7-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 12
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 12
e) Otros
f) No figura 12

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 6
b) Ocio (Pasatiempos, resultado Iloterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 2
c) Comercio y consumo 5
d) Educacion y ensefianza 3
e) Sanidad 3
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 13
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 3
j) Politica 2
k) Economia 3
[) Sucesos 2
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 25
c) “Comunitat Valenciana” 9
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 5
k) Deportes 2
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada

322

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
42 N° noticias valencianas / 68 N° resto de noticias del periddico
5 N° paginas de noticias valencianas / 15 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 4
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 13
f) Pagina par/izquierda (1) 25
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 11
2. Breve 19
3. Foto-noticia 7
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.2
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion 1
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 2
c) Una imagen (4) 15
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 3
f) Sin acompafamiento grafico (1) 21

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 42
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 13-9-07

Andlisis categorial o tematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 4
b) Firma periodista del medio 9
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 10
e) Otros
f) No figura 10

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Culturas
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, horéscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 4
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza 3
e) Sanidad 4
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 10
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 2
j) Politica
k) Economia
[) Sucesos 4
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 18
c) “Comunitat Valenciana” 8
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 1
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 4
k) Deportes 2
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
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gq) Sucesos
r) Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
34 N° noticias valencianas / 73 N° resto de noticias del periddico
4 N° paginas de noticias valencianas / 16 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 23
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 13
2. Breve 12
3. Foto-noticia 4
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 2
c) Una imagen (4) 10
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 22

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 34
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 19-1-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 9
b) Firma periodista del medio 6
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 15
e) Otros
f) No figura 1

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 7
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 1
c) Comercio y consumo 1
d) Educaciony ensefianza 4
e) Sanidad 2
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 9
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 2
j) Politica 1
k) Economia 3
[) Sucesos 2
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 20
c) “Comunitat Valenciana” 2
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 2
k) Deportes 2
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera 4
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 2
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada

326

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
32 N° noticias valencianas / 52 N° resto de noticias del periddico
4 N° paginas de noticias valencianas / 20 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 12
f) Pagina par/izquierda (1) 19
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 13
2. Breve 11
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 2
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad. 1
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica 1
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 2
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 15
d) Varios recursos graficos (3) 3
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 14

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 32
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 19-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 7
b) Firma periodista del medio 10
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 21
e) Otros 1
f) No figura 5

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 6
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 4
c) Comercio y consumo 7
d) Educacion y ensefianza 3
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 9
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 4
j) Politica 2
k) Economia 4
[) Sucesos 6
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 26
c) “Comunitat Valenciana” 9
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 5
k) Deportes 4
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada
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horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
45 N° noticias valencianas / 65 N° resto de noticias del periédico
5N° paginas de noticias valencianas / 19 N° paginas del resto de informacién

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 2
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 33
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 16
2. Breve 16
3. Foto-noticia 6
4. Reportaje/entrevista de citas 4
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinion 1
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 3
c) Una imagen (4) 17
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 24

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 45
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 21-9-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 9
b) Firma periodista del medio 6
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 13
e) Otros
f) No figura 1

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura7
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 1
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza 4
e) Sanidad 2
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 9
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 2
j) Politica 1
k) Economia 1
[) Sucesos 2
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 20
c) “Comunitat Valenciana” 2
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
]) Ocio/”La revista”/Cultura 2
k) Deportes 2
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera 3
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos
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r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
30 Ne° noticias valencianas / 50 N° resto de noticias del periodico
4 N° p4ginas de noticias valencianas / 20 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 19
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 11
2. Breve 11
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 2
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad. 1
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica 1
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién 2
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 15
d) Varios recursos graficos (3) 1
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 14

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 30
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto

331



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 23-1-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 8
b) Firma periodista del medio 7
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 14
e) Otros
f) No figura 3

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 3
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 1
c) Comercio y consumo
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 13
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 5
j) Politica 1
k) Economia
[) Sucesos 7
m) Otros 1

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 24
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
]) Ocio/”La revista”/Cultura 3
k) Deportes 5
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos
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horéscopo,



r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
33 N° noticias valencianas / 57 N° resto de noticias del periodico
4 N° p4ginas de noticias valencianas / 16 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 15
f) Pagina par/izquierda (1) 17
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 15
2. Breve 15
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opiniéon 1
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 14
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 19

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 32
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto 1
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 25-6-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 2
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 2
e) Otros
f) No figura 5

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 3
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 3
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza 3
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 6
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 3
j) Politica 1
k) Economia
[) Sucesos 3
m) Otros 1

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 18
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
]) Ocio/”La revista”/Cultura 3
k) Deportes 3
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera 1
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos
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horéscopo,



r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
25 N° noticias valencianas / 77 N° resto de noticias del periodico
4 N° p4ginas de noticias valencianas / 20 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 7
f) Pagina par/izquierda (1) 18
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 5
2. Breve 15
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica 1
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opiniéon 1
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 8
d) Varios recursos graficos (3) 1
e) Un recurso gréfico (2) 2
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 14

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
y) Dedicada principalmente a Valencia (local) 25
a) Incrustacion + foto
b) Referencia (frase) + foto
c) Incrustacion sin foto
d) Referencia (frase) sin foto
e) Soélo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Metro
Fecha: 28-3-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 5
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 22
e) Otros
f) No figura 1

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 4
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 1
c) Comercio y consumo 2
d) Educacion y ensefianza 2
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 12
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 5
j) Politica 4
k) Economia 1
[) Sucesos 3
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 21
c) “Comunitat Valenciana” 2
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura
k) Deportes 5
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera 4
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 2
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada
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horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
34 N° noticias valencianas / 52 N° resto de noticias del periddico
4 N° paginas de noticias valencianas / 14 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 5
f) Pagina par/izquierda (1) 28
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 19
2. Breve 14
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 4
c) Una imagen (4) 8
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 1
f) Sin acompafamiento grafico (1) 21

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 34
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 4-7-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:

a)
b)
c)
d)
e)

f)

Agencia 4

Firma periodista del medio 6
Firma colaborador/free-lance 1
Redaccion 3

Otros

No figura 6

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 2
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 1
c) Comercio y consumo 3
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 4
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 3
j) Politica 2
k) Economia
[) Sucesos 3
m) Otros 2

3. Seccion:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
¢)
h)
i)
)
K)
1)
m)
n)
0)
p)
q)
r

“Interés General”/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia) 1
Valencia/local 17

“Comunitat Valenciana”

“La opinion de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
“20 segundos” (breves)

“Consumo’/"Vivir”

Nacional/Espafia

Internacional/Mundo

Economia

Ocio/’La revista’/Cultura

Deportes 1

“Gente” (cine), TV, Cartelera

“Vida sana y gastronomia”

Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

Breves

Sucesos

Contraportada
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horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
30 N° noticias valencianas / 79 N° resto de noticias del periddico
6 N° paginas de noticias valencianas / 22 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 14
f) Pagina par/izquierda (1) 15
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 10
2. Breve 4
3. Foto-noticia 9
4. Reportaje/entrevista de citas 6
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 3
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 3
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 6
c) Una imagen (4) 12
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 1
f) Sin acompafamiento grafico (1) 8

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 29
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto 1
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 4-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:

a) Agencia 1

b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 2

e) Otros

f) No figura 8

2. Tema. Contenido o noticias sobre:

a)
b)

Cultura 1

Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 2

Comercio y consumo 2

Educacién y ensefianza

Sanidad 2

Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 6
Opinién

Gastronomia

Deportes

Politica 1

Economia

Sucesos 2

m) Otros

3. Seccion:

a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)

b) Valencia/local 14

c) “Comunitat Valenciana”

d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)

f) “Consumao”/"Vivir”

g) Nacional/Espaia 1

h) Internacional/Mundo

i) Economia

J) Ocio/’La revista’/Cultura

k) Deportes

[) “Gente” (cine), TV, Cartelera

m) “Vida sana y gastronomia”

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

p) Breves

gq) Sucesos

r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
16 N° noticias valencianas / 60 N° resto de noticias del periddico
3 N° paginas de noticias valencianas / 21 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 6
f) Pagina par/izquierda (1) 9
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 5
2. Breve 3
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 2
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 2
c) Una imagen (4) 6
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 1
f) Sin acompafamiento grafico (1) 7

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 16
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 5-2-07

Analisis categorial o teméatico. En rojo el nUmero de noticias

2. Fuente:
a) Agencia
b) Firma periodista del medio 6
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 3
e) Otros
f) No figura 12

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 2
c) Comercio y consumo 3
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 8
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 3
j) Politica
k) Economia 1
[) Sucesos 1
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 16
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/”La revista”/Cultura
k) Deportes 2
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 2
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos
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r) Contraportada

Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
20 noticias valencianas/ 84 resto de noticias del periddico.
4 paginas de noticias valencianas/ 24 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran

A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 4
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 7
f) Pagina par/izquierda (1) 9
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 7
2. Breve 5
3. Foto-noticia 4
4. Reportaje/entrevista de citas 2
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 3
c) Una imagen (4) 11
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 5

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 20
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto

343



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 6-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 7
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 4
e) Otros
f) No figura 8

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 2
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 3
c) Comercio y consumo 3
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 3
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 9
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica
k) Economia
[) Sucesos
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 17
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espaia 1
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 1
k) Deportes
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada

344

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
20 N° noticias valencianas / 75N° resto de noticias del periddico
3 N° paginas de noticias valencianas / 21 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 7
f) Pagina par/izquierda (1) 10
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 5
2. Breve 4
3. Foto-noticia 4
4. Reportaje/entrevista de citas 4
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 2
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 3
c) Unaimagen (4) 7
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 2
f) Sin acompafamiento grafico (1) 8

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
g) Dedicada principalmente a Valencia (local) 20
h) Incrustacion + foto
i) Referencia (frase) + foto
j) Incrustacion sin foto
k) Referencia (frase) sin foto
[) Sdlo foto

345



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 11-6-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 2
b) Firma periodista del medio 6
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 3
e) Otros
f) No figura 11

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 1
c) Comercio y consumo 3
d) Educacion y ensefianza 3
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 7
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica 2
k) Economia 1
[) Sucesos 1
m) Otros 2

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 21
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/”La revista”/Cultura
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos

346

horéscopo,



r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
22 N° noticias valencianas / 78 N° resto de noticias del periddico
5 N° péaginas de noticias valencianas / 31 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 12
f) Pagina par/izquierda (1) 10
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 4
2. Breve 6
3. Foto-noticia 7
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 2
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 3
c) Una imagen (4) 8
d) Varios recursos graficos (3) 1
e) Un recurso gréfico (2) 1
f) Sin acompafiamiento gréafico (1) 7

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 20
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto 2
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto

347



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 12-4-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

3. Fuente:
a) Agencia 2
b) Firma periodista del medio 7
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 2
e) Otros 4
f) No figura 15

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 2
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 4
c) Comercio y consumo 1
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 14
g) Opinion
h) Gastronomia 1
i) Deportes 4
j) Politica 1
k) Economia 1
[) Sucesos
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 21
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 4
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura
k) Deportes 1
) “Gente” (cine), TV, Cartelera 2
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 2
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada

348



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
30 noticias valencianas/ 85 resto de noticias del periddico.
7 paginas de noticias valencianas/ 25 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 4
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 9
f) Pagina par/izquierda (1) 17
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 11
2. Breve 2
3. Foto-noticia 9
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 3
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director 2
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 5
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 19
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 5

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 30
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto

349



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 12-6-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 5
b) Firma periodista del medio 8
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 4
e) Otros 3
f) No figura 12

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 2
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 5
c) Comercio y consumo 3
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 7
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 5
j) Politica 3
k) Economia 2
[) Sucesos 2
m) Otros 1

3. Seccion:
a) “Interés General”’/”Actualidad”/"Panorama” (tema del dia) 1
b) Valencia/local 25
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 3
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura
k) Deportes 2
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada

350

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
32 N° noticias valencianas / 71 N° resto de noticias del periddico
8 N° paginas de noticias valencianas / 24 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 11
f) Pagina par/izquierda (1) 18
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 7
2. Breve 5
3. Foto-noticia 8
4. Reportaje/entrevista de citas 8
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 3
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 7
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 5
c) Una imagen (4) 13
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 7

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
g) Dedicada principalmente a Valencia (local) 31
h) Incrustacion + foto 1
i) Referencia (frase) + foto
j) Incrustacion sin foto
k) Referencia (frase) sin foto
[) Sodlo foto

351



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 12-7-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 13
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 2
e) Otros
f) Nofigura 14

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 4
c) Comercio y consumo 3
d) Educacion y ensefianza 1
e) Sanidad 4
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 10
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica 4
k) Economia 1
[) Sucesos 2
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 27
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia 2
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista”/Cultura
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos

352

horéscopo,



r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
30 N° noticias valencianas / 79 N° resto de noticias del periodico
6 N° paginas de noticias valencianas / 22 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 14
f) Pagina par/izquierda (1) 15
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 10
2. Breve 4
3. Foto-noticia 9
4. Reportaje/entrevista de citas 6
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director 3
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 3
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 6
c) Una imagen (4) 12
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso gréfico (2) 1
f) Sin acompafiamiento gréafico (1) 8

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
m) Dedicada principalmente a Valencia (local) 29
n) Incrustacion + foto
0) Referencia (frase) + foto
p) Incrustacion sin foto 1
q) Referencia (frase) sin foto
r Solo foto

353



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 13-9-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 8
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 4
e) Otros
f) No figura 10

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 2
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 2
c) Comercio y consumo 2
d) Educacion y ensefianza 2
e) Sanidad 2
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 6
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica 1
k) Economia
[) Sucesos 5
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 21
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia 1
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista”/Cultura
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos

354

horéscopo,



r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
23 N° noticias valencianas / 60 N° resto de noticias del periddico
4 N° p4ginas de noticias valencianas / 20 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 12
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 10
2. Breve 8
3. Foto-noticia 3
4. Reportaje/entrevista de citas 2
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 2
c) Una imagen (4) 10
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso gréfico (2) 1
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 10

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 23
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto

355



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 19-1-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

4. Fuente:
a) Agencia
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 5
e) Otros
f) No figura 10

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 2
c) Comercio y consumo 3
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 10
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica
k) Economia 2
[) Sucesos 1
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/”Actualidad”/"Panorama” (tema del dia) 1
b) Valencia/local 16
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 3
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura
k) Deportes 1
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 2
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos 1
r) Contraportada

356

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
21 noticias valencianas/ 63 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 2
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 7
f) Pagina par/izquierda (1) 12
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 6
2.Breve 1
3. Foto-noticia 7
4. Reportaje/entrevista de citas 4
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 3
3. Crobnica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 4
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 4
c) Una imagen (4) 9
d) Varios recursos graficos (3) 1
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 3

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 21
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto

357



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 19-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 3
b) Firma periodista del medio 10
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 9
e) Otros
f) No figura 15

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 3
b) Ocio (Pasatiempos, resultado Iloterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 6
c) Comercio y consumo
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 5
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 13
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 4
j) Politica 1
k) Economia
[) Sucesos 5
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 30
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espaia 1
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura
k) Deportes 3
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 3
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos

358

horéscopo,



r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
37 N° noticias valencianas / 70 N° resto de noticias del periddico
4 N° p4ginas de noticias valencianas / 20 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 13
f) Pagina par/izquierda (1) 21
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 8
2. Breve 12
3. Foto-noticia 7
4. Reportaje/entrevista de citas 5
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Crobnica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director 4
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 4
c) Una imagen (4) 12
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso gréfico (2) 3
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 18

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
g) Dedicada principalmente a Valencia (local) 37
h) Incrustacion + foto
i) Referencia (frase) + foto
j) Incrustacion sin foto
k) Referencia (frase) sin foto
l) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 21-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

5. Fuente:
a) Agencia
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 5
e) Otros
f) No figura 10

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 2
c) Comercio y consumo 3
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 9
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica
k) Economia
[) Sucesos 3
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 17
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura
k) Deportes 1
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 2
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
20 noticias valencianas/ 66 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 2
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 7
f) Pagina par/izquierda (1) 11
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 6
2. Breve 2
3. Foto-noticia 7
4. Reportaje/entrevista de citas 4
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 5
c) Una imagen (4) 9
d) Varios recursos graficos (3) 1
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 5

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 20
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 23-1-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

6. Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 7
e) Otros 2
f) No figura 14

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 7

b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias,

sugerencias culturales y ladicas) 2
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 2

f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 9

g) Opinion

h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica 2

k) Economia 2
[) Sucesos 3
m) Otros

3. Seccion:

a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)

b) Valencia/local 21
c) “Comunitat Valenciana”

d) “La opinién de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 3

e) “20 segundos” (breves)

f) “Consumo’/"Vivir”

g) Nacional/Espafia

h) Internacional/Mundo

i) Economia

J) Ocio/”La revista”/Cultura 1

k) Deportes 1

) “Gente” (cine), TV, Cartelera 1
m) “Vida sana y gastronomia”

tiempo,

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 2

0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
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r) Contraportada

Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
29 noticias valencianas/ 70 resto de noticias del periddico.
6 paginas de noticias valencianas/ 25 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran

A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 11
f) Pagina par/izquierda (1) 15
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 9
2. Breve 5
3. Foto-noticia 10
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 6
c) Una imagen (4) 16
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 5

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 29
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 25-junio-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

7. Fuente:
a) Agencia 8
b) Firma periodista del medio 12
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 4
e) Otros
f) No figura 12

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 8
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 2
c) Comercio y consumo 5
d) Educaciony ensefianza 4
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 8
g) Opinion
h) Gastronomia 2
i) Deportes
j) Politica 3
k) Economia 2
[) Sucesos
m) Otros 1

3. Seccion:
a) “Interés General’/”Actualidad”/"Panorama” (tema del dia) 1
b) Valencia/local 27
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 3
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura
k) Deportes 2
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos 2
r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
36 noticias valencianas/ 99 resto de noticias del periddico.
7 paginas de noticias valencianas/ 31 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 13
f) Pagina par/izquierda (1) 23
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 8
2. Breve 11
3. Foto-noticia 11
4. Reportaje/entrevista de citas 6
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 5
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 9
c) Una imagen (4) 11
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 11

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 34
b) Incrustacion + foto 2
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: Qué!
Fecha: 28-3-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

8. Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion
e) Otros
f) No figura 10

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 2
c) Comercio y consumo 4
d) Educacion y ensefianza 2
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 2
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica
k) Economia 3
[) Sucesos 3
m) Otros

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 12
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/”La revista”/Cultura
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 2
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
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p) Breves
g) Sucesos 2
r) Contraportada

Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
16 noticias valencianas/ 60 resto de noticias del periodico.
3 paginas de noticias valencianas/ 17 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran

A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 6
f) Pagina par/izquierda (1) 9
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 5
2. Breve 2
3. Foto-noticia 6
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 4
c) Una imagen (4) 6
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 5

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 16
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: ADN
Fecha: 4-7-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:

a) Agencia

b) Firma periodista del medio 4
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion

e) Otros 1

f) No figura 5

2. Tema. Contenido o noticias sobre:

a)
b)

Cultura

Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 2
Comercio y consumo

Educacién y ensefianza

Sanidad

Local (barrios, calles, vecinos, playas) 2
Opinién

Gastronomia

Deportes 1

Politica 1

Economia 1

Sucesos

m) Otros

3.Seccion:

a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)

b) Valencia/local 4

c) “Comunitat Valenciana”

d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)

f) “Consumao”/"Vivir”

g) Nacional/Espaia 1

h) Internacional/Mundo

i) Economia

J) Ocio/’La revista’/Cultura 1

k) Deportes 1

) “Gente” (cine), TV, Cartelera

m) “Vida sana y gastronomia”

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

p) Breves

gq) Sucesos

r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
7 noticias valencianas/ 72 resto de noticias del periddico.
2 paginas de noticias valencianas/ 22 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 2
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 1
f) Pagina par/izquierda (1) 4
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 3
2. Breve
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 3
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 3
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 2
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 1
f) Sin acompafamiento grafico (1) 1

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
g) Dedicada principalmente a Valencia (local) 7
h) Incrustacion + foto
i) Referencia (frase) + foto
j) Incrustacion sin foto
k) Referencia (frase) sin foto
[) Sodlo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 4-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 11
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 1
e) Otros
f) No figura 3

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado Iloterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 8
c) Comercio y consumo 1
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 4
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica
k) Economia 1
[) Sucesos
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 10
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/ Cultura 6
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
16 noticias valencianas/ 68 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 6
f) Pagina par/izquierda (1) 9
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 5
2. Breve 8
3. Foto-noticia 1
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 2
c) Una imagen (4) 11
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 2

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 16
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 5-2-07

Andlisis categorial o tematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:

a) Agencia 1

b) Firma periodista del medio 3
c) Firma colaborador/free-lancel
d) Redaccion 1

e) Otros

f) No figura 2

2. Tema. Contenido o noticias sobre:

a)
b)

c)
d)
e)
f)
g)
h)
)
)
K)
1)

Cultura 1

Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 1
Comercio y consumo 1

Educacién y ensefianza

Sanidad

Local (barrios, calles, vecinos, playas) 2
Opinién

Gastronomia

Deportes 2

Politica

Economia

Sucesos

m) Otros 1

3.Seccion:

a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)

b) Valencia/local 5

c) “Comunitat Valenciana”

d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)

f) “Consumo”/"Vivir”

g) Nacional/Espafia

h) Internacional/Mundo

i) Economia

J) Ocio/’La revista’/Cultura 1

k) Deportes 2

) “Gente” (cine), TV, Cartelera

m) “Vida sana y gastronomia”

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

p) Breves
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gq) Sucesos
r) Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
8 noticias valencianas/ 68 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 30 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 3
f) Pagina par/izquierda (1) 4
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 3
2. Breve 2
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad. 1
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica 1
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 3
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 2

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
m) Dedicada principalmente a Valencia (local) 6
n) Incrustacion + foto
0) Referencia (frase) + foto
p) Incrustacion sin foto 2
g) Referencia (frase) sin foto
r) Soélo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 6-9-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 3
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 1
e) Otros
f) Nofigura 2

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 3
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza 1
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 1
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica
k) Economia
[) Sucesos
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 5
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/ Cultura 2
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos

374

horéscopo,



r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
7 noticias valencianas/ 60 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 3
f) Pagina par/izquierda (1) 3
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 2
2. Breve 5
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 3
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 3

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 7
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto

375



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 11-6-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 2
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion
e) Otros
f) No figura 5

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura
b) Ocio (Pasatiempos, resultado Iloterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas)
c) Comercio y consumo 3
d) Educacion y ensefianza 2
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 1
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica
k) Economia
[) Sucesos
m) Otros 1

3. Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 8
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura
k) Deportes
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada

376

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
8 N° noticias valencianas / 48 N° resto de noticias del periddico
3 N° paginas de noticias valencianas / 21 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 2
f) Pagina par/izquierda (1) 6
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 1
2. Breve 3
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 2
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.

2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 2
c) Una imagen (4) 2
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 4

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 8
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto

377



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 12-4-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 3
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 1
e) Otros
f) No figura

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado Iloterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas)
c) Comercio y consumo
d) Educacion y ensefianza 2
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas)
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica
k) Economia
[) Sucesos
m) Otros 1

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 3
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
j) Ocio/’La revista’/ Cultura 1
k) Deportes 1
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada

378

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
5 noticias valencianas/ 63 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 2
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 1
f) Pagina par/izquierda (1) 2
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 3
2. Breve
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 2
c) Una imagen (4) 2
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1)

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
s) Dedicada principalmente a Valencia (local) 5
t) Incrustacion + foto
u) Referencia (frase) + foto
V) Incrustacion sin foto
w) Referencia (frase) sin foto
X) Solo foto

379



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 12-6-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 2
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 1
e) Otros
f) No figura 4

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 1
c) Comercio y consumo
d) Educacion y ensefianza 3
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 1
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica 1
k) Economia
[) Sucesos 1
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 8
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/ Cultura 1
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos

380

horéscopo,



r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
8 noticias valencianas/ 51 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 7
f) Pagina par/izquierda (1) 1
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 3
2. Breve 2
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas 2
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién 1
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 2
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 3

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 8
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto

381



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 12-7-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 3
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 2
e) Otros 2
f) No figura 2

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 4
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 2
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 2
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 1
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica 1
k) Economia
[) Sucesos 1
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 8
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/ Cultura 2
k) Deportes 1
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada

382

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
11 noticias valencianas/ 63 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 6
f) Pagina par/izquierda (1) 4
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 6
2.Breve 1
3. Foto-noticia 1
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Crobnica 1
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Unaimagen (4) 7
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 3

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 11
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 13-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 3
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 4
e) Otros
f) No figura 4

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 4
c) Comercio y consumo
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 4
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica
k) Economia 1
[) Sucesos
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 9
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/ Cultura 2
k) Deportes 1
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada

384

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
12 noticias valencianas/ 30 resto de noticias del periddico.
2 paginas de noticias valencianas/ 18 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 3
f) Pagina par/izquierda (1) 8
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 2
2. Breve 8
3. Foto-noticia 1
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 5
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 6

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 16
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto

385



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 19-1-07

Andlisis categorial o tematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:

a) Agencia 3

b) Firma periodista del medio 3
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion

e) Otros

f) No figura

2. Tema. Contenido o noticias sobre:

a)
b)

c)
d)
e)
)
g)
h)
)
)
K)
1)

Cultura 2

Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas)
Comercio y consumo

Educacién y ensefianza

Sanidad 1

Local (barrios, calles, vecinos, playas) 1
Opinién

Gastronomia

Deportes

Politica

Economia 2

Sucesos

m) Otros

3.Seccion:

a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)

b) Valencia/local 6

c) “Comunitat Valenciana”

d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)

f) “Consumo”/"Vivir”

g) Nacional/Espafia

h) Internacional/Mundo

i) Economia

J) Ocio/’La revista’/Cultura

k) Deportes

[) “Gente” (cine), TV, Cartelera

m) “Vida sana y gastronomia”

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)

p) Breves

386

horéscopo,



gq) Sucesos
r) Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
6 noticias valencianas/ 50 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 2
f) Pagina par/izquierda (1) 1
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 4
2. Breve
3. Foto-noticia 1
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 3
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 1

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 5
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto 1
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto

387



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 19-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 9
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 1
e) Otros
f) No figura 3

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 7
c) Comercio y consumo 1
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 3
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica
k) Economia 1
[) Sucesos
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 9
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/ Cultura 5
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada

388

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
14 noticias valencianas/ 65 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 5
f) Pagina par/izquierda (1) 8
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 4
2. Breve 7
3. Foto-noticia 1
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 11
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 2

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 14
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 21-9-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 3
b) Firma periodista del medio 3
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion
e) Otros
f) No figura 4

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 2
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 4
c) Comercio y consumo
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 1
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica
k) Economia 2
[) Sucesos
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 10
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/”La revista”/Cultura
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
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r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
10 noticias valencianas/ 51 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 2
f) Pagina par/izquierda (1) 5
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 4
2. Breve 4
3. Foto-noticia 1
4. Reportaje/entrevista de citas
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Crobnica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 3
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 5

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 10
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: ADN
Fecha: 23-1-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 7
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion
e) Otros 2
f) No figura

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 5
c) Comercio y consumo
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas)
g) Opinion 2
h) Gastronomia
i) Deportes 1
j) Politica
k) Economia 1
[) Sucesos
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/’"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 3
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 2
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 5
k) Deportes
[) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
10 noticias valencianas/ 63 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias péaginas (3) 1
e) Pagina impar/derecha (2) 3
f) Pagina par/izquierda (1) 6
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 1
2. Breve
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Crénica 5
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 2
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 5
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 3

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 10
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: ADN
Fecha: 25-6-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 1
e) Otros 1
f) Nofigura 5

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 1
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza 1
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 3
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 2
j) Politica 2
k) Economia 1
l) Sucesos
m) Otros 1

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 10
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/”La revista”/Cultura
k) Deportes 2
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos
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r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
12 noticias valencianas/ 57 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 9
f) Pagina par/izquierda (1) 2
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 3
2. Breve 3
3. Foto-noticia 1
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
b) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 2
c) Una imagen (4) 3
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso gréfico (2) 1
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 4

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 12
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: adn
Fecha: 28-3-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia
b) Firma periodista del medio 4
c) Firma colaborador/free-lance 2
d) Redaccion
e) Otros
f) No figura

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 2
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas)
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza 1
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 2
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes
j) Politica
k) Economia
[) Sucesos
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 5
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
]) Ocio/’La revista’/ Cultura 1
k) Deportes
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos
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r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
6 noticias valencianas/ 65 resto de noticias del periddico.
3 paginas de noticias valencianas/ 21 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 1
f) Pagina par/izquierda (1) 4
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 2
2. Breve
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas 2
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica 1
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 3
c) Una imagen (4)
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento gréafico (1) 2

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 6
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 4-7-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 3
b) Firma periodista del medio 4
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 5
e) Otros 2
f) No figura 11

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura

b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias,

sugerencias culturales y ludicas) 4
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 1

f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 4

g) Opinion

h) Gastronomia
i) Deportes 10
j) Politica 2

k) Economia 2
[) Sucesos 1
m) Otros

3. Seccidn

a) Interés General”/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)

b) Valencia/local 9
c) “Comunitat Valenciana”

d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 2

e) “20 segundos” (breves)

f) “Consumao”/"Vivir”

g) Nacional/Espafia

h) Internacional/Mundo

i) Economia

J) Ocio/’La revista’/Cultura 1
k) Deportes 7

) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 4

0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves

gq) Sucesos

r) Contraportada 2
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
25 N° noticias valencianas / 38 N° resto de noticias del periddico
10 N° péaginas de noticias valencianas / 6 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 2
b) Portada (5)
c) Contraportada (4) 2
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 9
f) Pagina par/izquierda (1) 13
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 10
2. Breve 2
3. Foto-noticia 4
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Crobnica 1
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 4
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 3
c) Una imagen (4) 11
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 10

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 25
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 4-9-07

Andlisis categorial o tematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 2
b) Firma periodista del medio 11
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 18
e) Otros 1
f) No figura 12

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 6
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 5
c) Comercio y consumo 3
d) Educacion y ensefianza 3
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 6
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 8
j) Politica 4
k) Economia 6
[) Sucesos 4
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 10
c) “Comunitat Valenciana” 14
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 4
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 7
k) Deportes 8
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 2
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
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gq) Sucesos
r) Contraportada

Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
45 noticias valencianas/ 33 resto de noticias del periédico.
7 paginas de noticias valencianas/ 9 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 5
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 9
f) Pagina par/izquierda (1) 31
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 20
2. Breve 14
3. Foto-noticia 3
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica 2
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 8
c) Una imagen (4) 15
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 1
f) Sin acompafnamiento grafico (1) 21

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 44
b) Incrustacion + foto 1
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 5-2-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 1
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance 2
d) Redaccion 1
e) Otros
f) No figura 12

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 2
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 3
c) Comercio y consumo 3
d) Educacion y ensefianza 1
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 5
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 5
j) Politica
k) Economia
[) Sucesos 1
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 9
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores) 3
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista”/Cultura 4
k) Deportes 5
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos
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r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
21 noticias valencianas/ 21 resto de noticias del periddico.
7 paginas de noticias valencianas/ 7 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 13
f) Pagina par/izquierda (1) 8
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 6
2. Breve 7
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién 2
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 1
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 7
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 13

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 21
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 6-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 2
b) Firma periodista del medio 9
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 15
e) Otros 1
f) No figura 10

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 6
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 5
c) Comercio y consumo 3
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 6
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 7
j) Politica 4
k) Economia
[) Sucesos 5
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 10
c) “Comunitat Valenciana” 9
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 3
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 6
k) Deportes 7
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 2
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada
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Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
37 noticias valencianas/ 44 resto de noticias del periddico.
7 paginas de noticias valencianas/ 9 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 24
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 15
2. Breve 15
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 2
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica 1
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinion
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 2
c) Una imagen (4) 15
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 2
f) Sin acompafamiento grafico (1) 18

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 37
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 11-6-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 3
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 7
e) Otros 2
f) No figura 17

2. Tema. Contenido o noticias sobre:

a) Cultura

b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias,

sugerencias culturales y ladicas) 10
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad

f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 10

g) Opinion

h) Gastronomia
i) Deportes 8
j) Politica 2

k) Economia 1
[) Sucesos 3
m) Otros

3. Seccion

a) Interés General’/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)

b) Valencia/local 10
c) “Comunitat Valenciana”

d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores) 3

e) “20 segundos” (breves)

f) “Consumo’/"Vivir”

g) Nacional/Espafia

h) Internacional/Mundo

i) Economia

J) Ocio/”La revista”/Cultura 8
k) Deportes 8

) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”

tiempo,

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 4

0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves

g) Sucesos

r) Contraportada 1

406

horéscopo,



Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
34 N° noticias valencianas / 27 N° resto de noticias del periodico
14 N° paginas de noticias valencianas / 2 N° pé&ginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 4
b) Portada (5)
c) Contraportada (4) 1
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 19
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 16
2. Breve 10
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 2
3. Cronica 2
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director 2
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 13
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso gréfico (2) 3
f) Sin acompafiamiento gréafico (1) 16

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 34
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto

407



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 12-4-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 2
b) Firma periodista del medio 10
c) Firma colaborador/free-lance 2
d) Redaccion 1
e) Otros
f) No figura 11

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 4
b) Ocio (Pasatiempos, resultado Iloterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 3
c) Comercio y consumo 1
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 2
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 11
j) Politica 3
k) Economia
[) Sucesos
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 6
c) “Comunitat Valenciana” 2
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 4
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 4
k) Deportes 9
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos

408

horéscopo,



r) Contraportada 1
Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
26 noticias valencianas/ 26 resto de noticias del periddico.
8 paginas de noticias valencianas/ 8 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4) 1
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 8
f) Pagina par/izquierda (1) 17
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 10
2. Breve 8
3. Foto-noticia 1
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad. 1
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica 2
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién 2
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 18
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 8

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 26
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 11-6-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 2
b) Firma periodista del medio 4
c) Firma colaborador/free-lance 2
d) Redaccion 7
e) Otros 1
f) No figura 18

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 7
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo, hordscopo,
sugerencias culturales y ludicas) 1
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 6
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 10
j) Politica 2
k) Economia 3
[) Sucesos 2
m) Otros 2

3. Seccién
a) Interés General”/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 11
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 3
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafa 1
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 4
k) Deportes 9
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 1
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves 4
gq) Sucesos
r) Contraportada 1

410



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
34 N° noticias valencianas / 36 N° resto de noticias del periddico
15 N° péaginas de noticias valencianas / 1 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4) 1
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 23
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 18
2. Breve 10
3. Foto-noticia 1
4. Reportaje/entrevista de citas 2
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion 2
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos gréficos (6) 2
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 4
c) Una imagen (4) 12
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafamiento grafico (1) 16

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 32
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto 2
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 12-7-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia
b) Firma periodista del medio 7
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 11
e) Otros
f) No figura 16

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 7
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 6
c) Comercio y consumo
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 4
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 2
g) Opinion 2
h) Gastronomia
i) Deportes 8
j) Politica 2
k) Economia 2
[) Sucesos 1
m) Otros

3. Seccidn
a) Interés General’/’Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 11
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores)
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista”/Cultura 10
k) Deportes 8
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 5
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos

412

horéscopo,



r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
34 N° noticias valencianas / 50 N° resto de noticias del periodico
9 NP paginas de noticias valencianas / 7 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 11
f) Pagina par/izquierda (1) 23
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 18
2. Breve 11
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opiniéon 1
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 19
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso gréfico (2) 1
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 13

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 34
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 13-9-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 6
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 10
e) Otros 1
f) No figura 10

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 3
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 5
c) Comercio y consumo 3
d) Educacion y ensefianza 1
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 6
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 6
j) Politica 3
k) Economia
[) Sucesos 5
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 10
c) “Comunitat Valenciana” 8
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores) 2
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/”La revista”/Cultura 6
k) Deportes 6
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos

414

horéscopo,



r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
32 noticias valencianas/ 35 resto de noticias del periddico.
8 paginas de noticias valencianas/ 8 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 1
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 11
f) Pagina par/izquierda (1) 20
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 15
2. Breve 11
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 2
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opiniéon 1
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 2
c) Una imagen (4) 10
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 20

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 32
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 19-1-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 2
b) Firma periodista del medio 2
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 1
e) Otros 2
f) No figura 18

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 1
c) Comercio y consumo
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad 2
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 5
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 10
j) Politica 3
k) Economia
[) Sucesos 3
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 9
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 5
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 1
k) Deportes 10
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada 1

416

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
26 noticias valencianas/ 17 resto de noticias del periédico.
7 paginas de noticias valencianas/ 17 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4) 1
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 14
f) Pagina par/izquierda (1) 11
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 12
2. Breve 9
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion 1
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 13
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 1
f) Sin acompafamiento grafico (1) 12

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 26
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 19-9-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 2
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 18
e) Otros
f) No figura 15

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 6
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 8
c) Comercio y consumo 3
d) Educacion y ensefianza 3
e) Sanidad
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 10
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 4
j) Politica 4
k) Economia
[) Sucesos 2
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 10
c) “Comunitat Valenciana” 14
d) “La opinion de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 4
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/”La revista”/Cultura 6
k) Deportes 4
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 2
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos

418

horéscopo,



r) Contraportada
Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
40 noticias valencianas/ 33 resto de noticias del periddico.
7 paginas de noticias valencianas/ 9 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 5
b) Portada (5)
c) Contraportada (4)
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 17
f) Pagina par/izquierda (1) 18
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 19
2. Breve 10
3. Foto-noticia 3
4. Reportaje/entrevista de citas 3
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 1
3. Cronica 2
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opiniéon 1
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 10
c) Una imagen (4) 10
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 20

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 40
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 21-9-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 4
a) Firma periodista del medio 4
b) Firma colaborador/free-lance 1
c) Redaccion 3
d) Otros
e) No figura 13

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 1
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ludicas) 5
c) Comercio y consumo
d) Educaciony ensefianza 1
e) Sanidad 2
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 5
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 3
j) Politica 3
k) Economia
[) Sucesos 5
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 15
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinidn de todos”/ “Zona 20” (cartas de los lectores) 5
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumao”/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia
J) Ocio/’La revista’/Cultura 1
k) Deportes 3
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
gq) Sucesos
r) Contraportada 1

420

horéscopo,



Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
25 noticias valencianas/ 15 resto de noticias del periddico.
7 paginas de noticias valencianas/ 17 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4) 1
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 13
f) Pagina par/izquierda (1) 11
B) Género periodistico
a) Género informativo (1)
1. Noticia 10
2. Breve 10
3. Foto-noticia 2
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinién
2. Editorial
3. Articulo de opinion 1
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafnamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5)
c) Una imagen (4) 10
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2) 1
f) Sin acompafamiento grafico (1) 14

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 25
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Solo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 23-1-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia 6
b) Firma periodista del medio 2
c) Firma colaborador/free-lance 1
d) Redaccion 2
e) Otros 2
f)No figura 13

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura

b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias,

sugerencias culturales y ladicas) 2
c) Comercio y consumo 4
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 2
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 6
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 6
j) Politica 2
k) Economia
[) Sucesos 3
m) Otros 1

3.Seccion:

a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)

b) Valencia/local 7
c) “Comunitat Valenciana” 6

d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores) 3

e) “20 segundos” (breves)

f) “Consumo’/"Vivir”

g) Nacional/Espafia

h) Internacional/Mundo

i) Economia l

J) Ocio/”La revista”/Cultura 2
k) Deportes 6

) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”

tiempo,

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)

0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos
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r) Contraportada 1
Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
26 noticias valencianas/ 24 resto de noticias del periédico.
12 paginas de noticias valencianas/ 4 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 3
b) Portada (5)
c) Contraportada (4) 1
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 9
f) Pagina par/izquierda (1) 13
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 13
2. Breve 4
3. Foto-noticia 4
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Cronica 1
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién 2
4. Cartas al director 1
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 2
c) Una imagen (4) 16
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento grafico (1) 8

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 20
b) Incrustacion + foto 3
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto 3
f) Sdlo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 25-6-07

Andlisis categorial otematico. En rojo el nimero de noticias

1. Fuente:
a) Agencia 2
b) Firma periodista del medio 5
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 6
e) Otros 3
f)No figura 17

2. Tema. Contenido o noticias sobre:

a) Cultura

b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias,

sugerencias culturales y ladicas) 10
c) Comercio y consumo 1
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 1

f) Local (barrios, calles, vecinos, playas, fiestas) 10

g) Opinion

h) Gastronomia
i) Deportes 5
j) Politica 2

k) Economia 3
[) Sucesos 1
m) Otros

3. Seccion

a) Interés General’/"Actualidad”/”"Panorama” (tema del dia)

b) Valencia/local 10
c) “Comunitat Valenciana”

d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores) 3

e) “20 segundos” (breves)

f) “Consumo’/"Vivir”

g) Nacional/Espafia

h) Internacional/Mundo

i) Economia

J) Ocio/”La revista”/Cultura 8
k) Deportes 6

) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”

tiempo,

n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...) 5

0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves

g) Sucesos

r) Contraportada 1
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Andlisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
33 N° noticias valencianas / 32 N° resto de noticias del periodico
9 NP péaginas de noticias valencianas / 7 N° paginas del resto de informacion

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6) 2
b) Portada (5)
c) Contraportada (4) 1
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 10
f) Pagina par/izquierda (1) 20
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 15
2. Breve 10
3. Foto-noticia
4. Reportaje/entrevista de citas 1
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad 2
3. Cronica 1
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion 1
2. Editorial
3. Articulo de opinién 1
4. Cartas al director 2
5. Vifeta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6) 4
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 1
c) Una imagen (4) 10
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso gréfico (2) 2
f) Sin acompafiamiento gréafico (1) 16

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 33
b) Incrustacion + foto
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS

Cabecera: MD
Fecha: 28-3-07

Analisis categorial o temético. En rojo el nUmero de noticias

1.Fuente:
a) Agencia
b) Firma periodista del medio 8
c) Firma colaborador/free-lance
d) Redaccion 2
e) Otros 1
f)No figura 15

2. Tema. Contenido o noticias sobre:
a) Cultura 2
b) Ocio (Pasatiempos, resultado loterias, el tiempo,
sugerencias culturales y ladicas) 3
c) Comercio y consumo
d) Educacion y ensefianza
e) Sanidad 1
f) Local (barrios, calles, vecinos, playas) 6
g) Opinion
h) Gastronomia
i) Deportes 9
j) Politica
k) Economia 4
[) Sucesos 1
m) Otros

3.Seccion:
a) “Interés General’/"Actualidad”/"Panorama” (tema del dia)
b) Valencia/local 11
c) “Comunitat Valenciana”
d) “La opinién de todos”/ “Zona 20" (cartas de los lectores) 1
e) “20 segundos” (breves)
f) “Consumo’/"Vivir”
g) Nacional/Espafia
h) Internacional/Mundo
i) Economia l
J) Ocio/”La revista”/Cultura 4
k) Deportes 7
) “Gente” (cine), TV, Cartelera
m) “Vida sana y gastronomia”
n) Servicios/Agenda (horéscopo, tiempo, pasatiempos...)
0) Nuevos ciudadanos (para inmigrantes)
p) Breves
g) Sucesos

426

horéscopo,



r) Contraportada 2
Analisis del encuadre o intensidad formal.

1. Extension:
26 noticias valencianas/ 30 resto de noticias del periddico.
9 paginas de noticias valencianas/ 7 paginas del resto de informacion.

2. Como y donde figuran
A) Ubicacion
a) Llamada en portada y desarrollo en interior (6)
b) Portada (5)
c) Contraportada (4) 2
d) Centrales/varias paginas (3)
e) Pagina impar/derecha (2) 12
f) Pagina par/izquierda (1) 12
B) Género periodistico
a) Geénero informativo (1)
1. Noticia 1
2. Breve 11
3. Foto-noticia 5
4. Reportaje/entrevista de citas 8
b) Género interpretativo (2)
1. Entrevista en profundidad.
2. Reportaje en profundidad
3. Crobnica
c) Género de opinion (3)
1. Columna de opinion
2. Editorial
3. Articulo de opinién
4. Cartas al director
5. Vifieta
C) Acompafiamiento grafico
a) Varias imagenes y varios recursos graficos (6)
b) Una imagen y uno/varios recursos graficos (5) 7
c) Una imagen (4) 7
d) Varios recursos graficos (3)
e) Un recurso grafico (2)
f) Sin acompafiamiento gréafico (1) 12

D) Forma de aparicion, tema principal o secundario:
a) Dedicada principalmente a Valencia (local) 22
b) Incrustacion + foto 2
c) Referencia (frase) + foto
d) Incrustacion sin foto 2
e) Referencia (frase) sin foto
f) Sdlo foto
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Anexo IV Fichas. Andlisis de contenido. Situacion econdmica de los

gratuitos. Afos 2007 -2009

PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 4-7-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 28
Publicidad. N°anuncios: 22
o Pag. entera: 6
0 Media pag: 4
0 Menos de media pag: 12

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 6
o Empresa privada: 16
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Andlisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 4-9-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 20
o Pag. entera: 4
0o Media pag: 4
0 Menos de media pag: 12

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 4
0o Empresa privada: 16
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Andlisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 4-12-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 24
Publicidad. N° anuncios: 22
o PA&g. entera: 2
0o Media pag: 4
0 Menos de media pag: 16

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 9
0o Empresa privada: 13
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Andlisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 5-2-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 28
Publicidad. N° anuncios: 20
o PA&g. entera: 8
o Mediapag: 1
0 Menos de media pag: 11

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 4
0o Empresa privada: 16
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 6-9-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 15
o Pag. entera: 3
0 Media pag: 2
o0 Menos de media pag: 10

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 13
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Andlisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 11-6-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 32
Publicidad. N° anuncios: 26
o PA&g. entera: 2
o Media pag: 8
0 Menos de media pag: 16

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 7
0o Empresa privada: 19
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Andlisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 12-4-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N° anuncios: 17
o PA&g. entera: 3
o Mediapag: 1
0 Menos de media pag: 13

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
0o Empresa privada: 15
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 12-6-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 32
Publicidad. N°anuncios: 28
o Pag. entera: 3
0 Media pag: 7
o0 Menos de media pag: 18

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 26
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 12-7-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 21
o Pag. entera: 3
0 Media pag: 5
0 Menos de media pag: 13

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 4
o Empresa privada: 17
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Andlisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 12-9-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 24
Publicidad. N° anuncios: 18
o PA&g. entera: 3
o Media pag: 6
0 Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonéomico: 1
0o Empresa privada: 17
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Andlisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 14-12-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 24
Publicidad. N° anuncios: 31
o PA&g. entera: 2
o Media pag: 5
0 Menos de media pag: 24

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 4
o Empresa privada: 27
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Andlisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 19-1-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 24
Publicidad. N° anuncios: 22
o PA&g. entera: 3
o Media pag: 5
o0 Menos de media pag: 14

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonomico: 1
0o Empresa privada: 21
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 23-1-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 17
o Pag. entera: 2
0 Media pag: 6
o0 Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 15

440



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 25-6-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 40
Publicidad. N°anuncios: 30
o Pag. entera: 8
0 Media pag: 6
0 Menos de media pag: 16

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 27

441



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 28-3-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 32
Publicidad. N°anuncios: 17
o Pag. entera: 5
0 Media pag: 3
0o Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 6
o Empresa privada: 11
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Andlisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 2-9-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N° anuncios: 7
o PA&g. entera: 3
o Mediapag: 1
0 Menos de media pag: 3

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonéomico: 1
0o Empresa privada: 6
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 18-11-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 15
o PAag. entera: 4
0 Media pag: 1
o0 Menos de media pag: 10

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 13
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 6-11-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 16
o PAag. entera: 4
0 Media pag: 2
0 Menos de media pag: 10

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 14
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 29-7-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 10
o Pag. entera: 3
0 Media pag: 3
0 Menos de media pag: 4

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 7
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 22-9-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 17
o PAag. entera: 4
0 Media pag: 4
o0 Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 15

447



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 5-10-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 14
o Pag. entera: 5
0 Media pag: 2
o0 Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 12

448



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 26-6-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 22
o Pag. entera: 4
0 Media pag: 5
0 Menos de media pag: 13

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 20

449



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 14-12-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 9
o PAag. entera: 4
0 Media pag: 1
0 Menos de media pag: 4

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: O
o Empresa privada: 9
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 13-1-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N° anuncios: 11
o Pag. entera: 3
o Media pag: 0
0 Menos de media pag: 8

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 9

451



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 10-2-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 5
o Pag.entera: 1
0 Media pag: 1
o0 Menos de media pag: 3

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: O
o Empresa privada: 5
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Andlisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 5-3-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N° anuncios: 6
o PA&g.entera: 1
o Mediapag: 3
0 Menos de media pag: 2

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 0
0o Empresa privada: 6
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 6-4-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 10
o PA&g. entera: 4
0 Media pag: 2
0 Menos de media pag: 4

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 1
o Empresa privada: 9
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 20-5-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N° anuncios: 12
o Pag. entera: 3
o Media pag: 2
0o Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 10
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 10-6-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 16
o Pag. entera: 6
0 Media pag: 1
o0 Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 14
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: 20 Minutos

Fecha: 23-7-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 9
o Pag. entera: 4
0 Media pag: 1
0 Menos de media pag: 4

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: O
o Empresa privada: 9
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera; adn

Fecha: 12-7-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N° anuncios: 18
o Pag. entera: 3
o Mediapag: 4
0 Menos de media pag: 11

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 15
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 4-9-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N° anuncios: 10
o Pag.entera: 1
o Mediapag: 4
0 Menos de media pag: 5

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 7
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PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera; adn

Fecha: 4-12-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 16
o Pag. entera: 2
0 Media pag: 5
0 Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 4
o Empresa privada: 12

460



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 5-2-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 30
Publicidad. N° anuncios: 16
o Pag. entera: 6
o Mediapag: 4
o0 Menos de media pag: 6

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 6
o Empresa privada: 10

461



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera; adn

Fecha: 6-9-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 16
o PAag. entera: 4
0 Media pag: 3
0 Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 1
o Empresa privada: 15

462



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 11-6-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N° anuncios: 21
o Pag. entera: 3
o Mediapag: 7
0 Menos de media pag: 11

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 18

463



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: adn

Fecha: 12-4-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 24
Publicidad. N° anuncios: 16
o PA&g. entera: 2
o Mediapag: 6
0 Menos de media pag: 8

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonomico: 6
o Empresa privada: 10

464



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera; adn

Fecha: 12-6-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 17
o PAag. entera: 4
0 Media pag: 6
0 Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 14

465



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: adn

Fecha: 12-7-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 24
Publicidad. N° anuncios: 11
o PA&g. entera: 3
0 Mediapag: 2
0 Menos de media pag: 6

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonéomico: 3
0o Empresa privada: 8

466



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Anélisis crisis

Cabecera: adn

Fecha: 12-9-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 24
Publicidad. N° anuncios: 14
o PA&g. entera: 0
o Mediapag: 4
0 Menos de media pag: 10

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
0 Empresa privada: 11

467



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Anélisis crisis

Cabecera: adn

Fecha: 14-12-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N° anuncios: 23
o PA&g. entera: 2
o Mediapag: 4
0 Menos de media pag: 17

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 5
0o Empresa privada: 18

468



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 19-1-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 13
o Pag. entera: 0
0 Media pag: 3
0o Menos de media pag: 10

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 11

469



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera; adn

Fecha: 23-1-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 10
o Pag.entera: 1
0 Media pag: 2
0 Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 7

470



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 25-6-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 15
o Pag. entera: 3
0 Media pag: 3
o0 Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 1
o Empresa privada: 14

471



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera; adn

Fecha: 28-3-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 19
o PAag. entera: 4
0 Media pag: 2
o0 Menos de media pag: 13

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 16

472



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 2-9-09

Analisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periédico: 16
Publicidad. N°anuncios: 7
o Pag. entera: 2
0 Media pag:
0 Menos de media pag: 5

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 4

473



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 5-3-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 14
Publicidad. N°anuncios: 12
o Pag.entera: 1
0 Media pag: 2
o0 Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 1
o Empresa privada: 11

474



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: adn

Fecha: 5-10-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 18
o Pag. entera: 5
0 Media pag: 3
0o Menos de media pag: 10

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 1
o Empresa privada: 17

475



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera; adn

Fecha: 6-4-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 14
Publicidad. N°anuncios: 10
o Pag.entera: 1
0 Media pag: 2
0 Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: O
o Empresa privada: 10

476



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera; adn

Fecha: 6-11-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 15
o Pag. entera: 2
0 Media pag: 6
0 Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 1
o Empresa privada: 14

477



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 10-2-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periédico: 16
Publicidad. N° anuncios: 9
o Pag. entera: 2
o Mediapag: 4
0 Menos de media pag: 3

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 1
o Empresa privada: 8

478



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 10-6-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N° anuncios: 11
o Pag. entera: 3
o Mediapag: 4
0 Menos de media pag: 4

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 9

479



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 13-1-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periédico: 16
Publicidad. N°anuncios: 6
o Pag. entera: 2
0 Media pag: 2
0 Menos de media pag: 2

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 1
o Empresa privada: 5

480



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: adn

Fecha: 14-12-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 16
Publicidad. N°anuncios: 7
o Pag.entera: 1
0 Mediapag: 1
0 Menos de media pag: 5

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 5

481



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: adn

Fecha: 18-11-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periédico: 16
Publicidad. N° anuncios: 11
o Pag.entera: 1
o Mediapag: 4
o0 Menos de media pag: 6

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 5
o Empresa privada: 6

482



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: adn

Fecha: 20-5-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 16
Publicidad. N°anuncios: 14
o Pag. entera: 2
0 Media pag: 4
0 Menos de media pag: 8

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 12

483



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 22-9-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 22
Publicidad. N°anuncios: 13
o Pag. entera: 6
0 Media pag: 3
0 Menos de media pag: 4

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 11

484



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 26-6-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 17
o Pag. entera: 4
0 Media pag: 2
0 Menos de media pag: 11

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 15

485



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera: adn

Fecha: 26-7-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periédico: 16
Publicidad. N° anuncios: 11
o Pag. entera: 2
o Mediapag: 3
o0 Menos de media pag: 6

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: O
o Empresa privada: 11

486



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis
Cabecera; adn

Fecha: 29-7-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 16
Publicidad. N° anuncios: 10
o Pag. entera: 3
o Mediapag: 4
0 Menos de media pag: 3

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 8

487



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 4-7-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 28
Publicidad. N° anuncios: 21
o Pag. entera: 8
o Media pag: 6
o0 Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 6
o Empresa privada: 15

488



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 4-9-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 13
o PAag. entera: 4
0 Media pag: 6
o0 Menos de media pag: 3

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 10

489



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 4-12-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 16
o Pag.entera: 1
0 Media pag: 2
0 Menos de media pag: 13

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 4
o Empresa privada: 12

490



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 5-2-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 28
Publicidad. N° anuncios: 22
o Pag. entera: 5
o Mediapag: 7
o0 Menos de media pag: 10

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 4
o Empresa privada: 18

491



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 6-9-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 14
o PAag. entera: 4
0 Media pag: 3
o0 Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 11

492



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 11-6-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 36
Publicidad. N°anuncios: 30
o Pag. entera: 8
0 Media pag: 7
o0 Menos de media pag: 15

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 27

493



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 12-4-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 17
o Pag. entera: 2
0 Media pag: 4
0 Menos de media pag: 11

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 15

494



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 12-6-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 32
Publicidad. N°anuncios: 20
o PAag. entera: 4
0 Media pag: 4
0 Menos de media pag: 12

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 17

495



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 12-7-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 28
Publicidad. N° anuncios: 21
o Pag. entera: 7
o Media pag: 5
o0 Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 4
o Empresa privada: 17

496



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 12-9-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 17
o Pag. entera: 3
0 Media pag: 5
0 Menos de media pag: 3

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 14

497



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 14-12-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 48
Publicidad. N°anuncios: 37
o Pag. entera: 10
0 Media pag: 9
o0 Menos de media pag: 18

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 6
o Empresa privada: 31

498



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 19-1-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 16
o Pag. entera: 4
0 Media pag: 5
o0 Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 15

499



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 23-1-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 31
Publicidad. N°anuncios: 23
o Pag. entera: 6
0 Media pag: 6
0 Menos de media pag: 11

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 4
o Empresa privada: 19

500



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 25-6-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 36
Publicidad. N° anuncios: 20
o PA&g. entera: 7
0o Media pag: 4
0 Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 18

501



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 28-3-07

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N° anuncios: 14
o PA&g. entera: 3
o Media pag: 5
0 Menos de media pag: 6

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 12

502



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 2-9-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 16
Publicidad. N°anuncios: 14
o PAag. entera: 4
0 Media pag: 2
0 Menos de media pag: 8

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 4
o Empresa privada: 10

503



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 5-3-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N° anuncios: 11
o Pag. entera: 3
o Media pag: 3
0 Menos de media pag: 5

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 1
o Empresa privada: 10

504



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 5-10-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 16
Publicidad. N° anuncios: 11
o Pag. entera: 3
o Mediapag: 1
o0 Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 1
o Empresa privada: 10

505



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 6-4-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 10
Publicidad. N°anuncios: 19
o Pag. entera: 3
0 Media pag: 5
0 Menos de media pag: 11

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 16

506



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 6-11-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de péag. del periddico: 24
Publicidad. N°anuncios: 19
o Pag. entera: 8
0 Media pag: 5
0 Menos de media pag: 6

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 17

507



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 10-2-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periédico: 16
Publicidad. N°anuncios: 9
o Pag.entera: 1
0 Media pag: 1
0o Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 6

508



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 10-6-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 19
o Pag. entera: 5
0 Media pag: 6
0 Menos de media pag: 8

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 16

509



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 13-1-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 16
Publicidad. N° anuncios: 9
o PAag. entera: 1
0o Mediapag: 1
0 Menos de media pag: 7

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacién, Gobierno autonémico: 0
o Empresa privada: 9

510



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 14-12-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 16
Publicidad. N°anuncios: 7
o Pag. entera: 2
0 Media pag: 2
o0 Menos de media pag: 3

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: O
o Empresa privada: 7

511



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 18-11-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 14
o Pag. entera: 2
0 Media pag: 4
o0 Menos de media pag: 8

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 6
o Empresa privada: 8

512



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 20-5-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 17
o Pag. entera: 3
0 Media pag: 5
o0 Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 14

513



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 22-9-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 14
o Pag. entera: 6
0 Media pag: 2
o0 Menos de media pag: 6

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 1
o Empresa privada: 13

514



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 26-6-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 26
Publicidad. N°anuncios: 24
o Pag. entera: 7
0 Media pag: 6
0 Menos de media pag: 11

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 2
o Empresa privada: 22

515



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 26-7-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 18
o Pag. entera: 2
0 Media pag: 5
0 Menos de media pag: 11

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 15

516



PROTOCOLO DE ANALISIS. FICHAS TECNICAS. Analisis crisis

Cabecera: QUE

Fecha: 29-7-09

Andlisis del encuadre o intensidad formal.
N° de pag. del periddico: 20
Publicidad. N°anuncios: 17
o Pag. entera: 3
0 Media pag: 5
0o Menos de media pag: 9

Origen de la publicidad:

o Institucional: ayuntamientos, Diputacion, Gobierno autonémico: 3
o Empresa privada: 14

517
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