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Resumen:

La radio deportiva tiene un papel muy importante en la sociedad espafiola actual. Es un
medio selectivo y flexible y un medio de difusién masivo que llega al oyente de
forma personal. Es el medio de mayor alcance, ya que llega a todas las clases sociales, y
establece un contacto mas personal, porque ofrece al receptor cierto grado de
participacion en el acontecimiento o noticia que se estd transmitiendo. En Espafia
contamos con cuatro grandes programas radiofonicos deportivos que copan las
audiencias de las principales emisoras nacionales, pero en este trabajo solo nos
centraremos en el analisis de “Tiempo de Juego” de la Cadena Cope que sobretodo ha

visto una notable evolucién en los Gltimos diez anos.

Durante la realizacion de este trabajo se ha primado de una metodologia cualitativa para
estudiar y analizar los datos y discursos completos de los sujetos para posteriormente
proceder a su interpretacién. Aunque también como cuantitativa, usando datos
estadisticos y numéricos para llegar a la conclusion de los objetivos e hipotesis

mencionadas durante este trabajo.

En el transcurso del trabajo, nos encontramos algunos problemas para analizar los
programas deportivos de ultimisima actualidad debido a la pandemia que afecta a todo
el mundo y que acapara toda la informacién en la actualidad, como es el COVID-19 y
que tiene parado al ambito del deporte por completo. La informacion deportiva acapara
diferentes espacios y estd enfocada de una manera mas hacia la propia pandemia, como
es ldgico, que al propio deporte en si. Por ello, para la realizacién del trabajo se ha
Ilevado a cabo el analisis del programa de la ultima jornada de liga hasta el momento, la
que corresponde al fin de semana del 7-8 de marzo de 2020, encontrado en la pagina

oficial de la Cadena Cope y en su programa “Tiempo de Juego”.

Palabras Clave:

Periodismo deportivo, periodismo, deportes, cope, tiempo de juego, narradores, radio,

Paco, Pepe, Manolo.


https://www.monografias.com/trabajos11/fuper/fuper.shtml
https://www.monografias.com/trabajos11/monssoc/monssoc.shtml#bourdier

Abstract:

Sports radio plays a very important role in current Spanish society. It is a selective and
flexible medium and a mass media that reaches the listener personally. It is the most far-
reaching medium, since it reaches all social classes, and establishes a more personal
contact, because it offers the receiver a certain degree of participation in the event or
news that is being transmitted. In Spain we have four large sports radio programs that
cover the audiences of the main national radio stations, but in this work we will only
focus on the analysis of "Play Time" by Cope Network, which above all has seen a
notable evolution in the last ten years. During the performance of this work, a
qualitative methodology has been used to study and analyze the data and complete
discourses of the subjects to subsequently proceed with their interpretation. Although
also as quantitative, using statistical and numerical data to reach the conclusion of the
objectives and hypotheses mentioned during this work. In the course of the work, we
encountered some problems to analyze the latest sports programs due to the pandemic
that affects the whole world and that monopolizes all the information at present, such as
COVID-19 and which has stopped in the field. of sport entirely. Sports information
monopolizes different spaces and is focused in a way more towards the pandemic itself,
not surprisingly, than the sport itself. Therefore, for the realization of the work, the
analysis of the program of the last league day so far, this corresponds to the weekend of
March 7-8, 2020, found on the official website of the Cadena Cope and its program

“Tiempo de Juego”
Key words:

Sport journalism, journalism, sports, cope, playtime, radio, Paco, Pepe, Manolo,

narrator



2. Introduccién
2.1 Justificacion del trabajo:

El periodismo deportivo ha estado en constante evolucion con el paso de los afios. Las
nuevas tecnologias y un nuevo modelo de periodismo deportivo demandado por la
audiencia, que cada vez mas solicita una mayor informacion deportiva, ha ido
influyendo de tal manera hasta ocupar cada vez mas un mayor espacio en los medios de
comunicacion, sobretodo en la radio. Los programas deportivos que se emiten
habitualmente en la actualidad ocupan casi el total de la parrilla durante los fines de
semana que dura una jornada de la Liga de Fuatbol Profesional y de las ligas europeas
mas importantes. Tratando principalmente el fatbol pero conectando e informando
también sobre otros deportes durante el transcurso de los programas. Ademas también
han ido incluyéndose méas espacios deportivos durante otros programas informativos
para mantener al oyente al tanto de lo que sucede en este &mbito. Los oyentes pueden
estar realizando otras actividades mientras pueden disfrutar de la informacion deportiva
en directo, lo que hace de la radio un medio de comunicacion muy flexible y a la vez

muy completo y dinamico.

En Espafia, el periodismo deportivo esta continuamente en alza, ya que por ejemplo el
diario escrito mas leido es el diario Marca. Esto hace que la figura del periodista
deportivo tenga un papel muy notable en la sociedad actual y mas en concreto, los
programas deportivos. Uno de estos programas deportivos mas influyentes y que ha ido
progresando positivamente en los Gltimos afios y méas concretamente en la Gltima
década es “Tiempo de Juego” de la cadena COPE. Desde sus inicios en 1969 y hasta la
actualidad, el programa y la propia radio han ido evolucionando con mejoras
tecnoldgicas; una nueva forma de hacer los programas con multitud de interacciones
con los oyentes, entre otras cosas; y unas nuevas voces que han ido variando con el paso
de los afos hasta hacerlo lider indiscutible en muchos fines de semana en el panorama

radiofonico espariol.

En este trabajo estudiaremos el contenido, el lenguaje, la estructura y la evolucion del
programa deportivo “Tiempo de Juego” de la cadena COPE en la actualidad y cdmo ha
logrado situarse en lo mas alto del panorama radiofénico, superando asi a su principal
competidor en este &mbito, “Carrusel deportivo” de la cadena SER o “Radioestadio” de
Onda Cero.



2.2 Objetivos e hipotesis:

Para la realizacion del siguiente trabajo se han tenido en cuenta varios objetivos

principales que ayudaran a enfocar el trabajo hacia una determinada direccion:

e Conocer como ha ido evolucionando la radio deportiva espafiola desde la
segunda mitad del siglo XX hasta la actualidad.

e Analizar el importante cambio establecido por la Cadena COPE en el afio 2010 y
las consecuencias del mismo.

e Conocer la estructura principal del programa deportivo “Tiempo de Juego” de
COPE durante un fin de semana (momentos de méxima audiencia).

e Estudiar el lenguaje utilizado por los componentes del equipo del programa
deportivo de acuerdo con los pardmetros establecidos.

e Establecer la relacion entre los participantes de una transmision y conocer los

roles de los principales participantes en un programa deportivo.

De acuerdo con los objetivos establecidos en el apartado anterior, también se han
redactado una serie de hipétesis desde la observacion que puede estimar un aficionado

al deporte y que se resolveran a lo largo de este trabajo.

e En los programas radiofénicos deportivos y en especial en el tratado en este
trabajo, prima la narracién del evento por encima de la descripcion y/o la
opinién

e El lenguaje utilizado por los narradores y comentaristas en las retransmisiones
deportivas es coloquial y, en algunas ocasiones, descuidado.

e Uso cada vez més habitual de colaboradores (normalmente ex deportistas) que
no son profesionales de la comunicacion pero que participan en los programas y
en las narraciones sobre todo dando su opinién.

e EI deporte con mayor trascendencia en los programas deportivos del fin de
semana es el futbol.

e EI cambio establecido por la cadena COPE en el afio 2010 en su programa

deportivo fue esencial para los buenos resultados actuales.

Mas adelante se expondran los resultados obtenidos de las investigaciones realizadas y
se propondran conclusiones para poder justificar y comprobar las hipétesis y objetivos

lanzados en este trabajo.



3. Estado de la cuestion:

Para empezar a hablar sobre la radio deportiva y su evoluciéon y comenzar a analizar el
contenido, la estructura y el lenguaje del programa en cuestion “Tiempo de Juego” de la
Cadena COPE, que abordaremos a lo largo del trabajo, primero tenemos que definir lo
que es el periodismo deportivo y comprobar cuando aparece en Espafia. A partir de ahi,

nos centraremos en la evolucion de este tipo de periodismo dentro del medio de la radio.
3.1 Periodismo deportivo:

No existe una definicion especifica para definir el periodismo deportivo, ya que como
relatan algunos de los profesionales de la comunicacion, el periodismo deportivo estaria
dentro de la rama del periodismo especializado. (Obtenido en

(http://mareliyong.blogspot.com/2012/03/definicion-de-periodismo-especializado.html)

- Segun Montserrat Quesada

Por periodismo especializado entendemos aquel que resulta de la aplicacién minuciosa
de la metodologia periodistica de investigacion a los multiples &mbitos tematicos que
conforman la realidad social, condicionada siempre por el medio de comunicacion que
se utilice como canal, para dar respuesta a los intereses y necesidades de las nuevas
audiencias sectoriales. De ahi que la informacion periodistica especializada permita un
triple &mbito de accion: el de los contenidos, el de los distintos medios y el de las
audiencias, pues son capaces de satisfacer a los usuarios en sus demandas de
entretenimiento, por un lado, y de profundizacién en el saber, por otro, sea cual sea el

soporte elegido para su difusion.
- Segun Javier Fernandez del Moral:

Es aquella estructura informativa que penetra y analiza la realidad a través de las
distintas especialidades del saber, la coloca en un contexto amplio que favorezca una
vision global al destinatario y elabora un mensaje periodistico que acomoda el codigo al

nivel de cada audiencia atendiendo a sus intereses y necesidades.
- Segun la Universidad de Sevilla:

El Periodismo especializado que tiene, desde su origen, una funcién contextualizadora

fundamental, estudia los contenidos, pero no se limita a esto, sino que busca, sobre todo,


http://mareliyong.blogspot.com/2012/03/definicion-de-periodismo-especializado.html

profundizar en los conocimientos por los que los contenidos especializados acceden a
los medios y su tratamiento periodistico. Podriamos decir que después de analizar las
tres definiciones anteriores, se puede concluir con que el periodismo especializado se ha
desarrollado y originado a partir de la fuerte competencia cada vez mas continua entre
los medios. Todo parece indicar que esta tendencia seguira creciendo y desarrollandose
debido a que la sobreinformacién generada por las nuevas tecnologias, que hace que
cada vez mas necesaria una informacion especializada que responda a las exigencias de

los receptores.

Asi, el periodismo deportivo, y por tanto especializado, en Espafia ha estado en
continuo crecimiento durante los Gltimos afios. El desarrollo de sus estructuras internas
dentro de las redacciones, modos de produccion multimedia y canales por los que se
puede comunicar, ha provocado que el periodismo deportivo haya obtenido un creciente
protagonismo hasta llegar al momento actual, siendo la tipologia informativa de mayor

alcance a nivel social en gran cantidad de paises tanto europeos como americanos.

Tal como explica Alcoba (2005: 10), el florecimiento de este tipo de periodismo
especializado se fundamenta en gran medida en el hecho de que los profesionales de
estos medios “informan de un género especifico comprensible a todas las mentalidades
a través de un lenguaje universal que todos entienden, producto del espiritu y la filosofia
del deporte, como fendémeno cultural mas seguido y practicado desde comienzos del
siglo pasado y que va en aumento en el siglo que hemos iniciado”. Este auge ha
propiciado que en nuestros dias el periodismo deportivo sea una parcela de estudio de
importancia creciente y que, cada vez mas, adquiera un mayor reconocimiento dentro

del mundo mediatico debido a entre cosas su alta demanda de informacion.

“El poder de atraccion que tiene el deporte ha sido histéricamente muy bien
aprovechado por el periodismo, que ha proyectado los logros de deportistas y equipos
hacia la comunidad a la que representan mientras ha despertado en el ciudadano la
necesidad de consumir tipo de informacion para ser participe de la consecucion de un
éxito colectivo. De esta forma, el periodismo deportivo se ha convertido en un elemento
de cohesion de las sociedades contemporaneas a las que presta un servicio publico y con

las que se identifica cultural y emocionalmente” Jose Luis Rojas, (2011: 17).

De este modo podemos decir que el periodismo deportivo ha jugado un papel clave en

la informacion de eventos deportivos como pueden ser juegos olimpicos 0 mundiales de
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futbol o baloncesto entre otros, donde conectan de una manera u otra a los deportistas
con la propia comunidad y ayuda a que la propia comunidad pueda sentirse de una

forma mas directa, participe de la actividad de la que se esté informando.
3.1 La radio deportiva en Espafia en la actualidad

La radio deportiva tiene un papel muy importante en el sector radiofénico espafol. En la
actualidad existen diversos programas deportivos radiofénicos con un indice de
audiencia bastante considerable. Hablamos de programas que se emiten durante los
fines de semana en la que transcurren los eventos deportivos, ya sea la jornada de la
Liga de Futbol Profesional (LFP), u otros deportes como partidos de la Liga Regular de
Baloncesto, MotoGP, Tenis, Formula 1... teniendo como principal tema de narracién, la

jornada de la Liga de Futbol.

Podemos encontrar programas deportivos como “Carrusel Deportivo” de la Cadena
SER, “Radioestadio” de Onda Cero, “Tablero Deportivo” de RNE, y el programa en el
que nos dedicaremos a analizar en nuestro trabajo que es “Tiempo de Juego” de la
Cadena COPE. En la actualidad las dos grandes emisoras de informacion deportiva son
la Cadena SER vy la cadena COPE. Segun el ultimo Estudio General de Medios de 2019
(EGM), la Cadena SER sigue liderando el panorama deportivo del fin de semana con
1.502.000 oyentes frente a los 1.501.000 oyentes de la Cadena COPE, tan solo mil
oyentes de diferencia los sabados; mientras que los domingos, la Cadena SER con
“Carrusel Deportivo” registré 1.578.000 oyentes, lo que suponia un 17,4% menos que
en junio de ese mismo afo. Al mismo tiempo, “Tiempo de juego” registraba 1.544.000

oyentes los domingos, lo que suponia un incremento del 6,7% de la audiencia.

Y es que desde la llegada de Paco Gonzalez, con Manolo Lama y Pepe Domingo
Castafio (anteriores trabajadores de la SER), la cadena episcopal se ha visto beneficiada
de una forma brutal nivelando las audiencias con su principal competidor, hasta incluso
llegar a superar a “Carrusel Deportivo” durante un fin de semana entero de Abril del

2019 y estar por encima en la primera oleada de ese mismo afio.

A su vez, y segun también el EGM, “Radioestadio” de Onda Cero y “Tablero
Deportivo” de RNE se han quedado muy atrds de las dos principales cadenas
radiofénicas en Espafia. Onda Cero seguiria la lista en tercera posicion con 547.000
oyentes los sabados y unos 333.000 los domingos. Por ultimo, RNE se quedaria en el



ultimo lugar de las cuatro principales cadenas deportivas, con 212.000 oyentes los
sdbados y 267.000 los domingos.

2.500.000
2.000.000

m OLEADA 1 2019
1.500.000 m OLEADA 2 2019

OLEADA 3 2019
1.000.000

500.000

TIEMPO DE JUEGO CARRUSEL RADIOESTADIO TABLERO
(COPE) DEPORTIVO (SER)  (ONDA CERO)  DEPORTIVO (RNE)

Grafico 1, Fuente: Audiencia de los principales programas deportivos radiofonicos
durante los SABADOS de 2019 (EGM). Elaboracion propia.

En este gréfico podemos observar las tres oleadas correspondientes al afio 2019 de los
principales programas deportivos del panorama radiofénico espafiol. A simple vista,
podemos diferenciar entre dos batallas, la que mantienen “Carrusel Deportivo” y
“Tiempo de Juego” por ser el programa lider del panorama radiofonico deportivo en
nuestro pais.; y por otro lado, la batalla que mantienen ‘“Radioestadio” y Tablero
Deportivo” de Onda Cero y RNE, respectivamente, por ocupar el liderato en ese
segundo escalon de programas radiofonicos deportivos segln las audiencias. En la
primera oleada del ejercicio se observa que “Tiempo de Juego” supera a su principal
competidor y al programa deportivo de la radio por excelencia como es “Carrusel
Deportivo”, en 14.000 oyentes la tarde de los sdbados. A su vez “Radioestadio” gana su
lucha particular con “Tablero Deportivo” con 130.000 oyentes mas las tardes de los

sabados.

En la segunda oleada podemos observar como “Carrusel Deportivo” sufre un
incremento bastante elevado en su audiencia y desbanca a “Tiempo de juego” del
liderato de los sabados con 528.000 oyentes mas la tarde de los sabados. A su vez,
“Radioestadio” mantiene el liderazgo en su lucha con “Tablero Deportivo” con 278.000

oyentes mas los sabados.
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En la tercera y ultima oleada, volvemos a ver como la audiencia de “Carrusel
Deportivo” y “Tiempo de Juego” vuelve a aproximarse la una de la otra con tan solo
1.000 oyentes mas a favor de la cadena de PRISA, lo cual son unos datos bastantes
favorables para “Tiempo de Juego”, ya que la cadena SER ha mantenido a su programa
como lider del panorama radiofdénico espafiol de los Gltimos afios, sin ningun género de
duda. Pero como se puede ver en esta oleada segun el EGM del ejercicio del 2019, las
audiencias estan bastante semejantes. Por otro lado, y volviendo a hablar de la lucha que
mantiene “Radioestadio” con “Tablero Deportivo”, el programa de Onda Cero vuelve a
superar a su principal competidor superando su numero de oyentes y ampliando el
abanico de la audiencia en 335.000 oyentes la tarde de los sbados.

2.500.000
2.000.000
1.500.000 -
m OLEADA | 2019
m OLEADA 11 2019
1.000.000 -
OLEADA 111 2019
500.000 -
0 .
TIEMPO DEJUEGO  CARRUSEL RADIOESTADIO TABLERO
(COPE) DEPORTIVO (SER)  (ONDA CERO)  DEPORTIVO (RNE)

Gréafico 2, Fuente: Audiencia de los principales programas deportivos radiofonicos
durante los DOMINGOS de 2019 (EGM). Elaboracién propia.

En este grafico, como en el anterior, podemos observar las tres oleadas del ejercicio
2019 de los principales programas deportivos del panorama radiofonico esparfiol. Este

grafico muestra, a diferencia del anterior, las audiencias de los domingos del afio 2019.

En la primera oleada se puede observar, y manteniendo lo dicho en el grafico anterior,
de que las audiencias entre “Tiempo de Juego” y “Carrusel Deportivo” se han
equilibrado mucho con el paso del tiempo y gracias también al equipo que conforma el
nuevo programa de la cadena COPE, que “Carrusel Deportivo” supera a “Tiempo de

Juego” con tan solo 5.000 oyentes mas la tarde de los domingos. A su vez,
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“Radioestadio” sigue manteniendo su hegemonia sobre “Tablero Deportivo” con

210.000 oyentes mas la tarde de los domingos.

En la segunda oleada, vemos algo similar a lo que pasa en la segunda oleada de la tarde
de los sabados. Y es que “Carrusel Deportivo” sufre un incremento considerable de
oyentes y se sitla lider con 463.000 oyentes mas que “Tiempo de Juego”. Mientras,
“Radioestadio” vuelve a superar a “Tablero Deportivo” con 166.000 oyentes mas la

tarde de los domingos.

En la tercera y Ultima oleada se puede analizar que, como ocurria en la tercera oleada de
la tarde de los sabados, las audiencias vuelven a estar muy parejas y “Carrusel
Deportivo” vuelve a conseguir el liderato de la radio deportiva espafiola pero esta vez
con tan solo 34.000 oyentes mas que “Tiempo de Juego”. Por ultimo, “Radioestadio”
siendo fiel a los ultimos datos recogidos, vuelve a superar a “Tablero Deportivo” con

66.000 oyentes de diferencia la tarde de los domingos.
3.2 Contexto historico y evolucion

Podemos decir que la radio deportiva en Espafia empez6 en mayo de 1927 con la
primera retransmision deportiva de la historia de la radio espafiola. El encuentro era un
Real Madrid — Real Zaragoza y Unién Radio (conjunto de emisoras predecesoras a la
actual Cadena SER) fue la emisora encargada de su retransmision, segun Malvar, Luis.
(2005). La radio deportiva en Espafia 1927-2004. Sin embargo, segin Antonio Alcoba
(2005) en periodismo deportivo, que sitda uno de los primeros momentos clave de la
radio deportiva en sus origenes en julio de 1921, cuando méas de doscientas mil personas
en Norteamérica, Canadd, Inglaterra e Hispanoamérica  pudieron escuchar la
retransmision radiofonica del combate de boxeo en el que se disputaba el titulo de
campeon mundial de los pesos pesados entre Jack Dempsey y Georges Carpentier.

Este hito en la historia de la radio deportiva sirve de ejemplo de la rapidez con la que se
extendié la informacién deportiva en el nuevo medio, una actividad que atraia a los
ciudadanos, gracias en parte al perfeccionamiento tecnoldgico que estaba sufriendo la
radio en el momento. Pero no fue hasta el afio 1940 cuando nacio el primer programa
deportivo de radio tal y como lo conocemos hoy en dia. Fue “Marcador”, de RNE y
dirigida por Carlos Alcaraz, que en los comienzos del programa solo se emitia los
miércoles y que su gran éxito lo llevé a ocupar la franja de las tardes, de lunes a

12



viernes. Como podemos comprobar ya vamos visualizando un cambio en la informacion

deportiva y en la demanda que ha seguido su progresion hasta nuestros dias.

Pero todo esto no se trata solo de un cambio establecido a raiz de la renovacion
tecnoldgica, que si ha ampliado los métodos y el campo de trabajo, pero no es el origen
de este nuevo método de radio deportiva. Este cambio viene dado a partir de la década
de los 90 cuando se empezd a introducir una nueva forma de hacer radio deportiva,
segun afirma Herrero Gutiérrez, F.J. (2009). “Una aproximacion para una propuesta
Metodoldgica hibrida entre lo cuantitativo y lo cualitativo para el estudio de las
Retransmisiones deportivas en la radio espafiola”. Revista Internacional de Ciencias del
Deporte. pp. 46-63, en la que “se prima mas el espectaculo del deporte, en todas sus
vertientes, que la informacion deportiva en su sentido mas clasista” como también

afirma Conde, F(2005: 105)

Estos son los primeros inicios hacia el modelo actual de la radio deportiva, orientado a
aumentar la cantidad de audiencia y competir asi con sus principales competidores.
Desde los comienzos de las retransmisiones deportivas durante la primera parte del
siglo XX, hasta las actuales, han ido ocupando un espacio tan importante dentro de la
propia radio, que en la mayoria de ocasiones en la actualidad, las retransmisiones de
eventos deportivos se anteponen en la parrilla de las principales emisoras generalistas
llegando hasta el punto de reducir el horario de otros programas importantes como
pueden ser los boletines informativos u otros programas de la cadena llegando incluso a
suprimirlo, segin afirma Herrero Gutiérrez, F. Javier, y Rodriguez Ramos, David.
(2009) “Laboratorio de Tecnologias de la Informacion y Nuevos Anélisis de
Comunicacion Social Espana”. La locucion de los narradores deportivos radiofonicos

en Espafia 64

Siguiendo con el esquema historico y la evolucién, en 1950, Matias Prats narraba el
historico gol de Zarra a Inglaterra. Espafia, aislada del resto del mundo por la dictadura
franquista, se agarraba desesperadamente a cualquier logro internacional; y el fatbol se
rebelaba como una excusa ideal para conseguir que el nombre del pais resonara en el
mundo y que los propios espafioles, aun divididos por la guerra que azoto el, se unan
bajo unos colores y una bandera. En 1954 Bobby Deglané crea el "Carrusel Deportivo”
de la cadena SER, un programa que tiene su fuerza en el directo y en las transiciones

rapidas de un campo a otro para narrar la jornada. Vicente Marco fue su primer director.
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Su éxito viene motivado por 2 factores externos: la mejora tecnoldgica que posibilita el

despliegue, y la aparicién de la Quiniela.

En 1972, el gran José Maria Garcia se hace cargo de la seccion de deportes de "Hora
25", también en la Cadena SER, que se desarrolla més alla de la medianoche. Nace asi

un fendmeno Gnico en Espafia, el tercer pico de audiencia.

Aunque mas adelante hablaremos mas en profundidad, en 1969 naceria el programa de
nuestro objeto de estudio de este trabajo, “Tiempo de Juego” en la Cadena COPE. Fue
creado por Ramo6n Barba, quien, fijandose en el “Tablero” y “Carrusel
Deportivo” de RNE y Cadena SER, respectivamente, penso el primer programa radiador
de retransmisiones deportivas en directo para la red de emisoras de Radio Popular.
“Tiempo de Juego” tiene mas de 45 afios de existencia durante los que ha tenido como
directores a periodistas de gran renombre como José Joaquin Brotons, Pedro Pablo
Parrado, Agustin Castellote, José Maria Garcia, Eduardo Garcia y José Antonio
Abellan antes de Paco Gonzélez. Como animador tuvo durante muchos afios a Joaquin
Prat, tras marchar este de la SER; a Rafael Sanchez en la época de José Antonio

Abellan y al actual Pepe Domingo Castafio.

En el afio 2011, “Tiempo de Juego” era el segundo programa en audiencia los fines de
semana. Tratando el deporte bajo el prisma del humor, integrando la publicidad en el
mismo, incentivando y creando cufias de radio en las cuales participan los oyentes y el
propio equipo técnico con sonidos y cantos entre otros. En 2017 se convierte por
primera vez en lider de la radio deportiva espafiola, tanto en sdbado como en domingo,

por delante de su principal competidor, “Carrusel Deportivo” de la Cadena SER.

Hoy en dia y gracias a las nuevas tecnologias, toda radio deportiva se sirve de redes
sociales como Facebook o Twitter para interactuar con la audiencia. Hace diez afos, esa
conexion se establecia a través de SMS o correos electrénicos y, en los comienzos, el
vinculo con los periodistas se llevaba a cabo mediante la llamada telefonica (todavia
persistente hoy dia en algunas ocasiones). Ademas, el modo de llegar hasta los oyentes
se ha diversificado, ya que no solo existen las alternativas de la Onda Media y la
Frecuencia Modulada, puesto que es posible escuchar cualquier programa a través de

internet desde cualquier dispositivo mavil y en cualquier momento (Malvar: 2005).
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En el caso de nuestro estudio de trabajo y corroborando lo dicho anteriormente por Luis
Malvar, en el programa de “Tiempo de Juego” se realizan diversas interacciones con la
audiencia durante las rondas informativas de las retransmisiones. Ya sea mediante
Ilamadas telefonicas por algun tipo de sorteo que se realiza e intentando hacer preguntas
sobre datos o personas relevantes del mundo del futbol; o durante la ronda de SMS que
entran por las principales redes sociales nombradas anteriormente. Incluso se puede
visualizar el programa o gran parte del mismo, mediante enlaces directos en las mismas
redes sociales. De esta manera, cualquier oyente que desee ver la retransmision del
estudio de radio en directo, podrad hacerlo siempre y cuando se habilite la posibilidad

por parte del programa.
4. Metodologia

En este trabajo se busca analizar en cierta medida la evolucion que ha tenido la radio
deportiva espafiola desde la primera mitad del siglo XX hasta cdmo se encuentra en la
actualidad con los principales programas deportivos, como se ha comprobado en
apartados anteriores, y situar al lector en el contexto historico con los ‘“grandes
acontecimientos” de la historia la radio deportiva espafiola. También presentamos los
datos actuales de audiencia (Oleadas de 2019) segun la informacién recogida en la

pagina del EGM de los principales programas deportivos de los fines de semana.

Para todo ello también nos ha servido de gran ayuda los manuales como el de Alcoba,
A. (2005). Periodismo deportivo; Rojas Torrijos, Joseé Luis (2011). Periodismo
Deportivo de Calidad; Fernandez Sande, M. (2006). Evolucion histérica y panorama
actual de los Programas deportivos de fin de semana en la radio espafiola; o Malvar,
Luis. (2005). La radio deportiva en Espafia 1927-2004.

También veremos la evolucion que ha tenido el programa “Tiempo de Juego” de la
Cadena COPE, sobretodo haciendo principal hincapié en los ultimos diez afios desde
2010 cuando gran parte de la plantilla de “Carrusel Deportivo” de la Cadena SER
decidio trasladarse a la competencia, liderado por Paco Gonzalez y Pepe Domingo
Castafio en el que nos hemos apoyado en la pagina web de la cadena COPE, en la propia
Wikipedia del programa, y en otros enlaces externos sobre noticias que hablan del tema
y que aparecen en la bibliografia de este trabajo. También en la propia web de la
cadena, hemos podido acceder a los datos de los trabajadores de la redaccion y

comprobar asi entre dicha informacion y la obtenida de los audios, la principal relacion
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entre los participantes y conocer sus posibles roles, tal y como pretendemos en nuestros
objetivos establecidos anteriormente.

En cuanto al anélisis de la estructura y lenguaje del programa, nos hemos apoyado en el
manual de Pacheco Barrio, Manuel Antonio, (2009) "La Estructura actual de las
retransmisiones futbolisticas”. Revista Ambitos 18; Herrero Gutiérrez, F. Javier, y
Rodriguez Ramos, David (2009) “Laboratorio de Tecnologias de la Informacion y
Nuevos Analisis de Comunicacion Social Espafia”. La locucion de los narradores
deportivos radiofénicos en Espafia 64 y Herrero Gutiérrez, F.J. (2012). “Las
retransmisiones deportivas radiofonicas en Espafia: un analisis textual”. Revista de la
Red Académica Iberoamericana de Comunicacion pp.118-135; y la tesis del profesor
Francisco Javier Herrero (2013). “Las retransmisiones deportivas radiofénicas. Estudio
de la locucion y analisis de sus recursos sintacticos, gramaticales, Iéxico-semanticos y

estilisticos dentro del contexto sociocultural espafiol”

Como hemos dicho al principio del trabajo, y debido al estado de alarma en el que nos
encontramos, debido al virus del COVID-19 que esta afectando a todo el mundo, las
principales ligas europeas se han suspendido y no se sabe a ciencia cierta cuando podra
volver el deporte. Debido a esto, el periodismo deportivo se ha visto obligado a hacer un
cambio en las estructuras de sus programas como consecuencia de la suspension de los

grandes deportes y a la falta de contenido que esto conlleva.

Es por eso que nuestro objeto de estudio sera el ultimo fin de semana donde se
disputaron competiciones deportivas, y por tanto la Gltima jornada de la Liga
Profesional de Futbol (LFP) hasta el momento, la que se corresponde con las fechas 7 y
8 de marzo y que equivale a la jornada nimero 27 de la temporada 2019/2020.Dentro de
esta misma jornada haremos un andlisis general de la jornada en si, pero haremos
especial enfoque en los partidos de los equipos punteros de la liga como son Barcelona,
Real Madrid y Atlético de Madrid para conocer cuél es el equipo de profesionales que

trabaja retransmitiendo, narrando, comentado u opinando sobre estos equipos.

Ademas, hemos realizado una tabla de elaboracion propia para que ayude a comprender
mejor no solo el andlisis del programa, sino también su estructura; y otra tabla que
ayude a comprender la relaciones de los principales participantes durante la

retransmision de los tres grandes equipos de nuestra liga.
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Nombre del Programa

Fecha de emision

Duracién

Partidos retransmitidos
Comentaristas en los estadios
Comentaristas en el estudio

Deportes nombrados

Tabla 1.Ficha del programa del 7 de marzo de 2019. Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 2: Principales participantes y roles de los equipos punteros en “Tiempo de
Juego”. Elaboracion propia.

Por lo tanto para finalizar con la metodologia, diremos que se utilizara una metodologia
que rondard mas lo cualitativo en lo que se refiere a la evolucion, la estructura del
programa, el lenguaje del contenido o en el cambio establecido por el programa que es
el objeto de estudio de nuestro trabajo. Aunque también se utilizara una metodologia un
tanto cuantitativa en cuanto a la medicion del tiempo y la cantidad de intervenciones
durante los encuentros disputados por los equipos punteros de nuestra liga nombrados
anteriormente, que nos ayudara a comprender mejor la estructura del programa y a
establecer la relacion existente entre los participantes de una transmision y conocer los

roles de los principales participantes en un programa deportivo.
5. Resultados
5.1 Un afio de cambio en la COPE

Como hemos dicho anteriormente en el transcurso del trabajo, “Tiempo de Juego™ nace

en 1969 en la Cadena COPE. Fue creado por Ramén Barba, quien, fijandose en
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el “Tablero” y “Carrusel Deportivo” de RNE y Cadena SER, respectivamente, penso el
primer programa radiador de retransmisiones deportivas en directo para la red de
emisoras de Radio Popular. “Tiempo de Juego” tiene mas de 45 afios de existencia
durante los que ha tenido como directores a periodistas de gran renombre como José
Joaquin Brotons, Pedro Pablo Parrado, Agustin Castellote, José Maria Garcia, Eduardo
Garcia y José Antonio Abellan antes de Paco Gonzalez.

Y fue ahi en ese preciso momento, en el afio 2010, cuando Paco Gonzalez posibilita el
gran cambio que ha llevado a COPE y a “Tiempo de Juego” a ser el programa mas
escuchado durante muchos fines de semana y consiguiendo “destronar” asi a su
principal competidor, “Carrusel Deportivo” de la Cadena SER, de donde el mismisimo
Paco Gonzalez habia dirigido el programa durante los Gltimos 18 afios anteriores. En el
ano 2010, tras un gran desacuerdo entre el director del programa “Carrusel Deportivo”
por aquel entonces, Paco Gonzalez y los altos cargos de la emisora de PRISA, la cadena
SER, el periodista es cesado de la cadena y pasa a formar parte del equipo de Mediaset
para retransmitir el Mundial de Sudafrica 2010. Un par de meses més tarde anunciaria
su acuerdo con la COPE.

Este desembarco de Paco Gonzalez de la SER a la COPE trajo consigo a unos 50
periodistas que decidieron abandonar la “nave” de la SER para trasladarse a la cadena
episcopal en un hecho que quedara remarcado en la historia de la radio deportiva
espafiola. Desde entonces la audiencia no ha dejado de crecer, con un programa muy
similar al practicado durante su militancia en la SER y con précticamente el mismo
equipo que en aquel entonces. Lo ha hecho hasta tales picos que ha logrado por algunos
momentos y durante alguna oleada del EGM, ser el programa deportivo mas escuchado
y seguido de la radio deportiva espafiola en la actualidad. Algo muy significativo
porque como ya hemos hablado el programa “Carrusel Deportivo™ es el decano de la

radio en nuestro pais y ha sido siempre el programa referencia de la radio deportiva.
5.2 Relacion y roles de los participantes

Por consecuencia del cambio realizado durante el afio 2010 y posteriores, el equipo de
deportes COPE esta compuesto principalmente por estos profesionales de la
comunicacion hoy en dia, aunque sigue contando con alguno mas.

(https://es.wikipedia.org/wiki/Tiempo de jueqo)
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Director: Paco Gonzélez.

Publicidad y animacion: Pepe Domingo Castafio, Gemma Santosy Jorge

Armenteros.
Produccién: Jorge Hevia, Rubén Parra, German Mansilla,

Realizacion: José Antonio Hernandez, Antonio Bravo, Javier Rodriguez, Victor
Catalina

Coordinacion: Pedro Martin, Fernando Evangelio, Antonio Pérez del Castillo,

Guillermo Valadés, Andrea Pelaez, Ana Garcia, Luis Millan.
Futbol Internacional: Julio Maldini y Fernando Evangelio
Fatbol Femenino: Andrea Pelaez

Comentaristas - colaboradores: Julio Maldini, Jos¢ Miguel Prieto, David
Albelda, Toméas Guasch, Poli Rincén, Manolo Sanchis, Luis Angel Dugque, Dani
Ruiz-Bazan, Fernando Morientes, Paco Liafio, Juan Sabas, Javi Casquero, Andoni
Cedrun, Marcos  LOpez, César  Séanchez, Paulo  Futre, Luis  Malvar, Oscar
Pereiro, Luis Pasamontes, Miguel Angel Paniagua, Siro Lopez, José Antonio
Martin Peton, Carlos Barazal, Dani Senabre, Josep Maria Minguella, Guillermo
Uzquiano, Elias Israel, Fernando Evangelio, Jests Alafia Martin, Rodrigo Contreras,

Borja Gonzélez, Pilar Casado, Arancha Rodriguez, Gemma Santos

Comentarios arbitrales: José Francisco Pérez Sanchez (fallecido el 23 de septiembre
de 2016), sucediéndole a partir del 19 de noviembre de 2016 César Mufiiz
Fernandez y posteriormente por Pedro Martin.

Narradores principales: Manolo Lama, Rubén Martin, Manolo Oliveros, Heri Frade,
José Manuel Oliva, German Dobarro, Juan Carlos Xuancar Gonzélez, Rafa
Villarejo, José Manuel Segarra, Santi Duque, Alvaro Rubio, Carlos Saez, Carlos

Miquel, José Luis Gil, Albert Diez y Marco Antonio Sande.

Como hemos nombrado anteriormente en la metodologia de este trabajo, hemos

analizado el programa de “Tiempo de Juego™ que corresponde a las fechas del 7 y 8 de

marzo y pertenecientes a las jornada 27 de la Liga 1° Division. Dentro de esta misma

jornada haremos un analisis general de la jornada en si, pero haremos especial enfoque
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en los partidos de los equipos punteros de la liga como son Barcelona, Real Madrid y
Atlético de Madrid, para conocer cuél es el equipo de profesionales que trabaja
retransmitiendo, narrando, comentado u opinando sobre estos equipos, ya que
normalmente, sobretodo en cuanto a los comentaristas, se suele tener un nimero mayor
de estos en los partidos de los equipos “grandes” que en los demds encuentros,
favoreciendo asi la diversidad de opiniones durante la disputa del mismo.

Para ello hemos realizado una tabla que ayude a comprender mejor la relacion entre los
participantes del programa y sus roles. Cabe destacar que unidos a los protagonistas que
se plasmaran seguidamente en la siguiente tabla, se suelen encontrar comentaristas

como Tomas Guasch, Julio Maldini, Marcos Lépez entre otros, con el ya nombrado

Paco Gonzalez, Pepe Domingo Castafio y demas realizadores, productores y

coordinadores del programa que se encuentran en el estudio.

Director 14,5% - 13°14”
Animador/Publicidad 8’4% - 7°04”
Narrador 47°,6% - 43°45”
Inalambrico 4,1% - 3°42”
Inalambrico 2,1% - 1°58”
Comentarista 6,5% - 5°45”
Comentarista 8,8% - 8’25”
Experto en datos 2,5% - 2°20”
Conexiones 5,6% - 4°54”

m roles de los profesionales que retransmiten el
Atlético de Madrid Vs Sevilla en “Tiempo de Juego”. Elaboracion propia.

Durante el analisis de los audios obtenidos en la web oficial de la cadena COPE durante
los programas del 7 y 8 de marzo de 2020 de “Tiempo de Juego” y centrandonos mas
especificamente en Barcelona, Real Madrid y Atlético de Madrid, hemos extraido la
informacion necesaria para establecer la relacion de los principales participantes y sus
roles. Como se observa,, En cuanto al Atlético de Madrid, el narrador principal y el que
suele retransmitir todos los encuentros del equipo colchonero, es Rubén Martin, que en

este caso se encarga del 47,6% del total de la retransmision del partido.

Como vemos Paco Gonzélez, director, y Pepe Domingo Castafio, animador, siguen
teniendo un papel fundamental durante el transcurso del encuentro, manteniendo el hilo
del programa y estableciendo cuestiones que puedan debatir los comentaristas y asi
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mantener al oyente en el partido, y realizando parones de publicidad donde Pepe

Domingo Castario es el principal protagonista.

Los comentaristas de esta partido son José Antonio Martin Peton, exfutbolista, y Pepe
Prieto, que ambos acumulan méas de un 15% de la retransmision del partido, dando su
opinién y dialogando entre ambos o con el narrador, Rubén Martin, sobre aspectos
técnicos o fisicos del encuentro o de los equipos. Antonio Ruiz y Andrea Pelaez son los
periodistas de campo que se encargan de dar las noticias mas cercanas a los banquillos
durante los encuentros; reacciones, noticias y movimientos que puedan visualizar.
Aparte de ser encargados de entrevistar a los jugadores y mantener contacto con ellos
tras el partido para la posterior zona mixta. Por ultimo, Pedro Martin es el que se

encarga de los datos de los partidos; estadisticas, faltas, posesion y un largo etcétera de

datos estadisticos muy caracteristicos en “Tiempo de Juego™.

Director 13,5% - 13°14”
Animador/Publicidad 8°8% - 7°04”

Narrador 43,6% - 43°45”
Inalambrico 4,8% - 3°42”
Inalambrico 4,9% - 1°58”
Comentarista 6,5% - 5°45”
Comentarista 8,8% - 8’15”
Comentarista 7°5% - 6°54”
Experto en datos 1,8% - 1°45”
Conexiones 3,8% -3’10”

Tabla 4: Principales participantes y roles de los profesionales que retransmiten el F.C,
Barcelona Vs Real Sociedad en “Tiempo de Juego”. Elaboracion propia.

En cuanto a la retransmision del encuentro disputado el sabado 7 de marzo de 2020
entre el F.C, Barcelona y la Real Sociedad, el narrador principal de la retransmisién del
partido es Manolo Oliveros, que se encarga de mas del 43% de la retransmision del
partido. Por su parte Paco Gonzélez y Pepe Domingo Castafio siguen teniendo un papel
fundamental para organizar y dirigir el programa con mas de un 20% de intervencién
durante el transcurso del encuentro. Podemos diferenciar con el partido que disputaba el
Atlético de Madrid — Sevilla que se encuentra un comentarista mas.

Dani Senabre, Josep Maria Minguella y Marcos L6pez son los encargados de comentar
y dar su opinion durante el encuentro, entre ellos acumula mas del 22% de intervencion.

Los inaldmbricos en este caso son para Helenda Condis y para Joan Batllori, encargados
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de las noticias méas proximas a los jugadores durante el encuentro y de entrevistarlos a
posteriori. Por Gltimo, Pedro Martin sigue siendo el experto en datos durante el partido

y el que informa y opina sobre las estadisticas y los datos relevantes de ambos

conjuntos, aparte de ser también el experto arbitral dentro del programa.

Director 11,9% - 10°36”
Animador/Publicidad 7,8% - 7°04”

Narrador 42,7% - 40°45”
Inalambrico 45% - 3°42”
Inalambrico 3,6% - 2°58”
Inalambrico 3,8% - 3’12”
Comentarista 8,8% - 8’1”
Comentarista 7,5% - 6°58”
Comentarista 4,7% - 4°08”
Experto en datos 2,9% - 2°25”
Conexiones 1,9% - 1°27”

Tabla 5: Principales participantes y roles de los profesionales que retransmiten el Real
Betis Vs Real Madrid en “Tiempo de Juego”. Elaboracion propia.

Por altimo y en cuanto al analisis de los principales participantes y sus principales roles
en una retransmision deportiva, y centrandonos ahora en el encuentro entre el Real Betis
y el Real Madrid disputado el 8 de marzo de 2020, se puede continuar afirmando como
anteriormente, que el narrador, en este caso Manolo Lama, tiene un papel fundamental
en la retransmision del partido. Mas de un 42% de la retransmision del encuentro es por
parte del principal narrador. Paco Gonzélez y Pepe Domingo Castafio siguen teniendo
importancia aunque en menor medida que en los encuentros anteriores, ya que se trata
del ultimo partido de la jornada y las conexiones con otros campos 0 noticias de

actualidad ya practicamente son muy escuetas.

En este caso nos encontramos ante tres periodistas que ejecutan la funcién de
inalambricos dentro del estadio, como son Miguel Angel Diaz, José Manuel Oliva e
Isaac Escalera que cuentan con el 12% de las intervenciones durante el transcurso del
encuentro. Como comentaristas principales nos encontramos a tres protagonistas y entre
ellos a dos exfutbolistas como Poli Rincén o Manolo Sanchis (aparte de Siro L6pez), lo
que cada vez es mas habitual durante las retransmisiones deportivas para dar una mayor
fiabilidad a la opinidn que se crea. Por ultimo, Pedro Martin como colaborador habitual
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del programa, independientemente del encuentro que se esté disputando, sigue
informando de dantos relevantes y las estadisitcas méas sorprendentes de ambos clubes.

Como ha quedado comprobado en los tres casos de estudio, el narrador es la figura
principal sobre la que se resalta una retransmision deportiva en la radio, ya que es el
encargado de conectar con el oyente e intentar informar de una forma objetiva y cercana
para que el receptor cree una correcta recreacion de lo que esta sucediendo en el
encuentro. Tal y como explica Pacheco Barrio, Manuel Antonio, (2009: 107),’La
estructura habitual de un programa puede verse alterada por hechos inesperados.
Cuando el espectador esta en el terreno de juego, vive unas sensaciones irrepetibles que
no pueden transmitir los micréfonos, pero se le escapan muchos detalles que con la
velocidad del juego el ojo humano no puede captar con nitidez, especialmente cuando se
trata de sucesos anormales que se salen de la l6gica semanal de los partidos de futbol. El
narrador radiofénico sirve para ilustrar aquellos detalles que se escapan al espectador,
tanto en el terreno del juego como en las gradas o las dependencias interiores del

estadio.

5.3 La estructura actual del programa

Para analizar la estructura del programa durante una jornada de liga de liga o durante un
encuentro durante la semana, nos hemos basado en el manual de Pacheco Barrio,
Manuel Antonio, (2009) "La Estructura actual de las retransmisiones futbolisticas."
Ambitos. Revista Internacional de Comunicacion 18. pp.99-114. Segin el autor y segin
lo que venimos observando con el paso de los afos, “las retransmisiones deportivas en
la radio espafiola tienen diferente estructura en funcién de si se trata de una jornada de
liga con varios partidos que se disputan a la vez, o de las citas europeas entre semana en
las que, como mucho, la estructura actual de las retransmisiones futbolisticas en los

programas de radio en Espafia se disputan dos partidos con equipos espaiioles [...]”

De esta manera podemos decir que no es lo mismo realizar un programa deportivo en un
fin de semana donde se retransmiten muchos partidos de fatbol y se van recogiendo
noticias de actualidad y/o resultados de otros deportes, que hacerlo durante una jornada
europea que tan solo tiene uno o dos partidos simultaneos. La estructura del programa
durante una jornada europea por ejemplo que transcurre durante la semana, tiene que ser

distinta porque ademas el tiempo tampoco es el mismo ya que se suele conectar con el
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programa quince minutos antes de que empiece el encuentro y se termina la emision,

quince minutos después de que el encuentro finalice.

Aqui prima més la retransmision en si que otro tipo de noticia, concursos u otro tipo de
informacion con la que se puede “jugar” los fines de semana en una jornada de liga
regular. Esta reduccion también se debe a que se altere lo menos posible las
programaciones de los programas habituales en curso de las principales emisoras
radiofdnicas.

Segun afirma también Pacheco Barrio, Manuel Antonio (2009: 105), “Lo que se refiere
al desarrollo de la narracién del partido es muy similar a cualquier otro dia, un locutor
desde la cabina del estadio narra lo que sucede en el campo, otro periodista a pie de
campo hace lo que se denomina vestuarios y ambiente. Por otro lado, desde el estudio
central, el director del programa comparte micréfono con los comentaristas, uno o dos
ex futbolistas 0 ex entrenadores, junto con un arbitro. Las cadenas de radio tienen un
amplio abanico de comentaristas, entre seis y diez, que se alternan en funcion de los
equipos que disputan los partidos. Suelen escoger a jugadores o entrenadores que tienen
algin vinculo con el equipo grande que juega ese dia, Real Madrid, Barcelona,
Valencia, Atlético de Madrid, Sevilla, etc. La estructura del programa también es
idéntica a la del resto de dias. Cada quince minutos se hace una ronda de resultados
[...]” Pacheco Barrio, Manuel Antonio (2009: 104).

Los programas de los fines de semana son mas extensos en contenido ya que su
duracién es mucho mas larga. Segun los horarios establecidos por las televisiones en la
temporada 2019/2020, los partidos estdn mas repartidos durante toda la jornada, lo que
evita que un partido se colapse con el otro en la misma liga. Esto provoca que la
retransmision pueda centrarse en dos equipos especificos de primera division en este
caso, y analizar de una manera mas profunda el encuentro. Aunque durante el transcurso
de dicha retransmision se hagan rondas informativas, cada treinta minutos o cada hora,
para saber qué es lo que estd pasando en otras ligas y otros deportes en ocasiones.
También se abren las conexiones con los siguientes partidos de la jornada para dar a

conocer las Gltimas novedades de los proximos encuentros.

En algunas ocasiones, también se incluyen alglin tipo de concurso e incluso hay
secciones para leer los mensajes o twitters de los oyentes, tal y como recoge también

Malvar, Luis. (2005). La radio deportiva en Espafia 1927-2004. “Hoy en dia y gracias a
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las nuevas tecnologias, toda radio deportiva se sirve de redes sociales como Facebook o
Twitter para interactuar con la audiencia”. “Ademas, el modo de llegar hasta los oyentes
se ha diversificado, ya que no sélo existen las alternativas de la Onda Media y la
Frecuencia Modulada, puesto que es posible escuchar cualquier programa a través de

internet desde cualquier dispositivo mavil y en cualquier momento”.

Por lo que se puede decir que la tecnologia también ha influido de una manera muy
significativa en la estructura de “Tiempo de Juego” no solo interactuando con los
oyentes por mensajes, si no también permitiendo visualizar el estudio central del
programa donde se eucentra Paco Gonzélez, director del programa, Pepe Domingo
Castano “La leyenda” como animador principal, acompafiado de algin colaborador
como Jorge Armenteros 0 Gemma Santos entre otros. Esto permite al oyente no solo
escuchar, si no ver también saber como se hace el programa en directo, lo que supone

un avance muy notorio.

“Los programas de los fines de semana, tienen una estructura mas dindmica, aunque
esto se escenifica mejor en la jornada del domingo que es cuando se suele desarrollar el
grueso de la competicion, aunque en los ultimos afios con la aparicion del PPV los
horarios de los partidos cada vez estan mas diversificados” Pacheco Barrio, Manuel
Antonio (2009:105). Durante la temporada 2019/2020 los horarios de las jornadas se
han diversificado de tal manera que los partidos no se colapsan los unos con los otros y
nos encontramos con encuentros practicamente cada dos horas. La jornada suele
comenzar los viernes a las 21:00h, por lo que nos encontramos ante una estructura
semejante en gran parte a la programacion vy estilo del programa de entre semana

cuando se realiza partido europeo.

La programacion del programa tnicamente dura lo que dura el encuentro, por lo que no
gueda tiempo para concursos, preguntas de los oyentes, ni tampoco para hablar sobre
temas muy diversos mas que algo de actualidad de la jornada que esta entrando en
curso. Durante los sabados, la programacion de “Tiempo de Juego” arranca a las 13:00h
justo comienza el primer encuentro del sabado en primera divisién y finaliza cuando
concluye el dltimo encuentro de la jornada, antes de dar paso, media hora mas tarde, a la
continuacion de “Tiempo de Juego” pero otro presentador como es José Luis

Corrochano o Joseba Larrafiaga, que conduciran el programa desde las 23h hasta la
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1:30h en horario nocturno. Los horarios de los siguientes partidos posteriores al de las
13:00h son a las 16:00h, 18:30h y 21:00h.

Con esta diversificacion de horarios, el director del programa, comentaristas,
animadores y demas colaboradores se pueden centrar solo en el encuentro en curso sin
dejar de prestar atencion a los inaldmbricos repartidos por todos los campos de la

jornada, por si hubiera alguna noticia de ultima hora.

A medio dia y después de la primera jornada del sabado, el director del programa, Paco
Gonzélez y algunos de los colaboradores y productores del programa como Jorge Hevia
0 analizan la jornada internacional de las grandes ligas europeas e informan sobre otras

noticias de actualidad acerca de otros deportes.

También aprovechan para informar de los partidos de segunda divisién y comentar por
encima los encuentros mas importantes que se disputan en esa jornada de 22 Division.
También, como afirma Pacheco Barrio, “se alterna la narracion del partido, mas o
menos intensa en funcion del peso de los equipos que lo disputan y de lo que se
jueguen, con las conexiones con los estadios en los que ya han finalizado los partidos
para conocer las opiniones de los implicados y el balance del partido”. En “Tiempo de
Juego” se siguen introduciendo algunas partes en las que se busca también cambiar la

rutina futbolistica, introduciéndose asi secciones de humor entre los encuentros.

De igual manera también se establece una relacion préxima con la audiencia para hacer
mas plural el contenido de los comentarios de los partidos, y se les permite comentar de
cualquier cosa que tenga relacion con los partidos que se han narrado o con cualquiera
de las noticias deportivas que se desarrollan durante el fin de semana, y pueden
colaborar a través delas redes sociales, mensajes directos o a aplicaciones moviles e
incluso alguna carta postal o correo electronico. La publicidad sigue siendo una pieza
fundamental a lo largo del programa y durante toda su historia. La forma de hacerlo
para enganchar a la audiencia es muy importante y que incluso el hecho de que durante
el transcurso del partido se pueda interrumpir para anunciar algin tipo de producto,
tiene que ser de una manera que no ponga en riesgo el hilo de la retransmision del

encuentro.

En esto Pepe Domingo Castafio es un genio, acompaiado siempre de Jorge Armenteros

y Gemma Santos. Podemos observar que durante el programa de “Tiempo de Juego” se
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usa tanto publicidad de carécter local en las desconexiones, como cufias de los
patrocinadores que se insertan en el programa durante su desarrollo, fusionandose asi

con la escaleta del mismao.

La siguiente tabla nos ayudara a comprender mejor la estructura de “Tiempo de Juego”
durante los programas de los sdbados y nos servira para comprobar la duracién total del
programa, asi como los partidos retransmitidos durante la emision, conocer el nimero
de periodistas que se encuentran en el lugar del acontecimiento y cuéntos en el estudio,
y por ultimo comprobar el nimero de deportes de los que se informan durante la

retransmision.

Nombre del Programa “Tiempo de Juego” Cadena COPE
Fecha de emision Sabado 7/3/2020
Duracién 13h-23h. 23h-01:30h =12h y 30 min. (contando el

programa nocturno)
Partidos retransmitidos 4
Periodistas en los estadios 2 0 mas si se trata de un equipo puntero
Periodistas en el estudio 3

Deportes nombrados 4

Tabla 6.Ficha del programa “Tiempo de Juego” del 7 de marzo de 2020. Fuente:
Elaboracion propia.

Durante los programas del domingo tienen una estructura muy similar a los programas
de los sabados. La diversificacion de horarios tiene un papel muy importante para que
esto suceda, ya que se mantiene un partido cada dos horas aproximadamente, de
12Division, lo que favorece a la retransmision del encuentro en concreto pudiéndose
juntar asi con alguno de otras ligas como la de la 22Divisidn, teniendo como primicia
siempre el encuentro disputado entre conjuntos de 12Division. La programacién

comienza a las 12:00h.de la mafiana con el primer encuentro de la jornada del domingo.

Durante esta campafia se han empezado a jugar incluso mas de un encuentro matinal,
por lo que la segunda jornada empieza a las 14.00h de la tarde y se aprovecha también,
igual que durante las pausas de los encuentros o durante los descansos, para recordar los
resultados del dia anterior de todas las categorias e introducir la jornada del domingo no
solo en cuanto al futbol, si no también lo que se espera del deporte en la jornada del
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domingo. Durante los programas de los domingos también se dan a conocer los
resultados de los partidos de todos los grupos de 22Divison By las clasificaciones con

los equipos que ocupan las plazas mas altas de las clasificaciones.

Se le da paso a Fernando Evangelio, periodista de COPE encargado para el futbol
internacional e informa de las principales ligas europeas, igual que con el periodista
Julio Maldini, con el que también conecta el programa normalmente para conocer las

ultimas noticias de la jornada internacional.

También sobre este horario y hasta el siguiente encuentro disputado a las 16:00h de la
tarde, el programa y mas en especial Pedro Martin, el experto en datos, se encarga de
realizar un concurso en base a unas preguntas relacionadas con algun club o jugador en
concreto. También Julio Maldini es el encargado durante muchas tardes de hacer otro
tipo de concurso o consultorio dénde los oyentes pueden participar y ganar algun tipo
de premio e interactuar de una manera mas positiva con el programa. La publicidad en
“Tiempo de Juego” sigue siendo una pieza fundamental a lo largo del programa vy los
domingos continta de la mano de Pepe Domingo Castafio, como figura principal,

Gemma Santos y Jorge Armenteros.

El horario del siguiente encuentro disputado durante la jornada del domingo es a las
18:30h, treinta minutos después de la finalizacion del Gltimo encuentro. Aqui el director
del programa, Paco Gonzalez, tiene un margen de tiempo para poner en situacion al
oyente y poder comentar un poco mas el encuentro anterior si ha ocurrido algo que ha
necesitado algo méas de tiempo de debate, o dar paso a inalambricos de otros estadios
para que se vayan anunciando las Gltimas noticias de actualidad. También se siguen
utilizando las llamadas “rondas informativas” cada hora para poner a la audiencia en
situacion e ir informando de los acontecimientos ya finalizados o que todavia siguen en

Curso.

El dltimo partido que cierra la jornada del domingo y por tanto la jornada en curso, se
disputa a las 21:00h de la noche y éste suele ser el llamado “partido de la jornada”. Aqui
las conexiones e inalambricos ya son practicamente inexistentes, salvo con algun
partido que pueda quedar de 22Division. La locucion se centra principal vy
exclusivamente en la retransmision del partido y ya no hay tiempo para concursos que
se suelen hacer en las primeras horas de la tarde. Durante el transcurso de esta

retransmision se siguen haciendo las llamadas “rondas informativas”, normalmente en
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el descanso del encuentro en curso, para informar a la audiencia de cémo ha ido

evolucionado la jornada durante el domingo.

Una vez finalizado el encuentro, el director del programa, Paco Gonzélez, se queda
comentando brevemente las ultimas opiniones de los comentaristas y los especialistas
que han estado narrando el partido y se vuelve a recordar todos los resultados de la
jornada, tanto del viernes, como sabado y domingo y como queda la clasificacion una
vez finalizada la jornada. A partir de aqui el programa finaliza y se da paso al horario
nocturno, donde “Tiempo de Juego” sigue retransmitiendo con un cambio de director, al
igual que en los sabados, con Joseba Larrafiaga o Jose Luis Corrochano. Durante una
hora y con ayuda de los colaboradores del programa se repasa lo que ha dado la jornada
del domingo en cada campo de 12Division, para dar paso posteriormente, al programa
“El Partidazo de COPE”, dirigido por Juanma Castafio, y que cuenta con la mayoria de

colaboradores y comentaristas que componen el programa de “Tiempo de Juego”.

La siguiente tabla nos ayudara a comprender mejor la estructura de “Tiempo de Juego”
durante los programas de los domingos y nos servird para comprobar la duracion total
del programa, asi como los partidos retransmitidos durante la emision, conocer el
namero de periodistas que se encuentran en el lugar del acontecimiento y cuantos en el
estudio, y por ultimo comprobar el nimero de deportes de los que se informan durante

la retransmision.

Nombre del Programa “Tiempo de Juego” Cadena COPE

Fecha de emision Domingo, 8/3/2019

Duracién 12h-23h. 23h -01:30h =13h(contando el
programa nocturno)

Partidos retransmitidos 5

Comentaristas en los estadios 2 0 mas si se trata de un equipo puntero

Comentaristas en el estudio 3

Deportes nombrados 8

Tabla 7.Ficha del programa “Tiempo de Juego” del 8 de marzo de 2020. Fuente:
Elaboracion propia
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5.4 Lenguaje utilizado durante las retransmisiones de “Tiempo de Juego”

Para este apartado nos hemos centrado, como en el caso anterior en el manual de
Pacheco Barrio, Manuel Antonio, (2009) "La Estructura actual de las retransmisiones
futbolisticas." Ambitos. Revista Internacional de Comunicacion 18. Pp.99-114; pero
también en la tesis de Francisco Javier Herrero. (2013)”Las retransmisiones deportivas
radiofonicas. Estudio de la locucién y andlisis de sus recursos sintacticos, gramaticales,
Iéxico-semanticos y estilisticos dentro del contexto sociocultural espafiol” y Herrero
Gutiérrez, F. Javier, y Rodriguez Ramos, David. (2009) “Laboratorio de Tecnologias de
la Informacioén y Nuevos Analisis de Comunicacion Social Espafia”. La locucion de los

narradores deportivos radiofénicos en Espafia 64.

Segun Pacheco Barrio, Manuel Antonio (2009), “La vertiente musical de la entonacion
es la responsable de que algunos locutores resulten tediosos y aburridos para el oyente,
mientras que otros dan la impresion de que explican las noticias cantando”. “El locutor
“canta” lo que sucede en el terreno de juego para transmitir a través de las ondas el
ritmo del encuentro. Por este motivo, cuando mas emocionante esté el partido o la
carrera, mas animada sera la melodia del narrador, como si se tratara de una cancién de
musica ligera pegadiza. Cuando el partido esta en una fase de aburrimiento, la narracion

pierde intensidad y se asemejaria a una cancion mondétona que adormece al oyente.

Los narradores deportivos cuentan cantando, es decir, transmiten lo que esta sucediendo
en el terreno de juego con una melodia que llega al oyente y que se asocia a una
retransmision deportiva. Cuando el oyente escucha el tono y el ritmo de estos locutores,
identifica al momento la transmision deportiva” En esta afirmacion del autor podemos
confirmar que durante las retransmisiones de los encuentros, el narrador principal ira
jugando con la tonalidad y el timbre de voz en funcion del peligro que pueda tener la
jugada, para mantener al oyente mas vivo o cercano o0 mas lejano, en funcién de donde

se encuentre la fase de la jugada.

En este caso y dentro de nuestro objeto de estudio de la jornada 27 de 12Division y
principalmente sobre los tres equipos punteros de nuestra liga como son, F.C,
Barcelona, Real Madrid y Atlético de Madrid, encontramos como principales narradores

a Manolo Oliveros, Manolo Lama y Rubén Martin, respectivamente.

Ellos tres son normalmente los encargados de las retransmisiones deportivas de estos

equipos. Esto favorece la conexion del oyente que ya conoce al narrador y sabe
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identificar segun la entonacion, ritmo y variantes sonoras, en qué momento esta
sucediendo determinada jugada en un momento determinado. El narrador tiene que
saber jugar con esa variacion de timbres y de ritmos siendo capaz de captar al oyente y
que éste no tenga ningun problema a la hora de entender lo que estd sucediendo en el

terreno de juego.

Por su parte, Herrero Gutiérrez, F. Javier, y Rodriguez Ramos, David.(2009) afirman
que “hoy en dia, las modernas lineas RDSI (Red Digital de Servicios Integrados)
empleadas en las retransmisiones de acontecimientos deportivos a través de la radio
permiten reflejar con mucha mayor fidelidad la intensidad, timbre y tono de la voz de
sus emisores, alejados de los primitivos microfonos de carbon que se emplearon en las
primeras retransmisiones de partidos de futbol en Espafia en las décadas de los afios 20
y 30 del siglo XX7[...]

Como comprobamos, los autores coinciden en la importancia de la tonalidad, intensidad
y el timbre de la voz a la hora de una retransmision deportiva. En nuestro caso, el
narrador encargado principalmente de los encuentros del Real Madrid, Manolo Lama,
sobresale por ser uno de los narradores con mayor prestigio dentro del panorama
radiofonico espafiol. Con muchos afios de experiencia a sus espaldas, ha consigo lograr
lo que afirman nuestros autores y que el oyente pueda percibir de manera clara y
concisa la informacion que esta ocurriendo en determinado partido y saber con toda la
certeza que se pueda, si es una ocasion de peligro, si el partido esta aburrido, o en

cambio si estan sucediéndose muchas ocasiones.

Tal y como afirma Pacheco Barrio, Manuel Antonio (2009: 103) “El objetivo final del
locutor es seducir, persuadir, convencer al oyente para que permanezca en una escucha
activa, condiciéon imprescindible para la eficacia de la comunicacion. La principal
funcién de la radio es contar la realidad de manera que el oyente forme imagenes
mentales a partir de lo que oye y asi llegue a la comprension. Para esto es preciso que el
emisor tenga claro qué es lo que quiere contar y como va a hacerlo. EI emisor quiere
que el oyente comprenda su mensaje y para ello ha de emitirlo de la mejor manera
posible, algo que no podria hacer adecuadamente si él mismo no ha comprendido los
datos y su significado en el contexto del relato. Para ejemplificar esta explicacion, cabe
destacar que los locutores de las cadenas de radio nacionales que siguen a los grandes

equipos del fatbol espafiol, Real Madrid y Barcelona, son siempre los mismos. De esta
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manera conocen a la perfeccion todos los detalles de esos equipos y pueden tener una

mayor complicidad con los oyentes y seguidores”

En el caso de Manolo Oliveros y Rubén Martin, también son dos narradores muy
reconocidos dentro del “mundo” radiofénico en nuestro pais y que traducen lo
nombrado anteriormente con la misma exactitud. El narrador debe de mostrar un estado
de &nimo concreto, que se tiene que corresponder con el género al que pertenece una
retransmision deportiva en la radio, y que a partir de sus caracteristicas, sus resultados
deberian corresponderse entre si teniendo en cuenta la tabla presentada por la profesora
Rodero (2005: 62), y que nos ayudara a comprender mejor cual deberia ser el timbre, el

tono, intensidad y duracion, dependiendo del estado emocional del encuentro.

ESTADO TIMBREO TONO INTENSIDAD | DURACION
EMOCIONAL

Alegria Mas abierto Agudo Alta Répida
Emocion
Tension
Euforia
Enfado

Tristeza Mas cerrado grave Baja Pausada
Tranquilidad
Depresion
Sensualidad
Dulzura

Tabla 8. Correlacion entre las cualidades de la voz y el estado emocional. Fuente:
Rodero, Emma (2005: 62)

Por ultimo y centrdndonos en la tesis de Francisco Javier Herrero. (2013)”Las
retransmisiones deportivas radiofénicas. Estudio de la locucién y analisis de sus
recursos sintacticos, gramaticales, Iéxico-semanticos y estilisticos dentro del contexto
sociocultural espafiol”, el cual es una aproximacion al estudio de las retransmisiones
deportivas radiofonicas desde un triple prisma: el puramente linglistico, el de la

locucion y el plano contextual.

Desde un plano linglistico, Francisco Javier Herrero se detiene en el tipo de
construcciones sintacticas y Iéxicas mas habituales, asi como en los errores en los que
los periodistas deportivos de radio incurren con mayor frecuencia.. Entre los resultados

mas destacados, observamos que este tipo de periodismo se decanta claramente por las
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oraciones personales (87%) antes que las impersonales, las simples (85%) antes que las
compuestas, y prevalecen las enunciativas (81%) y exclamativas (15%) a lo largo de la
narracion. Igualmente, los nombres propios (14%), sustantivos (15%) y los verbos

(11%) son los tipos de palabras empleadas con mayor frecuencia.

En el programa “Tiempo de Juego” como en todos los programas de los medios de
comunicacion, no solo deportivos radiofénicos, este tipo de lenguaje algo mas coloquial
con el uso excesivo de tdpicos, neologismos o extranjerismos, entre otros, es mas
habitual de lo que creemos. Durante la emision del programa observamos ciertos
aspectos mejorables que suele aparecer en este tipo de programas deportivos que suelen

ocupar casi la totalidad de la parrilla radiofénica.

En este programa hemos podido recoger algunas frases hechas utilizadas por los
miembros del programa durante el transcurso del mismo. Entre ellas se encuentran: “a la
tercera va la vencida”, “araiar segundos”, “cambio de orientacion”, “pase de la muerte”,
“balon dividido”, “dejar un recado”, “estar con la cafia preparada”, “ser de gatillo facil”,
“gol del honor”, “pasarlas canutas”, “meterse en un fregado”, “empanada”, “estar
adormilados”, “estar tieso”, “labores defensivas”, “sacar petr6leo”, “sentenciar el
partido”, “salir a por uvas”, “tener manos de mantequilla”, “victoria muy trabajada”,

“tener pie y medio metido en algo”, “la pelota se qued6 muerta” etc...

Entre los neologismos de forma, la mayoria de los cuales sigue sin figurar en el
diccionario, se destacan muchos que hemos comprobado durante la emision del
programa “Tiempo de Juego”. Banderin, cantera, caracolear, carril — carrilero, achique,
aclarado, bandeja (baloncesto), aguantar (el bal6n), dormirse (despiste) dibujo
(planteamiento tactico) manejar (conduccion del bal6n), volear, melon (refiriéndose a
un pase malo), poner (centrar) o picar (la pelota) entre muchos otros que se pueden

encontrar durante un programa deportivo.

Otro recurso que emplean los narradores es llamar a los jugadores, ademas de por su
nombre, por su nacionalidad o por el mote que les ponen a algunos de ellos, como por
ejemplo ‘el bicho” es Cristiano Ronaldo para Manolo Lama en COPE, “Ney” es
Neymar o “Pinchisco” es Isco, “la pulga” para referirse a Leo Messi o “el camero” para
referirse a Sergio Ramos. Esto hace que el discurso sea mucho mas fluido y dinamico,
aparte de crear una cercania indirecta también con el oyente que podrd usar esas

palabras y tener en cuenta de esta manera también al programa en cuestion. También
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son muy frecuentes la la omisidn de términos. Durante la emision del programa hemos
observado omisiones como por ejemplo en vez de decir “en la banda izquierda” se
emplea el término “en banda izquierda; la palabra minutos también suele omitirse de tal
manera que se emplean términos como “doce y medio de partido” refiriéndose a que

transcurren “doce minutos y medio de partido”.

En la misma tesis de Francisco Javier Herrero (2013) se indica que los extranjerismos y
préstamos que toman los periodistas deportivos radiofonicos de otras lenguas no son
cuantiosos en términos porcentuales y que, en su gran mayoria, proceden del inglés
(78%), francés (9%), italiano (9%) y portugués (4%), que son precisamente los idiomas
mas presentes en esas mismas modalidades que copan la atencién en esta tipologia

programatica.

Durante el analisis del lenguaje del programa “Tiempo de Juego” de COPE, y en
relacion también a la tesis de Francisco Javier Herrero, se han encontrado algunos
errores habituales en los que el autor también se refiere a aquellos que tienen que ver
con una deficiente pronunciacion, la omision de articulos y preposiciones, el uso de
palabras de dudoso significado como por ejemplo “redebutar”, el acortamiento o fusion
de palabras de forma incorrecta, como por ejemplo “pa abajo” en vez de “para abajo”,
frases mal construidas o con un dudoso sentido semantico, empleos verbales

equivocados, impropiedades léxicas o vulgarismos (expresiones malsonantes).

Para finalizar y pese a que estas costumbres linguisticas se separan de lo que se
considera como “correcto” dentro de un punto de vista gramatical, sintactico o 1éxico, la
tesis de Francisco Javier Herrero (2013) y nuestra propia conclusion después de los
resultados obtenidos es que los errores no son numerosos y sobretodo que ,"a partir de
resultados obtenidos, no se puede afirmar que las retransmisiones deportivas
radiofonicas compongan un género pobre en recursos linguisticos, mas bien todo lo

contrario".

34



6. Conclusiones

A lo largo del trabajo se han ido analizando y cumpliendo todos los objetivos
establecidos previamente en el inicio del trabajo. Especuldbamos diciendo que en los
programas radiofonicos deportivos y que en especial en “Tiempo de Juego” prima mas
la narracion del evento por encima de cualquier descripcion y opinion. Esto ha sido
corroborado a lo largo de nuestro trabajo, ya que como hemos podido analizar, el
tiempo de retransmision durante los encuentros disputados por los equipos punteros de
nuestra liga, supera el 40%, mientras que los porcentajes de profesionales que canalizan

el programa dando su opinion o alguna descripcion del encuentro, llega hasta el 18%.

Otra de las hipdtesis sobre los que se basaba este trabajo era la de que el lenguaje
utilizado por los narradores y comentaristas de “Tiempo de Juego” era un lenguaje
coloquial, y en algunas ocasiones hasta descuidado. Hemos podido comprobar durante
el anélisis del lenguaje del programa que se usa un lenguaje coloquial que ayuda a
interactuar con el cliente de una forma mas cercana y evitar asi un exceso de
formalidades, pero en ninguin caso es un lenguaje descuidado ya que en ningln
momento esta rozando lo vulgar. Es cierto que los comentaristas que se dedican a dar su
opinion sobre el encuentro, y que no son profesionales de la comunicacion, suelen

cometer mas este tipo de errores.

Dicho esto estamos corroborando la siguiente hipétesis planteada durante el transcurso
del trabajo. El uso cada vez mas habitual de colaboradores, normalmente ex deportistas,
que no son profesionales de la comunicacién y que trabajan durante el programa
(normalmente en determinados encuentros exclusivamente) dando su opinion y
describiendo algunas facetas del encuentro. En “Tiempo de Juego” nos podemos
encontrar a profesionales como David Albelda (ex jugador del Valencia C.F), Santiago
Caniizares (ex jugador del Valencia C.F), Poli Rincén (ex jugador del Real Madrid C.F)

0 Manolo Sanchis (ex jugador del Real Madrid C.F) entre otros.

Segun se ha podido comprobar también durante el analisis de los programas de “Tiempo
de Juego” correspondiéndote al fin de semana del 7 y 8 de marzo de 2020, el deporte
que predomina es sin lugar a dudas el futbol. Aunque existen las “rondas informativas”
donde en muchas de ellas, o durante los descansos de algun partido o algunas pausas, se

anuncian los resultados de los principales deportes fuera del futbol. Tenis, baloncesto,
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MotoGP, Férmula 1, golf, balonmano o badminton son algunos de los deportes que

también se nombran durante el transcurso del programa.

Por altimo y para terminar de valorar las hipétesis planteadas al principio de este
trabajo, planteabamos que el cambio producido en la Cadena COPE y principalmente en
su programa “Tiempo de Juego” en el afio 2010, habia sido vital para cosechar 10S
buenos resultados que se llevan obteniendo desde hace unos afios atrds hasta la
actualidad. Durante el andlisis de la Cadena COPE y de sus audiencias antes y despues
del gran “desembarco” de periodistas procedentes de la Cadena SER a la cadena COPE,
comprobamos que desde la llegada de Paco Gonzalez a la Cadena COPE, y con él hasta
50 profesionales del periodismo que eran lideres indiscutibles en “Carrusel Deportivo”
de la SER, las audiencias han ido aumentando progresivamente hasta convertirse en
algunos meses y durante alguna oleada ,segun Estudio General de Medio (EGM), como

el programa lider en el panorama radiofonico deportivo espafiol.

Lo que esta claro es que los niveles de audiencia se han ido nivelando con el paso de los
afios y que “Carrusel Deportivo” ya no tiene el dominio que tenia hasta 2010, siendo el
programa deportivo de la radio espafiola por excelencia desde practicamente los
primeros afios de su creacion. Y no solo pasa con “Tiempo de juego” durante los fines
de semana en horario de tardes, sino también con su horario nocturno de sabados y
domingos, compitiendo asi con el programa “El Larguero” establecido por la Cadena
SER para ese horario. “Tiempo de juego” de Paco Gonzélez y “El partidazo de COPE”
de Juanma Castafio han conseguido nivelar la audiencia de la cadena episcopal
consiguiendo igualar e incluso a veces superar a “Carrusel Deportivo” y “El larguero”,

respectivamente.

En cuanto a los objetivos establecidos al principio del trabajo y que han sido esenciales
para la realizacion del mismo, hemos conocido como ha ido evolucionando la radio
deportiva espafiola desde la segunda mitad del siglo XX hasta la actualidad. Se ha
analizado lo que es el periodismo deportivo segun diferentes autores y se ha puesto en
conocimiento las principales etapas de la radio deportiva espafiola desde mitad del siglo
XX hasta la actualidad, conociendo cuales son los principales hechos histéricos y
cuéles son programas deportivos actuales y su audiencia durante las ultimas oleadas del
EGM.
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Asi mismo y respondiendo también a otro de los objetivos planteados a lo largo del
trabajo y que coincide en cierta medida con una de nuestras hipotesis nombradas
anteriormente, como es el analisis del cambio establecido por la Cadena COPE en el
afio 2010 y las consecuencias del mismo. Afiadiremos a lo ya dicho de los parrafos
anteriores que gracias al gran trabajo de profesionales como Paco Gonzéalez o Pepe
Domingo Castafio, leyendas del periodismo deportivo espafiol, la Cadena COPE ha
visto un aumento progresivo en el nimero de oyentes hasta ocupar en ciertos momentos
la cspide del periodismo radiofénico espafol. Es tan real el progreso y la confirmacién
del programa han sido renovados por cinco afios mas por la cadena episcopal. El equipo

de “Tiempo de Juego” hasta a buen recaudo.

En cuanto al objetivo establecido en el trabajo, por el cual queriamos conocer la
estructura actual de “Tiempo de juego” durante un fin de semana, podemos decir que
éste se diferencia en contenido y estructura al programa que se pueda realizar durante la
semana con un partido europeo de algun equipo espafiol. Durante los fines de semana el
tiempo es mas amplio y aunque se da cobertura a muchos deportes, se centra

normalmente en el fGtbol como deporte principal.

Se analiza la jornada deportiva y los encuentros que se van a disputar. Se dan toques
humoristicos y se interactia mucho con los oyentes, al menos una vez cada hora
mediante las llamadas “rondas informativas” o durante los encuentros de los partidos, e
incluso mediante la realizacion de algun concurso o consultorio. En esta ocasion se
aprovecha también para conectar con los periodistas inalambricos desplazados en otros
estadios en los que todavia no ha comenzado el encuentro para poder informar de las
novedades de Ultima hora. Se ha comprobado también que el equipo de profesionales
que suele seguir a los equipos es el mismo siempre lo que favorece que el oyente pueda

relacionar facilmente unas voces con el equipo que disputa el encuentro.

Durante el andlisis de otro de los objetivos planteados como el de estudiar el lenguaje
utilizado por los componentes del equipo del programa, se ha llegado a la conclusion de
que la semantica en las retransmisiones es mas relajada y coloquial que por ejemplo en
los programas informativos de deportes. Ademads, también se recurre mas a la
descripcion y la opinion en las retransmisiones. Cabe destacar a los narradores como
elemento diferenciador, tanto en la forma de narrar, cantar los goles, junto con el ritmo

y la melodia de cada uno. Nos centramos ademas en unos pardmetros establecidos como
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son el de la tonalidad de la voz en determinadas situaciones, la intensidad, el timbre o la
duracién. Por altimo también afadir que el estilo del director del programa también
imprime mucho caracter al espacio radiofonico. El tono serio o distendido que pueda

imprimir al mismo se refleja en diferentes estilos de programas.

Por ultimo y en cuanto a los objetivos establecidos al inicio de este trabajo, nos queda
por concluir con el objetivo de conocer la relacion entre los participantes de una
transmision deportiva y conocer los roles de los principales participantes en el programa
“Tiempo de Juego”. Durante el transcurso de este objetivo hemos observado cémo
normalmente son los mismos profesionales los que retransmiten a un determinado
equipo. Se han medido las intervenciones del equipo de profesionales que trabaja con
los equipos punteros de nuestra liga como son Atlético de Madrid, F.C Barcelona y Real
Madrid en los encuentros disputados durante el 7 y 8 de marzo de 2020 y

correspondientes a la jornada 27 de la Liga de 12 Division.

En el caso por ejemplo del Real Madrid, podemos encontrar siempre a Manolo Lama
como narrador y a Miguel Angel Diaz como periodista a pie de campo, unido
normalmente a otro periodista que siga las novedades del equipo que se enfrenta al Real
Madrid, en este caso. Los comentaristas pueden varias entre Poli Rincén, Tomas
Guasch, Manolo Sanchis, Fernando Morientes u otros comentaristas que han formado
parte con el Real Madrid, en este caso, 0 que tienen un vinculo especial con el club. Esta
relacion entre los comentaristas y narradores o inalambricos suele ser siempre la misma,
por lo que el oyente distingue facilmente qué equipo esta disputando el encuentro tan
solo escuchando a los protagonistas de la retransmision. Paco Gonzalez y Pepe
Domingo Castafio actlan siempre como director del programa y como animador
principal, respectivamente, por lo que son figuras que nunca cambian a lo largo de la

retransmision deportiva.
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