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Si hasta hace apenas una década, el tiempo y la prevision
meteorolégica ocupaban un espacio propio al final de los
informativos, desde hace unos aflos forman parte indiscutible
del conjunto de las informaciones diarias, llegando a tener un
lugar destacado cuando adquiere dimensiones de catastrofes y
desastres naturales. Inundaciones, olas de calor o temporales de
viento y lluvia son causas evidentes del cambio climatico, uno
de los mayores motivos de preocupacién para los espafioles, por
delante, incluso, de los conflictos armados. El presente estudio
cuantifica el peso especifico que este tipo de informacién posee
dentro de los informativos televisivos de TVE1, Antena 3 y

Telecinco, en su franja de mediodia, poniendo de manifiesto

la importancia que las tres cadenas otorgan a este tipo de noticias, sobre todo en su vertiente amarillista y

catastrofista, aunque, bien es cierto, que se aprecia una incipiente, y aun débil tendencia, a transmitir estas

noticias desde un punto de vista pedagdgico que permita concienciar a los espafioles en la necesidad de tomar

medidas para paliar las consecuencias del cambio climatico.
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1. Introduccion

Mas de 11.000 cientificos han declarado recientemente la “emergencia climatica”. El informe,
publicado en la revista Bioscience (2019), comienza indicando que los cientificos tienen “la
obligacién moral de avisar con claridad a la humanidad de cualquier amenaza catastréfica”, y
concreta seis medidas que, segun sus autores, son necesarias para hacer frente a la amenaza del
cambio climitico y evitar un “incalculable sufrimiento humano” (Ripple et al., 2019).

Desde el punto de vista meteoroldgico, el cambio climatico se observa en la variacién de la
radiacion solar, modificacién de los parametros orbitales de la tierra (excentricidad, inclinacién
del eje con respecto a la ecliptica), movimientos de la corteza terrestre y la actividad volcanica
(CMNUCC, 1992). Este cambio es producido por el denominado efecto invernadero que
provoca el calentamiento global y la aparicion de nuevos fendmenos atmosféricos, desconocidos
hasta el momento o que se suceden con mayor frecuencia y virulencia, y que ha hecho que la
informacién meteoroldgica se haya convertido en parte importante del flujo informativo que
recibimos a diario.

Ola de calor, gota fria o ciclogénesis explosiva son algunos de los términos que hemos
incorporado a nuestro vocabulatio diario y que forman parte de nuestras conversaciones. Hoy,
mas que nunca, y gracias a las nuevas tecnologias de mediciéon y prediccion, asi como a Internet,
la meteorologia esta muy presente en nuestras vidas y ha dejado de ser el tema banal del que
hablar en un ascensor, para convertirse en objeto de debate y preocupaciéon por el futuro del
planeta.

La radio fue desde sus inicios el medio de transmisién de la meteorologfa. Los primeros
boletines meteorolégicos se radiaron en 1905 desde una serie de barcos de las Fuerzas Navales
norteamericanas (Maldonado, 2017). En Europa, los primeros datos meteorolégicos se
transmiten en 1910 junto a las sefiales horarias de la estacién parisina de la Torre Eiffel. No
obstante, habrd que esperar hasta 1922 para que se conviertan en informacién de utilidad gracias
a las BBC inglesa y la Berliner Runfuk alemana.

En Espafia, la primera emisién meteorolégica de caracter informativo la realiza Radio Ibérica
que, junto alas sefiales horarias de las 11 de la noche, emite un boletin confeccionado diariamente
por el Observatorio Central Meteorolégico. No obstante, al carecer de licencia, se considera a
Eduard Fontesere el precursor de estas noticias en Radio Barcelona ', la primera en emitir todas las
tardes, de lunes a sabado, la “Carta del tiempo”, un comentario sobre el estado actual del tiempo.
La prevision meteorologica tendria que esperar un afio mas, asi el 1 de febrero de 1927 se inicia
el “Servicio de Meteorologia Agricola” en los boletines de las 11 y las 21 horas.

La Guerra Civil supone un importante freno para la radiodifusion espafiola, la cual se convierte
en un eclemento propagandistico mds que informativo, es por ello que hasta mediados de la
década de los 50 la meteorologia no vuelve a adquirir protagonismo informativo, y lo hace
de la mano de Mariano Medina, quien popularizé la informacién meteoroldgica gracias a sus
intervenciones en radio y television.

Desde sus inicios, la television se convirtié en el medio mas popular para transmitir la
informacién del tiempo, ya que la mejora del grafismo contribuy6 a incrementar el conocimiento
de la meteorologia en general y, por ende, hizo que aumentara “el interés por estas noticias”

(Maldonado, 2017).

'La primera emision se realiza el 2 de agosto de 1926.



El 30 de octubre de 1956 aparece el primer mapa isobarico en pantalla y junto a él, Medina
haciendo las oportunas indicaciones. Esta situacion se mantuvo hasta 1983, cuando la Ley de
Incompatibilidades afecta al espacio meteorolégico, ya que Mariano Medina se ve obligado a
abandonar TVE, lo que provoca que durante 3 afios la informacién hidrometeordgica consistiera
en la locucién de una voz en gff sobre un mapa significativo.

En 1986, con la apariciéon de la television matinal, se decide incorporar esta informacién al
programa “Buenos Dias”, que se emitia a las 7 de la mafana. La dureza del trabajo, que exigfa
levantarse a las 4 de la madrugada, abre un proceso selectivo que supone la aparicion en antena
de uno de los rostros mas conocidos de la meteorologia espafiola: José Antonio Maldonado.

En 1988, bajo la direccion de Pilar Mird, RTTE decide sacar “El Tiempo” de los telediarios
convirtiéndolo en un programa independiente y con entidad propia, ya que los mapas previstos
y las imdgenes de satélites y radares consiguen aumentar la credibilidad de las predicciones y
que “el espectador pueda relacionar su propia experiencia con lo que observa en las imagenes”

(Maldonado, 2017).

Este formato continua a dia de hoy, siendo diferente, en contenido y duracién, segin las distintas
cadenas. Asi, en su franja de mediodia, que es la que nos ocupa en esta investigacion, TTE
ofrece de forma pormenorizada la prevision meteorolégica del dfa siguiente, en el ambito de
Espafia en general y por comunidades auténomas. Este espacio, cuya duracién oscila entre los
11 y los 12 minutos, es conducido por Albert Barniol.

En Telecinco, se sigue un formato similar, centrado en la meteorologia de la peninsula en su
conjunto. Con una duracién de entre dos y tres minutos, el espacio esta conducido por Laura
Maduefio.

Mencién especial merece el espacio que ditige Roberto Brasero en Awfena 3. “Tu Tiempo”, con
una duracién media de 13 minutos, incluye meteorologia, pero también otros temas vinculados
como el medioambiente, la ecologia, la fauna, astronomia o la salud.

1.1 Periodismo, clima y medio ambiente

Se suele definir el clima “como el estado medio del tiempo, o mas rigurosamente, como una
descripcién estadistica del tiempo en términos de valores medios” (Aguila, 2016:43). Tanto la
meteorologia como la climatologia estudian los flujos de energfa en el seno de la atmosfera, de
hecho, segun Linés (2010), tanto el tiempo atmosférico como el clima es algo cambiante, nuevo
cada dia y dindmico, lo cual apoya la “idea del cambio como algo inseparable del clima” y nos
conduce a la “dicotomia conceptual entre el cambio climatico natural y el artificial”.

El cambio climatico como tema noticioso ha sufrido altibajos en la agenda de la comunicacién
debido a la naturaleza compleja del problema y a la necesidad de una cooperacién de los medios
para:

La busqueda de una minima alfabetizacién cientifica que permita a la sociedad entender su
complejidad y los cambios en temas geograficos, economicos, politicos, ambientales y sociales

que la ciencia esta produciendo para evitar una inercia dificil de revertir (Aguila, 2016:119).

Los medios de comunicacion, conscientes de las demandas ciudadanas incluyen, de forma vez



es mas frecuente, la presencia de temas medioambientales en los informativos diarios. A ello ha
contribuido la llegada de las televisiones privadas, el desarrollo de la especializacion periodistica
y la expansién de Internet, pero también la aparicién de situaciones inesperadas que generan
preocupacion en la colectividad, tal es el caso de sequias, inundaciones, incendios forestales,
etc., que son vinculados a una conciencia ecoldgica definida “mas como un sentimiento que
como una argumentacion racional” (Kindelan, 2013:118).

Es por ello que el cambio climatico es un concepto usado de manera recurrente por los medios
de comunicaciéon con relacion a:

Predicciones alarmistas y tintes sensacionalistas que han conseguido la vulgarizaciéon del
conocimiento sobre el tema prescindiendo de una informacién con un enfoque y tratamiento
adecuado, dejando de lado la exageracion y el dramatismo en exceso (Sanchez, Morales &
Caceres, 2012: 115).

En Espafia, la relacién entre periodismo, clima y medio ambiente ha pasado por dos etapas
diferenciadas, una primera, vinculada al movimiento ecologista y una segunda desvinculada
de dicho movimiento social y concentrada en la profesionalidad de la informacién pero que,
al mismo tiempo, a través de la publicidad refleja modelos de vida que incitan al consumo
de recursos de forma indiscriminada y, por ende, a patrones contrarios a la sostenibilidad
(Fernandez Reyes, 2010).

Hoy en dia, no es facil comprender la gran cantidad de informacién que existe en torno al
medio ambiente y el cambio climitico, es pot ello que la comunicacion cobra un papel relevante
dentro de la configuracién del imaginario colectivo, y se convierte en sujeto activo de la lectura
psicosocial del mundo propuesta por Moscovici (1985).

Las representaciones facilitan la incorporacion de nuevos elementos a la vida cotidiana,
renovando los esquemas o visiones particulares del mundo y, con ello, provocan el dinamismo
de los grupos sociales y los individuos que los componen (Rubira-Garcia, Puebla-Martinez
& Gelado-Marcos, 2018:7) y es ahi precisamente donde los medios de comunicacién, como
principal ventana de acceso a la realidad ambiental, deben ejercer un importante papel en el
avance de la informacion y la sensibilizacion ambiental (Meira, 2008).

Es por ello, que se hace necesario conocer qué se cuenta y como se transmite para:

Entender las actitudes sociales respecto a asuntos de gran calado como el cambio climatico
partiendo de la base de que un correcto tratamiento informativo fomentard un mejor
conocimiento de los temas ecologicos, una mayor concienciacién ambiental social, e incidira
en la transformacion de valores, actitudes y comportamientos sostenibles (Mercado, 2013: 123).

Sin embargo, los medios de comunicacion, en su cometido de mostrar la realidad emplean
sus propios criterios de seleccion y jerarquizacion para alimentar espacios y flujos publicos
de informacién de gran alcance, en los que las catastrofes aparecen con toda su contundencia
desestabilizadora (Teso y Lozano, 2018).

De hecho, el cambio climitico como objeto noticioso es abordado por los medios de
comunicacién porque “lo marca la agenda politica y porque los comunicados o actos publicos
convocados y emitidos por la Comunidad Cientifica convierten a este fenémeno en noticia del



dia” (Teso, 2010).

Si tenemos en cuenta que el pensamiento natural o sentido comun viene determinado por “la
informacién, el conocimiento y los modelos de pensamiento que recibimos y transmitimos a
través de la tradicion, la educacién y la comunicacion social” (Rubira-Garcia, Puebla-Martinez
& Gelado-Marcos, 2018:4), la cobertura medidtica de los temas ambientales y la especializacién
periodistica exigen al informador una actitud responsable: “un periodismo en profundidad que ha
de fundamentarse en una documentacioén exhaustiva, narraciéon de antecedentes, consecuencias
y actores implicados, andlisis del hecho ambiental e insercién de acontecimientos en el contexto
adecuado” (Bachetta, 2002).

En esta misma linea se pronuncia Boykoff (2010), para quien los wass media son agentes clave
que dan forma a los discursos cientificos y politicos sobre el cambio climatico, contribuyendo
a modelar las respuestas humanas ante este fenémeno. Es por ello que deben apostar
decididamente por una divulgacion que atne el rigor cientifico y la responsabilidad social y que
supere el modelo comunicativo que centra el cambio climatico en el tratamiento informativo de
noticias relativas a olas de frio y calor, inundaciones, grandes tormentas o sequias (Heras, 2013).

2. Objetivos e hipodtesis

La cobertura de emergencias y desastres naturales tiene relacién con el periodismo cientifico, el
cual “debe favorecer el tratamiento transversal de todas las noticias a fin de ayudar al receptor a
entender correctamente el fenémeno” (OPS, 2011: 14), es por ello, que el presente estudio tiene
como objetivo conocer el tipo de informacién que los informativos de televisiéon ofrecen con
relacion al clima y al medio ambiente en Espafia.

En este sentido, pretendemos realizar un analisis de las noticias emitidas por las tres cadenas
televisivas mds importantes de Espafia, a través de diferentes variables y categorias, para
identificar los rasgos esenciales que atafien a la cobertura informativa del tiempo como tema
relevante de la agenda setting de los medios.

Nuestra hipétesis de partida es que los informativos tienen a los desastres naturales como
epicentro informativo y se centran sélo en ciertos aspectos del problema del cambio climatico,
en vez de explicar sus causas, impactos y soluciones a fin de contribuir a concienciar a la sociedad
sobre la necesidad de proteger el medio ambiente.

3. Metodologia

El presente estudio se basa en un estudio de contenido de la cobertura mediatica que los
informativos de television otorgan a la informacion relativa al tiempo y al medio ambiente. Para
la consecucion de los objetivos hemos realizado el seguimiento de los noticieros de mediodia de
las cadenas privadas Antena 3y Telecinco, y de la publica T1E1, por set, segin datos del ultimo
EGM, los espacios que un mayor numero de espectadores congregan (AIMC, 2019). En este
sentido, Informativos Telecinco mantiene el liderato (15,3%), seguido de Anfena 3, que crece
hasta el 15,2%, mientras que T1E7, experimenta un leve crecimiento hasta situarse en el 12,1%

(Barlovento, 2019).

A fin de obtener unos resultados lo mas completos posibles hemos procedido al estudio de las
noticias emitidas a lo largo de 22 dfas, repartidos en dos periodos de 11 dfas, y con una diferencia
entre ambos de una quincena, ya que la naturaleza cadtica de la atmésfera y los modelos de



prediccién numérica del tiempo limitan su capacidad a alcances comprendidos entre los 10 y los
14 dias (Aemet, 2019).

Este intervalo temporal tiene por objeto que la existencia de un fenémeno meteorolégico
concreto no interfiera, e incluso llegue a alterar, el computo de tiempo total destinado por las
cadenas de nuestro estudio a la informacién medioambiental y meteorolégica. Los periodos
elegidos son los comprendidos entre el 16 y 26 de septiembre y entre el 7 y el 17 de octubre de
2019, ambos incluidos, a fin de que los datos obtenidos fueran de actualidad y por considerar
que se trata de un periodo suficiente para poder desarrollar un correcto estudio longitudinal.

En total, hemos analizado 204 noticias, en base a los siguientes parametros:

1. Duracién individual de las noticias y peso especifico que este tipo de informacion posee
dentro del conjunto del noticiero, a fin de determinar, la “preeminencia de los temas
abordados como noticia sobre otros que no lo son, destacando algunos aspectos de la
realidad para hacerlos mas notorios” (Teso, 2016: 53).

2. Lugar jerarquico que dichas noticias ocupan en el conjunto del informativo.

3. Composiciones encontradas en las noticias: presentador, presentador + colas, presentador
+ pieza, presentador + entrevista, presentador + conexién en directo y presentador +
conexion en directo + pieza.

4. Numero de totales que se incluyen en las noticias y clasificaciéon de su procedencia
(afectados, expertos, politicos y otros), a fin de determinar qué actores son mas importantes
a la hora de relatar la actualidad informativa.

5. Anilisis del contenido de las noticias. Para ello, y a falta de una clasificacién previa, las
hemos encuadrado en tres categorfas: meteorologia y prevision, riesgo o catastrofismo y
sostenibilidad ambiental (Entman, 1993, Scheufele, 1999; Semetko y Valkenburg, 2000;
Tankard, 2001; Vicente y Lépez, 2009). Las primeras hacen referencia al tiempo en existente
en Hspafia y sus comunidades auténomas, las segundas son aquella que tratan esas noticias
como si de un suceso se tratase y las dltimas son las que intentan adaptar el mensaje de la
comunidad cientifica a una poblacién cada vez mas interesada en los efectos y consecuencias
del cambio climatico.

4. Resultados y discusion

A lo largo del presente estudio hemos analizado un total de 204 noticias relacionadas con la
meteorologia y el medio ambiente y que han sido emitidas en los informativos de mediodia de
la cadena publica T1’E y de las privadas Antena 3 y Telecinco.

Por cadenas, destacan T'VE'y Telecinco, ambas con 75 noticias, mientras que Antena 3, sélo emitié

54 (Ver Grafico 1).
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Grafico 1. Numero total de noticias emitidas. Fuente propia.

75

TVE A3 T5

Por periodos, resulta mas prolifico el flujo informativo del primer periodo, llegindose a
contabilizar 115 de las 204 noticias analizadas (Ver Tabla 1). Ello responde a la maxima de
actualidad informativa respecto a la gota fria o DANA? un fenémeno meteorolégico de
principios de otofio que afecta, fundamentalmente, a la costa este e Islas Baleares.

Tabla 1. Noticias analizadas por cadenas
TVE A3 15

Periodo 1| 42 32 40
Periodo2 | 33 21 i

Fuente: Elaboracion pmpja

Durante el primer periodo, T1VE ha destinado una media diaria de casi 18 minutos a informar
sobre el tiempo y el medioambiente (17°51”), seguido de Telcinco (12°177) y Antena 3 (11°017).

No obstante, si tenemos en cuenta que el informativo de TT/E tiene una duracién de 53
minutos, frente a los 34 que duran los de Telecinco y Antena 3, comprobamos que atendiendo
al peso especifico que estas noticias poseen en el conjunto del informativo las tres cadenas
presentan cifras muy similares. Asi, Telecinco es la cadena que mayor tiempo destina a este tipo
de informaciones, el 35,7% del total de su noticiero (Ver Grafico 2), seguida por TT'E (33%) y
Antena 3 (32%).

Telecinco vuelve a liderar el segundo periodo (44,3%). En esta ocasion, saca mas de 20 puntos de
ventaja a TTE (24,7%), la cual dobla a _Antena 3 que destina solo el 12,6% de sus informaciones
a esta materia.

? Acronimo de Depresion Atmosférica Aislada en Niveles Altos.
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Grafico 2. Tiempo destinado por las cadenas a los temas medioambientales.

B Periodo 1
B Periodo 2

50,00 % 4430 %

37,50 % 33,00 % 32.40 % 35,70
25,00 % 70 Y
12,50 % 60 %
0,00 %
TVE A3 TS

Fuente: Elaboracién propia

4.1 Procedimiento
Las noticias relativas al tiempo y al medioambiente suelen figurar en el sumario. Como puede
apreciarse en los siguientes graficos (3 y 4), un total de 51 noticias han ocupado los sumarios

de los informativos de mediodia, siendo éstos mas abundantes en la cadena publica TTE (21),
seguida de Telecinco (18) y Antena 3 (12).

De igual forma, resulta interesante sefialar que la prevision meteoroldgica, pese a contar con un
espacio propio e independiente al final del telediario, también se convierte en una noticia mas
dentro del informativo, de manera, que es frecuente que los presentadores den paso, dentro
del propio platd, al meteordlogo para que sea éste quien realice una valoracion de la realidad
atmosférica. Esta situacion la hemos detectado en 20 ocasiones, siendo mas frecuente en TVE
(11), mientras que en Antena 3 sélo se da en 2 dias (Ver Graficos 3 y 4).

Grafico 3. Lugar que ocupan las informaciones durante el primer periodo

B TVE B A3

W TS

20
25
M
10 9
6 7
5
lll T E
[ |

Sumario Noticias Prevision

Fuente: Elaboracién propia
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Sumario Noticias Prevision

Fuente: Elaboracién propia

Pese a que las noticias de cardcter medioambiental y meteorologico son destacadas en el sumario,
su relevancia no se corresponde con el lugar que ocupan en el minutado final de la escaleta. As{
pues, en el caso de TTE, sélo el 5% de las noticias se emite durante los primeros veinte minutos,
el 31% entre los minutos 20 y 30 y el 64% en los ultimos 13 minutos del informativo.

Esta situacion es bastante homogénea en ambos periodos, de hecho, durante el mes de septiembre
so6lo dos noticias se emiten en los primeros diez minutos del informativo, se trata de las relativas
a la Cumbre del Clima de Nueva York y a la mayor virulencia del fenémeno DANA. El resto,
como puede apreciarse en el Grafico 5, sucle darse en su mayoria a partir de la segunda mitad del
informativo, hasta un total de 39 noticias se emiten a partir del minuto 20 de programa.

Como ya hemos adelantado, esta situaciéon vuelve a repetirse durante el segundo periodo de
estudio, donde observamos que 27 de las 33 noticias, es decir, el 81,8% de las informaciones
emitidas se ubica a partir del minuto 20 (Ver Gréfico 6).

El fenémeno inverso lo observamos en Telecinco, donde el 40% de las noticias se emite en los
primeros 20 minutos de programa, y el 38% entre los minutos 20 y 30. Sélo el 22% de sus
informaciones ocupa el tramo final del informativo.

Por periodos, es durante los dias 16 y 26 de septiembre, cuando se otorga mayor relevancia a estas
noticias, de hecho, el 60% de las noticias se emite en los primeros 20 minutos de informativo, y
el 35% entre los minutos 20 y 30. La situacion se invierte durante el segundo periodo de estudio,
cayendo hasta un 18,4% las noticias emitidas durante el primer bloque.

En un punto intermedio se sitda Anzena 3. El1 28% de sus noticias ocupa los primeros veinte

minutos del noticiero, el 30% se emite entre los minutos 20 y 30, y el 42% en los dltimos diez
minutos del informativo. Durante el primer periodo, como puede apreciarse en el Grafico 5, el

324



MHC]J Vol. 11 (2) | Afo 2020 - Articulo n°16 (167) - Paginas 315 a 336 - mhjournal.org

37,5% de las noticias ocupa la primera mitad del informativo y otro 37,5% entre los minutos
20y 30.

En la segunda etapa, s6lo una noticia abre el informativo de Antena 3, la correspondiente al
informe de “Emergencia Climatica en Espafia”, el 14,28% se emite en los primeros 20 minutos,

mientras que el 66,6% ocupa los tltimos 10 minutos del informativo (Ver Grafico 6).

Grafico 5. Minutado de las noticias durante el primer periodo.
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Grafico 6. Minutado de las noticias durante el segundo periodo.
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Debido al fenémeno atmosférico DANA, el grueso informativo esta relacionado con la gota fria
y los destrozos que ha provocado en Murcia, Albacete y Catalufia. De las 57 noticias analizadas,
solo 3 ofrecen informacién objetiva del tiempo, la mayoria esta enfocada a la catastrofe asociada
al temporal de lluvia y viento, siendo este tipo de informacién mayor en Telecinco (21), seguido a
corta distancia por TVE y Antena 3, ambas con 18.

Las noticias relacionadas con el medioambiente son mas frecuentes en TVE y Telecinco (12 y
10, respectivamente) y hacen alusién a la Cumbre del Clima de la ONU en Nueva York, asf
como a las protestas juveniles organizadas con motivo de este encuentro. Estas noticias se dan,
principalmente, entre los dias 21 y 24 de septiembre como resumen del evento, en jornadas
posteriores se ofrecen noticias relacionadas con el calentamiento global en Espafia y como
preocupa este tema a los espafioles a rafz de la publicacién de un informe dado a conocer el 23
de septiembre.

Por su parte, durante este primer periodo, las noticias relativas al tiempo hacen alusién a la
llegada del otofio y de las inusuales temperaturas veraniegas que aun persisten, siendo éstas mas

abundantes en Telecinco (7), seguida de TVE (5) y Antena 3 (4) (Ver Grafico 7).

Grafico 7. Periodo 1. Clasificacién noticias sobre la base de su contenido.
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El segundo periodo es més tranquilo meteorolégicamente hablando, las temperaturas y el clima se
mantienen estables hasta el 14 de octubre, cuando llegan las precipitaciones al norte de Espafia y
con ellas una bajada significativa de las temperaturas, ello se refleja en un descenso del nimero de
noticias relativas al asunto de nuestro estudio, 90, frente a las 114 del primer petiodo.

Como puede apreciarse en el Grafico 8, el cambio meteorolégico se deja sentir, especialmente, en
Telecinco (10) y TVE (8), quienes incorporan a sus informativos noticias relativas al verofio * y las
lluvias, temas que se repiten en las previsiones de TVE (4) y Antena 3 (2).

Las noticias relativas a los sucesos y catastrofes relacionadas con los fenémenos meteorologicos
siguen ocupando un grueso importante del informativo (38), y se centran fundamentalmente en
el Tifén de Japon, las inundaciones de Londres, el aniversario de las riadas de Mallorca y las
consecuencias de la gota frfa analizada en el primer periodo. Como puede apreciarse en el Grafico

* Acrénimo de caricter coloquial que fusiona parte de los nombres de las estaciones de verano
y otoflo. Se refiere a los meses de otoflo en los que siguen las temperaturas altas y la sequedad
propias del verano (Fundéu, 2017)
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6, las cantidades son muy similares entre las 3 cadenas, ocupando la primera posicién Telecinco
(15), seguida de TVE (12) y Antena 3 (11).

Por su parte, las noticias de indole medioambiental se siguen dando en igual medida (27), siendo
mas abundantes en Telecinco (13), seguida de TVE (9). Llama la atencién que Antena 3 sélo ofrezca
5 noticias relacionadas con el cambio climético durante estos once dias y que estén relacionadas
directamente con la falta de lluvias y con los efectos que las mismas han provocado.

Grafico 8. Periodo 2. Clasificacion noticias sobre la base de su contenido.
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Fuente: Elaboracién propia

TVE es la cadena que mayor tiempo destina a las noticias relacionadas con el medioambiente, un

total de 47 minutos (47°46”), seguida de Telecinco (27°24”) y Antena 3 (15°32”) (Ver Tabla 2).

Mientras que Telecinco dedica un tiempo similar en ambos petiodos al contenido medioambiental,
abriendo el abanico a temas como la rebelidén verde, la contaminacion, la presencia de plasticos
en las playas y el desastre ecolégico del Mar Menor; Antena 3 centra sus informaciones en la
cobertura de la Cumbre de Nueva York.

La actualidad informativa es la que prima en la cadena de Atresmedia. Si durante el primer
petiodo destina 11 minutos a este tipo de noticias, en el segundo, esta informacién es meramente
testimonial (4°31”) y esta referida, exclusivamente, a un informe sobre el efecto del calentamiento
global en Hspafia.

TVE, por su patte, duplica el tiempo invertido en medioambiente durante el segundo periodo,
haciéndose eco del calentamiento global, el estado de los embalses por la sequia, y la subida de la

temperatura del mar Mediterraneo y sus efectos inmediatos.

Tabla 2. Tiempo dedicado por las cadenas a informar sobre medioambiente.

Periodo 1 | Periodo2 | Total

TVE 17'51" 29'55" 47'46"

A3 1! 431" 15'32"

T5 2 15'07" 2724"

Fuente: Elaboracién propia
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4.3 Composicion de las noticias

Respecto a la composicion de las noticias en funcién de las posibles combinaciones de los
elementos que definen su estructura y formato, destacar que dos formatos acaparan el 55% de las
mismas. Las piezas de “presentador + conexion en directo” y “presentador + colas”, constituyen
las férmulas mas empleadas, 32% y 23%, respectivamente. Le sigue el formato de “presentador +
pieza” (15%) y “presentador + colas+ conexion en directo” (13%). (Ver Grafico 9).

Grafico 9. Porcentaje de férmulas mas utilizadas en las noticias.

Del analisis realizado, dos aspectos llaman nuestra atencion, por una parte, que las noticias dadas
unicamente por un presentador se corresponden exclusivamente con aquellas informaciones
ubicadas en el sumario, y el hecho que no haya ninguna noticia que se enmarque en el formato de
“presentador + entrevista”.

La entrevista es descartada por las tres cadenas, limitando su uso a la extraccién de totales que
refuerzan el valor informativo de las noticias y que se usan, prioritariamente, en el formato de
“presentador + pieza”, compuesto por una introducciéon de la noticia realizada en plat6 y en
directo pot el presentador/a del informativo y la pieza grabada y previamente editada.

A lo largo del presente analisis hemos encontrado 610 totales, lo que supone una media de casi
3 totales por noticia (2,96). Tan sélo un 10,6% de las noticias emitidas no incluyen ninguna
declaracion, lo cual es indicativo de una elevada pluralidad de opiniones en sus contenidos. Estos
totales corresponden a afectados (60%), expertos (23%) y politicos (9%) y otros (5%).

Por cadenas, TT'E es la que registra un mayor numero de totales, 258, seguida de Telecinco, con
2306. Antena 3, con 116 totales, es la que menos posibilidades oftece de encontrar posiciones que
confronten las afirmaciones de los declarantes.

Dentro del formato “presentador + pieza” hemos incluido también los reportajes. Estamos ante
un reportaje cuando el hecho noticioso es desarrollado con amplitud, incorporando a los datos
el relato y las opiniones de los protagonistas, de forma que se puede profundizar en las causas y
consecuencias de la informacion. Estos se cifien en exclusiva a temas medioambientales, siendo

TTE la que més ha emitido (10), seguida de Awtena 3 (9) y Telecinco (6).

Como la mayorifa de las noticias estan relacionadas con la climatologfa y las catastrofes asociadas
a la misma, son frecuentes las conexiones en directo con aquellos puntos en los que el suceso ha
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tenido una mayor incidencia, es entonces cuando se emplea en mayor medida la crénica, un género
que permite al periodista, desde el lugar de los hechos, acercar al espectador al acontecimiento,
aportando proximidad al hecho narrado e incrementando la veracidad y credibilidad de lo contado.

En total, hemos registrado 122 conexiones en directo, de las cuales, el 40% corresponden a Telecinco,
seguida de TVE (32%) y Antena 3 (28%) (Ver Grafico 10).

Por periodos, éstas han sido mas frecuentes entre los dias 16 y 26 de septiembre, registrandose
hasta un total de 77, y presentando proporciones muy similares las tres cadenas 36,5% Telecineo,
32,4% Antena 3 y 31,1% TVE. En el segundo periodo se observa una caida importante de las
conexiones en directo, de 77 a 45, ello es debido a una mayor estabilidad meteorolégica. Por
cadenas, lidera Telcinco (47%), seguida de TTE (33%) y Antena 3 (20%) (Ver Grafico 10).

Grafico 10. Conexiones en directo realizadas por las cadenas en ambos periodos.
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En ocasiones, las cadenas deciden enviar a més de un periodista de apoyo a fin de enriquecer las
perspectivas informativas. Este fenémeno lo hemos observado en 8 noticias de Telecinco, 7 en
Antena 3y 5 en T1VE. Lo mas habitual es la conexién con dos periodistas desplazados, no obstante,
con motivo del fendmeno DANA las cadenas privadas han incrementado sus esfuerzos por llegar
a todos los puntos afectados, asi Antena 3 cuenta con hasta cuatro corresponsales en varias de sus
noticias, mientras que Teleinco conecta por lo general con 3 periodistas desplazados, habiéndose
detectado hasta 6 conexiones en una misma informacion.

Las noticias con colas, aquellas que comienzan con el presentador dando pie a la noticia para, a
continuacion, relatar lo acontecido en off sobre una secuencia de imagenes que tienen una funcion
referencial de lo narrado; representan el 23% del total, seguidas por el formato “presentador +
pieza”, utilizado en el 15% de las ocasiones.

Por cadenas destaca Tekcinco, que utiliza este formato en el 51% de sus noticias. De hecho, es el
modo mis utilizado para informar sobre acontecimientos y catistrofes meteoroldgicas ocurridas
fuera de Espafia, tal es el caso del tifén de Japén, las lluvias de Londtres o los incendios de Australia.
Para ello se recurre a las imdgenes proporcionadas por agencias internacionales y la narracién de
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sus presentadores.

Como puede observarse enlos Graficos 11 y 12, durante el primer periodo el formato preferido por
las tres cadenas es el formado por “presentador + conexion en directo”, seguido del “presentador
+ pieza”. Sin embargo, en el segundo periodo son mas abundantes los formatos “presentador +
colas”, en un 34,8% de las ocasiones; y “presentador + conexion directo” (31,5%), ello es debido
a que son mas abundantes las noticias relativas a catastrofes internacionales.

Grafico 11. Composiciones encontradas en las noticias durante el primer petiodo.

16

12

Present. Present. + entrev. Present. + colas + conex.
Fuente: Elaboracidn propia

Grafico 12. Composiciones encontradas en las noticias durante el primer periodo.
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5. Conclusiones

La informacién hidrometeorolégica y medioambiental ocupa gran parte de los contenidos de
los telediarios de las tres cadenas objeto de nuestro estudio. Mas de un tercio de los contenidos
emitidos por los informativos diarios se centran en el clima y en el tiempo, y su importancia hace
que sean reseflados en los sumatios e incluso provoca la intervencién en directo del meteordlogo
de la cadena.

Por lo general, estas noticias suelen estar relacionadas con los sucesos y catastrofes asociados
a los fenémenos meteorologicos, no obstante, se aprecia un creciente interés por los temas
medioambientales, sobre todo de aquellos que tienen un cierto peso en la actualidad informativa,
como son la protestas, informes o cumbres sobre el clima. No obstante, estas informaciones
se centran, principalmente, en las consecuencias y no en las causas o soluciones, de forma que
resultan poco relevantes.

Los resultados sefialan que la titularidad de la cadena es un factor diferencial e influye en el ndimero
de noticias. Asi pues, Television Espaiiola, debido su caracter piblico y de servicio al ciudadano, es la
que ha dedicado mas tiempo a informar sobre el medioambiente, sin embargo, es Telcinco la que
emite un mayor numero de noticias de informaciones relacionadas con este tema. La cadena de
Mediaset realiza una cobertura homogénea en ambos periodos de estudio y abre el abanico a temas
no marcados por la actualidad, tal es el caso de la rebelion verde, la contaminacion o la presencia
de plasticos en los distintos dambitos de nuestra vida.

El estudio de las noticias referidas a la climatologia se centra, fundamentalmente, en la acumulacion
de sucesos y de datos referidos a la catastrofe, es por ello, que la crénica es el género elegido por
las tres cadenas para narrar desde el lugar de los acontecimientos la incidencia del fenémeno
meteorolégico. En este sentido, son frecuentes las conexiones en directo que aportan proximidad
al hecho narrado, al tiempo que se incrementa la veracidad y credibilidad de lo contado. Teecinco
es la cadena que utiliza esta férmula en mayor medida, hasta en el 40% de sus piczas informativas.

Un aspecto que resulta interesante resefiar es la ausencia de entrevistas. Las tres cadenas descartan
uno de los géneros mas polivalentes del periodismo a la hora de aportar datos complementarios y
centran su uso en la obtencién de totales que se insertardn en la pieza informativa, lo cual resulta
indicativo de la elevada pluralidad de opiniones presente en las noticias. Sin embargo, la mayorfa de
las declaraciones proceden de los afectados (60%), quedando la postura de los expertos reducida a
un 23%, de forma que las televisiones optan por la descripcién emotiva de los dafios y las pérdidas
frente a una exposicion motivada de las causas que permita al receptor entender lo que ocurre en
el mundo y formarse su propia opinion al respecto.

Pese ala escasa presencia de reportajes, que el relato informativo tenga una duraciéon media superior
a los tres minutos permite contextualizar la noticia y profundizar en las consecuencias. Ello apunta
a una incipiente, y aun débil tendencia, a transmitir estas informaciones desde un punto de vista
pedagdgico que permita concienciar a los espafioles en la necesidad de tomar medidas para paliar
las consecuencias del cambio climatico.

Los resultados de esta investigacion apuntan a la necesidad de que las noticias aborden en mayor
medida la vinculacién de los desastres naturales con los desafios medioambientales y que se
presente una mayor atencion a las soluciones frente a los devastadores impactos que generan. En
este sentido, serfa deseable que los informativos continden explorando esta nueva via informativa



en la que las noticias relativas al tiempo se alejan de los mensajes catastrofistas o sensacionalistas
paraimponer una comunicacion rigurosa que prioriza el encuadre medioambiental para sensibilizar
y concienciar a la poblacién sobre estos temas.
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7. Anexo

7. 1 Duracion de las noticias emitidas por TVE, Antena 3 y Telecinco
entre los dias 16 y 26 de septiembre.

Septiembre 6| 1w ] 1w w0 ul 2 al u 5] %
TVE|  Sumario 57" 31" 41" 19" 1'14"| 149" 59" 27" 20" 42"
Noticial| 7'42"| 222"| 342"| 4'03"| 138" 343" 254" 1%53"| 170" 147" 10"

Prevision|  58"| 1%7"| 53" 509" 110" 52"
Noticia2| 6'16" 1'50" 1127 144" 7o 26"
Noticia 3 406"| 116" 153" 120
Noticia 4 712" 258" 107"
Prevision 225"

Total 1 16'18" 4'50"| 706" 422"| 17'S6"| 12'31"| 4'45"| 724 42| 2729"| 306"

3052%| 8,49%|1330% | 7,96%| 33,13%| 23,22%| 839%| 13.66%| 456%| 4,32%| 577%

Septiembre 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26
Telecinco|  Sumario| 110" 45" 43" 46" 220" 42" 49" 24" 20"
Noticlal| 11'10"| 949"| 4'59"| 314" 28| 249"| 150" 104" 11" 153" 35"
Prevision 127" 1'15"
Noticla2| 2'55" 244" 58" 421" 14" 120" 123"
Noticla 3 1'55" 20" 58"
Noticia 4 1'26"
Prevision
Noticia 5 126"
Noticia 6 2'30"
Total 1 15'15"| 10'38"| 542" 4'| 14'18"| 449" 239"| 6'a0"| 247"| 333" 158"
44,55% | 30,41% | 15,94% | 11,76% | 41,70% | 13,20% | 7,02% | 18,82%| 7,26%| 9,7%%| 4,64%

Septiembre 16 17 18 19 20 n 2 3 L 25 26
Telecinco|  Sumario| 1'10"| 45| 43" 48" 220"| 42| 49" 14w
Noticlal| 11'10"| 9'49"| 4'59"| 314" 28| 249" 150" 1'04" 11" 153" 35"
Prevision 127" 115"
Noticia2| 2'55" 244" 58" 421" 14" 120" 123"
Noticia 3 1'55" 20" 58"
Noticia 4 1'26"
Prevision
Noticia § 2%"
Noticia 6 2'30"
Total 1 15'15"] 10'34"| 54" 4'| 14'18"| 449" 239"| 6'40"| 247"| 3'33"| 158"
44,55%| 30,41% | 15,94% | 11,76% ) 41,70% | 13,20%| 7,02%) 18.82%| 7.26%| 9,79%| 4,64%
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7. 2 Duracion de las noticias emitidas por TVE, Antena 3 y Telecinco
entre los dias 7 y 17 de octubre.

Octubre 7 3 9 10 11 12 13 14 15 16 17
TVE| Sumario 1 110" 5" 7 58" 18" 0" 18" 18"
Sumario 2 21"
Sumario 3 16"
Sumario 4 11"
Moticia 1 256" 2'53" [ 247" 1'258" 19" 158" 107" 2'05" 54"
Prevision 143" 115" 19"
Noticia 2 10| 3 1'31"
MNoticia 3 13" ™
Maticia 4 49"
Prevision 45"
Total 1 5'99*| 3'96"| 313 328" 211"| 8'35°| 125" 354" 54"
10,35%| 6,52% | 590%| 6,18% | 3,98%|17,00%| 2,35%| 6,67% 1,01%
Dctubre 7 ] 9 10 11 12 13 14 15 16 17
Antena 3|  Sumario 17" 13" 16" i7" 18"
Sumario 17"
Noticia 1 2 214" 141" 4g"| 242" 243"
Prevision 14"
Noticia 2 7| 404 15"
Noticia 3 1'08" 14"
Noticia 4 1'51"
Prevision 111"
Total 1 2 231" 319" 4'30"| Tigt| 33
5,80% 6,79% | 9,38%| 12,64% |21,11% | 9,94%
Octubre 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17
Telecineo | Sumario 202 25" 29" e 20" "
Sumario 8" TN
Noticia 1 124" 121" 136" 138" 28" i 58" x50 43" 14y
Prevision
Noticia 2 205" 1'50" 52" 2'29" 1'51" 2'03" 20"
Noticia 3 118" 148" 226" 213" 50"
Noticia 4 2 38 34" LY
Maoticia 5 19" 1'43"
Naticia b 25"
Previsidn
Total 1 3'26" 7537 523" 15| F17U| a9 40| 3" 43" 147"
9,58% | 20,58% | 15,79% | 1538% | 6,32% | 932%| 22,02%| 12,94%| 9,11%| 126%| 4,32%
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