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1.Introduccion, presentacion, finalidad y motivos

Con este trabajo fin de grado se busca en primer lugar clarificar el concepto de las
industrias culturales y creativas en el tiempo, incluyendo grandes autores que fueron
redefiniendo esta idea. Como se podra observar mas adelante, las industrias culturales y
creativas, eran productos y servicios destinados en un principio a la parte mas alta de la
sociedad con la intencion de controlarlas, es por ello que estaban sujetas a politicas
estatales. A medida que va avanzando el tiempo y con ello la sociedad, este concepto ha
ido evolucionando. Su gran cambio, en lo que respecta al concepto que conocemos hoy
en dia, fue provocado principalmente por la emergencia de las nuevas tecnologias en la
forma de produccién y la globalizacién, provocando que el mercado sea mas amplio y
dando la oportunidad de expansion a estas industrias. Todo lo anterior ha generado que
la cultura se anexione a procesos de produccion sofisticados, cadenas productivas mas

complejas y la circulacion a gran escala en diversos mercados.

A pesar de ello, como se trata de un concepto tan abstracto, esto causa que muchas de las
definiciones que se han llevado a cabo durante la historia no concuerden y estén en

conflicto.

Podriamos decir que la globalizacion en si es una gran oportunidad para la mayoria de
industrias, pues nos da la posibilidad de poder incidir sobre paises que se encuentran fuera
de nuestro entorno y crecer. Sin embargo, no todo lo que nos aporta son ventajas, pues a
la hora de incidir sobre un pais es muy importante conocer su cultura y costumbres para

adaptar el producto a ellas con la intencién de minimizar el porcentaje de fracaso.

Hoy en dia, cuando hablamos de las Industrias Culturales y Creativas, vemos que es un
sector que estd aun en crecimiento, y aunque genera gran cantidad de ingresos anuales y
muchos puestos de trabajo en el mundo, su crecimiento es lento. Sobre todo en Espafia,
que nos encontramos por debajo de la media de ingresos generados respecto al resto de
Europa. Esto de debe a la falta de financiacion y a las partidas de inversion por parte de
las politicas puablicas, que no han ido aumentando con los afios, sino mas bien
manteniéndose, pues debido a la crisis econémica que hemos estado superando durante

los ultimos afios y de la que ain no nos hemos recuperado totalmente, apenas se ha



invertido en ellas. Ademaés de todo lo anterior hay mas razones por las cuales esa cifra no
ha aumentado como son la escasa cooperacion intersectorial, las barreras de entrada en
los mercados internacionales y los nuevos comportamientos de los consumidores, donde
se encuenta la pirateria.

A pesar de ello, debemos recordar que los paises de economias avanzadas y
postindustriales, tiene una mayor ventaja estratégica para desarrollar Industrias Culturales
y Creativas, con lo cual las han promocionado mas que los paises con economias menos
avanzadas. Las economias mas avanzadas han llevado una estrategia de crecimiento
econdmico y de empleo que indirectamente a favorecido el crecimiento de estas

industrias.

En segundo lugar, veremos las formas de proteccion de las innovaciones que hay en el
mercado actualmente, como son las patentes, los modelos de utilidad y la propiedad
intelectual. Las patentes son un conjunto de derechos que se le otorgan al inventor de un
nuevo producto o tecnologia durante un tiempo limitado, siempre que el producto o dicha
tecnologia se haya registrado en el registro de patentes. Durante el tiempo definido por la
patente, los competidores no podran fabricar el producto o utilizar la tecnologia novedosa,
a no ser que el inventor ceda dicho derecho a cualquier usuario a cambio de un pago o
permitir su explotacién mediante una licencia. Los modelos de utilidad son muy parecidos
a las patentes, con la diferencia de que son para innovaciones menos novedosas, por ello
son muy utilizados para innovaciones mecanicas. Por Gltimo la propiedad intelectual se
centra en las creaciones de la mente como son las obras literarias, musicales, de disefio,

artisticas, etc.

Para finalizar me centraré, en el objetivo principal de esté proyecto, que se divide en tres
partes: en primer lugar, dar a conocer el sector para fomentar un mayor interés por

esta industria tan novedosa que, incluso en tiempos de crisis, ha continuado su paulatino
crecimiento, pese a lo costoso que resulta por la incertidumbre del entorno y las escasas
ayudas econdmicas por parte del estado, que debido a la reduccion de su presupuesto
anual se han visto mermadas 0 méas bien no han aumentado dichas partidas. Tampoco
podemos olvidar que las ICC, siguen siendo la gran desconocida entre la poblacion, por

lo que otro de las objetivos a llevar a cabo es la promocion de ellas. De esta manera se



fomenta el empleo y el emprendimiento en el sector, que como veremos méas adelante,

esto forma parte del objetivo principal.

Es cierto que, cuando indagamos mas, en las clasificaciones del sector vemos que la
mayoria de los epigrafes son conocidos, pero no somos conscientes de que todas ellas
estaban en la misma catalogacion de ICC. Las ICC tradicionalmente se han compuesto
por los bienes y servicios que se han orientado dentro de las politicas culturales
tradicionales, como la musica, el cine, el teatro, la artesania, el patrimonio cultural y los
medios masivos de comunicacion (television). Esto con los afios ha ido cambiando y se
han incluido mas actividades como las artes visuales y escénicas, el turismo cultural, el

deporte y actividades multimedia.

En segundo lugar, queremos evidenciar e intentar incentivar con ello una mayor inversion
en el sector por parte de las politicas estatales y autonémicas. Por el momento sus partidas
econdmicas destinadas a las ICC se han mantenido, no han aumentado, aunque este hecho
no ha contribuido a que los ingresos del sector disminuyeran, sino al contrario, han

aumentado con el tiempo.

En tercer lugar queremos ayudar a promover el emprendimiento, que como se podra
apreciar mas adelante, al ser un sector que se encuentra en auge, no solo en Espafia, sino
también en el resto del mundo, es una oportunidad para emprender y poder abrir nuevos

horizontes.

Todo lo anterior lo justificaré, como he mencionado antes, por medio de un conjunto de
datos estadisticos, que se podran visualizar de manera facil y amena utilizando como

soporte mapas.

El anélisis de datos a realizar se ejecutara a través de una busqueda exhaustiva sobre las
Industrias Culturales y Creativas que tenemos en Espafa, realizando un mapa donde
contemplar el nimero de empresas que hay en cada CCAA y provincia, algo que puede
resultar muy Gtil para visualizar al mismo tiempo los datos de todo el territorio espafiol
con ayuda de datos obtenidos del Instituto Nacional de Estadistica (INE), como una fuente

publica de datos y como fuente de datos privada el SABI. Debemos destacar la novedad



del soporte que voy a realizar durante este trabajo, puesto que segun la busqueda realizada
tanto online como bibliografica no se ha encontrado ningln soporte a nivel nacional como
el que vamos a detallar y examinar a continuacion.

Ademaés de ver el nimero de empresas que hay en cada CCAA y cuales son més punteras
respecto a otras, también examinaremos dentro de cada epigrafe de la clasificacion
empleada por las Industrias Culturales y Creativas con el objetivo de ver si la tasa de
ingresos obtenidos en cada parte del territorio esta relacionado con la cultura de cada una
de las CCAA, o de la sustentacion econdémica de cada uno de ellos. Asi mismo también
analizaremos como puede afectar que el territorio tenga pocas empresas grandes 0 muchas

de un menor tamafo.

2.Evolucion temporal del concepto de Industria Cultural y

Creativa

El concepto de las industrias culturales ahora, tiene un significado distinto al de sus inicios
acufiado por Adorno y Horkheimer (1944) con “la dialectica del ilusionismo”. Estos dos
pensadores provenian de la escuela de Frankfurt, una de las primeras escuelas cientificas
que relaciono la cultura con la industria y lo que ello conllevaba. En aquel momento, sélo
se entendian como industrias creativas todos aquellos bienes o productos culturales
ofrecidos en masa a una sociedad capitalista, sobre todo a la parte mas elitista de la
sociedad. Con el objetivo de controlar a la poblacién, no hemos de olvidar que estos
medios de comunicacion de cultura estaban muy controlados y medidos, casi se podria
decir que estaban manipulados por fuerzas politicas. Sin embargo existian programas de
radio clandestinos. Los bienes o productos culturales ofrecidos a las masas, eran lo que
se incluian en el campo de regulacion de las politicas de la cultura como la radio,

television, cine o teatro (Adorno & Horkheimer, 1944).

Esta postura ha sido muy criticada durante afios por su marcada y pesimista doctrina, pero
por otro lado, la situacion historica de la época, lo justifica. La escuela de Frankfurt estuvo
muy marcada por el nacismo, donde el capitalismo deja de estar tan solo vinculado con

la economia y se empieza a vincular también con la cultura y la politica. Todo ello queda



en un segundo plano hasta los afios sesenta, después de la guerra fria y de la postguerra,

donde el concepto de “Industrias Culturales y Creativas” empieza a destacar otra vez.

Este es un concepto dificil de definir por su intangibilidad y por su falta de concrecion,
lo que provoca errores en su definicion y la discrepancia entre las distintas descripciones
que han habido. En 1970, aparece la llamada “economia del arte” que retine los beneficios
econdmicos obtenidos por las acciones de artes escénicas (Frey, 2000). En 1980 este
concepto se vuelve a ver en Australia y mas adelante se aplica en Reino Unido, lo que
provoca un efecto cadena y se comienza a utilizar en toda Europa. Este creciente interés
sobre la ICC, se debe a la emergencia de nueva tecnologias y las huevas comunicaciones,
asi como el hecho de la globalizacién econémica, que ha provocado una transformacién
del concepto hasta ahora conocido. La informéatica ha pasado a formar parte de los
procesos productivos y ha creado un nuevo soporte para realizar compras o poner al
alcance del cliente bienes o servicios, de esta manera se abren diversas posibilidades de
circulacion y comercializacion de contenidos, siendo una gran oportunidad para la

industria.

No obstante, no todo son ventajas, también conlleva dificultades en el proceso de
produccidn y se desconoce si el servicio o bien va a ser aceptado por un pablico objetivo,
con una cultura 'y valores distintos. Dentro de las industrias culturales podemos encontrar,
ademas de las actividades tradicionalmente ubicadas en este campo, también otras cuyo
productos comparten caracteristicas de intangibilidad o sobre los derechos de la
propiedad intelectual como son la publicidad, disefio, moda, programas informaticos,

fotografia...

En 1994 tal y como se menciona en el articulo “Ciudades creativas: ;Paradigma
econdmico para el disefio y la planeacion urbana?” (Prieto, Herrera-Medina, Estevez,
1994 ), se empieza a oir el concepto o termino de industrias creativas, deribado del
proyecto “Creative Nation ” que nace en Australia, donde se empieza a notar el aporte de
este tipo de industrias a la economia del pais. Mas adelante, en 1997 las autoridades
politicas de Reino Unido comienzan a identificar los sectores creativos con mayor
potencial econémico y se le da forma al concepto tal y como lo conocemos hoy en dia.

Haciendo que el arte y la cultura dejaran de ser actividades marginales dependientes de



subsidios estatales, que era en lo que se habian convertido con el proceso de la guerra fria
y de la postguerra. Este cambio fue fruto de intentar reposicionar la economia britanica,
con la globalizacion y un alto nivel de competitividad, extendiéndose del mismo modo

por toda Europa.

Desde la mitad de los afios 90 se ha ampliado el termino de “Industrias creativas”, las
cuales eran denominadas como: “actividades que tiene su origen en la creatividad
individual, la habilidad, el talento, y que tienen potenciales para la creacién de empleo y
trabajo a traves de la generacion y explotacion de propiedad intelectual” (Braun y
Lavanga, 2007, p:4).

En 2008 comenzo la crisis econdmica, que afecto de manera mundial a la mayor parte de
paises de nuestro entorno, ocasionando que, al igual que muchos sectores, este se viera
afectado, puesto que se paso de gastar en cultura, a ahorrar o simplemente vivir a un nivel
de vida medio, que era a lo que estaba acostumbrada parte de la poblacion. Se redujo el
empleo y hubo una gran contraccion del gasto publico, como resultado las industrias
culturales y creativas que, hasta el momento habian vivido una gran etapa expansiva,

redujeron su crecimiento, inversion y empleo.

En 2010 se publicé el Libro Verde, que es uno de los que mayor valor estratégico y
politico ha aportado al sector, con la intencion de liberar el potencial de las industrias
culturales y creativas por parte de la Comision Europea. Esta liberacion por parte de la
Comision Europea, es producto del avance en las tecnologias y la globalizacion
econdmicay ha provocado la reorientacion de la industria manufacturera tradicional hacia
los servicios y la creatividad. De manera progresiva se va sustituyendo la materia prima
por la capacidad de imaginar, crear e innovar y pasando a ser los recursos mas importantes
los trabajadores, ademas de su ingenio. Con el Libro Verde se persigue el objetivo de
iniciar un debate sobre los requisitos de un entorno creativo estimulante para las ICC de

la UE, incluyendo multiples perspectivas (Libro Verde, 2010).

En 2011 segun la UNESCO el comercio mundial de bienes y servicios creativos facturo

624.000 millones de ddlares y crecid esta cifra entre 2011 y 2012. En concreto, con



respecto al empleo, segln datos de Eurostat de diciembre de 2016, existen 6,5 millones

de puestos de trabajo en el sector cultural, casi un 3% del empleo global .
3. Concepto de la Industria Cultural y Creativa

Como hemos visto en el apartado anterior, las industrias culturales y creativas (ICC) han
sufrido una gran evolucidn, al igual que lo ha hecho la economia, la tecnologia, la cultura
y la produccién. Esto ha sido gracias a la globalizacién y la innovacion de estos campos.
La definicion actual ha sido realizada por la Unesco en 2009, cuya finalidad es unir los
diferentes enfoques que han subsistido hasta el momento.

A pesar de ello, debemos analizar que es la cultura, la creatividad y el nexo que hay entre

ambos conceptos.
¢ Qué es la cultura?

“Proviene del latin cultus que a su vez tiene varios significados como cultivar, adorar,
devocion, cuidado, esplendor, proteger, cultivo...(Latin Dictionary & Grammar

Resources)”.

La cultura es un termino ambiguo, especifico e intangible que ha ido evolucionando en el
tiempo. La primera definicion de cultura apareci6 para enfrentarse a la “Alta Cultura” y
teorias que adquirian en un primer momento de la antropologia al buscar diferencias entre
distintos grupos sociales o jerarquicos.

La definicion més clésica de cultura que tenemos viene de la mano de Edward B. Taylor
en 1875:

“aquel todo complejo que incluye el conocimiento, las creencias, el arte, la moral, el
derecho, las costumbres, y cualquiera otros habitos y capacidades adquiridos por el
hombre en cuanto miembro de la sociedad” (Taylor, 1975, p. 29).

La definicion anterior ha sido redefinida por multiples autores. La mas reciente viene en
1973 por C. Geertz donde se alude a un sistema de simbolos y significados compartidos
entre actores sociales que son los conductores de ella.

En definitiva, la cultura es un rasgo caracteristico de cada poblacion, un factor diferencial

entre las personas que son de un lugar concreto y otras. O lo que es lo mismo una



dimension simbolica, que implica practicas sociales, “habitos”, signos, emblemas
concretos, representaciones, modelos a seguir, etc, que abarca desde el lenguaje, pasando

por la alimentacion y el tipo de vestimenta, hasta la religion.

Es curioso ver como el hecho de vivir en un lugar determinado, con un clima especifico,
crea un sentimiento hacia ese lugar terrenal y nos haga ser diferentes de otros que se
ubican en otra zona distinta. En realidad, la cultura es un factor de idendidad que nos
distingue como grupo de otros. Creando un propio patrén de comportamiento, que resulta
diferente para aquellos que proceden de otro &mbito cultural. Por ejemplo a los espafioles
les puede parecer normal comer arroz con conejo; pero para los britanicos esto es algo
impensable, el conejo para ellos es un animal de compafiia. Al igual que nosotros no
entendemos como en algunas regiones de oriente comen pequefias crias de perros o
insectos. O los judios y musulmanes que no comen cerdo, mientras que los hinddes no
comen carne de vaca, porque para ellos es considerada un animal sagrado (Giddens ,
1991).

¢Cémo algo asi nos puede marcar tanto?

Podriamos decir que la cultura tiene tres dimensiones:

1. Como comunicacion: dentro de esté ambito encontramos los simbolos, el
lenguaje, emblemas y sefiales.

2. Como deposito de conocimientos: donde encontramos las creencias, intuicion,
sentido coman.

3. Como visién del mundo: en el que encontramos la filosofia e ideologias en

general.

Por otro lado tenemos aspectos como la religion que influye en todas las dimensiones.
Hay que destacar que todo ello implica creencias limitantes, blogueos (emocionales,
intelectuales, psicoldgicos y sobre todo sociales) y miedos; lo que nos puede llevar a
disminuir o limitar nuestra creatividad y capacidad innovadora.

Sin embargo, de un tiempo atras todo ello esta cambiando, gracias a los medios de
comunicacion, a las migraciones internacionales y al transporte, que hacen tener una

vision mas amplia del mundo. No obstante, recientes investigaciones han demostrado de



forma empirica que aunque este afecto por el territorio se haya reducido, sigue estando

ahi. Hay un sentimiento de pertenencia regional (Paez, Zubieta ,2004)
¢Qué es la creatividad?

En segundo lugar toca incidir sobre el concepto de creatividad, que proviene del latin
“Creare” y significa crear, producir, engendrar. Este es un aspecto que siempre ha estado
ahi. A pesar de ello, nunca antes se habia valorado, cultivado y potenciado como en los
ultimos afios, tal y como menciona Richard Florida (2010) en su libro “La clase creativa
. gue es uno de los criticos mas notables junto con Charles Landry en el campo de la

ciudad creativa o lo que otros Ilaman economia naranja.

El concepto de ciudad creativa lo estudian desde la premisa de que la creatividad humana
es un elemento esencial, que aporta riqueza econdémica y conlleva una evolucién urbana.
De esta forma el intelecto, la propiedad intelectual y la forma de crear en si, hacen que el
capital humano tenga mas peso que el capital monetario y los recursos naturales.

Hay que destacar la diferencia que existe entre una ciudad creativa que es un aspecto
geografico y territorial, y la industria creativa que depende de la tecnologia. Es por ello,
gue no debemos mezclar ambos conceptos. El primer autor en estudiar esté ambito es
Landry (2008) en su libro “The creative City ” con el que intenta cambiar el modo de
razonar de los habitantes, aunque resulte algo difuso y mitico, se considera dificil pero no
imposible. Para ello, segin este autor debemos de comenzar por la educacion de la
poblacién pués la creatividad se basa en la tolerancia, en el pensamiento divergente y en
la igualdad. No obstante, tal y como podemos apreciar, Charles tiene muy buenas ideas e
intenciones, pero aunque resulta algo abstracto y difuso todo, aporta soluciones a
problemas urbanos, s6lo aplicables a una clase social alta, excluyendo el talento y la
oportunidad de formar parte de él a la demas poblacién perteneciente a la clase media y

baja.

Debemos de tener en cuenta que el concepto de ciudad creativa que es lo que
principalmente Florida estudia en su libro, ha sido examinado por numerosos autores

durante la historia, en diversos libros y articulos, al igual que lo han hecho entidades como



la Unesco o Naciones Unidas. Ya que la creatividad desde el paleolitico ha sido el motor

de la economia con inventos como el arco, vajillas, vestidos de piel etc

Como se ha mostrado durante la historia y argumenta en su libro, el factor humano ha
estado siempre ahi, y lo que ha ido cambiando son los recursos naturales, pasando de los
recursos naturales en el sector primario, a las materias primas en el sector secundario y
por ultimo la creatividad o saber hacer con el sector terciario. Pasando a incrementar cada
vez maés la creatividad humana y el conociento, y convirtiéndolo a su vez en la base de la
competividad entre las empresas, ademas de ser el motor para atraer y retener talento
(Florida, 2010).

Todo ello se puede ver reflejado en las grandes compafiias que cada vez cuidan mas a su
capital humano, para no perderlo, pues en ellos se debe de reflejar los valores y cultura
de la empresa, para poder ser transmitida a los clientes. No debemos olvidar que, hoy en
dia, vivimos en un mundo donde el sector servicios o terciario es el protagonista. Como
consecuencia de ello, cuando queremos vender u ofrecer algo intangible y diferenciarnos
de la competencia mundial, una de las opciones es invertir en nuestro capital humano y
en nuestro “saber hacer”. Esta va a ser su cara visible, la que va a influir en su reputacion,

la que genere estimulos en la reaccion del cliente.

Asimismo el proceso creativo es una de las actividades mas complejas y elevadas del ser
humano que esta relacionada con el pensamiento que permite integrar los procesos

cognitivos con la invencion de una idea o pensamiento novedoso.

Por altimo, vamos a incidir un poco en el concepto de clase creativa y ciudades creativas.
Como he mencionado con anterioridad, la evolucion ha llevado a una mayor utlizacion
del intelecto y operativa en masa. Ese pensamiento divergente llevado a cabo a través de
la educacion y de procesos de investigacion y desarrollo, nos han ayudado a avanzar e
innovar, convirtiéndose en la base de nuestra economia moderna. Ademas de llegar a
utilizar ideas e invenciones como utensilios de trabajo como lo hacen los arquitectos,

ingenieros, médicos, disefiadores, empresarios, etc.
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A todos ellos se les llama “clase creativa”, y si nos fijamos todos tienen algo en comun,
la mayoria de ellos se agrupan en ciudades de altos estandares como podian ser Barcelona,
Madrid, New York... En definitiva en ciudades creativas.

¢Qué entendemos por ciudades creativas? Por ello entendemos, Ciudades con una alta
concentracion de industrias creativas y potencial para la inversion (UNESCO 2010, p.
21), por consiguiente son nucleos de captacion de talento. Estamos hablando de ciudades
muy abiertas, tolerantes, con diversidad de actividades y con preocupaciones por el medio
ambiente, debido a la gran concentracion de poblacion existente en ellas y su
contaminacion.

Por esa razon, son las primeras en promocionar o incentivar sobre todo el uso de
transporte pablico, ademas de tener mejores conexiones que en ciudades con menor
poblacion. Creando una menor contaminacién, una mayor eficiencia energética, debido a
que, al tener una condensacion mayor de viviendas en un espacio, el recorrido entre
edificios es menor y se pierde menos corriente, llevando a un mayor ahorro energeético.

Otras caracteristicas de estas ciudades creativas son:

- Latolerancia, gracias a la gran diversidad de personas que hay.

- Laimagen positiva que reflejan, atrae al turismo e implusa el empleo.

- La concentracion de universidades y centros de investigacion.

- El talento atrae al talento, con lo cual en un ambito asi, es mas facil o hay mas

oportunidades para triunfar.

No debemos olvidar que, entre todos los enfoques que han existido durante la evolucion
del concepto de las ICC (Industrias Culturales y Creativas), todos tenian un nexo comin
como es, que la creatividad que da paso a bienes y servicios, donde se conecta una parte
abstracta como es el arte o la cultura con otra concreta como es la industria. Todo depende
del ambito en el que estemos y el objetivo al que nos orientemos pero, al fin y al cabo,
todas tienen un nucleo comun.

Por otro lado, debemos tener en cuenta que esté tipo de industrias estan unidas a una
localidad especifica, aprovechando la cultura y el “Know how” o “saber hacer” ,
fomentando la cohesion social y constituyendo una imagen identificativa de cada pais o

localidad.
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La Unesco 2005 la define como:

“Aquellos sectores de actividad organizada que tienen como objeto principal la
produccién o la reproduccidn, la promocion la difusion y/o la comercializacidn de bienes,
servicios y actividades de contenido cultural, artistico o patrimonial.” (Unesco, 2005)
Por lo anteriormente mencionado podemos extraer que las ICC es una pieza fundamental
para la defensa de la propiedad intelectual, que va en contra de la pirateria y protege los

derechos de los artistas.

Esta industria esta adquiriendo cada vez una mayor importancia tanto nacional como
internacionalmente, demostrando que lo componen empresas altamente innovadoras, que
se encuentran en un entorno muy dinamico. Obteniendo una participacion en el Producto
Interior Bruto (PIB) espafiol en 2014 segun el plan de fomento de 2018 es del 3,2% (Plan
de fomento de las industrias culturales y creativas 2018, p.12) en Espafia ; de forma que
el sector se conforma de varias empresas con distinto objeto. Ademas de generar en torno
a 3,1% del empleo global, lo que supone 584 300 de puestos de trabajo en nuestro pais.
Superando al sector de la telecomunicaciones en sus ingresos mundialmente y aportando

mas 4% de empleo en el mismo plano.

Por otro lado, las ICC impulsan el crecimiento de las ventas digitales mundiales en el afio
2016, esto se puede ver reflejado en el aumento de las inscripciones de Netflix en Estados
unidos con 5,12 millones de clientes nuevos (Expansion, 2017)%, del aumento de clientes
e ingresos de Amazon o en el incremento de las busquedas realizadas en Google al afio,
que han crecido en mas de una 18%, ( Building a better working world, 2014, p. 7) de los

mercados culturales y creativos, actualizado en 2015.

Debemos de clarificar que dentro de esta industria y de su clasificacion, que veremos mas
adelante, las artes visuales y la television son principalmente los motores de esta industria,
seguidos de la publicidad, la prensa escrita y la arquitectura. Ofreciendo en ese orden una
mayor oferta de empleo. Mundialmente, donde las ICC ofrecen unos ingresos superiores,

y por tanto tienen un mayor mercado, brindan un mayor numero de puestos de trabajo.

! Expansion, [en linea] Disponible en: http://www.expansion.com/economia-

digital/companias/2017/01/18/587fe3b322601daf6e8b461a.html
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En primer lugar tenemos a Asia-Pacifico con 743.000 millones de USD, seguido de
Europa, Norteamérica, América Latinay Caribe y por ultimo pero no menos importante,

ya que es la que mayor porcentaje representa de su PIB Africa y Oriente Medio.

Todo ello se puede visualizar en el siguiente mapa mundial de las Industrias Culturales y
Creativas. (Building a better woeking world, 2015, p. 12).

Norteamérica Mapa 1
ingresoes empleos empleos
620.000 4,7 . | 7.7 743.000 12,7

mill. de USD L GTTES mill. de USD millones mill. de USD millones

3,3% del PIB regional 3% del PIB regional 3% del PIB regional

Ameérica Latina
Africa y Oriente Medio
ingresos empiecs
1,9 58.000 2.4
mill. de USD | millones| miil. de USD | miliones
2,2% del PIB regional 11% del P18 regional

Fuente: Tiempos de cultura: el primer mapa mundial de las Industrias Culturales y Creativas, EV, 2015
Cifras redondeadas

Dada la relacion con la propiedad intelectual, es muy importante en este sector contar con
asesoramiento juridico-patrimonial, por lo cual el Estado y Organismos Gubernamentales
han querido apoyar desarrollando politicas y medidas para proteger los derechos de autor
y la propiedad intelectual, teniendo en cuenta que dependiendo del pais se ejerce una
politica mas 0 menos proteccionista.
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La Comision Europea (European Commission, 2010) detalla las caracteristicas de las

ICC, que las distinguen del resto de industrias:

1. Se encuentran marcadas por la creatividad, que es el principal elemento que
genera valor para el sector, es el motor de la innovacién y produce productos
simbdlicos, debido a que estan ligados a la propiedad intelectual, lo que hace que

dependiendo del autor que lo realiza tenga un matiz u otro.

No debemos olvidar que la creatividad es una facultad inherente humana para generar
ideas y conceptos innovadores, lo que provoca que el capital humano sea un gran

recurso para esta industria.

2. Contribuye al desarrollo de contenido de origen artistico, cultural y patrimonial.

3. Los recursos se unen de forma temporal, lo que hace que la produccién de bienes
y servicios se vean sujetos a las fluctuaciones de la demanda.

4. Por Gltimo los efectos indirectos de las ICC, ofrecen una via hacia el futuro méas

imaginativo, cohesionado, ecologico y prospero.

4. Concepto y diferencias entre la propiedad intelectual, industrial
y derechos de autor

Esquema 1. Fuentes de la innovacion

Q

go)

v Patentes

c : .,

O La invencion

> Modelos de

2 utilidad

o

~8 Propiedad
= Innovacion del Propiedad industrial
> e :

3 disefio intelectual Derechos de
c

c autor

Fuente: Elaboracion propia
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En este apartado se van a ver las peculiaridades de la propiedad intelectual, industrial y

los derechos de autor y otras formas que hay de proteger las innovaciones.

Segun el Instituto Valenciano de Competitividad Empresarial, a través de las guias que
emite todos los afios, las llamadas IMPIVA (IMPIVA, 2004). La guia de proteccion de
las innovaciones de la Comunidad Valenciana, dice que en primer lugar tenemos que

tener en cuenta que hay dos tipos de proteccion dependiendo de si estamos hablando de:

1. Una innovacion o invencion , con lo cual el producto es nuevo, no hay nada
parecido en el mercado.
2. Unainnovacion en el disefio o proceso del producto, dando lugar a una ventaja

competitiva.

En el primer caso, cuando la innovacidn proviene de una invencion , podemos protegerla

de dos maneras segun el ministerio espafiol de energia, turismo y agenda digital :

- Patentes: Segun la Ley 24/2015 de 24 de Julio, de patentes es un titulo que
proteje las invenciones, de forma que prohibe la fabricacion, venta o
utilizacion de un producto nuevo o proceso durante un tiempo determinado.
Se debe de tener en cuenta que para que una idea pueda ser patentada debe de
ser novedosa, ademas de que para conservar el derecho al uso de esa
innovacion, todos los afios se deben de abonar unas tasas. Para que una
invencion sea protegida debe de cumplir con una serie de requisitos como son:
tener un uso practico, que sea novedoso y que sea patentable.

- Modelos de utilidad: “Es un titulo que confiere a su titular un derecho
exclusivo de explotacion industrial y comercial de la invencion durante 10
anos, para proteger pequerias invenciones que consistan en dar a un objeto una
configuracién, estructura o constitucion, de la que resulte alguna ventaja til
para su uso o fabricacion”, por lo que se consideraran todas aquellas mejoras
tanto internas como externas de un producto (IMPIVA, 2004). En conclusion,
son muy similares a las patentes con la diferencia de que, para obtenerlos es
necesario reunir menos requisitos. Con ello nos referimos a que el grado de
innovacion del producto debe de ser menor, su duracion también es menor

aunque esto depende del pais en el que se obtenga (suele rondar los 10 afios
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de duracion), su proceso de registro es mas rapido y son mas econémicos. Por
otra parte, en ciertos paises solo se pueden obtener diversos campos de

tecnologia y se aplica Unicamente a productos y no a procesos.

Por otro lado si en vez de hablar de una invencion, se trata de la proteccion del disefio,

0 proceso podemos optar por la :

Propiedad intelectual: la propiedad intelectual segln el ministerio de industria,
comercio y turismo del gobierno de Espafia es el conjunto de derechos que
corresponden a los autores y otros titulares respecto de las obras y prestaciones
fruto de su creacion. Debemos promover la propiedad intelectual para
fomentar la invencion de nuevas obras en las esferas de la tecnologia y la
cultura, para fomentar la inversion de recursos adicionales a la innovacion y
para estimular el crecimiento econémico que conlleva la creacion de nuevos
puestos de trabajo e industrias que mejoran y enriquecen la calidad de vida.
Propiedad industrial: segun la oficina espafiola de patentes y marcas, este
concepto hace referencia a todo lo relativo a disefios industriales, a un tipo de
derechos que protegen a los creadores de invenciones?. En Espafia hay varios
tipos de derechos de Propiedad Industrial como son: disefios industriales,
marcas y nombres comerciales, patentes y modelos de utilidad e indicaciones
geogréficas, mas cominmente Illamadas denominacion de origen.

Derechos de autor: estos al igual que la propiedad industrial provienen de la
propiedad intelectual y son derechos concedidos a los creadores de sus obras,
en esté caso tenemos obras literarias, peliculas, mdsica, obras artisticas,
disefios arquitectonicos...etc

Los autores pueden prohibir o autorizar la reproduccién, interpretacion,
radiofusion o traduccion a diversos idiomas sus obras. Por otro lado, estos son
sindnimos del copyright, con la Unica diferencia de que este Gltimo concepto
proviene del derecho anglosajon y los derechos de autor nacen del derecho

continental. Por ello para armonizar ambas definiciones e igualar los

2Ministerio de industria, comercio y turismo del gobierno de Espafia [en linea] Disponible
en: http://www.oepm.es/es/propiedad_industrial/propiedad_industrial/index.html
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conceptos en todos los paises existen una serie de tratados que los regulan
como son el el tratado de OMPI (Tratado de OMPI, 1996) y el Convenio de
Berna para la Proteccion de la Obras Literarias y Artisticas (Convenio de

Berna para la Proteccion de la Obras Literarias y Artisticas, 1979).

Debemos tener en cuenta que, los derechos de autor protegen los trabajos originales,
mientras que los hallazgos y creaciones las protegen las patentes. Sin embargo las ideas
no se acogen a la ley de derechos de autor, pero su puesta en marcha se puede proteger
con el copyright.

Asi mismo, existen una serie de tratados y convenios internacionales para la proteccién

tanto de las invenciones como del disefio.

Dentro de este apartado, también se van a visualizar diversas formas o mecanismos de

proteccidn, aunque varias de ellas las hemos mencionado con anterioridad.

1. Patentes y Modelos de utilidad, ya definidos anteriormente.

2. Disefos industriales: posibilitan la proteccion de la apariencia o forma
visual del producto. Ofreciendo una proteccion de 5 afios renovable hasta
un maximos de 25 afios.

3. Signos distintivos: como marcas, denominaciones sociales, el nombre
comercial, nombres de dominios... Asimismo las empresas ademas de
distinguirse con marcas tambiéen lo suelen hacer con colores especificos,
determinados aromas o sonidos, los cuales se pueden proteger.

4. Secreto industrial: esta es una de las formas mas utilizadas después de las
patentes, y es toda aquella informacion que pertenece a la organizacion,
como su saber hacer o “Know how” , que aporta un poder diferenciativo a
la organizacion y en ocasiones una ventaja competitiva.

5. Acuerdos de confidencialidad: es un contrato que suelen hacer firmar a los
empleados para que no puedan divulgar informacion sobre los procesos
Ilevados a cabo en la empresa.

6. Derechos de autor (copyright): son derechos concedidos a los creadores
de sus obras, en esté caso tenemos obras literarias, peliculas, muasica, obras
artisticas, disefios arquitectonicos...etc. L0os autores pueden prohibir o

autorizar la reproduccion, e interpretacion a no ser que lo autorizen a
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cambio de una remuneracion. Cuando hablamos de los derechos de autor
o0 del “copyright” hablamos del mismo concepto la diferencia que tienen
es que este ultimo es de origen anglosajon y los derechos de autor
provienen del derecho continental.

7. Indicaciones geograficas (o denominaciones de origen): denotan la
utilizacion de productos con un origen especifico, con cualidades y una
reputacion que deriva de ese origen. Esto hace que el producto sea Unico
y no pueda haber imitaciones. Por otro lado, esté tipo de proteccion no
solo puede utilizar para productos agricolas, sino también para todo tipo

de productos.

5. Clasificacion de empresas que entran dentro de las Industrias

Culturales y Creativas

En este epigrafe vamos a indagar en la estructura que tienen estas industrias y los tipos
de empresas que lo componen. Las ICC (Industrias Culturales y Creativas) se componen
por los bienes y servicios que tradicionalmente se han orientado dentro de las politicas
culturales tradicionales, como la musica, el cine, el teatro, la artesania, el patrimonio
cultural y los medios masivos de comunicacion (television). Asi mismo, conforme ha ido
evolucionando el sector se han ido incluyendo otros servicios que veremos a
continuacion.

En primer lugar, se encuentran tres tipos de sectores: sectores tradicionales de la industria
cultural, donde tenemos editorial, audiovisual y fonografico. Otros sectores de la industria
cultural en el que encontramos la artes visuales y escénicas, turismo cultural y deporte.
Por Gltimo tenemos los sectores més recientes en las industrias culturales como es el

multimedia.
Para poder visualizarlo mejor hemos confeccinado el siguiente pictograma, donde al lado

de cada actividad esta el codigo de CNAE, que ademas es una de las caracteristicas que

se han utilizado también para la técnica de mapeo que veremos mas adelante

18



Sectores tradicionales CNAE
Editorial - 58

Esquema 2
Libros o 2
. Audiovisual - 59
Ind. gréfica
Ind. Editorial . . Fonogréfico -60
. Ind. Cinematrografica
Periddicos
) Ind. Televisién
Revistas . Ind. Discografica
L Ind. Fotografica
Diarios , Radio
Literatura Ind. Videografica
. Ind. Publicidad Opera
Bibliotecas Orquesta
Publicidad Conciertos y audiciones
Disefio

Otros sectores

Esquema 3 Artes visuales y escénicas - 90
Conciertos y actuaciones

Teatro

Orquestas R quitatta De po rte - 93
biagzs Museos y galerias

OpelR Gastronomia

Artesgiig Productos tipicos

Disefio Ecoturismo

Moda

Conciertos y actuaciones
Arquitectura

Museos y galerias

Sectores recientes
Multimedia - 18

Esquema 4
Ind. de la publicidad
Sofware
Videojuegos
Soportes multimedias
i . Disefio
Fuente: procedente de la politica para el emprendimiento y

las industrias culturales. De elaboracion propia
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Como se puede apreciar dentro de la primera clasificacion encontramos que varias
actividades se encuentran repetidas, esto es debido a que estdn presentes en diversos

sectores y ahora veremos cuales se repiten y donde se encuentran:

- La industria de la publicidad corresponde en primer lugar al sector
multimedia y seguidamente al sector editorial y audiovisual

- El disefio pertenece tanto al sector de las artes visuales y escénicas como al
sector editorial y multimedia.

- La opera corresponde al sector de las artes visuales y por otro lado al sector
fonogréfico.

- Las orquestas dependen del sector de las artes visuales y escénicas ademas
del sector editorial y fonografico.

- Los conciertos corresponden al sector de las artesvisuales y escénicas y
secundariamente al sector fonografico.

- La arquitectura se encuentra dentro del sector de turismo cultural y de las
artes visuales y escénicas en segundo lugar.

- Los museos y las galerias pertenecen primariamente al sector de turismo
cultural y al sector de las artesvisuales y escénicas.

- Las artesanias se encuentran en el sector de las artes visuales y escénicas

ademas del sector de turismo cultural.

6. Metodologia

6.1. Técnicas de mapeo alternativas

Antes de comenzar con técnicas alternativas de mapeo, debemos introducirnos un poco
en lo que se entiende por técnicas de mapeo, donde debemaos clarificar que hay dos tipos
de mapeo: el mapeo de procesos en las empresas, que consiste en seguir una serie de
pasos o actividades que tienen una estructura secuencial y logica, orientada a la
consecucion de un objetivo 0 una meta. Y el mapeo de procesos en la industria o
mapping, con el cual pretendemos clarifica y justificar relaciones, tendencias y analizar

el roll que juegan los agente o stakeholders mas influyentes en un determinado sector,
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sin olvidar fotografiar el estado de la industria. Con la intencion de conocer a los
intermediarios del sector como son los agentes independientes, que se encargan de crear,
producir y distribuir los productos/ servicios. Ademas de poder ayudar a identificar con
mayor facilidad la estructura de esté tipo de industria, las condiciones y la relacion que
hay entre los actores sociales que intervienen.(Leiva, 2016)

En este caso, al estar hablando durante todo el proyecto sobre la Industria Cultural y
Creativa, el mapeo a utilizar sera el mapeo de procesos en la industria, con el objetivo de
poder comprender la estructura de la industria, detectar a los actores sociales, las
relaciones que hay entre ellos y las redes a las que dan lugar.

Este tipo de mapeo se suele realizar con la intencion de explicar las relaciones, detectar
tendencias y analizar el rol que juegan los “stakeholders” o agentes que intervienen en el

sector.

Y dependiendo del objetivo a averiguar lo orientaremos a la busqueda de los
“stakeholders”, a visualizar cual es su relacion jerarquica o a saber cuales son sus flujos
de intercambio.

No debemos olvidar que el objetivo del mapeo industrial entre otros es visualizar la
capacidad de produccion, distribucion y difusion que tiene, para verificar la existencia de

varidad de valores e identidad, para analizar el alcance que tiene sobre los consumidores.

Para ello hemos llevado a cabo tres tareas: un anélisis bibliografico del sector en si desde
sus origenes, un estudio de bases de datos y una busqueda online y “face to face”, para
verificar el conocimiento que tenian circulos cercanos a mi entorno sobre el sector de las
Industrias Culturales y Creativas.

De esta forma crearemos un mapa para visualizar como esta cubierto el territorio por esta
industria y como situarse en él, o mejor dicho donde es mas interesante situarse

dependiendo de la clasificacion que tenga cada empresa dentro de las ICC.
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6.2 Analisis de datos

He realizado una busqueda exhaustiva en el SABI, contando con las empresas que se
encuentan en activo y en concurso de acreedores. Se ha escogido esa clasificacion, porque
una empresa que esta en concurso no quiere decir que vaya a dejar de funcionar, sino que
esta pasando un proceso en el cual puede llegar a recuperarse o no. Por otro lado, primero
hemos realizado el andlisis por Comunidades Auténomas, las cuales se estudiardn méas
adelante en mayor profundidad, observando cuales son las provincias mas destacables
dentro de ellas.

La buesqueda se ha realizado teniendo en cuenta los siguientes codigos de CNAE:

18- Artes gréficas y reproduccién de soportes grabados.
- 58- Edicion.

59- Actividades cinematogréaficas, de video y de programas de television,

grabacion de sonido y edicion musical.

- 60- Actividades de programacion y emision de radio y television.

- 90- Actividades de creacion artisticas y espectaculos.

- 91- Actividades de bibliotecas, archivos, museos y otras actividades
culturales.

- 93- Activiades deportivas, creativas y de entretenimiento.

SABI (Sistema de Analisis de Balances Ibericos)®, es una base de datos que te permite
realizar busquedas de informacion econdmica sobre los ultimos balances de forma
sencilla y rapida, donde encontraremos informacion de 1,2 millones de empresas
espafolas. Es muy util sobre todo para tareas de marketing y para la realizacion de analisis
econdmicos Yy financieros. Ademas, permite la realizacion de busqueda de balances de
empresas de hasta 25 afios, por lo que se obtiene informacion histérica sobre diversas
empresas y da a conocer el posicionamiento de cualquier empresa, realizar estudios y

comparaciones de cualquier tipo.

3 Sistema de Analisis de Balances Ibericos
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Todo ello se puede exportar y ayudar a enriquecer una base de datos propia. Ademas
también es una herramienta Util para detectar empresas candidatas a realizar fusiones,
asociaciones, adquisiciones o visualizar empresas que necesitan financiacion para poder
invertir en ellas, incluso para detectar si la empresa con la que voy a comenzar a
comercializar esta en una buena situacién econémica y si tiene buena relacion con sus
proveedores respecto al pago.

Asimismo el programa permite la realizacion de graficos que ilustran de forma sencilla
los balances, cuentas de perdidas y ganancias; de ratios econémicos, la conversion o
exportacion de los datos a diversos formatos desde Excel, Dbase hasta lotus.

Por otro lado ademés de la utilizacion de esa base de datos, también utilizaremos
estadisticas del INE (Instituto Nacional de Estadistica)*, sobre todo para la bisqueda de
datos poblacionales que nos van a ser de ayuda para obtener los ingresos en miles de euros
por habitantes, y visualizar cuales son las CCAA maés destacadas en este sentido.

Con el nimero de empresas obtenidas, sus ingresos y numero de trabajadores medios,
realizaremos un mapa, que nos ayude a visualizar el potencial que tiene esta industria y
poder justificar de una forma sencilla su aportacion al PIB nacional.

Esta es la busqueda que se realiz6:

4 Instituto Nacional de Estadistica
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Tabla 1, “Busqueda realizada en SABI”

Nombre del producto Sabi

Actualizacion 226
Version del sofware  [GRO)
04/06/2018 (n°2261)

Usuario UMHS-cb36842909aac8b4e4dh3654795bfe19ef773900@umbh.es
Export date 04/06/2018

Cut off date 31/03

1. CNAE 2009(So6lo cddigos primarios: 18-Artes graficas Yy [EYAAT SRSy HyA Y S

reproduccion de soportes grabados, 58-Edicion, 59-Actividades

N° de empresas

cinematograficas, de video y de programas de television, grabacion de
sonido y edicion musical, 60-Actividades de programacion y emision de
radio y television, 90- Actividades de creacion artisticas y espectaculos,
91-Actividades de bibliotecas, archivos, museos y otras actividades
culturales, 93-Actividades  deportivas, recreativas y de

entretenimiento)

2.Region/ Pais: Espafa 1.571.667 47.714 4
3

3. Estados Espafia: Activa, concurso 827.1755 25.7156

4.Numero de empleados: Todas las empresas con un valor conocido, [sy4Re Ry HE]
altimo afio disponible, Gltimo afio-1, altimo afio-2, altimo afio-3, M

ultimo afo-4, ultimo afo-5, ultimo afio-6, Ultimo afo-7, ultimo afio-8,

altimo afio-9, altimo afo-10, altimo afio-11, para al menos uno de los

periodos selecionados

Busqueda booleana: 1y2y 3y 4 Total 22.495 10

Fuente: Elaboracion propia
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En la tabla anterior, podemos ver el tipo de busqueda que hemos realizado, y la totalidad

de datos obtenidos. A continuacidn explicaremos brevemente la tabla:

1y 2: Lacifra de 47.714, de refiere al nimero de empresas que encontramos dentro de
los epigrafes escogidos.

3y 4: Dentro de la region seleccionada, en nuetro caso Espafia, encontramos un total de
1.571.667 empresas de las cuales sélo 47.714, son empresas dentro de este territorio y de
los epigrafes marcados.

5 vy 6: De 1.571.667 empresas que encontrabamos con anterioridad, solo 827.175
empresas estan en situacion de activo y concurso de acreedores. Por otro lado de todas
las anteriores, unicamente 25.715 empresas son las que cumplen con todos los criterios
anteriores.

7y 8: Encontramos 1.221.968 empresas que aportan al menos unos de los periodos
seleccionados con el ultimo numero disponible de empleados, sin embargo, solo 22.495,

son las empresas que cumplen con lo criterios anteriores.

En definitiva, utilizando 4 criterios de busqueda nos quedamos con una totalidad de
22.495 empresas repartidas por todo el territorio espafiol. Hemos de resaltar que en los
siguientes mapas veremos en profundidad estos criterios, no obstante el ultimo criterio
sobre la totalidad del nimero de trabajadores, no lo he utilizado. Debido a que la mayoria
de empresas no lo poseian y eran de periodos muy dispares, no lo he considerado.

Debemos de recordar que los datos que vamos a tratar nos daran los ingresos de dichas

empresas en miles de euros.
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A. Visualizacion de Sectores Culturales y Creativos a nivel nacional
a) Tasa de miles de euros por habitante en CCAA

A continuacion tenemos un mapa donde se puede visualizar la media de ingresos en miles
de euros por persona que obtiene cada CCAA en el sector de industrias culturales y
creativas. Esta media se ha obtenido a través de una suma de los ingresos generados por
la totalidad de empresas ubicadas en un mismo territorio y dividido por el nimero de

habitantes correspondiente, procedentes de una estadistica realizada por el INE.

Con el objetivo de poder visualizar de forma sencilla, cuales son los lugares donde hay
una mayor concentracion de este tipo de empresas, en qué territorios estdn mas

potenciadas y cuales son las que mas aportan al PIB.

Figura 1- Tasa de ingresos en miles de euros por habitante en CCAA

" 9

0.1325

0.0771

Fuente: Elaboracion propia. Imagen
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Como hemos comentado con anterioridad la media de ingresos generados por esta
industria en miles de euros por persona, la mas alta la encontramos en la Comunidad
Autonoma de Madrid, lo cual no es de estrafiar ya que es una ciudad muy cosmopolita,
con diversidad de actividades, gran concentracién de poblacion, tolerante y muchas
posibilidades de empleo. Lo curioso es que no destaque sobre las demas Catalufia, que
genera una media de unos ingresos en miles de euros casi igual que Extremadura, que es

una CCAA con muchos menos habitantes que la anterior.

Es importante destacar que el Pais Vasco, junto con Navarra que van en el ranking
después de Madrid que es la que mas ingresos genera dentro de este sector. Esto sucede
porque el nimero de habitantes da juego a favor de estas cifras, ya que si la CCAA tiene
un menor nimero de habitantes generara unos mayores ingresos por persona, que una con
mayor poblacién. También habria que destacar a la Comunidad Valenciana, que no queda
en mala posicion, estableciéndose dentro de la media, es decir no es un territorio que
destaque por poseer una cifra muy elevada pero tampoco tiene una de las mas bajas.

Por Gltimo, cabe sefialar que las que menos ingresos obtienen son Melilla y Castilla y
Leon.

Desde la antigiiedad las ciudades del norte se han dedicado al sector primario en primer
lugar y al sector secundario, siendo pioneros en esté ultimo Asturias y el Pais Vasco. Lo
que ha provocado el establecimiento de muchas empresas en ellas, siendo grandes
ciudades industriales gracias a la cercania del agua y haciendo que la poblacion se

centralizara en las zonas costeras.

Segun el INE (Instituto Nacional de Estadistica 2009) Asturias no es una de las
Comunidades del norte que tiene una mayor superficie agricola, como lo son Galicia y
Navarra. Sin embargo Asturias, que junto con Galicia es una de las que tiene un mayor
namero de explotaciones agricolas, explica la baja participacion en el sector secundario
y terciario.

Al respecto de Melilla que es una de las que destaca por su baja participacion en los
ingresos por persona de esta industria, se puede apreciar en la estadistica anterior que no
es una Comunidad que destaque en tener un gran nimero de explotaciones agricolas, no

cuenta con un gran numero de empresas dentro del sector industrial, ni terciarios, sino
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mas bien cuenta con una elevada tasa de paro del 27,24%, que es una de las segundas méas
altas de toda Espafia, siendo la primera la de Ceuta con un 31,44%.

Otro dato curioso es que las Islas Canarias obtengan unos ingresos por persona, muy
parecidos a los de la Comunidad Valenciana, cuando tiene una tasa de paro alta del 20,62
y no destaca por tener una alta participacion en el sector primario por las condiciones y
el poco espacio de superficie agricola, lo que supone que las explotaciones agricolas sean
pocas. Sin embargo, su economia se basa en el sector terciario como veremos mas
adelante lo que fomenta que tenga esta cifra.

Teniendo encuenta todo lo anterior, podemos decir que los distritos 0 CCAA mas
atractivas para establecer empresas que pertenezcan al sector cultural y creativo son
Madrid en primer lugar, en segundo lugar el Pais VVasco y por ultimo en Navarra.
Ahora vamos a visualizar en un mapa el nUmero de empresas que se concentran dentro
de cada CCAA, lo que beneficiara o perjudicara a los ingresos generados por este tipo de

empresas.

En el mapa anterior hemos visto la media de ingresos que producen las CCAA por persona
en miles de euros, pero tal y como hemos comentado estos datos son muy relativos en
relacion a la poblacion de ese territorio y al nimero de empresas que se encuentran en
ellas, por ello en el siguiente mapa vamos a ver el nimero de empresas que se encuentra
en cada una de ellas. De esta forma veremos que zonas son mas atractivas para el

establecimiento de empresas que se encuentren dentro del sector cultural y creativo.
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Figura 2- Namero de empresas por CCAA
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Fuente: Elaboracion propia

Se puede destacar que las comunidades mas atractivas son la Comunidad de Madrid y
Catalufia, no es algo atipico ya que son dos territorios que tanto histéricamente como
actualmente tienen un tremendo atractivo y gran peso dentro de lo que es la peninsula.
No obstante, en el caso de Madrid, se corresponde con el mapa anterior, por lo que
podemos decir que este caso se mantiene la relacion entre que una Comunidad con un
gran nimero de empresas obtiene grandes ingresos por habitantes. Si hablamos del caso

de Catalufia, esto no se corresponde.

No hemos de olvidar que ninguna de las dos destacan por ser las que mas superficie
concentran , pero si de las que mas poblacién poseen.

Asimismo ambas destacan por reunir un gigantesco grupo de empresas de diversos
sectores como por la diversidad cultural que concentran, lo que las convierten en centros
de creatividad, o lo que es lo mismo ciudades creativas.

Es curioso ver como la Comunidad de Andalucia tiene un nimero de empresas dentro de

este sector, muy similar al de la Comunidad Valenciana.

29



Del mismo modo que vemos como la Comunidad de Castilla y Ledn le saca ventaja a
Castilla la Mancha. Ambas basan su economia sobre todo en el sector primario, pero
Castilla y Ledn esta invirtiendo mas que Castilla la Mancha en el sector cultural y
creativo, que es en estos momentos es muy puntero y abarca gran cantidad de empresas.
El problema que tiene esté sector es que no es muy conocido 0 méas bien no dominamos

su clasificacion.
c) Tamafo de las empresas por CCAA

Dentro de este apartado lo que vamos a hacer es dividir la facturacion de cada CCAA
generado por las industrias culturales y creativas entre en nUmero de empresas que tiene
cada una, de este modo podremos en cada territorio si se compone de muchas empresas
pequefas o de pocas grande, lo cual nos afectara a la hora de los ingresos generados en
comun. Cuanto menor sea la puntuacion estaremos ante un territorio con empresas de
mayor tamarfio que las que obtengan una puntuacion mayor, donde al contrario se formara

por muchas empresas pequefas.

Figura 3- Namero de empresas por CCAA

Fuente: Elaboracién propia
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Si nos fijamos, Catalufia tiene empresas de mayor tamafio en comparacion con Madrid,
lo que justifica, que en la mayoria de las variables estudiadas destague menos. Del mismo
modo, es curioso el caso de la Comunidad de Aragdn, que no es una de las comunidades
mas destacadas como veremos mas adelante y a pesar de ello obtiene una puntuacion muy
similar a Madrid. Tambien debemos destacar el caso de las dos Castillas, donde vemos
como Castilla la Mancha dentro de este sector tiene muchas empresas pequefias, con lo
cual en la mayoria de las variables a estudiar siempre quedara por debajo de su vecina
Castilla y Ledn que al contrario tiene menos empresas pero de un tamafio superior. Y lo
mismo sucede con la Comunidad Valenciana y Murcia.

Ahora vamos a desglosar mas las CCAA, de forma que veremos cuales son las provincias

mas potentes y las que tiran del resto para llegar a una cifra comdn.

Estamos ante la segunda Comunidad Autonoma mas destacada, por poseer mayor
nimero de empresas y gracias a ello generar unos ingresos superiores a los de otros
territorios, pero no tan notables como los de Madrid. La Comunidad se divide en tres
partes y la que mas atractiva es Barcelona con 1,4014 millones de euros por persona. No
obstante esta es una de las comunidades mas punteras y de las que mas aporta al PIB
nacional, con 223.139° millones de euros anuales, lo que provoca enfrentamientos hacia
otras comunidades que se basan mas en el sector primario y tienen una menor aportacion,

como es Andalucia que tiene una aprotacion de 155.213° millones de euros.

Por otro lado, Girona no se queda atras, con una tasa de 0,519 miles de euros por

habitantes.

>INE, 2017 [en linea]:
http://www.ine.es/FichasWeb/RegComunidades.do?fichas=49&busc_comu=&botonFichas=Ir+a+la+tabl
a+de+resultados

5INE, 2017 [en linea]:
http://www.ine.es/FichasWeb/RegComunidades.do?fichas=49&busc_comu=&botonFichas=Ir+a+la+tabl
a+de+resultados
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Figura 4- Tasa en miles de euros por habitantes en Cataluia

Fuente: elaboracién propia

Comunidad de Aragon

Este territorio es la cuarta CCAA con mayor extension, ademas de ser la cuarta con menor

densidad de poblacion. Lamitad de - ,crie 5- Tasa en miles de euros por habitantes en
la  poblacion  aragonesa  se

Aragon
concentra en la provincia de
Zaragoza. Todo ello justifica que
tenga una media de miles de euros
por debajo de la media pero sin ser
la mas baja. Por lo que resulta
interesante que siendo la que
menor concentracion de poblacion
tiene, el numero de empresas que
se establece en la zona no es bajo,
ya que cuenta con 627 (Dato

obtenido de la busqueda del SABI).

Fuente: elaboracién propia
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Dentro de las tres provincia la que méas destaca es Zaragoza debido a lo comentado

anteriormente y la que menor tasa tiene es Teruel.
Pais Vasco

Esta comunidad durante la historia, ha sido muy puntera en la industria pesquera y
comercial , atranyendo de este modo a muchos habitantes y dando lugar a un nucleo de
poblacién y de diversidad. Como resultado estamos ante un territorio pequefio pero con
gran atractivo y concentracion de poblacion. Esta se divide en 3 territorios, Vizcaya,
Alava y Guipuzcua, de los cuales el que mas destaca es Guipuzcua, cuya provincia es San
Sebastian. Por otro lado Vizcaya y Alava tampoco se quedan atrds con unas tasas
aceptables como son 0,59 y 0,50 miles de euros por habitantes.

Esta Comunidad tiene una mayor participacion en el sector servicios de un 63,2% Yy un
23,01% en la industria, segln los datos del 4° trimestre de 20187. Sin embargo tiene una

baja participacién el sector primario que cada vez va a menos.

Figura 6 - Tasa en miles de euros por habitantes >0

Neeed
ol

Fuente: elaboracion propia

7INE, 2018 [en linea]: http://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=4019
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Comunidad Foral de Navarra

Es un territorio situado al norte y rodeado por la comunidad aragonesa, con una pequefia
porcidn del territorio espafiol, y conocida por los famosos “San Fermines”. Cuenta con
248 empresas relacionadas con la ICC, que contribuyen con un 0,5685 miles de euros por
persona. A pesar del tamafio de su territorio, es la 15° comunidad méas poblada con
643.2348 habitantes segln el INE y con una densidad de poblacion del 60,9 hab/ kmz.

Mas de la mitad de su economia esta sustentada en sector servicios con un 56%, de lo
cual la mayoria de ese procentaje proviene del turismo y el resto repartida entre la
industria y la agricultura. Entre ellos dos el que mas destaca es la industria con un 27,5%,°

de los cuales 112 empresas son culturales y creativas.

Figura 7 - Tasa en miles de euros por habitantes en Navarra
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Fuente: elaboracion propia

8INE, 2017 [en linea]:
http://www.ine.es/FichasWeb/RegComunidades.do?fichas=49&busc_comu=&botonFichas=Ir+a+la+tabl
a+de+resultados

9INE, 2018 [en linea]: http://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=4019
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La Rioja es el territorio que cuenta con menor poblacion de Espafia segun el INE
315.381, por otro lado cuenta con 112 empresas y contribuye con 0.2367 ingresos por
personas. Es una comunidad que destaca por sus vinos, su patrimonio gastronémico y sus
siete denominaciones de origen, que la hacen atractiva para el turismo y toda la poblacién
relacionada con la vinicultura. Es por ello que tiene un gran porcentaje de un 56,6%?! en
el sector terciario referente a su economia, esta cifra ha sido obtenida gracias al INE.

Al basar su economia sobre todo en el sector servicios, implica que no destaque en el

sector secundario y con ello en las industrias creativas.
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Fuente: elaboracion propia

Es un territorio situado al norte con grandes zonas verdes, anclado en el pasado y basando
su economia en el sector primario y secundario. Sin embargo no destaca mucho en las
ICC.

10 INE, 2017 [en linea]:
http://www.ine.es/FichasWeb/RegComunidades.do?fichas=49&busc_comu=&botonFichas=Ir+a+la+tabl
a+de+resultados

11 INE, 2018 [en linea]: http://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=4228
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Santiago de Compostela es una de las ciudades mas importantes de Galicia, la capital,
ademas es una de las poblaciones que mas basa su economia en el turismo, gracias la
peregrinacion. A pesar de todo ello, no consigue ser el municipio mas poblado, ocupando
ese lugar Vigo. Resulta curioso que siendo Pontevedra la provincia mas poblada no sea
la provincia que mayor ingresos por persona generan, ocupando el segundo puesto. En
este caso la provincia que mayores ingresos por persona es A Corufia con 0,4062 y la que
menos aporta es Ourense con 0,0598, lo que no es de extrafiar cuando la gan parte de la

poblacion se concentra en las zonas costeras.

Por ultimo, comentar el nimero de empresas que se concentran en la CCAA es de 1174,
que no esta nada mal teniendo en cuenta que la mayoria de Comunidades estan por debajo
de 700 empresas. Por ello podemos decir que esta desarrollandose mucho en este ambito
y despuntando sobre las demas, esto quizas se puede justificar por ser una potencia
cultural. Debido a su lengua, a las multiples asentaciones que se han realizado en su

territorio, a su riqueza en el arte, la arquitectura...etc

Figura 9 - Tasa en miles de euros por habitantes en Galicia
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Fuente: elaboracion propia
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Asturias es un territorio que se encuentra al norte de la peninsula, cuenta con 1.034.9602
habitantes que gracias a sus zonas verdes y sus terrenos montafiosos, pues es la zona mas
montafiosa de toda Espafia y fundamentan sus recursos en un 3,83% en la ganaderia, la
agricultura y pesca.

Durante la historia, el motor de la economia de este territorio ha sido la mineria del
carbdn, sin embargo actualmente no disfruta de la misma importancia, pues su consumo
bajo cuando los trenes y barcos dejaron de utilizar este elemento y lo sustituyeron por

petroleo.

Esto no quiere decir que hayan abandonado el sector secundario, inciden en el con otras
actividades como industrias quimicas, de armas, astilleros..etc,

En cambio, la mayor parte de sus ingresos los obtienen del sector terciario, gracias sobre
todo al turismo. Por ello la tasa de ingresos generada es tan pequefia, y también justifica

el nimero de empresas que hay que son 199.

1 en miles de e por ha
Asturias
0.081

Fuente: elaboracion propia

12INE, 2017 [en linea]:
http://www.ine.es/FichasWeb/RegComunidades.do?fichas=49&busc_comu=&botonFichas=Ir+a+la+tabl
a+de+resultados

13INE, 2018 [en linea]: http://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=4019
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Comunidad de Cantabria

Cantabria se ubica al norte de la peninsula, con una poblacion de 580.295 habitantes y
una superficie de 10.604 km2!*, siendo la cuata provincia mas montafiosa de Espafia y con
menos habitantes después de la Rioja. Concentrandose la mayoria de la poblacién en sus
costas montafiosas, con grandes acantilados. Cantabria basa su economia diversificada
sobre todo en el sector secundario o industria y una mayor parte en el sector terciario,
teniendo un sector primario en retroceso. Lo cual resulta muy curioso debido a que la
mayoria de las ciudades del norte estan mas arraigadas al sector primario o secundario.
Sin embargo esto puede ser debido a la influencia las ciudades que la rodean como es el
Pais Vasco, otra comunidad muy puntera en el sector servicios. Lo que implica que tenga
una tasa de ingresos tan baja, pues apuesta mas por el sector terciario y debido a su
orografia las comunicaciones son mas dificiles, lo que implica un menor asentamiento de

empresas.

Figura 11 - Tasa en miles de euros por habitantes en Cantabria
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Fuente: elaboracion propia

Comunidad Valenciana

La Comunidad Valenciana es un territorio que basa su economia en el sector terciario,

sobre todo en el turismo todo lo que ello conlleva, al encontrarse en la costa y ser tres

14 Datos macos, [en linea]: https://datosmacro.expansion.com/ccaa/asturias
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grandes destinos turisticos. Esté se divide en tres provincias Castellon, Valencia y
Alicante, y la que mayores ingresos reporta al sector cultural y creativo es Valencia.

Por otro lado aunque gran parte de su economia este basada en el turismo como hemos
comentado en ella se establecen gran cantidad de empresas como son 2949, con lo que
podemos decir que aungue, base su economia en el sector servicios apuesta también por
la industria cultural y creativa, lo que provoca que sea un buen lugar para el

establecimiento de empresas de este tipo.

Figura 12 - Tasa en miles de euros por habitantes en la

Comunidad Valenciana

Fuente: elaboracion propia

Comunidad de Andalucia

La Comunidad de Andalucia es una de las comunidades que cuenta con un mayor nimero
de poblacién, ademas de ser la segunda comunidad con mayor superficie de toda Espafia.
Gran parte de esa superficie es utilizada para la explotacién agricola, sin embargo como
hemos visto en el mapa anterior de la peninsula el conjunto de sus provincias generan

0,2248 miles de euros por persona.
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Si analizamos qué su economia se basa segin el INE, vemos como es una de las
comunidades que mas se dedica a la agricultura, con un 8,3 % aungue también es un
territorio que dedica gran parte al sector servicios con un 63%%°. No obstante, destaca
dentro de este sector quedandose a la altura de la Comunidad Valenciana, que es una de
las que méas apuesta por este tipo de empresas.

Asimismo si profundizamos dentro de la CCAA para visualizar que provincias aportan

méas a esa cifra, observamos que destacadas es Sevilla, con diferencia, seguida de
Granada.

Figura 13 - Tasa en miles de euros por habitantes en Andalucia

Fuente: elaboracion propia

Comunidad de Extremadura

Esta es una comunidad durante la historia no ha disfrutado ni aprovechado mucho el
turismo, sin embargo, segun el INE en el primer trimestre de 2018 el 60,9% de sus

ingresos provienen del sector terciario. Y un 10,7% *del sector primario, en concreto de

15INE, 2018 [en linea]: http://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=4019
16 INE, 2018 [en linea]: http://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=4019
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la agricultura, lo que explica o justifica que sea una de las comunidades que menos
ingresos por persona ha obtenido.
Si profundizamos en las dos provincias, la que méas destaca es Badajoz, seguramente por

la influencia de las comunidades que la rodean.
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Fuente: elaboracidn propia

astillay LL.eon

Este distrito es el que mayor superficie contiene de toda la peninsula, sin embargo, no es
de las que mayor poblacion contiene. Si hablamos sobre el nimero de empresas culturales
y creativas tiene 911, superando a su vecina la comunidad de Castilla La Mancha. Ambas
simpre se han conocido por su arraigo a la agricultura o mejor dicho a sustentarse gracias
al sector primario.

Por otro lado, desde antafio se sabe que las comunidades del norte en un principio eran
las méas avanzadas tecnoldgicamente, por ejemplo, en los afios 60 en el norte ya existia la
luz eléctrica por medio de bombillas, y los urinarios o wc. Mientras que en el sur ain no
habia llegado la electricidad, por ello continuaban utilizando el candil y lo mismo ocurrio
con el wc.

Sin embargo, mas tarde paso al contrario pues el sur avanzo mas que el norte dejandolo

atras, por ello es curioso que Castilla y Leon tenga un mayor nimero de empresas.
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Como se puede observar las provincias que mas destacan son Valladolid, seguida de
Burgos, Segovia y Salamanca. Dejando mas al margen a la provincia de Zamora y Avila,
que son las mas conservadoras. Y Palencia pasa desapercibida por no poseer ni muchos

ni pocos ingresos dentro de este sector.

Figura 15 - Tasa en miles de euros por habitantes en Castilla
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Fuente: elaboracion propia

Comunidad de Castilla la Mancha

Esta comunidad esta situada en la llanura de la sur meseta, es la tercera autonomia con
mayor extension y ademas cuenta con 625 empresas culturales y creativas. No es un dato
muy elevado pero esta dentro de la media, si miramos qué provincias son las que mas
destacan, en primer lugar tenemos a Toledo, cosa que no es de extrafiar debido a su
pontencial cultura, sus diversos monumentos, la diversidad cultural que ha habido durante
la historia en ese territorio y su ambiente mediaval que sigue existiendo hoy en dia, dando
una oportunidad al turismo.

En segundo lugar destaca como potencia cultural dentro de la CCAA Albacete, por su
cultura del vino, del queso, por los molinos y el encanto del Quijote ambientado en esa

provincia.
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Por ultimo, Cuenca es la que menos numero de ingresos referentes a las industrias
culturales y creativas, contando con 686.841 ’habitantes. Su economia se basa en el
sector primario, centrdndose sobre todo en el cultivo de cereales y vid (agricultura de

secano), de ahi que sea la provincia mas arida.

Figura 16 - Tasa en miles de euros por habitantes en Castilla la mancha
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Fuente: elaboracion propia

Comunidad de Murcia

Murcia es una poblacion que cuenta con 1.470.273* habitantes, que no destaca como una
de las comunidades que mayores ingresos obtiene, pues cuenta con 0,2086 miles de euros

por habitantes.

7INE, 2017 [en linea]:
http://www.ine.es/FichasWeb/RegProvincias.do?fichas=49&busc_comu=&botonFichas=Ir+a+la+tabla+d
e+resultados

18INE, 2017 [en linea]:
http://www.ine.es/FichasWeb/RegComunidades.do?fichas=49&busc_comu=&botonFichas=Ir+a+la+tabl
a+de+resultados
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No hemos de olvidar que esta comunidad basa sus ingresos en la agricultura y el turismo
sobre todo las zonas costeras, aunque también cuenta con parte de industria en concreto
con 393 empresas.

Por ultimo, comentar la aportacion que realiza al PIB en el 2017 segun el INE es del
3,6%1°,
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Fuente: elaboracion propia

Las Canarias son islas de origen volcanicas, que se componen de 7 islas y estan situadas
frente a la costa de marruecos, estan mas cercanas al norte de Africa que a la peninsula,
por ello su agradable clima, en el que permanecen en primavera durante todo el afio.

Actualmente cuenta con 2.108.1212° habitantes, los cuales generan unos ingresos medios
en miles de euros por persona de 0,3441, si nos fijamos en otros territorios de Espafia
vemos que no es una cifra tan descabellada, incluso esta por encima de comunidades

como Andalucia o Murcia.

1 CREM: Datos bdésicos de la regiéon de Murcia [en linea] :http://econet.carm.es/inicio/-
/crem/sicrem/PU_datosBasicos/sec42.html

20 INE, 2017 [en linea]:
http://www.ine.es/FichasWeb/RegComunidades.do?fichas=49&busc_comu=&botonFichas=Ir+a+la+tabl
a+de+resultados
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Este territorio, desde tiempos atras, ha basado su economia en el sector terciario, teniendo
actualmente 74,1% 2. Lo extrafio es ver como segln una de las Gltimas estadisticas del
INE del primer trimestre de 2018, tenia una participacion en la industria de un 6% con un
total de empresas creativas de 744 empresas.

En conclusion, tiene una baja participacion en el sector secundario sin embargo es un
distrito que destaca en las industrias culturales y creativas, por ello podemos decir que es
un territorio que esta evolucionando y apostando por este tipo de empresas.

Lo que si esta claro es que no apuestan o desarrollan mucho lo que es el sector primario

debido a sus tierras aridas y su dificultad para el cultivo.

lslas Canarlas

' 0. 3441

&
v

Fuente: elaboracion propia

Es un archipielago compuesto por 5 islas, y se encuentra situadas en el mar mediterraneo,

frente a la costa de la peninsula ibérica.

Tiene un total de empresas dentro de la industria cultural y creativa de 595 empresas, cosa
que debe influir en su economia, la cual aporta un 7,5%2%, el resto corresponde al sector

terciario en concreto al turismo, muy poco al sector primario, y el resto a la construccién

21 INE, 2018: http://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=4019
22 INE, 2018][en linea]: http://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=4019
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ligado como no al turismo también. Pues como sabemos en la mayoria de las islas el
espacio es reducido y en temporada alta de temporada la ocupacion es superior a la
disponible, haciendo que la poblacion alquile de forma ilegal habitaciones y zonas

comunes de casas, lo cual todo ello incita a mover la construccion.

lslos Baleares

0.2449

Fuente: elaboracion propia
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Todos los datos sobre los pesos de los sectores en la economia que hemos comentado con

anterioridad al hablar de las CCAA se justifican con el siguiente grafico (INE,2018 )

Pesos de los sectores en la economia Grafico 2
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Fuente: elaboracidn propia

6.3.4 Analisis de localizacién de los diversos epigrafes por CCAA

En los apartados anteriores hemos visto lo que nos reporta este sector por provincias y
CCAA en miles de euros por habitante. Sin embargo no hemos visto y comparado cual
de los CNAE es el que més destaca y en que comunidad lo hace, por ello lo analizaremos

a continuacion.

Como se menciona anteriormente para el analisis de datos he escogido diversos codigos
de CNAE y por ello veremos un mapa con cada uno de ellos.

CNAE 18-Artes graficas y reproduccion de soportes grabados

Dentro de las artes graficas y reproduccion de soportes grabados sobresalen las provincias
como Madrid en primer lugar, seguida de Barcelona, Navarra y Mallorca.
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La Comunidad Valenciana, no se queda atras con una puntuacion media de 0,1025
millones de euros por habitante, que no estd nada mal. Como vimos anteriormente la
Comunidad de Ceuta y Melilla no son de las que suelen destacar en este sector en

concreto, por ello no es una sorpresa que en esté CNAE en concreto su aportacion sea 0.

Figura 20 - Tasa de miles de euros por habitantes y CCAA por CNAE 18
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Fuente: elaboracion propia

CNAE 58 - Edicidn

Esté es una de las clasificaciones que mayores datos contenia, y su puntuacion es mayor
en las ciudades mas cosmopolitas. Ademas que el territorio contenga mas poblacion
tambien ayudara a que refleje unos mayores ingresos por persona, pués supondra que hay
una mayor diversificacion de poblacion, lo que fomenta este tipo de industrias como la

edicion.
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Figura 21 - Tasa de miles de euros por habitantes y CCAA por CNAE 58
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Fuente: elaboracion propia

En este caso sobre sale
Madrid por encima de los
demas seguida de Catalufia
y el Pais Vasco. A pesar de
ello tambien destacan
Comunidades como
Navarra, Aragon o las Islas

Baleares

CNAE 59 - Actividades cinematograficas, de video y de programas de

television, grabacién de sonido y edicion musical

Esta clasificacién es mas selecta, pues sélo suelen darse empresas de este tipo, en

ciudades grandes.

Es por ello que, vemos como provincias donde el sector terciario o mejor dicho la

industria del cine y la television no son muy notables, obtienen unos ingresos por persona

bajos. Por ejemplo tenemos la provincia de Ceuta con 0, Melilla o Cantabria.
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Figura 22 - Tasa de miles de euros por habitantes y CCAA por CNAE 59
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Fuente: elaboracion propia

CNAE 60 - Actividades de programacion y emision de radio y television

La actividad de programacion y emisoras de radio, es una labor mas extendida que la del
CNAE 59, como consecuencia los ingresos obtenidos por las comunidades estdn mas
repartidos a excepcién de Madrid, que como siempre es una de las ciudades que mas

destaca. Ese protagonismo, principalmente se debe a que es la capital de Espafia.
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Figura 23 - Tasa de miles de euros por habitantes y CCAA por CNAE 60
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Fuente: elaboracion propia

CNAE 90 - Actividades de creacion, artisticas y espectaculos

Este cddigo de CNAE comprende actividades como el teatro y el cine entre otras, sin
embargo, las ingresos que ofrecen a las industrias culturales y creativas no son muy altos.
A pesar de ello las cifras estan muy repartidas e igualadas destacan Madrid, Catalufia,
Baleares y Canarias. Aunque la Comunidad Valenciana no se queda a atras con un 0,018

que no esta na da mal.

Figura 24 - Tasa de miles de euros por habitantes y CCAA por CNAE 90

CNAE 90

Fuente: elaboracion propia
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CNAE 91 - Actividades de bibliotecas, archivos, museos y otras actividades

culturales

En el siguiente mapa podemos observar como los ingresos por persona no son tan notables
como en los anteriores, pues las cifras que encontramos incluso de las provincias favoritas
de siempre (Madrid, Catalufia y Pais Vasco) son bajas también.

Por otro lado, se puede apreciar como la gran mayoria de las CCAA estan préximas a 0,
las que destacan en esté caso son dos territorios que habia pasado desapercibidas

anteriormente como Canarias y Cantabria.

Figura 25 - Tasa de miles de euros por habitantes y CCAA por CNAE 91
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Fuente: elaboracion propia

CNAE 93 - Actividades deportivas, recreativas y de entretenimiento

Estéa clasificacion ofrece unas cifras dentro de lo que cabe mayores a las de otros CNAE.

En este caso destacan como siempre Madrid, Barcelona y Pais Vasco.
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Asimismo, también tienen una buena puntuacion Canarias, Navarra, Baleares o
Andalucia.

Es curioso ver como la Comunidad de Aragon es una de las que sobresale en todas las
clasificaciones utilizadas para la busqueda de la industria cultural y creativa, a excepcion
del CNAE 93. Como consecuencia podemos decir que es una provincia que esta a la

ultima, innovando dentro de este sector.

Figura 26 - Tasa de miles de euros por habitantes y CCAA por CNAE 93
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7. Conclusion

Este trabajo final de grado se ha dividido en 4 partes muy importantes, que se
corresponden con los objetivos a conseguir, detallados con anterioridad en la

introduccion.

En primer lugar, hemos contextualizado la evolucion de las Industrias Culturales y
Creativas, a lo largo de la historia. Todo ello se ha llevado a cabo con un analisis de las
Industrias Culturales y Creativas, las cuales desde afios muy atras han sido estudiadas,
nombradas y desarrolladas por diversos autores y en distintas épocas. Sufriendo, de este
modo, grandes transformaciones de su concepto y contradiciones, puesto que este tipo de
industria no deja de ser un concepto abstracto, donde objetos intangibles toman partido
sobre los tangibles. Y conforme van pasando los afios va desapareciendo o reapareciendo
esta industria dependiendo del entorno politico, pues en su origen las Industrias Culturales
y Creativas dependian Unicamente de las politicas, y se llevaban a cabo para el
entretenimiento de la poblacion y para su control, sobre todo de las clases altas, que eran
los que se podian permitir el lujo de gastar una parte de su presupuesto en entretenimiento
y cultura en si. Ahora no s6lo dependen de las politicas estatales y ayudas econémicas,
para su sustentacion. No obstante, si es cierto que para poder investigar mas en el sector
e incentivar su emprendimiento estas ayudas de las que hablabamos, son necesarias.
Estamos hablando de un sector, en el que las partidas de I+D que se le han destinado, no
han sido muy voluminosas y aln asi consigue contribuir al Producto Interior Bruto (PIB)
con un 3%, redondeando durante los Gltimos afios, sin incidir en que desde el 2007 nos
encontramos en una crisis econémica, donde los fondos por familias mensuales
disminuyeron, y se destinaron a la compra de necesidades bésicas, destinando una
pequefa parte a la diversion o entretenimiento. Pues ahora mismo, cuando hablamos de
gastar en cultura para la clase media, es casi todo un lujo, teniendo en cuenta que el IVA
para estas actividades es del 21%, lo que no contribuye mucho la promocion de estas

aplicaciones.

En segundo lugar, después de la investigacion, nos dimos cuenta de que era muy

importante dejar claro las formas de proteccidn que tenemos hoy en dia para esté tipo de
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invenciones o innovaciones, que depende de si hablamos si una invencion o de una
innovacion en el disefio o el proceso productivo.

Si se trata de una invencion, es decir, un producto o servicio que posee un gran factor
innovador, ya que no hay nada igual en el mercado, podemos protegerlo por medio de
patentes, las cuales exigen una innovacion mayor y mayores costes. O por medio de
modelos de utilidad que al igual que las patentes confieren al inventor la exclusividad de
utilizacion, venta o fabricacion de la innovacion, con la diferencia de que confieren un
menor plazo de proteccion de la invencion, la innovacion es menos original, los costes
son menores, mas sencillos y menos costosos. Los modelos de utilidad se suelen utilizar
para pequefias invenciones e invenciones mecanicas.

Por otro lado si la innovacion proviene del disefio o proceso de producto no podremos
protegerlo con los métodos vistos con anterioridad puesto que derivan de la propiedad
intelectual, y son un conjunto de derechos que se le atribuyen a los autores por creaciones
de la mente como son obras literarias y artisticas, simbolos, nombres e imagenes, etc. Por
ello se pueden proteger por medio de la propiedad industral o con derechos de autor. La
propiedad industrial sirve para la proteccion de disefios industriales, marcas e imagenes
comerciales y denominaciones geogréficas. Por otra parte los derechos de autor
contempla la proteccidn de los autores, artistas y creadores por obras literarias y artisticas.
Dentro de ellos, tenemos la proteccion de novelas, periodicos, publicidades, obras de
teatro, bases de datos, coreografias, peliculas, obras arquitectdnicas.. etc.

En resumen, dependiendo de la innovacion a la que nos enfrentemos, debemos de analizar
las ventajas y desventajas de cada una de ellas, y proceder a su proteccién, para obtener
de esta forma una ventaja competitiva en el mercado respecto a nuestros competidores,
de lo contrario, si no se procede con la proteccion con alguno de estos métodos seremos
plagiados por agentes de nuestro entorno competitivo y todo el esfuerzo realizado para
Ilevar a cabo la innovacion sera en vano. Sin embargo, debemos destacar que dentro de

esta industria la forma de proteccién mas utilizada son los derechos de autor y el copyrigt.

En tercer lugar, hemos querido visualizar a través de un esquema la clasificacion de las
diversas actividades que se incluyen en estd industria, las cuales por separado son
secciones muy sonadas y actuales pero que no llegamos a asociar a que se encuentren
dentro del mismo sector. La clasificacion, al igual que la definicion de las ICC, ha

cambiado con la evolucion de los afios y de la sociedad en si, por todo ello vemos que
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tenemos los sectores tradicionales donde encontramos el CNAES8- editorial, CNAE5S9-
audiovisual y CNAEG0- fonografico. Otros sectores que han ido apareciendo después de
los tradicionales son: CNAE90- artes visuales y escénicas, CNAE 91- turismo cultura 'y
CNAE93- deporte. Y por altimo, tenemos un sector reciente dentro de estd industria
como es el multimedia con CNAE-18, donde se incluyen actividades como los

videojuegos, software, publicidad, soportes multimedia y disefio.

Finalmente, hablaremos de la metologia que se ha utilizado para llegar a las conclusiones
de este trabajo final de grado, donde se ha utilizado un mapeo interno. En concreto un
mapeo de procesos en las industrias con el objetivo de visualizar mejor a los agentes que
componen el sector, la relacion que hay entre ellos y la jerarquia, pues lo que estamos
analizando es la estructura, la distribucion y el comportamiento que tienen las Industrias
Culturales y Creativas en Espafia. Para ello se ha realizado una exhaustiva basqueda en
SABI, escogiendo las empresas que se encuentran dentro de los epigrafes del CNAE
descritos con anterioridad y que ademas estan en estado de activo o en concurso de
acreedores. Se han escogido estas Gltimas también porque, el hecho de que una empresa
se encuentre en concurso no quiere decir que vaya a dejar de funcionar la empresa, hay

muchas empresas que tras pasar un proceso asi se recuperan y contintian con su actividad.

Para empezar, con la bisqueda de datos anterior y con datos poblacionales conseguidos
del INE, hemos obtenido la tasa de miles de euros por habitante que genera este sector en
cada comunidad auténoma, sin diferenciar de que epigrafe de CNAE estamos hablando.
Como resultado podemos visualizar por medio de un mapa cuales son los territorios que
obtienen unos mayores ingresos y en conjunto contribuyen al PIB nacional, que como
vimos anteriormente ronda el 3% de su aportacion. En este caso, la CCAA con mayores
ingresos en miles de euros por habitante es la Comunidad de Madrid, seguida del Pais
Vasco y Navarra, dicho brevemente, estas son las comunidades mas atractivas para
establecer empresas que pertenezcan a este sector, si s6lo tenemos en cuenta esta variable.
Asimismo, también hemos querido saber el nimero de empresas que existe en cada
CCAA, pues los ingresos obtenidos en miles de euros por habitante son datos que
comparten una relacién directa con el nimero de empresas que hay en cada parte del
territorio y el nimero habitantes que comprende cada uno. En este caso, vemos como

donde hay un mayor nimero de concentracion de empresas en Madrid y Catalufia sobre
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todo, si es verdad que ambas son grandes ciudades creativas, y aunque su extension de
territorio sea menor a otras son grandes centros creativos, sin dejar muy atras a la
Comunidad Valenciana y a la Comunidad de Andalucia. También es curioso ver como
Galicia tiene 166 empresas mas que el Pais Vasco, cuando este Ultimo obtenia unos
mayores ingresos por habitante y siempre a tenido una cultura mas industrial y al contrario
Galicia ha tenido siempre una cultura mas arraigada al sector primario, pero como vemos
aposta por las ICC. Y Castilla y Ledn aposta mas por el sector cultural y creativo que

Castilla Ia Mancha.

Otra de las variables a analizar ha sido la tasa de miles de euros por habitante y provincia,
siendo mas concisos, para poder observar cuales son las provincias dentro de cada CCAA,
que aportan mayores ingresos.

Comenzamos por Catalufia, que es uno de los territorios que mayores ingresos recoge,
donde de la CCAA la provincia que mas destaca es Barcelona. No es de extrafiar, puesto
gue nos encontramos ante una ciudad creativa, que atrae a empresas a la inversion y a
artistas y personas creativas. Sin embargo la situacion politica actual puede acabar
afectando a los ingresos generados por persona, y puede reducir el asentamiento de
nuevas empresas en el territorio al igual que la atraccion de ese grupo de personas. Todo
ello no se ve reflejado en los datos aun, puesto que los datos sacados del SABI no estan
actualizados a dia de hoy. Respecto Aragdn, podemos decir que es la cuarta comunidad
con mayor extension de la peninsula y obtiene una media de ingresos de miles de euros
por persona por debajo de la media. Se debe destacar que la provincia con mayores
ingresos es Zaragoza, Yy resulta interesante ver como una Cominidad como Aragdn con
una densidad de poblacién mucho menor a las demas posee 627 empresas, por lo que el
namero de empresas que se establece en la zona no es bajo. El Pais VVasco es un territorio
con historia industrial, ya que desde sus inicios su economia ha estado basada en el sector
industrial, aunque actualmente le haya ganado el sector terciario segun el cuarto trimestre
de 2018. La provincia que destaca es Guiptzcua con un 0,7238. Si hablamos de Navarra
podemos decir que cuenta con 248 empresas en total, aportando unos ingresos en miles
de euros de 0,5685, y teniendo en cuenta que el sector servicios se lleva el 56% de la
economia, por lo que no esta nada mal. La Rioja es el territorio espafiol con menor
poblacién de Espafia, aln asi también se ha contagiado por las Industrias Culturales y

Creativas teniendo un 0,2367, no es una cifra muy destacable, pero teniendo en cuenta
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que basa su economia en el sector terciario sobretodo en el sector vinicola, no esta mal.
Por otro lado tenemos a Galicia que es un territorio que basa su economia en el sector
primario y secundario, sin embargo, también a apostado por este tipo de industrias. Como
hemos visto anteriormente la provincia que mayores ingresos consigue es A Corufia con
0,4062, en este caso resulta curioso ver como las provincias que se encuentran en las
zonas costeras obtienen unos mayores ingresos, al igual que siendo la provincia mas
poblada Pontevedra no sea la que mayores ingresos obtiene. Si hablamos de Asturias,
tenemos que destacar es uno de los territorios mas montafiosos de Espafa, y basa sus
ingresos en el sector terciario sobretodo, lo cual justifica que tenga s6lo 199 empresas
relacionadas con las ICC y que su tasa de ingresos sea tan pequefia (0,081). Cantabria,
debido a su orografia hace que las comunicaciones sean mas dificiles, lo que provoca
menores asentamientos de empresas y esto afecta a los ingresos producidos por las ICC
con una tasa de 0,2522. En la Comunidad Valenciana, al igual que en muchos territorios
su economia se fundamenta mayoritariamente en el sector terciario, sobretodo en el
turismo, al encontrarse en la costa y ser un gran destino turistico. Se divide en tres partes
el territorio, y el que méas destaca por mayores ingresos en las ICC es Valencia con un
0,41 y 2949 empresas en este sector, por lo que vemos ademas de centrarse en el sector

del turismo también apuesta por el secuntario.

Si hablamos de Andalucia debemos mencionar que es una de las comunidades con mayor
namero de poblacion y la segunda CCAA con mayor extension en la peninsula. La misma
dedica un 8,3% a la agricultura y un 63% al sector servicios. No obstante en las ICC se
queda a la altura de la Comunidad Valenciana y las provincias mas destacadas con Sevilla
con diferencia seguida de Granada. Asi pues Extremadura no es una de las comunidades
mas destacadas, dentro de ellas la provincia con mayores ingresos es Badajoz,
seguramente por la influencia de las comunidades que la rodean. Respecto a Castilla y
Ledn, podemos destacar que la que mayor territorio contiene, pero no mayor poblacion
por ello, la provincia que mas destaca por la tasa de ingresos dentro de la comunidad es
Valladolid con una tasa 0,2822 miles de euros por persona. Sin embargo, tiene mayor
numero de empresas relacionadas con este sector que Castilla la Mancha, debido a que
esta Ultima, se sustenta mas del sector primario, donde dentro de ella destaca la provincia
de Toledo. Murcia obtiene una tasa de 0,2086, debido a que su economia se basa

principalmente en el sector primario y terciario, dejando el secundario un poco de lado.
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Por ultimo, respecto a las islas podemos decir que no producen unos ingresos
extremadamente grandes, pero si mayores que algunas comunidades de la peninsula. Las
Islas Canarias gozan de unos ingresos superiores a los de Murcia, y aunque vivan
sobretodo del turismo en el primer trimestre del 2018 segun el INE contaban con 726
empresas culturales y creativas, lo que quiere decir que estan apostando por este sector.
Al contrario, las Islas Baleares gozan de un menor niumero de empresas en el sector

secundario, y con ello menor tasa de ingresos.

Todo ello también podemos verlo desde otra perspectiva, como es observando dentro de
cada clasificacién o numero de CNAE, qué comunidades destacan mas en cada una de
ellas. De esta forma podremos divisar si hay CCAA que destacan en todos, en ese caso
estaremos hablado de regiones creativas, que incentivan el asentamiento de mas empresas
como ellas. Segln el CNAE 182, sobresalen Madrid, seguida de Catalufia, Navarra y
Mallorca. Conforme el CNAE 58%* tenemos a Madrid, Catalufia y Pais Vasco. En el
CNAE 59%°destaca Madrid sobretodo, sequida de Catalufia. Este epigrafe, en general, no
es tan atractivo como otros debido a que las producciones cinematogréaficas son empresas
que necesitan de una mayor inversion que otras y no se pueden establecer en cualquier
lugar. Segun el CNAE 60 sigue destacando Madrid al igual que en el CNAE 90%” donde
también destacan las Islas Baleares y Catalufia. Dentro del CNAE 9128 las tasas de la
mayoria de territorios son bajas, incluso de las favoritas como Madrid o Catalufia, en este
caso destacan las Islas Canarias y Cantabria grandes desconocidas en anteriores epigrafes.
Por ultimo en el CNAE 932° destacan como siempre Madrid, Barcelona y Pais Vasco,
ademas de Galicia, Andalucia y la Comunidad Valenciana. Es curioso observar como la
Comunidad de Aragon que anteriormente obtenia una puntuacion media en este caso
obtiene unos ingresos muy bajos.

He querido dejar para el final el apartado donde se estudia como afecta a los datos, que la

zona este ocupada por muchas empresas pequefias o al contrario por un menor nimero de

B Artes gréficas y reproduccion de soportes grabados

24 Edicién

% Actividades cinematrogréficas, de video y de programas de televisién, grabacién de sonido y edicidn
musical.

26 Actividades de programacion y emisién de radio y television

27 Actividades de creacidn, artisticas y espectéculos

28 Actividades de bibiotecas, archivos, museos y otras actividades culturales

2 Actividades deportivas, recreativas y de entretenimiento
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empresas pero mas grandes. Esta es una de las variables estudiadas de mayor importancia,
pues afecta de manera directa a los datos y después de ello podemos afirmar que la
mayoria de las Comunidades Autonomas donde se asientan un mayor numero de
empresas de menor tamafio obtienen unos ingresos menores, que las que estan
compuestas por un menor nimero de empresas y tienen un mayor tamafo. El claro
ejemplo es que siempre destaca mas Castilla y Leon frente Castilla la Mancha, cuando
esta Ultima tiene un mayor numero de empresas. Y al igual para con Madrid frente
Barcelona.

Para finalizar, diria que estamos ante una industria que siempre ha estado presente aunque
la poblacidn sigue sin conocer realmente todas las actividades que contempla. Y que a
pesar de los afios de crisis economica que hemos pasado y seguimos superando, este
sector, en concreto, se vio mermado en los primeros afios de crisis debido a la reduccién
que habia que realizar del consumo personal; sin embargo, ahora se encuentra en auge y
poco a poco estd extendiéndose por todo el territorio, incluso en provincias o
Comunidades Autonomas, que por su trayectoria son mas tradiciones. Es cierto que hay
varias partidas que componen las industrias culturales y creativas que por si solas
consiguen menos ingresos ya que poseen mas barreras de entradas, pero el resto de

partidas son accesibles.

En efecto las ciudades con més habitantes y méas grandes destacan, porque son mas
cosmopolitas y atraen el talento con mayor facilidad; asi mismo debemos de tener en
cuenta que la mayoria de las CCAA maés destacadas es porque en ellas se asientan
empresas con un mayor tamafio. Ademas, hemos podido comprobar que hay CCAA mas
tradicionales que también se estdn sumando al sector y formando una nueva via de

emprendimiento.
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