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RESUMEN

En una época en la que casi todos tenemos acceso a internet y estamos rodeados de
smartphones o tabletas, pinceladas de otras décadas se cuelan en el fendmeno
“multipantalla”. Triunfan series que mitifican los afios 80, las fotografias analdgicas
irrumpen en los perfiles de Instagram y muchos videos se graban en técnicas que
creiamos desaparecidas. Ante estas manifestaciones surgen preguntas como ¢Qué es lo
que se desea expresar en 2017 con esta estética? Retrorepor es el nombre que hemos
dado a un reportaje y cinco entrevistas que recogen los discursos de artistas y creativos
espafoles de una generacion nacida a finales de los 80 y principios de los 90 que, de una
forma u otra, muestran estas manifestaciones en sus producciones. Autores que ademas
han alcanzado el éxito dentro del sector. Bajo el titulo Rebobinar al pasado, las obras de
estos artistas nos llevan a otros tiempos que percibiamos olvidados pero bajo un prisma

diferente y siempre actual.

PALABRAS CLAVE

Retro, Video, Arte, Estética, Analdgico, Fotografia, Cine

ABSTRACT

At a time when almost everyone has access to the Internet and we are surrounded by
smartphones or tablets, traits from other decades are caught in the phenomenon "multi-
screen”. Series that deify the 80’s are prospering, analogical photographs are to be seen
on Instagram and forgotten analog recording techniques are back. Therefore these facts
we guestion ourselves with matters like: What do we want to tell in the 2017 with this
aesthetic? Retrorepor is the merge of a report and five interviews that includes the
discourses of Spanish artists and creative born in the late 80's and early 90's. In one way
or another they show these artistic manifestations in their productions, also they have
achieved success within their own area of expertise. Under the title Rewind to the past,
the videos of these artists lead to former days, but always under a different and current

scope.
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1.ANTEPROYECTO: LA ESTETICA RETRO EN VIDEOS MUSICALES Y
CREATIVOS

1.1. Definicién de la temética y el enfoque y justificacion de su valor noticioso

de acuerdo a criterios periodisticos

En pleno auge de la era digital y de la imagen, pantallas de méviles y de ordenadores
nos rodean de impulsos visuales. Como consecuencia, la produccién audiovisual crece
sin cesar. Sin embargo, muchos jovenes creativos y artistas que tienen a su alcance todo
tipo de tecnologias reclaman con mas insistencia que otras veces en la historia de la
comunicacion audiovisual la nostalgia del pasado, traduciéndolo en una estética que
podemos definir como “retro” y tifie de afioranza y de valores de otra época sus
producciones.

Se puede observar en la musica, con grupos referentes internacionalmente como Justice
y Daft Punk; en producciones televisivas de gran audiencia como Stranger Things; y
hasta en lo corporativo, como la mitica marca deportiva Joma, que relanzé un modelo
de 1981 con el mismo packaging. En definitiva, vemos continuas referencias a la
cultura de las décadas de los 60, 70, 80 y 90. Numerosas publicaciones nacionales e
internacionales recogen y analizan el éxito de este tipo de producciones. Pero mas alla
de la presente estética retro hay unas cuestiones a las que se les quiere dar respuesta:
¢Por qué se busca esa estética? ;Qué quieren transmitir los artistas? ;Cémo influye esa

tendencia en otros aspectos sociales como pueden ser la moda y el consumo?

El presente trabajo abordard la estética “retro” en videos producidos por jévenes
creativos y artistas espafioles. Se enfoca a responder lo siguiente: “qué se quiere contar
en la era digital presente con la estética de las décadas de los 60 hasta 1990, analizando
las producciones espafiolas artisticas -videos musicales y artisticos- de los Gltimos afios

(de 2010 a 2017) de artistas y colectivos creativos”.

1.2. Presentacion de los objetivos de la investigacién y de las principales

hipotesis

Objetivo 1: Obtener un resultado periodistico que permita analizar y explicar la

tendencia de usar la estética retro en las producciones audiovisuales sefialadas.



- Objetivo 1.1: Contactar y entrevistar a los actores que trabajen con los proyectos
audiovisuales mencionados.
- Objetivo 1.2: Difundir el mensaje de los artistas y creativos que realizan
producciones con la estética definida.
Obijetivo 2: Conocer el discurso artistico de los actores que utilizan esa estética en sus
producciones audiovisuales.
- Objetivo 2.1: Investigar el sector artistico y creativo espafiol con proyectos
referentes de produccion audiovisual que trabajen la estética retro definida.
- Objetivo 2.2: Mostrar las producciones audiovisuales espafiolas que utilicen la

estética retro definida.

Hipdtesis 1: La buena acogida por parte del publico de las producciones artisticas que
utilizan la estética retro hace que las marcas quieran incorporarla en sus mensajes.
Hipotesis 2: Los productores utilizan otras técnicas y tratamientos de la imagen para
diferenciarse de los mensajes comerciales de otras producciones.

Hipdtesis 3: Los productores utilizan la estética retro con referencias a afios anteriores

para manifestarse a favor de los pensamientos predominantes de otra época.

1.3. Cronograma de trabajo

Investigacion, documentacion y anteproyecto: del 7 enero al 14 febrero (20%)
- 7-22 enero investigacion previa del tema y del enfoque.
- 23-30 enero discusion del enfoque con el tutor y recopilacién de informacién.
- 1-14 febrero: estudio de la documentacion recabada y redaccion del
anteproyecto.
Produccién de material para el reportaje: del 15 febrero al 31 marzo (25%)
- 15 febrero-1 marzo: contacto con los entrevistados y preparacion de entrevistas.
- 1-31 marzo: realizacién y edicién de las entrevistas y realizacion del material
fotografico.
Postproduccidn y estrategia del difusion: del 1 abril al 30 mayo (45%)
- 1-15 abril: edicidn del material y planteamiento de la estructura del reportaje.
- 15-30 abril: redaccion del reportaje, redaccion de parte de la memoria y
planteamiento de la estrategia de difusion.

- 1-10 mayo: edicion final y retoques finales.



- 15-30 mayo: difusion reportaje y publicacion del contenido
Finalizacion de la memoria y entrega: (10%)

- 30 mayo-5 junio: analisis difusion online y finalizacion de la memoria.

1.4. Relacion de documentacion recabada sobre el asunto

El cine y otras formas de expresion audiovisuales son un reflejo de la sociedad que con
diversos recursos plasticos comunican mensajes. Wim Wenders retomo los ideales y
figuras del genero western en los 80 con la pelicula de culto Paris, Texas (1984) para
expresar cOmo en una tierra poderosa la gente puede estar desesperadamente perdida,
capturando el desierto como paisaje. La produccién audiovisual evoluciona y se
incorporan géneros que estan en pleno auge y que relnen a grandes masas a Su
alrededor. Nos referimos a nuevos conceptos en series televisivas y a videos que se
adaptan a nuevas plataformas audiovisuales. Como ejemplo de ello, la revista
Tentaciones dedicd la portada de noviembre de 2016 a una de estas producciones,
concretamente a Stranger Things, la serie que se ha empapado de referencias a todo lo
que huela a ochentas y se posicion6 como serie favorita del verano entre el publico
juvenil. El titular de la portada era “Atrapados en los 80”. Otra serie que ha logrado el
mismo éxito que Stranger Things fue Black Mirror, aunque con otro discurso: el futuro
oscuro que nos espera con el uso que hacemos de las tecnologias. Sin embargo un
capitulo de la tercera temporada viajo a los afios 80: San Junipero. El eco en los medios
se tradujo en los siguientes titulares: “San Junipero, la joya de la tercera temporada de
Black Mirror”, “San Junipero: anatomia del mejor episodio de Black Mirror”, "San
Junipero: la pieza de televisién mas exitosa de 2016". Era el Unico capitulo de la serie
que tenia un final feliz y destacaba el tratamiento de la nostalgia, en el cual se podian

ver los elementos més iconicos del afio 1987.

En el sector de la musica alternativa también se respira esa nostalgia. Daft Punk, el
exitoso duo francés de musica electronica, con motivo del lanzamiento de album
Random Access Memories (2013, puso a la venta posteres que recrean sus canciones
con una estética de anuncios antiguos. Los mismos pasos siguieron Justice cuando
publicaron el videoclip del tema Fire (del album Woman, 2016) con Susan Sarandon
como protagonista, conduciendo un coche de los afios 70 y reviviendo su papel en

Thelma y Lousie (1991). A esto hay que sumarle un contexto en el que el videoclip ha
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recuperado presencia visual. La musica se consume de forma "fragmentada™ a través de
las redes sociales y Youtube es una auténtica plataforma promocional. Roger Guardia,
realizador de la productora CANADA lo afirmaba en una entrevista para el blog A
rienda suelta de Radio 3: “Es un formato que esta en auge, porque vivimos en la era de
Youtube, Vimeo, Tumblr, etc. Es un espacio en el que puedes implicarte mas
creativamente hablando y muchas veces se acaba convirtiendo en una colaboracion
entre un grupo y un realizador”. Gran parte de estos videos pasan a considerarse arte por
sus formas de produccién y por conseguir un resultado plastico que se sale de lo
comercial. Destacan realizadores, fotografos y directores jovenes que utilizan la
nostalgia de la que antes se hablaba para marcar sus videos y construir su propio
mensaje, menos convencional. Un mensaje sobre el que se quiere profundizar en este

trabajo.

1.5. Seleccién y presentacion de las fuentes propias y documentales que
apareceran en el reportaje

Elvira Viedma (Alicante,1992): Es fotdgrafa graduada en Comunicacion Audiovisual y
posee estudios de fotografia analdgica en Parsons (Nueva York). Actualmente reside en
Paris mientras estudia con una beca de fotografia. Junto a tres amigas es fundadora del
medio digital Mad Girls Magazine: una revista online sobre musica y fotografia
analogica. Su trabajo sigue un formato analdgico, centrandose en el retrato de la vida
nocturna de las bandas musicales de la escena del garage rock madrilefio y parisino,
ademas de la realizacion de videoclips para bandas y la grabacion de sesiones acusticas

para el magazine.

Roger Gonzalez (Alicante,1992): Director alicantino, afincado en Madrid y graduado en
Interaction & Moving Image por London College of Communication. Su estética
urbana de referencias retro y raices en el skateboarding, posee un estilo que destaca por
las fotografias retro-futuristas con efecto 3D tomadas con una Nishika 3D 800.
Imagenes mostradas como gifs en el proyecto personal titulado To My Mum And Dad,
siendo el primer artista en Espafia que utiliza este sistema. Roger destaca por un estilo

muy personal y ha trabajado para reconocidas marcas como Carhartt.



Gerard Alegre Doria (Barcelona, 1986): El Ultimo Vecino es el grupo de Gerard
Alegre con ecos a Smiths, La Mode, Golpes Bajos, Orange Juice y El Ultimo de la Fila.
Una de las cosas mas caracteristicas del grupo es la estricta direccion estética de Gerard.
Aborda el DIY (del inglés Do It Yourself) con ideas muy claras, con camaras VHS y
con la edicion de casetes para registrar el sonido de la banda. Sus videoclips parecen

salidos de los afos 80 aunque el grupo vio la luz en 2013.

Roger Guardia (Barcelona, 1990): Joven realizador que destaca en la produccion
audiovisual espafiola. Desarrolla sus proyectos con CANADA, una productora referente
a nivel nacional e internacional que apuesta por la libertad creativa. Los trabajos de
Roger van del videoclip a la publicidad, pasando por otras piezas de corte mas artistico
0 experimental. Ha trabajado para Furguson, Mourn, Delorean, Dia de la Mdusica, Sony

Music y Rosas, entre otros. Roger suele rodar en sistema analdgico y en formato-4:3.

Luis Angel Abad (Tudela, 1970): Artista multidisciplinar y autor de obras como Mitos
industria Cultural y Rock y en vias de publicar Harry Potter y la cultura de la
vigilancia. Del joven rebelde al héroe subvencionado. Es Doctor en Bellas Artes por la
Universidad Politécnica de Valencia y profesor en la Universidad Miguel Hernandez.

1.6. Presentacion del autor y breve curriculum

Alicia Sanchez Diaz-Hellin, nacida en un lugar de La Mancha en 1991, es publicista
(Universidad de Alicante) y periodista (Universidad Miguel Hernandez).

Hasta ahora ha colaborado con ferias de disefio en Madrid y ha creado contenidos para
medios como ABC Alicante, Beat Valencia y Seiyu Madrid.

Tras haber vivido en Alicante, Valencia, Madrid y Paris se considera nOmada multitarea
en la generacion de contenidos, debido a su condicion de freelance por exigencias del
mercado laboral vigente. Actualmente se centra en contar historias sobre lo que gira en
torno a la cultura urbana, los viajes, el disefio, la musica. Al fin y al cabo, toda forma de
comunicacion que por si misma llame la atencion, y sobre todo, con aquello que esté
por descubrir. Todo lo que haga que este mundo merezca un poco mas la pena.

Su trabajo en: www.aliciasdh.com.



2. INTRODUCCION Y JUSTIFICACION DEL REPORTAJE

La inspiracion y referencias de los afios 60, 70, 80 y 90 en la cultura audiovisual
presente se respira a nivel internacional. Sobre todo en videos musicales y videos que
giran en torno a un concepto artistico. Los medios de comunicacion especializados® en
estilo de vida, cultura, moda y musica, como Tentaciones (El Pais), Neo2, o VEIN
Magazine, entre otros, se han hecho eco de los artistas y de los videos que desprenden
una estética que se puede recoger bajo el término “retro”. Artistas tan reconocidos como
Lana del Rey o Justice, 0 nuevos grupos que parten de un concepto analégico, como

Svper manifiestan una clara intencion expresiva por estas estéticas.

La admiracién por épocas pasadas no es algo especifico de hoy. Segun el critico cultural
Simon Reynolds: “Por supuesto que las épocas anteriores a la nuestra tuvieron sus
propias obsesiones con la Antigliedad. (...) Pero nunca existié en la historia humana una
sociedad tan obsesionada por los artefactos culturales de su propio pasado inmediato™?.
Reynolds delimita un sector que es méas sensible con el pasado inmediato “donde lo
retro verdaderamente reina como sensibilidad dominante y paradigma creativo es en la
tierra de lo hipster, el equivalente pop de la alta cultura. Las mismas personas que uno
esperaria que produzcan (en tanto que artistas) o defiendan (en tanto que consumidores)
lo no convencional y lo innovador: ese es justamente el grupo mas adicto al pasado”.
Ademas el autor afiade que nunca hubo antes “una sociedad que pudiera acceder al
pasado inmediato con tanta facilidad y abundancia”, refiriéndose a la tecnologia y a
internet. Como resultado, publicaciones y revistas tanto digitales como en papel se
hacen eco de esta “corriente”. El fotografo Joan Fontcuberta, en la conferencia titulada
“Paisajes fotograficos™ destacaba un elemento que suele repetirse en este tipo de
videos, los glitches®. Para Focuberta, estos glitches funcionan como pistas que nos
muestran que no estamos ante una realidad tangible si no frente a una pantalla. Los
artistas Roger Gonzalez o Elvira Viedma por ejemplo, utilizan este y otros elementos

para sus producciones.

! Ver articulos de medios de comunicacion en Bibliografia

2 Reynolds, S. (2012). Lee en exclusiva un avance de “Retromania”, el iiltimo libro de Simon Reynolds. Consultado
en abril 30, 2017, de Play Ground Sitio web: http://www.playgroundmag.net/articulos/reportajes/Lee-exclusiva-
Retromania-Simon-Reynolds_5_883161676.html

3 Conferencia organizada por el Centro de Documentacion y Estudios Avanzados de Arte Contemporaneo en mayo
de 2017.

* Los glitches son errores o transiciones de un plano a otro que producen algin tipo de anomalia técnica produciendo
accidentes en la imagen.



El motivo de investigacion y difusion de este reportaje pretende analizar a través de una
serie de criticos y creadores este tipo de producciones y su buena acogida, que llega
incluso a ser imitada por grandes marcas comerciales, como la campafia de primavera-
verano 2017 “A trip to cherry lips” de Bimba y Lola. Del mismo modo, surgen una serie
de cuestiones que nos obliga a preguntarnos: ¢Por qué se busca este tipo de estéticas?
¢Qué pretenden transmitir sus creadores? ;Como influye esta tendencia en otros
aspectos sociales como pueden ser la moda y el consumo? Preguntas a las cuales

intentaremos dar respuesta.

A partir de estos interrogantes y profundizando en el discurso artistico, nos planteamos
dos objetivos principales. El primero es conocer el discurso artistico de los autores que
utilizan esa estética. EI segundo es obtener un resultado periodistico que permita
describir y explicar esta tendencia en las producciones audiovisuales de los artistas
seleccionados. Para ello investigaremos el sector artistico y creativo joven espafiol con
proyectos referentes en ese ambito. El resultado son cinco voces que dan cuerpo a la

pieza principal de este trabajo: el reportaje.

3. MATERIAL Y METODO DE TRABAJO
3.1. Cronograma

La elaboracion del reportaje ha seguido un cronograma dividido en cuatro fases en las
que el volumen de trabajo se reparte de la siguiente forma:
1. Investigacion, documentacion y redaccion del anteproyecto: del 7 de enero al
14 de febrero (20%)
2. Produccion del material para el reportaje: del 15 de febrero al 15 de abril (30%)
3. Postproduccion y estrategia de difusion del reportaje: del 16 de abril al 31 de
mayo (40%)
4.  Finalizacion de la memoria, revision y entrega del trabajo: del 30 mayo al 9 de
junio (10%)

La fase inicial comenzd con la investigacion previa del tema y del enfoque para
exponerlo y discutirlo con el tutor. Resueltas estas cuestiones se hizo un estudio de la
documentacién recabada y se preparé el anteproyecto que fue presentado al tutor el 14

de febrero. En la segunda fase (realizada en 60 dias) tuvo lugar el contacto con los



autores y la preparacion de los cuestionarios. Fue en esta fase cuando surgieron las
dificultades debido al complicado acceso a los entrevistados. Al tratarse de
profesionales que trabajan dentro y fuera de Espafia fue dificil cuadrar las agendas para
realizar las entrevistas en el tiempo previsto. Tres entrevistas se realizaron en dos viajes
a Madrid: Roger Gonzalez y Elvira Viedma el 29 y 30 de marzo respectivamente y
Gerard Alegre el 25 de abril. Las entrevistas a Roger Guardia y Luis Angel Abad se
hicieron on-line. Aunque resulté costoso viajar para tener el encuentro con los
entrevistados, las aportaciones y el reconocimiento de los mismos eran clave en la
obtencion del contenido del reportaje. Sin embargo no se pudieron obtener muchas
fotografias ya que los entrevistados preferian mostrar su obra que su imagen. Esta
razén, ligada a la tematica del tema, llevé a completar el material visual con imagenes
de las obras de los artistas, para las que se pidid permiso previo a cada persona

entrevistada.

La fase de postproduccidn y estrategia de difusion del reportaje era la que requeria mas
trabajo. Ademas se compaginaba con la redaccion de la memoria. Una vez revisada la
documentacién y editados los textos y los audios, se pensé y realizo la estructura y
redaccion del reportaje. Con todas las piezas editadas y la estructura de lo que se queria
contar pensada, se disefid el mapa de la web y se plante6 la estrategia de difusion. La
creacion de la web con WordPress tuvo una duracion de una semana: primero se creo el
servidor online en Hostinger y se instal6 WordPress a través de Filezilla. Después se
eligio una plantilla de acuerdo al contenido (una que permitiese leer mucho texto de una
forma organizada y limpia), se subi6 todo el material y se instal6 el dominio que
identifica al sitio web. Aunque algunos problemas de programacion web complicaron
este paso, el 18 de mayo se difundid y publicé el reportaje. Asi, la Gltima fase fue la del
seguimiento de difusion de la publicacion online hasta el 5 de junio. El cronograma
concluyé con la memoria y la entrega del trabajo.

3.2. Presentacion de las fuentes propias: perfil de los entrevistados

Elvira Viedma (Alicante,1992): Es fotdgrafa graduada en Comunicacion Audiovisual y
posee estudios de fotografia analdgica en Parsons (Nueva York). Actualmente reside en
Paris mientras estudia con una beca de fotografia. Junto a tres amigas es fundadora del
medio digital Mad Girls Magazine: una revista online sobre musica y fotografia
analdgica. Su trabajo sigue un formato analdgico, centrandose en el retrato de la vida
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nocturna de las bandas musicales de la escena del garage® madrilefio y parisina, ademés
de la realizacién de videoclips para bandas y la grabacion de sesiones acusticas para el
Magazine.

Roger Gonzalez (Alicante,1992): Director alicantino, afincado en Madrid y graduado en
Interaction & Moving Image por London College of Communication. Su estética
urbana de referencias retro y raices en el skateboarding, posee un estilo que destaca por
las fotografias retro-futuristas con efecto 3D tomadas con una Nishika 3D 800.
Imagenes mostradas como gifs® en el proyecto personal titulado To My Mum And Dad,
siendo el primer artista en Espafia que utiliza este sistema. Roger destaca por un estilo
muy personal y ha trabajado para reconocidas marcas como Carhartt.

Gerard Alegre Doria (Barcelona, 1986): El Ultimo Vecino es el grupo de Gerard
Alegre con ecos a Smiths, La Mode, Golpes Bajos, Orange Juice y EI Ultimo de la Fila.
Una de las cosas mas caracteristicas del grupo es la estricta direccion estética de Gerard.
Aborda el DIY (del inglés Do It Yourself) con ideas muy claras, con camaras VHS y
con la edicién de casetes para registrar el sonido de la banda. Sus videoclips parecen
salidos de los afos 80 aunque el grupo vio la luz en 2013.

Roger Guardia (Barcelona, 1990): Joven realizador que destaca en la produccion
audiovisual espafiola. Desarrolla sus proyectos con CANADA, una productora referente
a nivel nacional e internacional que apuesta por la libertad creativa. Los trabajos de
Roger van del videoclip a la publicidad, pasando por otras piezas de corte mas artistico
0 experimental. Ha trabajado para Furguson, Mourn, Delorean, Dia de la Mdsica, Sony

Music y Rosas, entre otros. Roger suele rodar en sistema analdgico y en formato-4:3.

Luis Angel Abad (Tudela, 1970): Artista multidisciplinar y autor de obras como Mitos
industria Cultural y Rock y en vias de publicar Harry Potter y la cultura de la
vigilancia. Del joven rebelde al héroe subvencionado. Es Doctor en Bellas Artes por la
Universidad Politécnica de Valencia y profesor en la Universidad Miguel Hernandez.

® El rock de garaje (en inglés, garage rock) es una forma sencilla y cruda de rock and roll creada en Estados Unidos y
Canada a mediados de los afios sesenta.

8 GIF (Graphics Interchange Format, o Formato de Intercambio de Gréficos): es un formato grafico utilizado
ampliamente en la World Wide Web, tanto para imagenes como para animaciones, creado en 1987. Su principal
utilidad es el despliegue de imagenes animadas para paginas web.



3.3. Justificacion de la estructura del reportaje

El reportaje tiene una entradilla de sumario que recoge las claves principales de la
historia: quiénes son los artistas, qué hacen ahora y su contexto. Para introducir el
objetivo (contestando el “por qué” dejado anteriormente abierto en la entradilla) se
utiliza el parrafo clave en forma de preguntas: “;Por qué se busca esa estética? ;Qué se
quiere contar en la era digital presente con elementos de las décadas de los 60, 70, 80 y
90? ¢(Como influye esa tendencia en otros aspectos sociales? De esta forma queda

presentado el corazdn del reportaje.

La estructura es de casos 0 escenas y responde a la exposicion de una situaciéon o
tendencia: las referencias de las décadas de los 60 a los 90 en los nuevos videos
artisticos. Cada bloque del reportaje responde a un artista y a un caso. Comenzamos con
Elvira Viedma, que trabaja con fotografia analdgica, la estética en grupos de garage y el
caso de su medio de comunicacion. A continuacién los diferentes casos y protagonistas
se presentan con los titulos de los ladillos:
“YouTube como la MTV de los 90”: habla del videoclip con el artista
Roger Guardia y CANADA.
- “Mas alla del Super 8”: enumera los formatos utilizados con Krizia
Robustella y Roger Gonzalez.
“La apropiacion de lo analdgico como recurso”: la explicacion a recurrir
a formatos de antes segun el artista Gerard Alegre.
“La ¢€poca en la que vivimos”: apuntes sociologicos de esta tendencia
mediante palabras del critico Simon Reynolds y el escritor Luis Angel Abad.
El cierre elegido es el denominado “cierre de cita”. La cita de Roger Guardia se
considera apropiada. Cada artista tiene un discurso y él sostiene que lo bueno de poder
acceder y tener los recursos y referencias de antes y de ahora es “manejarlo como tu lo

. 7
sientas, sea un formato u otro”"'.

3.4.Estrategia de difusion planteada

El 18 de mayo se publicaron y difundieron los contenidos en la web, bajo el nombre La

Web de Retrorepor®. La web fue publicada en el perfil de Facebook y Twitter personal

7 Cita de la entrevista a Roger Guardia disponible en el Anexo II: Entrevistas
§ Disponible en el enlace: http://retrorepor.com/
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de la autora, pero la fuerza de la estrategia se centrd en Instagram. EI motivo de elegir
esta herramienta fue su alta popularidad y las posibilidades visuales que ofrece al
publico general y al publico objetivo interesado en la caracteristicas particulares del
trabajo. La cuenta creada con el nombre @retrorepor® albergé los contenidos generados
a diario. Las publicaciones recogian imagenes de los titulares de cada pieza e imagenes
y videos de los artistas entrevistados, acompafiadas de las etiquetas o hashtags™
estudiados previamente que acompafiaban a otras cuentas de este tipo, que son:
#filmisnotdead, #analog, #70s, #80s, #90s, y a los que se sumaba #retrorepor. A cada
publicacion le acompafiaba un pie de foto en la que, ademas de la identificacion de la
imagen y de los hashtags, se indicaba el enlace en la bibliografia, que cambiaba segin
el contenido de ese dia. También se ha hecho uso de la herramienta stories' para atraer
a los usuarios a pulsar en el enlace de la biografia que dirigia a la web principal y se han
subido iméagenes de referencias de otros artistas diferentes a los entrevistados. Las
publicaciones han tenido movimiento (comentarios y “me gusta”) y algunas han sido
compartidas por otros perfiles. EI 5 de junio, dia de la finalizacién oficial de la
estrategia de difusion, la cuenta de Instagram contaba con 120 seguidores, 38
publicaciones y feedback, datos que se amplian en el Anexo Ill: Estrategia de difusion

online: Instagram.

4, RETROREPOR: REBOBINAR AL PASADO

El resultado final del trabajo se recoge en un reportaje y cinco entrevistas que se han
difundido en una web creada especificamente para este contenido, titulada La Web de

Retrorepor y cuyo enlace es: http://retrorepor.com/. La version impresa se encuentra

adjunta en el Anexo I: Rebobinar al Pasado y en el Anexo II: Entrevistas.

5. INTERPRETACION DERIVADA DE LA INVESTIGACION

Que es lo que se quiere contar en 2017 con la estética “retro” era la pregunta clave a la
que pretendia dar repuesta el reportaje. Una vez entrevistadas las cinco personas que se

consideran referentes observamos que todas las lineas convergen en un punto coman.

% En el siguiente enlace se puede visitar: https://www.instagram.com/retrorepor/

' Hashtag es una palabra del inglés que se traduce como 'etiqueta'. Se refiere a la palabra o la serie de palabras
precedidos por el simbolo de la almohadilla usado en determinadas plataformas web de internet.

! Herramienta de Instagram para subir videos o imagenes que desaparecen a las 24 horas.
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Los creativos y artistas buscan diferenciarse de los mensajes comerciales con lo que
conviven en el mismo medio de expresion: Internet. Sin embargo, ya hay marcas
corporativas que solicitan el discurso “retro” para vender sus colecciones, porque los
ciclos vuelven en todas sus formas de expresion. El ejemplo mas claro es el de Adidas.
La marca alemana estrenaba 2017 con una coleccion bajo el adjetivo “atemporal” para
mostrar, seglin un comunicado de la marca' “lo que Adidas fue, es y sera dentro de la
moda deportiva”, y continuaba: “XBYO es una coleccién que toma como referencia la
cruz de las clasicas sneakers Adidas Italia de 1959, con la X como nexo de union entre
el pasado, presente y futuro”. Es ese el mismo discurso que Luis Angel Abad sostenia
respecto a nuevos géneros musicales y audiovisuales: “Estamos de alguna forma en un
presente continuo donde futuro y pasado se relacionan a nivel simbdlico de una manera
muy relativa y muy presente, es decir, esta todo en el presente”. Por lo tanto, nos
encontramos con que el arte ha mostrado primero esas inquietudes respecto al discurso

social y lo comercial lo esta imitando mas tarde.

Al mismo tiempo se busca recuperar una cercania propia de otra época en la que la
forma de comunicarse no era a través de una pantalla. EI hecho de que los nuevos
sistemas informaticos nos “obliguen” a comportarnos de una manera para poder seguir
el ritmo marcado por lo digital, no quiere decir que en lo artistico se tenga que adoptar
también esa velocidad. Con el arte se intentan mantener valores del pasado por el miedo
a perderlos, como afirmaba Elvira Viedma. Aunque Roger Guardia no cree que utilizar
técnicas analdgicas y referencias pasadas sea algo obsoleto, ya que siguen existiendo.
Lo que hacen algunos artistas como Roger es mezclar lo de antes con lo de ahora porque
ambas opciones existen, siendo justamente esta ambiguedad lo que enriquece a esta
generacion. Una generacion que antes no tenia ese acceso tan inmediato al pasado al no
existir internet. Es el mismo prisma actual que menciona Gerard Alegre. Que un grupo
del afio 2013 (EI Ultimo Vecino) suene a El Ultimo de la Fila y que ese mismo grupo
versione una cancion de trap™® es algo propio de la més candente actualidad y que s6lo

los artistas de esta generacion tienen la opcion de combinar.

Con todo esto se puede afirmar que existe una nostalgia manifestada a través de una

estética que conlleva unos valores que se quieren mantener. Unos valores que no existen

12 Noticia en la web oficial de Adidas disponible en: http://news.adidas.com/us/Latest-News/introducing-adidas-
originals-xbyo/s/d768bf26-f177-4a2e-b12-e5f3301cfbc3

13 Trap: es un género musical considerado subcategoria del rap, influenciado en la década de los 90 en el sur de los
Estados Unidos mezcla Hip Hop con musica electronica. También se considera el canto de una generacion, la que va
de los 15 a los 25 afios, a la que no le valen los mensajes politicos.
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en la perspectiva de futuro actual, la de la ausencia de futuro a nivel socioeconomico
que obliga a refugiarse en un pasado mitificado. Al mismo tiempo esa estética ya no
forma parte del pasado, si no que se integra en el presente compuesto por nuevas formas

de produccion, nuevos medios de difusion y un contexto digital.
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7. MATERIALES E INFRAESTRUCTURA UTILIZADA

Los materiales utilizados para la elaboracion del reportaje han variado dependiendo de

la fase y el objetivo de trabajo.

Para las entrevistas el audio se registrdé con una grabadora y para las fotos se utilizaron
dos camaras: una réflex digital CANON y una Werlisa Color Club. El tratamiento y
edicion de fotografia se realizé con ADOBE Photoshop CS5. Para la maquetacion de la
edicion en papel del reportaje y de las entrevistas se utilizo ADOBE Indesign CS5.

Los ambientes y escenarios utilizados en la elaboracién del material audiovisual fueron
todos en Madrid. La entrevista a Roger Gonzéalez se realizé en el -Espacio Ananas-,
lugar de la exposicién del autor que exhibia en ese momento. Las imagenes de Elvira
Viedma son de la fiesta del aniversario de su revista (Mad Girls Magazine) que tuvo
lugar en la sala Taboo una vez finalizada la entrevista. Gerard Alegre hizo la entrevista
antes de su concierto en la Sala Sol, y fue alli donde se tomaron las fotografias.

La publicacion online se cre6 y gestiond6 con WordPress.org. WordPress permite
analizar el seguimiento online de una pagina web a través de la instalacion de plugins
como el de Google Analytics. Para poder instalar WordPress se accedié a un hosting
gratuito, en este caso Hostinger y para administrar los archivos necesarios en la
instalacién de WordPress se utilizd el gestor de FTP (del inglés Protocolo de
Transferencia de Archivos) FileZilla. Una vez instalado todo se eligié una plantilla
gratuita de WordPress y se volcé todo el material, utilizando previamente Photoshop
para la edicion del tamafio web de imagenes y un editor de texto para copiar los

archivos de texto. EI dominio se cred en One&One y se enlazo a través de Hostinger.

La herramienta de difusion mas utilizada fue Instagram, que con la cuenta especifica de
@retrorepor permitié mover el contenido de forma independiente y dirigir el trafico a la

web de WordPress.
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Anexo |

Retrorepor: Rebobinar al Pasado



Fotograma del videoclip Bajo El Volcan de Love Of Lesbian, producido por Nysu
con la colaboracion del realizador Roger Gonzéllez

RETROREPOR

Por: Alicia Sdh

No forman parte de ninguna escena. Unos son amantes
de los estudios analdgicos, otros de la textura de la pelicula
y otros simplemente huyen de la limpieza del HD. Pero
todos son hijos de los 907, tienen camaras de sus abuelos y
difunden su mensaje por internet. Artistas espafioles tifien
de aforanza y de valores de otra época los videos artisticos
en un tiempo en el que Susan Sarandon protagoniza un
video de electrénica, Stranger Things es una de las series
mas seguidas v Joma, la mitica marca de zapatillas, relanza
el modelo 367 de 1981 con un mensaje que reza: “hemos
cogido lo bueno del pasado y afiadido lo mejor del presente”.

¢Por qué se busca esa estética? ;Qué se quiere contar en la era
digital presente con elementos de las décadas de los 60, 70, 80
v 90? ;Coémo influye esa tendencia en otros aspectos sociales?



RETROREPOR

Daft Punk, el dio que revolucioné la
musica electronica en los 90, ya marcé a una
generacién cuando una gigantesca piramide
de luces destellaba sin cesar al ritmo de sus
temas ante méas de 10.000 personas en el
festival Coachella de 2006. Sin embargo, y
en tiempos de viralidad, para promocionar
el dlbum Random Access Memories (2013)
apostaron por unos carteles que con su estética
y mensaje vuelven al siglo pasado. Simulan
anuncios de décadas anteriores y lucen junto
al letrero “agotado” en su web. Pocos afios
antes surge Kavinsky, Electric Youth, Desire
y otras bandas de synth pop que convergen
en la banda sonora de Drive (2011), pelicula
de culto que rinde homenaje a los coches,
a las tipografias y a los neones de los 80.

No sélo la misica se nutre del pasado. En
Espafia jovenes fotografos, realizadores,
directores, disefiadores y otros artistas
presentan exquisitas joyas audiovisuales en
las que degustar las décadas de sus infancias
y de las que beben como referencias. A Elvira
Viedma (Alicante, 1992) le acompana la
camara colgada al cuello, como si de cualquier
otro complemento se tratase, e inmortaliza la
escena del garage rock madrilefio y parisino
actual para el medio que fundé con otras
companieras: Mad Girls Magazine. Junto a su
amiga Mimi acudia a conciertos y conocian a
todas las bandas. Lo que en un principio hacian

por diversién se convirtié en el templo de la
musica garage vy de la fotografia analogica. La
idea original era producir todo el contenido,
pero se dieron cuenta que el revelado no puede
seguir el ritmo de internet. “Nos empezaron a
llegar emails de gente que nos mandaban fotos.
Las que nos gustaban las aceptdbamos y vimos
que funcionaba bien. Entonces pensamos en
escribir a la gente que nos gusta en Instagram
v hace analégico v mandar propuestas para
que nos enviasen material” comenta Elvira.
De esta forma, fotégrafos del panorama
internacional como Cantina (del grupo Allah-
Las) o Notre Utopie (nombre del proyecto
visual de cuatro chicos de Mosct) muestran sus
fotos analdgicas y escenarios que no parecen
contemporaneos en la web de Mad Girls.

Para Elvira el carrete es una forma mucho
mas intima de fotografiar que va mas alla del
resultado plastico que se consigue. “Cambia
mucho cémo ves las cosas a la hora de
fotografiar. Cambia incluso la forma de
vivir los conciertos, la manera de acercarte
a la gente. Tiene que ser todo mucho mas
cercano porque quieres asegurarte de que
la foto sea buena, que capte todo. Creo que
antes era todo maéas cercano que ahora”.

Elvira reside en Paris y graba videos para bandas
como Holy Bouncer, Los Nastys o The Garage
Players. ;Son las bandas las que quieren esa »

PARA ELVIRA

ELC
"CA
INC
FOR
LOS
LA

ACE

Elvira prefiere refratar a las bandas fuera del escenario. El cantante de Swimsuit posa
para ella después de actuar en la sala Point Ephemere (Paris)



RETROREPOR

i

Elvira Viedma fotografiada en el aniversario de Mad Girls Magazine mientras hojea Los Nastys Mon Amour,
un fanzine de foto analdégica que formaba parte del merchandising de la revista. Alicia Sdh

ROGER GUARDIA “LO
ANALOGICO ES ALGO
QUE SIGUE EXISTIENDO
Y POR TANTO SI SIGUE

EXISTIENDO ES PRESENTE”

estética o es ella la que propone esa linea? “Es
mutuo”, responde. “Ese ruido y polvo analdgico
es lo que le pega a estos grupos, que son muy
de la calle, va acorde con su estética y el rollo
de los conciertos. No les pega algo limpio”.

Youtube como la MTV de los 90°

El fenémeno del videoclip recupera
protagonismo debido a que ahora la musica ya
casi no se consume a través de un sélo sentido.
Youtube es el medio online que cuenta con
mayor audiencia en Espafa (58,3%) segin
el Marco General de los Medios en Esparia
2017, presentado por la Asociacién para la
Investigacion de Medios de Comunicacion.
Gracias a Internet las formas de descubrir
la musica estan cambiando y por lo tanto la
forma de producir videoclips. “Antes era
impensable que un director espafol produjese
videos para una banda internacional” cuenta
Roger Guardia. Roger, barcelonés de 26 afios,
es director en CANADA, la productora que ha
revolucionado el mundo del videoclip en Espana
y ha traspasado fronteras. Uno de los videos
estrella de CANADA es The Less [ Know The
Better, de la banda australiana Tame Impala.
Fue seleccionado como el mejor video de 2015
por otra de las plataformas de video lideres
en audiencia: Vimeo. Roger explica como en
los 90 con la MTV salieron directores como
Spike Jonze, los presupuestos eran muchisimo

méas grandes y se haclfan mas videoclips.
Roger comenzé grabando videoclips para
bandas como Furguson, otra banda de look
ruidoso y punk. “Lo rodé justo al salir de la
universidad. Eran colegas y yo queria probar
cosas, fue un video muy low cost”. Se refiere
al video para el tema Heat, que comienza con
unos hipnéticos zooms a fotos analdgicas. “Los
zooms de estas fotos son referencias de un
realizador que me gusta mucho, Ivan Zulueta”.
Con Furguson también probaron una bolex,
una cadmara que no se puede monitorizar.
“En una parte del videoclip desobturizamos la
camara para conseguir un efecto del negativo
que no se puede conseguir con una camara
digital. Es cuando se crean esas estelas. Todo
eran referencias de los 70° y negativo”. La
intencibn no era transportarse a otra época,
“habia referencias que estaban ahi y lo
queriamos hacer de un modo més organico”
afirma Roger Guardia. Lo que atrae a Roger
de formatos que se consideran desfasados no
es la nostalgia si no las texturas que permite
conseguir. La magia estd en jugar con las
luces y las lentes frente a la camara y hacer
el menos trabajo de postproducciéon posible.

Mourn o Delorean son otros grupos para los
que ha dirigido videoclips dentro de CANADA.
Para Irrational Friend, el ultimo trabajo con
Mourn, utilizé6 formatos como el antiguo 4:3
frente al panoramico 16:9 de ahora. »
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Your Brain Is Made Of Candy es un tema de Mourn, banda para la que Roger Gudrdia ha dirigido ya fres videos. Para
este tema buscd toques sefenteros con el formato 16mm, las localizaciones y el protagonista de este fotograma

ROGER
GUARDIA: “EL 35
Y 16 MM REMITE
UN POCO MAS
A LO DE ANTES Y
EMBELLECEN LA

REALIDAD”

Aunque se tiende a asociar lo analégico con el pasado, para
Roger: “es algo que sigue existiendo y por tanto si sigue existiendo
es presente”. De ahi que grandes directores como Christopher
Nolan, Paul Thomas o Quentin Tarantino sigan rodando en
analégico. Adn asi admite que el 16 y el 35 milimetros remiten
un poco mas a lo de antes y embellecen la realidad. “Ahora
tenemos el ojo entrenado con el HD (del inglés High Definition)
v lo digital para que sea todo stper fino”, cuenta. “Pero vas a un
sitio donde venden televisiones con resolucién 4k y la imagen
que vemos en esas pantallas no se corresponde con la realidad”.
A eso hay que sumarle que “en analégico tienes que pensar mas
las cosas porque a diferencia del digital no es infinito”, anade.

Mas alla del Super 8

Krizia Robustella tiene una prenda favorita, el chandal. Esta
disefiadora holandesa afincada en Barcelona se inspira en lamoda
delos90yenel hip hop, definiendo suestilo como “Sport Deluxe”.
La coleccién Happy Ending SS1 fue filmada en Super 8. Elvideo
muestra los disefios y estampados en contraste con los azulejos
de colores y la arena del desierto de Marruecos, transmitiendo
el concepto con un filtro diferente a la limpieza del HD actual.

Hay otro formato menos conocido que el Super 8, que
sorprende por su sencillo pero sorprendente modo de
capturacién. Se trata de la Nishika 3D, una camara de los
anos 80 que dispara al mismo tiempo mediante cuatro
objetivos. Roger Gonzalez (Alicante, 1991), es un realizador »
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que tras volver de Londres se afincé en
Madrid y vio el momento de sacarle partido
a la Nishika que trafa consigo. Con ella
fotografia a chicas, afiade movimiento a las
fotos mediante gifs acompafiados de musica
onirica y los muestra en Instagram, bautizados
como To My Mum And Dad (TMMAD).

Ademés de la camara, a Roger le suele
acompanfar su patin. Junto a otros skaters
forma el colectivo Sevenmad, cuya reciente
exposicion Sevenmad Wins documenta el
entorno del patin de este grupo madrilefio. El
atrezo de esta exposicion dice mucho de si.
Son teles antiguas, radios retro y alfombras
de otra época que trasladé desde el salon de
su casa. Y es que Roger cree que teniamos
mucho maés estilo antes: “Teniamos un estilo
de vida sin méquinas todo el dia. El motivo
de inspiracion tiene que venir de la calle, de
exposiciones o de lo que sea, pero que no venga
por estar mirando continuamente un maovil”.

Sus videos emboban y atraen fisicamente
a marcas como Carhartt o colectivos como
Agorazein. El analégico es un campo en el
que vive todo el rato “una forma mas amplia
de pensar”, sentencia. Objetos de afios atras
y glitches se cuelan en las pantallas a través
de sus videos, rompiendo la repeticién estética
que invade la red. Todo esto lo consigue
porque siempre estd trabajando, “tengo la
suerte de que mi hobby sea mi trabajo” afiade.

Ha logrado luchar por su estilo, muy personal
y poco comercial, que reflejé en un video que
le ha reafirmado: Nylander. “Cuando lo saqué
le gust6 a las dos o tres personas que le tenia
que gustar y me abri6é bastantes puertas”. Tras
luchar mucho tiempo y hasta trabajar gratis,
ahora hay gente que lo busca sélo para poner
el estilo de Roger Gonzilez en sus videos.

La apropiacion de lo analégico como
discurso artistico

“Quien diga que lo analdégico es mas
econdémico miente”. Asi lo cree Gerard Alegre
(Barcelona, 1986). El Ultimo Vecino es el
proyecto musical que encabeza y en el que el
artista cobra vida en sus directos en forma de
bailes distintivos. Gerard descubrié el mundo
artistico a través de casetes y VHS, de ahi su
amor por lo analégico. Le fascinan los estudios
de grabacién analdgicos porque “me gusta
ver que la cinta corre por algin sitio y hace
algo, que no son solo datos” confiesa. Marcado
por el sonido de las guitarras de las cintas que
sonaban en el Renault 9 del pueblo de su padre,
que sdélo cobraba vida en verano, quiso imitarlo
en El Ultimo Vecino. Grabé seis cintas con las
guitarras del disco y dej6é que se deteriorasen
de forma distinta. Fue asi como obtuvo un filtro
fisico real. “Eso es lo que podia hacer con el
presupuesto que tenia. Si hubiera tenido un
estudio analdgico en condiciones lo hubiera
hecho de otra forma”. Es esa filosofia »

Fotografia realizada con una Nishika 3D para uno de los gifs de To My Mum And Dad. La llamada “reina
frapera” La Zowi posa junto a Bea Pelea para la marca de ropa femenina O-Mighty
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Los felevisores, radios y objetos que acomparfian la exposicion Sevenmad Wins en el Espacio Ananas son
de la casa de Roger Gonzdlez. En la imagen de la derecha mds fotos del colectivo Sevenmad. Alicia Sdh

ROGER
GONZALEZ “EL
MOTIVO DE
INSPIRACION
TIENE QUE

VENIR DE LA
CALLE NO POR
ESTAR MIRANDO
CONTINUAMENTE
UN MOVIL”
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del “hazlo td mismo” (del inglés do it yourself)
la que rige la direccién estética del grupo. El
Ultimo Vecino recuerda a The Smiths, a New
Order v hasta a El Ultimo de la Fila, al mismo
tiempo que tienen mucho de una banda de
hoy, porque para Gerard “algo de antes sin
prisma actual no mola”. En el dltimo single
versiona el hit Mi Chulo de La Zowi, artista de
la escena actual del trap espanol, con un aire
ochentero mediante fragmentos de un tema de
The Smiths. “Tanto lo de los 80 como el tema
de La Zowi existen ahora y estan al mismo
alcance”, esa es la razén de esta mezcla que ha
cautivado a los seguidores de El Ultimo Vecino.

La época en la que vivimos

A Gerard Alegre le da miedo el hecho de que
no exista un estilo propio de la época en la que
vivimos. “A nivel artistico siempre habra gente
mas puntera, pero a nivel general me da un
poco de vértigo no tener una identidad propia
de este momento”. Simon Reynolds, uno de los
criticos culturales méas relevantes de las tltimas
décadas sostiene en su obra Retromania: La
adiccién del pop a su propio pasado (2012) que
efectivamente “nunca hubo antes una sociedad tan

obsesionada con los artefactos culturales de su
pasado inmediato”. Ademas tampoco antes se
podia acceder a ese pasado con tanta facilidad
y abundancia con la que permite Internet.

Es a partir de los 90 cuando empieza el revival
y esta especie de revisién nostalgica. Asi lo
cree Luis Angel Abad, artista multidisciplinar y
autor de obras como Mito e Industria Cultural
(2003). Entonces ¢no hay nada caracteristico
de la época actual? “Hay un montén de cosas
nuevas pero todavia no han cristalizado en
medios nuevos” comenta Luis. “YouTube ha
planteado un montén de nuevos géneros y
a pesar de vender un montén no se quieren
reconocer”. Esto se debe a que a lo establecido
le cuesta mucho reconocer la pujanza de lo
nuevo porque evidentemente viene a quitarle
parte del pastel a lo que ya esta instaurado. Luis
pone el ejemplo del youtuber PewDiePie, el
sueco tiene mas de 54 millones de seguidores y
factura muchisimo dinero: “A su manera tiene
su estética, su forma de narrar y sus relatos.
Pero los medios dominantes, como no lo
pueden aprovechar en términos econdémicos,
lo que hacen es obviarlo. Hacen como que
no existe o si existe es para criticarlo”. »

Gerard Alegre es el cantante de El Ultimo Vecino, que actud en Madrid el 25 de abril en la Sala El Sol
en una fiesta que rememoraba la masica de los anos 80. Alicia Sdh
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SIMON REYNOLDS

"NUNCA HUBO
ANTES UNA
SOCIEDAD TA
OBS

-_— .

Agorazein, el colectivo de musica frap que triunfa en Espaia, publicé en abril
el video del tema Tentacion, dirigido por Roger Gonzdlez. Fotograma

Como con el fenémeno de los youtubers sucede
con cualquier otro tipo de expresion creativa,
cuesta reconocerla hasta que se imponga.
Luis confiesa que discute mucho con amigos
que desprecian el genero musical trap por
las mismas razones por las que la generacion
anterior a la suya (la de los setenta) denostaba
el punk. “Ahora nosotros, que supuestamente
teniamos que ser una generacién mas abierta

con respecto a lo nuevo, estamos haciendo
lo mismo que antes” cuenta sorprendido.
El pasado estd ahi y el maravilloso mundo
de internet abre la puerta de acceso a él.
Merece la pena retomar la frase de Roger
Guardia: lo analégico existe y si existe es
presente. En palabras del joven director:
“lo que es guay es manejarlo como tu

lo sientas, sea un formato u otro”. e



Anexo 11

Entrevistas



Roger Gonzélez fotografiado en la exposicién de la que es autor, Sevenmad Wins, en Espacio Ananas (Madrid).
Alicia Sdh

ROGER GONZALEZ:
REALIZADOR

“Lo analégico es un campo en
el que vivo todo el rato, una
forma mas amplia de pensar”

El arfista audiovisual lucha por
un estilo muy personal que
ahora muestra en  proyectos
como To My Mum And Dad

Por Alicia Sdh

A Roger Gonzélez (Alicante, 1991) le podrian
definir dos elementos: una tabla de skate y una
camara. Rodeado de todo lo que recuerde a las
décadas de los 70, 80, 90 consigue una direccién
artistica muy retro. Junto a sus amigos forma el
colectivo Sevenmad, cuya reciente exposicion
Sevenmad Wins (Espacio Ananas) documenta el
estilo de vida de este grupo madrilefio entorno
al skateboarding. Radios retro, televisores
de tubo y alfombras que respiran otra época
forman el salén de su casa que ha trasladado
como atrezo de las obras del colectivo. Y es
que segun él “teniamos maés estilo antes”. Sus
videos emboban y atraen fisicamente a marcas y
colectivos como Carhartt o Agorazein. Objetos
de afios atras y glitches se cuelan en las pantallas
a través de sus producciones, rompiendo
la repeticién estética que invade la red. »



"ANTES

TENIAMOS
UN ESTILO

DE VIDA SIN
MAQUINAS
TODO EL DIA”

éCuando empezé a interesarse por la
fotografia analégica?

Empecé el primer afio de la universidad, hace unos seis
anos. Nunca habia tocado camaras analdgicas antes, vi
que ahi teniamos la opcién y que revelaban gratis y
probé. Me enamoré y no volvi a tocar una digital.

¢Qué tiene de diferente para usted?

La principal diferencia es el valor que se le afiade a
cada foto. Nada de tirar 37 fotos y elegir entre tantas.
Cada cosa tiene su momento y haces una o dos fotos,
pero sabes que esa foto tiene su valor tanto econémico
como fisico: la textura, el grano... Es otro mundo bien

distinto.

éCree que podria expresar su trabajo o su
mensaje sélo con medios digitales?

El mensaje podria asemejarlo hasta cierto punto a base
de filtros, pero nunca quedaria igual, no podria. Para
mi no es simplemente un medio de fotografia, para
mi es un campo en el que yo vivo todo el rato. Es una
forma mas amplia de pensar.

¢Qué es lo que quiere conseguir con ese
resultado plastico?

Alejarme de toda la repeticion estética que tenemos
ahora mismo, que funciona para muchas cosas pero
no para hacer mis proyectos. Antes teniamos un
estilo de vida sin maquinas todo el dia. El motivo de

inspiracién puede estar en la calle, en exposiciones

o en lo que sea, pero que no venga por estar
continuamente mirando un mévil. Todo era mucho mas
complicado de ver. Yo estoy muy metido en el mundo
del patin. Las marcas de patin hacian un video en VHS
y no salia otro hasta dentro de un afio y medio y nos
moriamos de ganas de verlo. Ahora es todo contenido
v muy rapido.

En su perfil de Instagram también hay mucho
contenido.

La verdad es que siempre estoy trabajando. Cuando
estoy en casa pasando el rato estoy haciendo fotos. Por
suerte es un hobby y a la vez lo que mas me gusta. De
hecho siempre tengo un montén de fotos y de cosas

que no saco que se quedan en un cajon.

éPor qué cree que en los dltimos cinco afios
hay mas gente que esta haciendo foto y video
de esta forma?

Obviamente estéd pegando fuerte. Los ciclos vuelven,
tanto en moda como en fotografia, todo es vintage.
Desde la taza en la que te tomas el café hasta
las zapatillas. Todo eso hace que la gente quiera
experimentar con camaras antiguas y seguir haciendo
lo que hace pero con fotos y estar siempre en lo de tres
décadas antes.

¢Como surgié el proyecto personal To My
Mum And DAD (TMMAD) de gifs analégicos
en Instagram? »

Imagenes del proyecto audiovisual To My Mum And Dad

Siempre he querido hacer fotos de chicas pero nunca
me habia decidido a hacerlo porque hay un montén
de gente que lo hace ya y bastante bien, como Héctor
Pozuelo. Llegué a Madrid y tenia una camara Nishika
3D que aqui la gente no utiliza demasiado todavia. Pensé
que era el momento y que las dos cosas funcionarian.
Ahora el proyecto esta evolucionando y estoy haciendo

cosas con gente que mola.

El video Nylander parece mas personal aan.
Queria algo completamente mi “rollo” y muy personal,
algo que tenia en mente hacer desde hace tiempo.
Cuando lo saqué le gust6 a las dos o tres personas que
le tenia que gustar y me abri6 bastantes puertas. Hubo
un director que me dijo “llevaba tiempo echandote el
ojo pero este video ha sido un antes y un después”.
Llevo peleando y apostado por mi estilo bastantes
anos, he trabajado mucho gratis pero ya por fin hay
gente que viene porque quiere ese estilo. ®

“LOS CICLOS
VUELVEN,
TANTO EN
MODA
COMO EN
FOTOGRAFIA”




Elvira Viedma fotografiada en la celebracion del primer aniversario de la revista que fundé, Mad Girls Magazine.
Alicia Sdh

ELVIRA VIEDMA:
FOTOGRAFA

“Busco siempre un momento
y hago wuna sola foto”

Lajoven artistadisparaenanaldgico
centrédndose en el retrato de la vida
nocturna de bandas musicales

Por Alicia Sdh

Elvira Viedma (Alicante, 1992) se rodea de
musica y fotografia. Abandond la costa levantina
para empaparse de la vida artistica de las
capitales, primero de Madrid y ahora de Paris.
Acaba de llegar de la ciudad de los tejados
grises y chimeneas naranjas por un motivo muy
especial, la celebracién del primer aniversario
de un proyecto de musica y fotografia analégica
que empez6 hace un afo con sus amigas: Mad
Girls Magazine. Con la camara colgada al cuello
consigue retratos que cuentan historias de las
bandas de la escena del garage rock actual.
Acercandose a ellas ha conseguido pasar dias
enteros con musicos y contar historias Unicas
en Super 8, logrando transmitir a través de las
frias pantallas que nos rodean un color, una
textura y un tinte de otra época, porque para
ella “antes todo era mas cercano que ahora”. »



“ESTABA
SATURADA

DE SUPER
PRODUCCIONES
QUE NO
DECIAN NADA"

éCuando empezé a interesarse por la
fotografia y el video analégico?

Tiene que ver con la miusica. Cuando tenfa 16 afnos
o asi me gustaban muchos grupos como la Velvet
Underground vy me compraba todas las biografias.
Me encantaba ver las paginas de fotos en blanco y
negro de las bandas, pero no de los bandas tocando,
si no luego de fiesta o en sus casas. El video fue por
la carrera, hice Comunicacién Audiovisual. Tenia
una camara digital que grababa video pero la perdi y
nunca tenfa dinero para comprarme otra. Encontré
una analdgica, que es mas barata, y al mismo tiempo
en esa época me empezé a gustar Juan Wauters y
ese mundo. Descubri que se podian hacer videos que
estaban muy bien sin tener calidad. Ademaés estaba ya
saturada de superproducciones musicales que tenian

mucha calidad visual pero que no decian nada.

éQué tiene de especial o de diferente para
usted este tipo de videos?

Me gusta el hecho de que tienes mucha mas libertad
con una camara pequefna. Puedes grabar cosas mas
cotidianas: en la calle, en un supermercado... En los
conciertos, alguien con un iPhone puede tener una
foto “mejor” que la tuya. Yo prefiero pedirles a los

musicos un retrato en la calle porque tiene més valor.

La estética plastica de sus videos ¢piensa
que esta también en otros aspectos sociales?
Si, creo que hay una anoranza de lo antiguo,

se percibe cierta nostalgia. También lo veo en la
musica. Sin ser lo mismo, se esta intentando volver a
hacer un poco el rollo de los afos 60, 70 y 80. Ademas
nosotros crecimos en los 90, con estas camaras, con
los videojuegos, v vemos a la gente mas joven de
otra forma. Es una forma de intentar traer algo que
estaba muy bien del pasado y que da un poco de miedo

perderlo.

é¢Le gustaria que no hubiese cambiado o
prefiere tener la opciéon de lo analégico en un
mundo digital?

Personalmente preferiria que fuese como en el
pasado porque a mi las redes sociales no se me dan
especialmente bien. Pero creo que también estan bien
herramientas de ahora como Instagram, porque te abre
a un publico mucho mas amplio. A mi me facilita estar
en Francia y si nombro un grupo en las redes sociales
la gente puede conocerlo, puede ver videos y saber de

lo que les hablo.

¢Quién busca esa estética en los videos,
usted o las bandas?

Es mutuo. En general las bandas saben que yo grabo
con analégico. Pasamos un dia juntos: vamos a
un parque, a este sitio o al otro y luego en edicién
ves como encaja todo. Ese ruido y polvo analégico
es lo que le pega a estos grupos, que son muy
de la calle. Va acorde con su estética y el rollo
de los conciertos. No les pega algo limpio. P

Refratos de bandas, Leicomers arriba y Temples abajo, de Evira
Viedma para Mad Girls Magozine

¢Qué desventajas encuentra?

Es mas complicado para editar, porque tienes que
ajustarlo y a veces pierde mucha calidad. Hay formatos
que no los lee ningin ordenador y tienes que buscar
a alguien que pueda hacerlo, yo no lo sé hacer. En el
caso del video de Los Nastys Mi Perro pudimos pasar
el video al ordenador pero el programa de edicién no lo
reconocia. Con la camara digital tuvimos que grabar la
imagen en el ordenador y eso fue lo que utilizamos para
editar, que por eso tenia un efecto todavia méas extrafio

del pixel del ordenador.

¢Qué le parece la frase de la fotégrafa Laura
Lynn Petrick “la pelicula no es sé6lo un medio
nostalgico, es una forma de vida”?

Creo que tiene toda la razén. Cambia mucho cémo
ves las cosas a la hora de fotografiar. Con una camara
digital haces muchas fotos. Pero yo voy caminando
por la calle y voy buscando todo el rato un momento
y hago una sola foto, porque el carrete es caro.
Cambia incluso la forma de vivir los conciertos, la
forma de acercarte a la gente para hacerles fotos,
tiene que ser todo mucho maés cercano porque quieres
asegurarte de que la foto sea buena, que capte todo.
Para mi es una forma mucho mas intima de fotografiar.

Creo que antes era todo mas cercano que ahora. e

“EL RUIDO
VA CON LA
ESTETICA DE
LOS GRUPOS,
NO LES

PEGA ALGO
LIMPIO”




GERARD ALEGRE:
EL ULTIMO VECINO

“Me da miedo pensar que
no exista un estilo propio de
la época en la que vivimos”

Elartista dirige el proceso creativode
la banda que se ha consolidado en
la escena musical actual conVoces,
elsegundo dlbum conelque girardn
por Latinoamérica este verano

Por Alicia Sdh

Gerard Alegre (Barcelona, 1986) escribe
canciones, compone miusica, realiza videos vy
hasta construye maquetas con un denominador
comun: lo casero y manual. El Ultimo Vecino es
el proyecto musical que encabeza y en el que el
artista cobra vida en forma de bailes distintivos.
Sus canciones son pegadizas y evocan a grupos
como The Smiths o New Order, al mismo
tiempo que tienen mucho de una banda de
hoy: “a mi me parece que algo de antes sin
prisma actual no mola” afirma Gerard. En la
direccion estética Gerard aborda el DIY (Do It
Yourself, o “hazlo ti mismo”), con un estilo
muy personal que responde a la constante
melancolia del cantante y que sorprende con
videos que parecen sacados de los afios 80. En
el dltimo versiona a la trapera La Zowi bajo un
abrigo de pieles que no existe en el escenario. P

Gerard Alegre en el concierto de la Sala El Sol (Madrid) junto a su banda El Ultimo Vecino.
Alicia Sdh



“UTILICE

CASETES
PORQUE ERA
LO QUE HABIA
CUANDO ERA
PEQUENO”

Ha dirigido v realizado videos para El Ultimo
Vecino, como Mi Escriba, en VHS, ¢qué
intenciéon habia en usar ese formato?

La misma que cuando usé casetes para grabar el
primer disco. Utilicé casetes porque era lo que habia
cuando era pequefio y la forma en la que me acerqué
al arte. Me acuerdo también que cuando descubri todo
el tema del video lo hice jugando con la cdmara de mi
padre. Recordando aquello queria volver a tener esa
sensacion. Todo es el mismo discurso, los referentes
a nivel musical también son de la época en la que

descubri que realmente me gustaba la musica.

Cuando grabé el disco en cintas de casete
decia que era como un filtro fisico real.

Si. Yo siempre he sido muy de manualidades, siempre
he hecho maquetas, cosas muy fisicas, cortar maderas
y esas cosas. Por la misma razén siempre me han
gustado mucho los estudios analégicos. En los estudios
de sonido me gusta ver que la cinta corre por algin
sitio y hace algo, que no son solo datos. Yo estaba
componiendo y grabando el disco y el hecho de
notar de golpe que todo entra por un cable jack y
va directamente al ordenador ya me incomodaba.
Necesitaba que saliera de ahi, grabarlo en un casete
y jugar con algo fisico para que luego volviese a
entrar al ordenador. Eso es lo que podia hacer por el
presupuesto que tenia. Si hubiera tenido un estudio
analdgico en condiciones lo hubiera hecho de otra

forma.

Hay mucha gente que ahora graba video en
analégico, unos dicen que es mas barato vy
otros porque quieren darle otro resultado
plastico.

Quien diga que es mas barato miente. Si es verdad que
para que en digital quede bien tienes que gastarte un
dinero pero en cambio en analégico por muy cutre
que sea tiene ese rollo. Aunque el rollo este ya cansa
un poco. Porque lo retro es guay hasta cierto punto.
Cuando todo el mundo va de retro carga.

éCree que la filosofia del hazlo tu mismo
(DIY) que comenta es mas de aiios anteriores
o de ahora?

Yo creo que es mas de ahora. Siempre ha habido grupos
que han empezado asi y se hacian todo, pero habia
menos bandas capaces de controlar todo el proceso.

Ahora somos mas los que intentamos hacerlo todo.

¢Cémo se le ocurrié mezclar algo mitico de
los 80 como un tema de The Smiths con lo
altimo de la industria musical, el trap, en el
tema Mi Chulo?

Parecera muy obvio, pero tanto lo de los afios 80 como
lo de La Zowi, que lo sacé hace unos meses, existen
ahora y estéan al mismo alcance. Si que es verdad que
acostumbro a ser un poco retro con los gustos pero no

tiene por qué ser siempre asi.

¢Elige siempre la estética de los P

escenarios y vestimentas de sus videos?

En el caso de Mi Escriba lo hice todo yo. En los otros
hay director de fotografia y estilista pero siempre estoy
ahi metiendo como la zarpa, me gusta mucho la moda
y no puedo no participar en ese aspecto. Siempre hay

reunién previa y muestro lo que quiero.

¢Cree que esa estética esta también en el
consumo y en la moda?

Evidentemente y va cada vez més deprisa. Recuerdo
cuando tenia 18 anos que se llevaba lo de los afios 60,
ibamos todos con pantalones acampanados. Ahora los
80 ya no estén de moda, ahora estan mas de moda los
2.000. Cada vez va mas deprisa, al limite todo. A mi
me da miedo el hecho de que no exista un estilo propio
de la época en la que vivimos. A nivel artistico siempre
habra gente mas puntera, pero a nivel general me da
un poco de vértigo no tener una identidad propia de

esta época. ®

Fotograma del video Tu Casa Nueva de El Ultimo Vecino

“TANTO LA
MUSICA

DE LOS 80
COMO LA
ZOWI EXISTEN
AHORA"



Fotograma del video Irrational Friend de la banda Mourn, con la que
Roger Gudrdia ha trabajado hasta en tres ocasiones.

ROGER GUARDIA:
REALIZADOR

“"Hay algunos formatos que
embellecen la realidad, hacen
masbonitolo que estasretratando”

El director desarrolla sus trabajos
con la productora  CANADA vy
experimenta con texturas ante la
cdmara

Por Alicia Sdh

Antes era impensable que un director espariol
realizase videoclips para grupos internacionales.
Ahora, con internet como nueva television y
el trabajo de productoras como la ya méas que
conocida CANADA, se ha conseguido que
videoclips espafoles traspasen fronteras, sean
galardonados y surjan nuevas formas de trabajo.
De CANADA forma parte Roger Guardia
(Barcelona, 1990) en Londres. El joven artista
se define por jugar con las luces y las lentes
frente a la camara y hacer el menos trabajo de
postproduccion posible. El resultado son texturas
que beben del cine experimental para bandas de
punk como Mourn o Furguson. Utiliza formatos
como el cuadrado 4:3 frente al panoramico
16:9 de ahora porque segun él embellecen
la realidad, sin pretender seguir ningin
estilo del pasado, simplemente experimentar
con sus referencias e inquietudes. »



“HAY ALGO QUE ME
ATRAE DE ANALOGICO,
NO POR LA NOSTALGIA
SINO POR LAS TEXTURAS”

éCuando empezé a interesarse por la
pelicula analégica?

Cuando estaba en la universidad estudiando
Comunicacién Audiovisual. Habia una asignatura
que se llamaba cine de vanguardia y estudidbamos
artistas experimentales que utilizaban el negativo no
solo para filmar sino para dibujar, rayar, tefiirlo... todo
tipo de usos. Queria ir a un mercado de Barcelona
para encontrar negativo y peliculas y poder hacer
esos experimentos. Después, cuando empecé a dirigir
videoclips para mis amigos, no tenfa mucho dinero e
intentaba rodar en 16 milimetros. También utilice VHS
y formatos como el Betacam, que estaban totalmente
desfasados pero hay algo que me atrae de ellos, no por
la nostalgia, si no por las texturas. Me gusta trabajarlos
porque me gusta expresarme a nivel fotografico v a
nivel de textura. Hay realizadores que este aspecto
les importa menos. Para mi si que el uso de tipo de
camara y de lentes es algo muy importante porque es

un plus, al final redondeas la “movida”.

éQué es lo que quiere transmitir con ese
tinte a otra época, como por ejemplo en las
fotos rayadas del video Heat para Furguson?
Ese videoclip lo rodé justo al salir de la universidad
y estuvo guay porque Furguson eran colegas vy
yo queria probar cosas, fue muy low cost. Las
fotos eran del grupo, de mi abuelo y de mis
padres. Y los zooms de estas fotos analdgicas son
referencias de un realizador que me gusta mucho,

Ivan Zulueta, el que hizo Arrebato (1980). Con
Furguson también probamos una bolex que es una
camara que no se puede monitorizar, no se ve nada y
es un poco lio rodar con ella. En una parte del videoclip
desobturizamos la camara, un efecto del negativo que
no se puede hacer con digital, entonces el obturador
no se cerraba del todo y dejaba entrar luz y es cuando
se crean esas estelas. Todo eran referencias de los 70

y negativo.

éla intenciéon de rodar asi y conseguir esos
efectos era suya o del grupo?

La intencién no era transportarnos a otra épocay querer
a hacer algo de los 70. Si no que habia referencias que
estaban ahi, habia pruebas que queriamos hacer que en
digital no se pueden hacer y lo queriamos hacer de un
modo mas organico. Ademas el look de la banda es un
poco noise, ruidoso, electrénico, punk y si que evocaba
a que fuese una estética un poco mas cruda.

¢Cree que experimentar con formatos de
antes se puede extrapolar a otros aspectos
sociales como la moda o el consumo como
en el anuncio que dirigié para Philips-
Cleanasm!!! ?

Ese anuncio fue para un cliente muy raro de Rusia que
pidi6 eso. Ahora hay muchos briefings que piden el
rollo Wes Anderson, por ejemplo. Hace unos afios a
Wes Anderson nadie le hacia caso. Yo creo que antes
la referencia debi6 ser Michel Gondry por el tema P

técnico y de transiciones. A las agencias y a los
creativos les encantaba y los directores se inspiraban en
él. Quizas me equivoco, pero me da la sensacion de que
es como Wes Anderson ahora.

éSorprendia mas lo de antes que lo de ahora?
Simplemente te gusta méas una cosa u otra por lo que
sea, no es un tema de si algo es retro o vintage. El
formato analégico se asocia al pasado pero es algo
que sigue existiendo y por tanto si sigue existiendo es
presente. Hay directores de Hollywood muy grandes
como Christopher Nolan, Paul Thomas Anderson o
Quentin Tarantino que siguen rodando en analégico.
Si que es verdad que el 16 mm remite un poco mas a
lo de antes. Ahora tenemos el ojo entrenado con el HD
vy lo digital para que todo sea stper fino. Pero vas a un
sitio donde venden televisiones con resoluciéon 4k y la
imagen que vemos en esas pantallas no se corresponde
con la realidad. Para mi el 35 mm y el 16 mm tiene
un punto que embellecen la realidad, hace méas bonito
lo que estés retratando. A eso hay que sumarle que
tienes que pensar mas las cosas, porque no es infinito.
La gente se esta acostumbrando a que el digital es casi
infinito, aunque a la vez estd muy bien que puedas
rodar sin escatimar en digital porque te permite crear
otro tipo de atmésferas. Lo que creo que es guay es

manejarlo como ta lo sientas, sea un formato u otro.

¢Quién eligié la estética del protagonista del

“LO ANALOGICO
SIGUE EXISTIENDO
Y POR TANTO ES
PRESENTE”

video de Mourn Your Brain Is Made Of Candy,
que remite tanto a los setenta?

El video tiene este rollo setentero por el 16 mm y
por el tipo de localizaciones. Es verdad que a mi hay
cosas estéticas de los 70 que me gustan, como la
arquitectura. El chico es un conocido mio, me gustaba
por su fisonomia y porque nunca habia hecho de actor,
era muy vergonzoso. Era una cuestion de cémo creia
que podia encajar en la idea, me gustaba ese punto a
la vez timido y que no hubiera salido en ningtn sitio
nunca. El tenia ese peinado va y esa fisonomia y las
localizaciones que son un poco de extrarradio hicieron

el resto.

¢Cree que hay un resurgimiento del videoclip?
Si. Enlos 90 con la MTV salieron directores como Spike
Jonze, los presupuestos eran muchisimo mas grandes
y se hacian mas videoclips. Luego con la pirateria las
discograficas no hicieron tanto caso a los videoclips. Y
ahora en los tltimos afios ha habido una explosién muy
grande de festivales y de realizadores. Tenemos desde
CANADA que ha conseguido crear una productora
con muchos directores hasta Iconoclast que
también es nueva y detrds ha ido una generacion
mas joven. Internet es una nueva televisién con
canales como Youtube, Apple Music o Vimeo
Staff Picks, donde se esta experimentando con el
formato del videoclip, adaptandolo a cortos o a

varios temas en un video. ®



LUIS ANGEL
ABAD: ARTISTA
MULTIDISCIPLINAR

“Estamos en un momento
de transicion donde auln
no ha cujado todo un
marco simbélico nuevo”

El autor de Mito e Industria cultural
habla del Urinario (La Fuente) de
Duchamp en un momento en
el que cuesta entender nuevas
figuras sociales y  culturales

Por Alicia Sdh

Luis Angel Abad (Tudela, 1970) es Doctor en
Bellas Artes por la Universidad Politécnica de
Valencia y profesor en la Universidad Miguel
Hernandez. Autor de obras como Mito e Industria
Cultural o El rock y su doble y en vias de publicar
Harry Potter v la cultura de la vigilancia. Del
joven rebelde al héroe subvencionado. Luis
Angel habla de cémo los jévenes mitifican el
pasado y de que a los medios tradicionales les
cuesta reconocer modelos nuevos como la fiigura
voutuber. Compara la pelicula Quadrophenia
con la aceptacion de lo nuevo en 2017:
“Tengo colegas que menosprecian el trap por
las mismas razones por las que la generacion
anterior a nosotros infravaloraba el punk”. »

éPor qué ahora hay esa mirada hacia atras
v se utilizan estilisticamente elementos
pasados?
Hasta comienzos de los afios 90 hay una concepcion
progresiva de lo que significa plantear cuestiones
de creacion, de plastica y de arte. Existia un ideario
donde lo nuevo tiene que ver con lo arriesgado vy lo
desafiante y eso tiene un reflejo en la cultura popular y
la de masas. En los 90 eso se quiebra por una serie de
razones. A partir de ese momento empieza el revival,
que hasta entonces no existia. Probablemente por
cuestiones de tipo socioeconémico o porque todo se
ha destruido sin encontrar alternativas nuevas y hay
una especie de revision nostélgica hacia atrés.
También creo que las culturas tienen un recorrido
donde encuentran su propio tope, fijan una serie de
referencias simbolicas muy potentes (como Bowie o
Iggy Pop) incluso a nivel mitolégico. Una vez que se ha
establecido, por ejemplo en el rock, un determinado
panteén de figuras, ese campo de cultivo ya no puede

dar més de si y se satura, no se renueva.

Daft Punk creé una férmula nueva en los
90 dentro la electrénica y sin embargo su
forma de promocionar el disco Random
Access Memories en 2013 fue lanzando
posters retro, que aludian a los aiios
80. ¢ Por qué cree que una forma de
promocionar un disco con un sonido de hoy
es coger los valores de una cultura de antes?

"A LO ESTABLECIDO LE
CUESTA RECONOCER
LA PUJANZA DE LO
NUEVO PORQUE VIENE
A QUITARLE PARTE DEL
PASTEL"

Es que igual eso no es de hoy. Hace como dos o tres
semanas que se han cumplido cien afos del urinario
de Duchamp. Las vanguardias como el dadaismo o el
futurismo anticipaban un montén de planteamientos
que estan larvados pero que no encuentran una
expresion definida incluso medio siglo después. Ahora
hay otras condiciones de posibilidad con internet y
empiezan a aparecer otras cosas como la figura del
youtuber. Todas esas posibilidades estan larvadas pero
todavia no han cristalizado en medios nuevos. Ahora
cualquiera puede disponer de un ordenador, de un
estudio de grabacién o de un instrumento de musica
y por lo tanto se genera mucha mas musica desde
planteamientos mucho més diversos. Sin embargo, los
medios siguen valorando las cosas en un escenario que
va no existe. Valoran por criterios totalmente obsoletos
como si un grupo toca en directo o no, si venden mas
o menos discos, si graba en estudio o no, cuando

la industria del disco estd practicamente muerta.

Y eso mismo llevado al ejemplo de Daft Punk?
Lo que estd haciendo Daft Punk lo ha hecho desde
siempre, desde los 90. Pero probablemente haciendo
eso mismo no habria tenido ese reconocimiento
en los 60 o 70 porque su planteamiento ya es de
antemano revivalista desde un punto de vista entre
naif y kitsch. Una pelicula como Quadrophenia
(1979) representa lo que era la cultura juvenil en los
anos 60 y 70, donde hay una pelea entre los mods

y los rockers porque los mods, que son los que P



Diseno de dos de los posteres que Daff Punk realizo para lo
campana del album Random Access Memories (2013)

estan en post de lo nuevo, se rien de los rockers
porque se han quedado anclados en los 50. Pero en
los 90 se agotan cosas y empieza el revivalismo, y Daft
Punk lo hace desde el principio. En ese momento era
“novedoso” porque no lo hacia todavia mucha gente
y ahora es casi generalizado porque es muy dificil
seguir abriendo brecha. Hay que buscar otras vertientes
expresivas de forma que tu discurso sea especifico en
algin sentido.

éCree que existe algan tipo de relacion
entre las bandas de garage con este tipo
de estética?

Yo creo que el garage es un estilo de masica que
es revivalista. Quien sigue ahi se queda ya anclado
en los sesenta por definicion. Hay gente que le da
gual que esto haya seguido avanzando y hayan
salido musicas nuevas, porque le gusta lo de los
sesenta y lo replica también estéticamente. Ahora
es muy facil encontrarle digamos el “grano” »

"EN LOS 90
EMPIEZA EL
REVIVALISMO”
Y DAFT PUNK
SE UNE DESDE
EL PRINCIPIO”

iy hig

a la imagen, pero antes no era asi. La imagen era
la que era, no habia referencias de otras estéticas.
Creo que Forrest Gump (1994) fue una pelicula que
tuvo sus hallazgos a nivel técnico y hasta entonces
no se habia visto una pelicula donde se integrara al
personaje en diferentes momentos histéricos de una
forma perfecta en lo que a imagen se refiere. Era la
primera vez que veias a un personaje que transitaba
los 50 y los 60 y en cada época conseguian integrar a
los personajes. Antes de Forrest Gump no habia una
idea muy clara de que cada sistema de reproduccion y
cada imagen tuviese un valor connotado por sefialar
una época histérica que a su vez tiene sus valores.
Ahora eso es algo muy claro y entiendo que se puede
utilizar, por eso se graba en Super 8 o si se intentan
reproducir los glitches que generaba el VHS, porque

conlleva unos valores.

éCree que no hay un estilo propio de la
época en la que vivimos?

De alguna forma creo que hay una imposibilidad de
lo nuevo por los medios y por las categorias viejas.
En realidad hay un montén de cosas nuevas pero
que no estan reconocidas como categorias. Por
ejemplo: YouTube ha planteado un montén de nuevos
géneros, que son géneros bastardos todavia y que a
pesar de vender un montén no se quieren reconocer.
Un “tio” como PewDiePie que tiene 54 millones de
seguidores y factura muchisimo dinero, a su manera
tiene su estética, su forma de narrar y sus relatos. Los
medios dominantes como no lo pueden aprovechar
en términos econdémicos lo que hacen es obviarlo.
Hacen como que no existe o si existe es para criticarlo,
diciendo cosas como que “eso no tiene ningtin sentido
porque consigue dinero sin hacer nada”. Como con el
fenémeno de los youtubers sucede con cualquier otro
tipo de expresion creativa. Cuesta reconocerla hasta
que se imponga. Otro ejemplo es el videojuego. Le

ha costado mucho tiempo instaurarse con respecto al

cine, cuando lleva facturando mucho mas que el cine
y cuando en cierta medida su forma de afrontar la
creacion y la narracion es mucho mas audaz. Porque
el cine de ahora no sélo es deudor de un lenguaje
que ya esta establecido hace mas de medio siglo, sino
que ademas las peliculas de hoy arriesgan menos y
redundan sobre aspectos facilones. Ya no hay peliculas
como las de Godard o como Orson Welles, ahora hay
Star Wars 7. Digamos que a lo establecido le cuesta
mucho reconocer la pujanza de lo nuevo porque
evidentemente viene a quitarle parte del pastel, pero

esta sucediendo ya.

¢Qué opina de gémneros tan nuevos como
el trap v de los recursos estéticos de sus
videos?

Yo discuto mucho con compafieros que denostan el
trap por las mismas razones por las que la generacion
anterior a nosotros denostaba el punk. Ahora nosotros,
que supuestamente teniamos que ser una generaciéon
mas abierta con respecto a lo nuevo, nos hemos vuelto
clasistas y estamos haciendo lo mismo que antes.
El trap hace lo que le da la gana. La generaciéon de
adolescentes de ahora es una generacion instruida
entre otras cosas a nivel semidtico por lo que significan
las connotaciones de los valores de estilo que vienen
del pasado, es decir, que ellos estan continuamente
dialogando con el pasado, entre otras cosas, porque
una de las consecuencias que ha tenido internet es
romper la légica temporal. Ahora estamos de alguna forma
en un presente continuo donde futuro y pasado se relacionan

a nivel simbdlico de una manera muy relativa y muy presente.

¢Podria decir en una frase por qué cree que
tienen éxito series como Stranger Things
entre grupos jovenes que si entienden
géneros de hoy como el trap?

Porque no vemos futuro a nivel socioeconémico y nos

refugiamos en un pasado mitificado. ®



Anexo III

Estrategia de difusion online: Instagram



@retrorepor

El 18 de junio se cre6 la cuenta

@retrorepor en Instagram. El

seguimiento online estuvo hasta

el 5 de junio para poder recoger

los resultados en este anexo.

Durante 18 dias la cuenta ha

conseguido 120 seguidores.

A continuacidn se muestra

el material publicado en esta

cuenta y su repercusion. 38 120 248

y Editar tu perfil

Retrorepor

Un reportaje de videos de hoy que respiran
referencias de los 60' a 90' &

# @alicesdh

retrorepor.com/entrevistas/

L]

< O O

Imagen del perfil de Instagram de Retrorepor el dia 5 de
junio de 2017.



@retrorepor

La web oficial de Retrorepor tiene enlace
a la cuenta de Instagram de Retrorepor
mediante un boton permanente en todas
las paginas (también con la cuenta de
Twitter personal). La cuenta de Instagram
cuenta con un enlace a la web oficial,

que iba cambiando segun el contenido
publicado. De esta forma el trafico de la
web y de Instagram se retroalimenta.
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LA WEB DE RETROREPOR
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Imagen de la web oficial La Web de Retrorepor

| Instagram (WIeY

retrorepor  seuiendo

38 publicaciones 120 seguidores 248 seguidos
Retrorepor Up reportaie de videos de hov que respiran referencias de los 60" a 90' 0 #

I @alicesd|

Imagen del perfil de Instagram de Retrorepor



@retrorepor

Para las publicaciones de
Instagram se ha producido

material grafico propio acorde

con la tematica del reportaje para
llamar la atencion en las redes
sociales. Las etiquetas son las YUUINAN RIS

siguientes: titulo del reportaje y

titulos de las entrevistas. @% % &\_ ?kgbbd

Publicacién nimero 1:Titulo del trabajo

J‘ retrorepor Siguiendo

retrorepor " Entrevistamos a @elviraviedma
{link en bio)f¥retrorepor #filmisnotdead
interview

@ Q

A back.to.mariate, carmenchili, enkarneil,
lionsleepsinthemagicjungle. taliashire,
beatrizbs93, davidsanden_,
alohamightymovement. carsdh y
miss.chanclas les gusta esto

Publicacién entrevista Elvira Viedma. En ella se
indica el link para leer la entrevista completa.



@retrorepor

Las primeras publicaciones estaban
relacionadas con el contenido

del reportaje. Las imagenes que
promocionaban el reportaje eran
pantallazos de textos cortos.
Les acompafiaba un pie de foto
indicando el enlace para leer el
contenido completo en la web

y los hashtag o etiquetas que se
estimaron oportunos.

REBOBINAR AL PASADO

TEXTURAS Y TINTES DE LAS IMAGENES DE OTRAS
DECADAS PROTAGONIZAN LOS NUEVOS VIDEOS
QUE IRRUMPEN EN INTERNET. COCHES ANTIGUOS,
RADIOCASETES Y TELEVISORES DE TUBO
VUELVEN A LAS PANTALLAS

Imagen de contenido de Instagram

No forman parte de ninguna escena. Unos son amantes de los
estudios analdgicos, otros de la textura de la pelicula y otros
simplemente huyen de la limpieza del HD. Pero todos son hijos de
los 90, tienen camaras de sus abuelos y difunden su mensaje por
internet. Artistas espanoles tifien de afioranza y de valores de otra
época videos artisticos en un tiempo en el que Susan Sarandon
protagoniza un video de electrénica, Stranger Things es una de las
series mas seguidas y Joma, la mitica marca de zapatillas, relanza el
modelo 367 de 1981 con un mensaje que reza: “hemos cogido lo bueno

del pasado y afiadido lo mejor del presente”.

Imagen de contenido de Instagram




@retrorepor

Para promocionar las entrevistas
se han subido de cuatro a seis
publicaciones por artista que
permitian ver parte del contenido
de la entrevista y parte del trabajo
del artista. A cada publicacion de
nuevo le acompanaba un pie de
foto con los hashtag relacionados
con el artista y con el enlace de
cada entrevista.

R retrorepor Siguiendo

retrorepor Entrevis@amoz2 Carard Alegre de
@elultimovecino retrorepor
#euv #filmisnotdead

O Q

13 Me gusta

Ejemplo I de las publicaciones de la entrevista a Gerard Alegre

} retrorepor Siguiendo

retrorepor Retrorepor entrevisté a
@elultimovecina en su paso por la Sala el Sol
de Madrid. Hablé de [ version de La Zowi, de
los casetes y de muchas cosas més B link en
bio 0 @pablodiazdo #retrorepor
#elultimovecino #casetes #filmisnotdead
#lazowi

© Q

13 Me gusta

Ejemplo II de las publicaciones de la entrevista a Gerard Alegre



@retrorepor

También se utilizan las “stories”:

una herramienta de Instagram que
permite que el usuario suba fotos o
videos sin necesidad de que estas
publicaciones se mantengan en el
perfil permanentemente, dado que a
las 24 horas desaparecen. Estos videos
se suelen utilizar para retransmitir

en directo lo que estd pasando. En
esta cuenta se han utilizado cada vez
que se promocionaba un contenido
nuevo de la web y en forma de video,
grabando con ¢l movil la pantalla

de la pagina web. La intencién era
generar expectacion y trafico de
Instagram a la pagina.

)  retrorepor.com/elvira-viedm

ELVIRA VIEDMA: Fotograf: v
fundadora de Mad Girls Magazine

La joven artista dispara en

analogico centran el retrato

Elvira sigue estudiando fotografia, esta vez en Paris. Alli
visita Squats (edificios abandonados donde los artistas

desarrollan su obra) y se empapa del arte parisino.

Captura de pantalla a la story de Elvira
Viedma. Las stories también permiten
pintar sobre la publicacién y se ha
usado para indicarle al usuario la URL
para acceder al contenido completo.

{}  retrorepor.com/roger-gonza | [1] %

A Roger Gonzalez (Alicante, 1992) le
podrian definir dos elementos: una tabla

de skate y una camara. Rodeado de todo lo

Captura de pantalla a una de las stories, en
este caso a la de Roger Gonzilez. Las stories
permiten escribir y etiquetar otros perfiles de
Instagram. Aqui se etiquetd el perfil de Roger
Gonzalez. De esta forma, un usuario que esté
interesado en la persona entrevistada, puede
conocer mas su trabajo en su cuenta personal
de Instagram.



@retrorepor

A continuacién se presentan mas
ejemplos de stories. A cada una

le acompaiaba una musica de
fondo para hacer el contenido mas
atractivo. Las stories fueron vistas
por una media de 80 personas, ya
que cada archivo indica el nimero
de visualizaciones.

LA WEB DE
RETROREPOR

—— -— -—

FRET FRCD FREEFP OO
RET  ROREPOR
RETROREPOR

RETRORC -1,
=g

Captura de pantalla a la story de Gerard
Alegre. En este caso mientras se grababa la
pantalla también se deslizaba la misma, para
poder ver todo el contenido.

Captura de pantalla de otra story que
presentaba la web oficial.



@retrorepor

Las publicaciones han sido
comentadas y han recibido “me
gusta”. Dos de ellas fueron
compartidas por otros perfiles de
Instagram.

, retrorepor Siguiendo

retrorepor Lust For Life (2017) @lanadelrey ft.
#art

retrorepor
#videoclip #lanadelrey #80s #30s

QO Q

68 Me gusta

Ejemplo de publicacion con 68 “me gusta”

SIGUIENDO T0

A PESGEIEEIE) c ha gustado tu
publicacion. 3 min

A|PESEEIEREIE e ha gustado tu

publicacién. 3 min

{ —’l A HSIESaEHoH |e ha gustado tu
) publicacién. & min

=
=
=
A[GEHRIRgH e ha gustado tu @
(=
=
=

publicacién. & min

A REIESAIEE e ha gustado tu

publicacion. 9 min

A - le ha gustado tu

w publicacién. 9 min

A I@liSshiFg le ha gustado tu
publicacién. 9 min

[ 4 3

Ejemplo del seguimiento de dos
publicaciones en los primeros
diez minutos de su publicacion.

y retrorepor Siguiendo

retrorepor Know What | Want (2014)
@kaliuchis. A la artista colombiana le inspira
la pelicula Scarface, las sirenas y Quentin
Tarantino #kaliuchis #tarantino #retro
#retrorepor

Looks firstclass! | like your
imglll (-
Follow
@realquentintarantinofanciub

® Q

17 Me gusta

Ejemplo de publicacién comentada.



@retrorepor

Estas son las imagenes de los dos
tipos de contenidos que fueron
compartidos por otras cuentas de
Instagram.

q/ Madrid, Spain

“ME DA MIEDO PENSAR QUE NO
EXISTA UN ESTILO PROPIO DE LA
EPOCA EN LA QUE VIVIMOS”

GERARD ALEGRE: El Ultimo Vecino

® QY N

® 10 Me gusta

[MISSIBaneIas| Buenas interviews en @retrorepor
#follow #goodshit

(0 [

Publicacién del perfil de @retrorepor
compartida por otro perfil.

iy 16gi | iv...
o 0 ana OgICO ersﬂlr]un (;in:sn? en el que viv |1|
MENU =
(1} L
@ O EN ¥
| TO,
NA FO

r
FBFRENSAR
or

Rocnlmsz: Realizador de
video 7
\

\ w

El artista audioVi¥¥¥lucha por un
estilo muy personal que ahora

muestra en proyectos como To My
Mum And Dad

Ejemplo de un contenido de la web
compartido mediante la herramienta
“stories” por otro perfil de Instagram,
en este caso por una de las personas
entrevistadas.



@retrorepor

La cuenta de Instagram también ha
servido para mostrar otros videos que
siguen esta estética. Es una forma de
ampliar el contenido y de ver otros
ejemplos que no se han podido tratar
en el reportaje por falta de espacio.
Todas estas imagenes cuentan con un
pie de foto en el que se indica a quién
pertenecen las fotografias.

R retrorepor

R retrorepor

OQVY |
@ thewheelsband, enkarneil y 18 personas mas
retrorepor Mr. Hyde (2017) @thewheelsband &

@roar.brrr %+ #video #retro #retrorepor
#filmisnotdead #beach

®

& Hevondmala

Ejemplo de un video de 2017

O Q V L—J & video R retrorepor

@ angel_idiota, jacobo.amadory 9 personas mas
retrorepor Arrebato (1980) &€ Ivan Zulueta.
@roger.guardia toma referencias de Zulueta, entre
otros, para el videoclip de @furgusonband

®

Fotograma de una de la
referencias de uno de los Qv N

entreViStadOS » 73 reproducciones
’ retrorepor Lucky Girl (2017) @fazerdaze &

@kristofski %+ #video #retro #retrorepor
#filmisnotdead

R retrorepor

soezots oQv n
. ixeira, miss. y25 mas
Fire (2016) @etjusticepourtous &
ixeira @ @susar don #roadtrip #80s

#ar Hinctica

® ®

Otros ejemplos de videos recientes, de 2017 y 2016
respectivamente.



Anexo IV

Datos de la web segun Google Analytics



retrorepor.com

Google Analytics

Para conocer la actividad que ha tenido la web retrorepor.com, se instalod
en WordPress un plugin (un componente de codigo o programa que se
instalan en WordPress, en este caso, para ampliar su funcionalidad estandar)
que permitiese que Google Analytics midiese los resultados obtenidos.

A continuacion se presentan tres informes generales que van desde el dia que se publicé la
web -el 18 de mayo- hasta el dia que finaliz¢ la estrategia de difusion online programada
para que pudiese quedar recogida en la memoria -el 5 de junio-.

El primer imforme: Vision general de audiencia.

Muestra el nimero de sesiones, usuarios y visitas, teniendo en cuenta que la web estuvo
publicada 18 dias.

El segundo informe: Vision general.

Es una vision general del comportamiento de usuario, que deduce que las paginas mas
visitadas han sido la Home (o0 pagina de Inicio), la pagina del reportaje y la pagina de la
entrevista de Roger Gonzalez.

El tercer informe: Vision general de adquisiciones.

Analiza coémo llegan los usuarios a la web. Destaca el dato de que més de la mitad han
llegado a través de redes sociales. Le siguen los que han accedido directamente desde la
direccion web y en ultimo lugar lo ocupa el posicionamiento orgdnico de busqueda, que
puede deberse a que en 18 dias es complicado posicionar una web en Google.



l Retrorepor

Todos los datos de sitios web

Vision general de audiencia

Todos los usuarios
100,00 % Sesiones

Vision general

[ZIR AL INFORME

18 may. 2017 -5 jun. 2017

® Sesiones

200

100

19 may. 23 may. 27 may. 31 may. 4 jun.
B New Visitor M Returning Visitor
Sesiones Usuarios Numero de visitas a paginas
Péginas/sesion Duracién media de la sesién Porcentaje de rebote
. . o)
2,31 00:01:47 38,58 %
% de nuevas sesiones
o
74,89 %
—‘_/\__/“—W
Idioma Sesiones % Sesiones

1. es 235 I 5365 %

2. es-es 160 [ 3653 %

3. en-us 25 | 571%

4. engb 8 | 1.83%

5. de 2 | 046%

6. en 2 | 046%

7. ast 1 | 023%

8. ca 1 ] 023%

9. es-us 1 | 023%

10. esxl 1 | 023%
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l Retrorepor
Todos los datos de sitios web

Vision general

Todos los usuarios
100,00 % Numero de visitas a paginas

Vision general

® Numero de visitas a paginas

500

250

[ZIR AL INFORME

18 may. 2017 - 5 jun. 2017

AMﬂgg

19 may. 23 may.

Numero de paginas vistas
Numero de visitas a paginas Unicas

1.010 769
R e (Bl o

27 may. 31 may.

Promedio de tiempo en la
pagina Porcentaje de rebote

00:01:22 38,58 %
——___I/\-'\/_\\—-—-—-'\.- —"“-///—J\“"-—"A\.-"

4 jun.

Porcentaje de salidas

4317 %
T,

o % Mimero dovistas

1./ 455 [ 4505 %

2. /repor/ 184 M 1822%

3. /roger-gonzalez/ 128 W 1267 %

4. /roger-guardia/ 77 B 762%

5. /acerca-de/ 45 || 446%

6. /entrevistas/ 40 | 396%

7. /gerard-alegre/ 33 | 327%

8. /elvira-viedma/ 29 | 287%

9. /luis-angel-abad/ 19 | 1,88%

© 2017 Google
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| o [AIR AL INFORME
Todos los datos de sitios web

Visién general de adquisiciones 18 may. 2017-5jun. 2017

Todos los usuarios
100,00 % Sesiones

Dimension principal: Conversion:
Canales principales Todos los objetivos Modificar agrupacion de canales
Canales principales Sesiones Conversiones

M Social ® Porcentaje de conversiones

M Direct @ Sesiones del objetivo
M Referral 200 100,00 %
Organic Search
OG- 0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0
100 0,00 %
19 may. 23 may. 27 may. 31 may. 4 jun. 19may. 23 may. 27may. 31 may. 4 jun.
Conversiones
Adquisicion Comportamiento =
Sesiones 4+ % de nuevas Usuarios Porcentaje Paginas/s... Duracién =
sesiones nuevos de rebote media de la
sesion
438 74,89 % 328 38,58 % 2,31 00:01:47
Configure un objetivo
2 Direct 156 - 40,38 % _ Defina o0 uno o més objetivos para
ver las métricas de los resultados.
0,

Para ver todos los 4 Canales haga clic aqui.
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