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RESUMEN: la presente propuesta de Trabajo de Fin de Grado tiene como
finalidad acercar la cultura de la Comunidad Valenciana a los mas jovenes a través
de la parrilla a la carta de la televisién educativa y cultural en linea, Crea Television.
Para ello, se propone un formato televisivo de entretenimiento, concretamente el
concurso “Digno de ser concursante”, que incluye contenidos educativos y culturales
presentados de una forma ludica, participativa y dinamica. Se pretende potenciar la

television como instrumento sociabilizador, educativo y cultural.

PALABRAS CLAVE: educacion, cultura, television, concurso, Comunidad
Valenciana, CREA Tv.

ABSTRACT: the purpose of this Final Degree Project proposal is to bring the
culture of the Valencian Community closer to the youngest. Performing this task
through a television entertainment format embodied in a contest called Digno de ser
concursante which includes educational and cultural content. This project aims to
promote the use of educational television as a source of information and training.
This contest will have a place in CREA Tv using its diffusion channel on the

YouTube interactive platform.

KEY WORDS: education, television, game show, entertainment, culture,

students, valencian
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1.Introduccion

El Grupo de Investigacion OCAP (Observatorio de Comunicacién Audiovisual
y Publicidad), el Grado de Comunicacién Audiovisual y el Servicio de Comunicacion
de la Universidad Miguel Hernandez han puesto en marcha la television educativa y
cultural CREA Television. CREA Tv es un canal en linea de television a la carta
cuya tematica gira en torno al ambito educativo, formativo y cultural. Uno de los
retos a los que se enfrenta esta television es el disefio de contenidos culturales

televisivos atractivos para los espectadores y que, a la vez, eduquen en valores.

Este reto tiene tres premisas: la tematica debe centrarse en la cultura de la
Comunidad Valenciana; el formato audiovisual debe ser dinamico y participativo; y el

publico objetivo directo son nifios y adolescentes de la Comunidad Valenciana.

Con Internet y los dispositivos moviles, los nativos digitales disponen de otras
formas de informarse, formarse o entretenerse. Se ofertan nuevos productos y
servicios, consiguiendo la ya antigua idea de “television a la carta”, donde el usuario
tiene la posibilidad de decidir qué producto audiovisual quiere consumir, y cuando lo
hace (Caldera y Zapico, 2004). Esto potencia nuestros contenidos, ya que al ser
consumidos cuando, como y doénde quiera el espectador no tiene por qué estar
pendiente de si llega a hora su casa para ver el programa, o si en ese momento la

TV esta ocupada por otras personas.

Ademas debido al tamafo del teléfono movil inteligente no tiene apenas
limites para transportar el medio por el cual consumira el producto audiovisual.
También tiene la opcién de verlos en el ordenador o en una Smart TV. CREA Tv
quiere aprovechar el consumo de contenidos audiovisuales a través de los
dispositivos moviles para idear formatos audiovisuales con contenidos culturales

capaces de captar la atencion del publico infantil y adolescente.
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Para ello se tiene que pensar en discursos dinamicos, participativos, en los
que el usuario sea protagonista y pueda interactuar con otros, y en los que se

planteen retos a conseguir para generar interés hasta el final del programa.

1.1. Objetivos e hipotesis

Este trabajo de fin de grado presenta la ideacion y el desarrollo de un
programa con el objetivo principal de transmitir la cultura valenciana a nifios y

adolescentes. Para ello, se marcan los siguientes objetivos:

e Conocer programas similares a nivel nacional.

e Profundizar en el concepto de television educativa y cultural.

e Idear y desarrollar un formato de tematica cultural que capte al publico
y resulte interesante a los participantes.

e Idear un formato que involucre de forma activa a un elevado numero
de espectadores de diferentes edades.

e Estimular la implicacién de estudiantes, familiares y docentes en el
proceso de educar y comunicar en cultura de la Comunidad
Valenciana.

e Transmitir ilusion, interés y curiosidad por la cultura de la Comunidad

Valenciana.
Algunas de las exigencias a tener en cuenta son:

e La tematica: la cultura de la Comunidad Valenciana. Se trata de un
tema de poco interés entre los nifios y adolescentes. Este tipo de
programacioén no es la preferida por la audiencia en cualquier franja de
edad, limitandose a su emision en cadenas secundarias.

e CREA Tv es una television, en fase de lanzamiento, totalmente
desconocida.

e El limitado presupuesto.

e El publico objetivo: infantil y adolescente.
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1.2. Referentes de programas audiovisuales

educativos y culturales en la television espanola

En su origen, los contenidos televisivos educativos comienzan en 1961.
“‘Escuela TV” impartia conocimientos de asignaturas convencionales con un nivel
basico inicialmente y luego complementado con “Escuela TV II”, dedicado a la
formacion profesional y “Academia TV”, centrado en los jovenes (Cabero J., 2007).
Ya no solo se centraban en Primaria y Secundaria, sino que también se realizaron

programas para bachillerato.

Los adultos también podian disfrutar de estos contenidos gracias a
programas como “Primera hora” o “Conviene saber”. De los ultimos programas
educativos mas importantes de TVE-1 se encuentra “That’s English”, el cual finalizd
sus nuevos programas en 2016. Se trata de un programa educativo para ensefar la
lengua inglesa fruto de un convenio con el Ministerio de Educacion y Cultura, RTVE
y el ente publico de radio y television de Reino Unido, la BBC (Aguilera y otros,
1982: 40; Garcia Matilla y otros, 1996: 65).

En la Comunidad Valenciana contabamos con Radiotelevision Valenciana,
RTVV, la cual contaba con Canal 9 y Punt Dos, siendo esta la que mas contenidos
educativos ofrecia. Cabe destacar que la Universidad Cardenal Herrera CEU de
Valencia ha contado con una productora de contenidos audiovisuales llamada
Camera. La integraron alumnos de comunicacion audiovisual, periodismo y

publicidad, dirigidos por profesores y profesionales. (Gomez, y Carrero, 2010).

La television publica espafola, desde sus inicios, apostd por contenidos
didacticos y educadores. Estas emisiones comenzaron en el aio 1961 con
programas como “Escuela TV”, que impartia conocimientos de asignaturas
convencionales, “Escuela TV II”, dedicado a la formacion profesional y “Academia

TV”, centrado en los jovenes. En 1966 se emitid “Imagenes para saber” e “Imagenes
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para descansar’ y en 1968 “Television escolar’. Se trataba de programas que
complementaban lo desarrollado por el profesor en el aula. Hubo incluso programas

para alumnos de bachillerato.

A comienzos de los afios 70, “Primera hora” y “Conviene saber’,
exclusivamente de educacién de adultos, se hicieron un hueco en la parrilla. En
1992, se puso en marcha en RTVEZ2 el programa educativo “La aventura del saber”,
que sigue activo desde 1992. Se dirige a profesores, padres y alumnos del colegio y
secundaria, nifos, adolescentes, adultos desempleados y tiene espacios como
That’s English”.

Por otro lado, esta el canal tematico Docu-TVE y el espacio de divulgacion
cientifica “Redes” (Aguilera y otros, 1982: 40; Garcia Matilla y otros, 1996: 65). Otros
programas educativos mas actuales son, por ejemplo, “Saber y ganar” en emision

desde 1997, “Maneras de educar’,

Seguridad vial”, “Cocina con Clan” o hasta la

UNED tiene su propio programa en RTVE.

Centrando el asunto en las Comunidades Autonomas, en los 80 se emitieron
las primeras experiencias de espacios educativo-culturales. Ademas, estas
televisiones tenian como uno de sus principales objetivos de servicio publico la
promocién de las costumbres y tradiciones regionales. La programacion de cada
una de ellas era diferente. Unas emitian programas educativos de produccién ajena,
por ejemplo, la Open University y la BBC (British Broadcasting Corporation) en

Telemadrid, ETB (canal vasco) y Canal Nou (canal valenciano).

Y otras recurrian a programacion propia, como “Aula Visual” en la TV3 (canal
catalan), “Preescola na casa” de TVG (canal gallego), o los programas de la
Universidad a Distancia (UNED), en Telemadrid. Ademas, se incluian los espacios
tendentes a la normalizacion linguistica. En los 90, a raiz del Informe Marco del
Ministerio de Educacion y Ciencia sobre la Television Educativa en Espana (Garcia

Matilla y otros, 1996), las televisiones autonomicas velan por una programacion
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educativa propia centrada en programas divulgativos, educativos, culturales,

universitarios, etc conforman la parrilla.

En el caso concreto de la Comunidad Valenciana, La Radiotelevision
Valenciana (RTVV), cerrada en 2013, tuvo dos canales de television, Canal 9 y Punt
Dos. El segundo, destinado a contenidos mas educativos, contaba con el programa
“Campus universitari” dedicado a la universidad. En la actualidad se esta abriendo la

nueva RTVV, A Punt, pero poco se sabe aun de su programacion.

En cuanto a productoras, destacan dos de televisiones universitarias:
Camera, de la Universidad Cardenal Herrera CEU de Valencia, conformada por
alumnos de Comunicacion Audiovisual, Periodismo y Publicidad, dirigidos por
profesores y profesionales del sector; y la de la television de la Universidad
Politécnica de Valencia, UPV TV (Aguaded y Sanchez, XXXX).

Un proyecto interesante relacionado, ya de television en internet, fue Teleclip,
una plataforma de television por Internet hecha por y para nifios de entre 7 y 16
anos. Su funcién es presentar y proponer una serie de contenidos elaborados por
usuarios de esas edades, siempre supervisados por profesores y profesionales. Su
formato es el de un magazine contenedor con noticias, reportajes, entrevistas y
otras actividades que puedan resultar de interés (Corredoira y Alfonso, Sanjuan, y
Videla, (2012: 21).

En la siguiente tabla se recogen las principales caracteristicas de algunos
programas mencionados que han sido referentes para este trabajo (ver tabla 1.

Recopilacion de referentes):
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PROGRAMA

CANAL

FORMATO

TEMATICA

P.O.

INFORMACION

La aventura
del saber

La 2

Matinal

Formacion y
divulgacion

Adultos

Intercalan
entrevistas con
pequenos
reportajes

Redes

La 2

Entrevistas

Ciencia

Adultos

Ceso sus
emisiones en
2014

Saber y ganar

La 2

Concurso

Cultura

Adultos

Actualmente es
el concurso
mas longevo la
TV espaniola,
activo desde
1997

Maneras de
educar

La 1

Entrevistas

Educacion

Nifios

Los nifos
participan

Seguridad
Vial

La 1

Entrevistas

Conduccion

Adultos

Participan
también
famosos, lo
cual puede
interesar al
espectador

Cocina con
Clan

Clan

Cocina

Gastronomia

Nifos

Un adulto
ensena a ninos
en platé a
cocinar

Fuente: elaboracion propia (2018)
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1.3. Television cultural y television educativa

Television Educativa persigue objetivos muy definidos que contribuyan en el
proceso de ensenanza y aprendizaje. Su interés e intencion es basicamente educar
en un sentido amplio, ofreciendo, a través de la televisidon, una serie de contenidos
inmersos en cada uno de los niveles educativos e incorporando conocimientos,

valores y habilidades (Abrego, 2000: 10).

En el sentido en el que se esta tratando en este trabajo, esta television puede
dividirse en tres tipos segun la estructura de los programas, el publico al que se
dirigen y los objetivos marcados (Salinas, 1999; y Castafio y Llorente, 2006 en
Cabero Almenara 2007):

e La television cultural es la mas comun y orientada a la divulgacién y el
entretenimiento tanto en los contenidos como en el planteamiento del
programa.

e La television educativa se centra en contenidos de interés educativo, que no
forman parte del sistema escolar formal, con el objetivo de influir en el
conocimiento, las actitudes y los valores del espectador.

e Y |a television escolar persigue los mismos objetivos que el sistema educativo
general, desde niveles de primaria, hasta cursos de alfabetizacion
universitarios contenidos tratados desde la didactica y las teorias del

aprendizaje.

Parecen confusos los limites pero se podrian organizar en dos modelos: el
que sigue una concepcion de television escolar o television instructiva vinculada a
un curriculo académico formalmente establecido, y otra asociada a un nocidon mas
flexible de programa que sirve de complemento a la educacion formal como
individuos de una sociedad, donde los hilos educativo y cultural se complementan

enriqueciendo el producto.

10
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Martin Barbero (2001) profundiza en los rasgos que diferencian la television

cultural de otras:

e No se limita a la transmisién de cultura producida por otros medios sino que
trabaja en la creacion cultural a partir de sus propias potencialidades
expresivas. Es decir, la cultura es el hilo transversal del canal que atraviesa
cualquiera de los contenidos y de los géneros. Aspectos como la originalidad
expresiva, la creatividad y la experimentacion contribuyen a su
reconocimiento social y valor cultural.

e Traduce el contexto del momento que vive la sociedad en la que se
encuentra mediante la estética y el discurso de las imagenes y los géneros
empleados, proponiendo el debate y la reflexion.

e Es alfabetizadora de la sociedad en cuanto a nuevos lenguajes, destrezas y
escrituras audiovisuales e informaticas que conforman la especifica
complejidad cultural del momento. A la vez que se considera mediadora entre
generaciones.

e lLa calidad en la television cultural se apoya en la competitividad:
profesionalidad, innovacion y relevancia social de su produccion. Implica
sinergias entre técnica y competencia comunicativa construyendo lenguajes
comunes en los que tengan cabida a la diversidad social, cultural e
ideoldgica. Y propone una programacion diferenciadora articulando géneros,
edades, tematicas y expresividades que deben medirse cualitativamente y no

cuantitativamente.

Lo que esta claro es que un programa de entretenimiento puede ser a la vez
educativo siempre que suscite valores necesarios en la sociedad en la que se

desarrolla.

CREA Tv, se trata de una television educativa y cultural porque su tematica
aborda asuntos de interés social centrandose en los valores y la formacion de la
persona. Ademas, es formativa desde su parte técnica. Aunque nace en la

universidad, no se abordan temas universitarios en si ni el publico objetivo es la

11
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comunidad universitaria. La finalidad de este canal radica en capacitar
progresivamente al alumno para su integracion en el mercado laboral a la vez que
servir de plataforma de contenidos de interés social para interactuar con la

sociedad.

En este sentido, la calidad de las piezas viene supeditada a planteamientos
didacticos a la vez que de tematica. Esta calidad varia dependiendo de la formacion
y experiencia de los estudiantes en cada proyecto y curso. La seccidn de reportajes
la cubren estudiantes de Comunicacion Audiovisual pero otras secciones se
elaboran gracias a la colaboracion de estudiantes de ESO y Bachillerato interesados

por la comunicacion audiovisual.

CREA Tv se dirige a la comunidad en general y trata de contar, compartir y
debatir aquello que puede ser relevante para profesores, estudiantes y sus familias
en torno al ambito educativo, formativo y cultural de una forma cercana. Es
educativa y cultural porque ofrece contenidos que tratan aspectos de la educacién
en sus distintas etapas, otros intentan aportar un enriquecimiento cultural y otras
piezas se centran en transmitir valores a la sociedad. Con los temas que aborda,

favorece el crecimiento como personas de los espectadores.

Es por eso que en nuestro caso queremos ponerle ya no solo un nombre a
nuestro espacio de cultura, sino también una estructura diferente enfocandolo mas
al entretenimiento. De esta forma ofrecemos lo que a simple vista puede parecer el
“‘contenido de siempre” pero con un toque mas divertido, mas ludico, en el que los
protagonistas son estudiantes de institutos. Creemos que este formato puede
despertar mas su interés por la comunicacién audiovisual ya que “no parece un

trabajo”.

En cuanto a los objetivos de una TV -educativa, esta ayuda al
perfeccionamiento del profesorado, ya que el profesor del aula puede observar otros
modelos, tedricamente expertos, en la ejecucién de la ensefianza. Se amplia la

experiencia de los nifios, los programas facilitan que los estudiantes puedan

12
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trascender su contexto, tanto en el espacio, como en el tiempo. Simultaneamente es

un medio de comunicacion de masas y un medio individual de aprendizaje.

El publico objetivo de estas televisiones son nifios, ya que se trata de una
programacion educativa y formativa, pero curiosamente en Espafia este tipo de
contenidos suelen emitirse a primera hora de la manana, es decir, cuando los nifios
estan en el colegio. La audiencia de estos contenidos apenas llega al 10%, y se
identifica lo “educativo” con programas destinados a un publico minoritario. Los

docentes también suelen utilizar estos contenidos para sus clases.

‘Digno de ser concursante” es la apuesta de los estudiantes de
Comunicacion Audiovisual, Belén Fernandez y Sergio Ortufio. Se trata de un
concurso que integra en una pieza el entretenimiento y el conocimiento. Su objetivo
es transmitir la cultura valenciana a nifios y adolescentes a través de pruebas
dinamicas persiguiendo un aprendizaje cultural mas duradero. Ademas, se trata de

una pieza que puede extrapolarse al resto de Comunidades Autbnomas.

13
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2. Metodologia

A continuacion se procede con la metodologia del proyecto, dividida en dos

apartados: revision bibliografica y disefio de la obra.

2.1. Revision bibliografica

Primero de todo, aunque de forma poco exhaustiva debido a la extensién de
este trabajo, se consultan trabajos de relevantes investigadores sobre las
televisiones educativas y culturales o temas similares, El objetivo es profundizar en
el concepto y diferenciar la tv cultural del resto de propuestas ahondando en sus
caracteristicas. Ademas, revisar qué contenidos se estan realizando y conocer la

situacion actual sobre el asunto.

2.2. Diseno de la obra

Tras la revisién bibliografica y siguiendo las premisas marcadas, se disefa el
contenido. Ademas, se tienen en cuenta los siguientes aspectos: publico objetivo,
objetivos generales y especificos del proyecto, el formato del programa, sus
contenidos, los agentes implicados, duracion, presupuesto, periodicidad y el numero
de programas por temporada. Estos son los principales detalles que hay que tener

en cuenta a la hora disefiar una obra audiovisual.

Otros detalles interesantes son la idea, la sinopsis, un tratamiento tanto
narrativo como audiovisual y planes de viabilidad, financiacién y explotacién. En el
tratamiento narrativo se comentan aspectos como el bloque de contenidos del
programa, qué tipo de contenidos tiene y como son, qué premios ofrece y una

escaleta (por ejemplo, del programa piloto).

En el tratamiento audiovisual hablamos de las dimensiones del platé y cémo

estan colocadas las camaras, ademas de cuantas son, y codmo iran cambiando de

14
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localizacion en cada momento. También hay que mencionar el apartado del sonido y

de la iluminacion, al igual que del atrezzo que se utilice.

En el plan de viabilidad se tiene que destacar qué diferencia al programa de
otros del mismo estilo y por qué es viable econédmicamente. Es interesante ofrecer
ejemplos reales, mencionar a la posible competencia, el horario de emisién y una

justificacion de su viabilidad.
Finalmente, en el plan de financiacién y explotacion se indica el medio en el

que se emite el programa, si tiene opcidn a recibir subvenciones, y qué anunciantes

podrian patrocinar el programa.

15
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3. Resultados

El programa se llama “Digno de ser concursante”. Es un concurso
ludico-educativo con una duracién aproximada de 40 minutos por programa. Tiene

una seriacion semanal, una temporada consta de 13 programas.

La sinopsis es la siguiente: se plantea un concurso, en el que los
participantes, estudiantes de ESO y Bachillerato, tendran que superar retos sobre
personajes ilustres, costumbres, gastronomia, festividades, etc. de la Comunidad
Valenciana. Se trata de un espacio de entretenimiento en el que mediante pruebas
fisicas, artisticas o de conocimiento, se fomenta la cultura de la Comunidad

Valenciana entre los mas jévenes.

Su publico objetivo principal son jovenes de entre 6 y 18 afios. Ademas,
como publico secundario, el programa pretende alcanzar a las familias y al
profesorado de centros de ensefianza no universitaria, que pueden aprovechar el

concurso como material educativo en sus clases.

Los concursantes conformaran 3 equipos y cada uno de esos equipos
pertenecera a un centro educativo de una de las tres provincias. De esta forma, en
cada programa habra un equipo que representara a su centro y a la vez a su

provincia (Castellén, Valencia o Alicante). Los equipos estaran formados por dos

16
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personas, las cuales se elegiran previamente mediante una preseleccion en los

propios IESs.

El programa, que empieza con una presentacion del mismo y de los
concursantes, estara dividido en cuatro rondas de pruebas. Cada prueba superada
en la primera y en la segunda ronda sumara un punto, sin embargo, la segunda
ronda sera eliminatoria, por lo que solo dos equipos pasaran a la tercera ronda. Los
aciertos de la tercera ronda también sumaran un punto cada una, de esta forma se
pasara a la cuarta y ultima ronda en la que, se iran sumando puntos pero sin saber

el resultado hasta el final de todas las pruebas.

De este modo, al finalizar la ultima prueba, el/la presentador/a realizara el
recuento de puntos a partir del cual saldra el equipo ganador quién habra obtenido
mas puntos durante todo el concurso. Habra casos en los que las pruebas requieran
mas personas para su desarrollo, por lo que habra un banquillo al lado del publico
en el que esperaran otros companeros de clase para participar en caso de que sea

necesaria su ayuda para realizar o superar alguna de las pruebas.

En cuanto al material para grabar el programa, al emitirse en la television
CREA Tv, se puede acceder al material del Grado en Comunicacién Audiovisual y
del Servicio de Comunicacién, que disponen de material técnico para realizar el
concurso, a falta de otros materiales que puedan ser necesarios y tengan que

alquilarse.

Tratamiento audiovisual: el programa esta pensado para realizarse en un
interior de grandes proporciones, algo parecido a una feria de exposiciones o una
nave industrial, siempre que el espacio permitiera la buena realizacién del programa
(ej. feria de muestras-Expojove). Para conseguir de esta forma mayor funcionalidad
y desplazamiento, es decir, al contar con un espacio asi, tanto camaras como
concursantes se pueden desplazar sin problemas consiguiendo varios sets dentro

de un mismo lugar.

17
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En cuanto a tiros de camara, se haria en multicamara aunque siempre
contariamos con ciertos planos fijos como un plano general que abarcara el
escenario o set donde se situarian los concursantes y el presentador la mayor parte
del programa. Las otras camaras se encargarian del seguimiento de los
participantes a lo largo del concurso, por los diferentes sets. La distribucion de las

camaras seria la siguiente:

e 12 camara fija (set 1-general)

e 2% camara movil (pareja de concursantes 1)
e 3% camara movil (pareja de concursantes 2)
e 42 camara movil (pareja de concursantes 3)

e 5% camara fija (publico)

En las pruebas en las que no se requiera el set fijo, la camara n°1 se
desplazara junto al presentador y la n°2, n°3 y n°4 seguiran a los participantes,
guedando la n°5 fija en el publico o deslizandose en horizontal. La escala de planos
ira en funcion de las necesidades de cada prueba ya que, al haber tanto

movimiento, variaran muy a menudo.

No obstante, los planos mas utilizados seran: el plano general para situar al
espectador, planos medios de los concursantes y del presentador y, planos detalle
en momentos puntuales en los que se requieran para enfatizar las acciones.
Ademas, en algunas de las pruebas, los propios concursantes llevaran camaras

GoPro en el casco o con un arnés para filmar ellos mismos la accién.
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En cuanto al sonido, todos los concursantes iran con micréfonos de corbata.
El presentador por su parte, llevara un micréfono de mano para poder interactuar
con el publico o, en su defecto, también se microfonara con uno de corbata. Se
necesitaran micréfonos con pértiga para captar el sonido del publico. La iluminacién
seria cenital, utilizando fresnels o pantallas LED para resaltar a los participantes.
También iria cambiando en funcion del set en el que estuviera teniendo lugar la

accion.

Los decorados serian diferentes para cada uno de los sets, enmarcando asi
cada prueba en un espacio diferente dentro del mismo conjunto. Cada uno de estos
espacios diferenciados iria rotulado con un roller a forma de decorado principal con
el nombre de cada prueba. En el set principal se observaria el titulo del programa

para situar al espectador al inicio y al final del concurso.

Al ser un programa juvenil, los colores que abundaran en el programa seran
vivos y alegres para que destaquen y llamen la atencidén del publico asi como los
grafismos que seran llamativos a la par que legibles y entendibles por todo tipo de
publico. Los colores jugaran un papel muy importante ya que, cada uno de los
equipos participantes ira vestido de un color diferente (rojo, azul y amarillo) para ser

identificable al instante.

El publico participara con aplausos, animos, abucheos, canticos... En algun
momento puntual de las pruebas el presentador puede interactuar con ellos
haciendo preguntas sobre los concursantes a algun familiar, profesor o amigo que

esté entre el publico.
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BLOQUE DESCRIPCION PERSONAJES | MINUTADO OTROS DATOS
Cabecera 30”
1 El presentador inicia el Presentador y 3 Los concursantes
programa y presenta a los | concursantes entran a platé cuando
Presentacion | concursantes. Da paso a la el presentador les da
primera prueba. paso.
Rafaga prueba 1 57
2 El presentador explica la Presentador y 7 Cada respuesta
prueba a los concursantes concursantes correcta sumara un
Prueba 1 y estos proceden a su punto.
realizacion, después se da
paso a la segunda prueba.
Rafaga prueba 2 57
3 El presentador explica la Presentador y 7 El equipo que sume
Prueba 2 prueba, se realiza y concursantes menos puntos en este
después tiene lugar la punto, sera eliminado
eliminatoria. del concurso.
4 El presentador da paso al Presentador I Cuando acaba el
Pre Concurso | video de la preseleccion de video se va a
concursantes. publicidad.
Rafaga a publicidad 5
4
Publicidad Publicidad
Rafaga vuelta publicidad Sk
5 El presentador hace un Presentador y »
— recuento de puntos a la concursantes
Vuelta publi vuelta de publicidad y da
paso a la tercera prueba.
Rdfaga prueba 3 57
5 Realizacion de la tercera Presentador y T En esta prueba hay
Prucba 3 prueba y explicacion de la | concursantes una cuenta atras. Cada
ultima prueba. equipo dispone de 3.
Rafaga prueba 4 5
6 El presentador da paso a la | Presentador y 7 Los concursantes no
Prucha 4 cuarta y ultima prueba del | concursantes sabran cuantos puntos
concurso. han acumulado.
7 El presentador informa de | Presentador y r Habra un indicador de
cuantos puntos han concursantes puntos de cada equipo
Recuento de | conseguido cada equipo y en pantalla.
puntos y por tanto al ganador del
ganadores programa.
8 El presentador hace la Presentador y 2’ Entraran al plato lo
Premios entrega de premios a cada | concursantes concursantes
uno de los equipos. eliminados.
8 El presentador despide el Presentador 20 El publico puede
Despedida programa hasta la semana acudir a felicitar a los
siguiente. ganadores.
Cabecera final 30”
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El programa, al grabarse en multicamara, apenas requerira de la mas
necesaria postproduccion. Referente al presupuesto, soluciones para que sea mas
asequible son la solicitud del permiso al Ayuntamiento de la ciudad donde se realice
el programa para grabar en espacios publicos, y, como se ha mencionado antes, la
mayoria de materiales técnicos estan disponibles en el Grado en Comunicacion

Audiovisual y Servicio de Comunicacion.

Se debe grabar el programa en el mismo dia de rodaje para evitar gastos de
hospedaje. De esta forma, los gastos a tener en cuenta son el transporte, las dietas
y otros gastos como piscina, sombreros, pintura, globos, trampillas de colores,
cajas, papeles, rotuladores y tizas, ademas de los premios, mochilas, camisetas,

banderas, pizarras electronicas, ordenadores y material escolar.

Por ultimo en relacion al presupuesto una fuente de ingresos son anunciantes
que quieran patrocinar los programas, sea con ropa, calzado, atrezzo y decoracién,

premios, catering y camaras.

Las pruebas que se van a realizar en la primera edicion son las siguientes:

El sombrerero loco: un miembro de la pareja se sienta en una silla mientras
otro le va colocando sombreros en la cabeza. Cuantos mas coloque mas puntos
puede obtener (al principio quién esta sentado puede colocar sus manos en los
sombreros para evitar que se caigan). Una vez decidan no poner mas, con un
maximo de 5 sombreros. Deberan quitar sus manos de la cabeza y mantener el
equilibrio unicamente moviendo la cabeza. Al primero al que se le caiga uno o0 mas

sombreros perdera la ronda.

La comida enfangada: esta prueba estaria dividida en dos fases: en la
primera de ellas, un miembro del equipo tendria que encontrar unas piezas de puzle
escondidas en una piscina llena de barro/nata/pintura para dificultar su encuentro.

En cuanto las fuera sacando se las pasaria a su companero el cual tendria que
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limpiarlas y montar el puzle para poder ver la imagen al completo que forma el
mosaico. En la imagen del puzle habrian diferentes alimentos que, al unirlos
compondrian una comida tipica de una de las tres provincias. Los concursantes
tendran que adivinar de qué comida se trata. Se daria un punto por encontrar todas

las piezas y otro por adivinar la comida.

La pregunta acuatica: en la piscina, hay tres trampillas de colores (rojo, azul y
amarillo). El presentador hace una pregunta y cada color representa la respuesta.
Los concursantes tendran 10 segundos para colocarse en una de ellas. Si es
correcta, siguen adelante y ganan un punto. Si no, esta se abre y se caen al agua,
ganando solo los puntos que hayan conseguido hasta que se han caido. Maximo 5

preguntas o menos.

La caja sorpresa: para la primera parte de la prueba se colocaran unas urnas
tapadas con un agujero en la parte superior, en ellas, se introduciran objetos
cubiertos con algun liquido o cosa desagradable y, los concursantes tendran que:
primero identificar el objeto, después extraerlo, y si hubiesen acertado el objeto que
hay dentro de la urna, ganarian un punto. Finalmente deberan clasificarlo en el cubo
de basura que deberia ir. De esta forma, los concursantes tendran que ser capaces

de saber qué clase de desecho es y como se debe reciclar (3 turnos cada uno).

¢Mimica o ilustracion?: sobre cultura valenciana, cada pareja de
concursantes elegira un sobre y tendra que plasmar a través de un dibujo la idea
escrita en ese sobre para que su compafero pueda acertar (3 sobres por pareja).
En esta ronda, también cabe la posibilidad de que el jugador haga mimica para que
su companero pueda acertar. Cada acierto sumara un punto y tendran un tiempo
maximo de 60 segundos para responder. Al igual que en la anterior ronda, si el
concursante A de cada equipo termina la ronda, la siguiente la iniciara el
concursante B. Nunca empezara la siguiente ronda el concursante que acabe la

anterior.
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Twister gigante: el presentador dice una palabra en valenciano y los equipos
deben decir otra palabra que empiece por la silaba en la que termina la anterior a su
turno. Si es correcta, giraran la ruleta del juego y decidiran qué equipo se pone en
qué posicién, si fallan se pondran ellos en la posicion que salga en la ruleta. Cada
acierto sumara un punto, con un maximo de 5 puntos o aciertos por equipo. En el
momento que alguno de los componentes del equipo abandone su posicion o se
caiga, quedara eliminado de la prueba, continuando los demas participantes con

ella.

El dibujo perfecto: se coloca una pecera llena de papeles en los que hay
escritas palabras que tienen que representar mediante el dibujo en una pizarra. Un
miembro del equipo extrae un papel al azar y se lo tiene que hacer llegar a su
compainiero para lo cual, tendra que contestar a una serie de preguntas sobre cultura
valenciana que le irda haciendo el presentador. Tendra que contestar bien a 3
preguntas de 5 para poder llegar hasta su compafiero y poder entregarle el papel,
de no ser asi tendria que volver a la pecera y sacar otro papel, empezando de
nuevo el proceso. Por cada pregunta acertada, se le entregara un globo con pintura
para que, pudieran utilizarlas para incordiar a sus rivales una vez empezaran a
dibujar. La prueba empezaria siguiendo el orden del equipo que mas puntos llevara.
Al contestar bien las preguntas y llegar hasta su comparero para darle el papel con
la palabra desconocida, podran utilizar sus globos de pintura y a la vez tendran que
adivinar la palabra. La prueba duraria 5 minutos y durante ese tiempo podrian

repetir el proceso como maximo 5 veces o, hasta que el tiempo terminase.

Estas son algunas de las pruebas del concurso. De cara a vender el
programa y dar una imagen visual de lo que podria ser se ha realizado un teaser
trailer de Digno de ser concursante:

https://www.youtube.com/watch?v=ui3HfilONWzg
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Fotograma teaser trailer Digno de ser concursante
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4. Discusion y conclusiones

Como conclusién principal indicar que si, es posible idear un concurso que
una entretenimiento y educacién al mismo tiempo. Ademas, podemos comprobar
que educativo y cultural no se pelean, sino que se unen para potenciar cada uno de
sus propios beneficios. Hemos conocido algunos programas educativos que todavia

siguen en emision, ademas de diferenciar una TV educativa y cultural.

Hemos ideado y desarrollado un concurso que puede captar la atencion tanto
del publico como de los futuros participantes, ademas de que puede crear una
cadena de espectadores, pues lo ven los concursantes, los amigos de los
concursantes, sus familias, profesores... Es una forma diferente, divertida y
novedosa dentro del ambito televisivo actual de educar y fomentar la cultura
valenciana, y es con este formato con el que podremos llamar la atencién al

espectador de fuera de la comunidad para conocer mejor nuestra cultura.

El desarrollo de este trabajo fin de grado me ha aportado grandes
conocimientos sobre la preproduccion y produccion de los formatos televisivos de
entretenimiento, sobretodo el apartado de la preproduccion, la cual llega en
desarrollo desde el pasado 10 de mayo de 2017. Ademas de ello he podido conocer
nuevas formas de educar al espectador mas joven, lejos de libros o deberes que

pueden llegar a conseguir el efecto contrario.

Es interesante indicar que este concurso ha participado en la | Edicié Talent
Audiovisual Universitari: Pitching Universitats Valencianes - Sector Audiovisual, en
el que han colaborado las universidades publicas de la Comunidad Valencia, entre
ellas la UMH, adaptando el modelo original para CREA Tv a la exigencias de la
convocatoria junto con una compafera de Comunicaciéon Audiovisual Belén
Fernandez. En la presentacion que se dio lugar en Valencia, en el Aula Magna de la
Nau de la Universidad de Valencia el 13 de junio de 2018, los profesionales del

sector audiovisual valoraron el riesgo y complejidad del formato, ademas de
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destacar la novedad del proyecto al presentar una propuesta transversal, mas alla
del enfoque universitario y que desarrolla una iniciativa conjunta con estudiantes de

institutos.

En esta misma presentacion pudimos ver la defensa de otros trabajos
audiovisuales, donde pudimos comprobar cémo fue su puesta en escena,

apostando por una interaccion con el publico y un discurso mas dinamico.

La preproduccion de Digno de ser concursante, al durar mas de un afno, ha
sido una experiencia muy enriquecedora. La idea original ha variado respecto a la
idea inicial. Inicialmente el programa se enfocaba en un trivial estatico de preguntas
y respuestas referentes a la Universidad Miguel Hernandez, a ser una serie de
gymkanas ya enfocadas en cultura y artistas valencianos, y terminar siendo un

concurso dinamico en los que se incluyen actividades fisicas.

Es en esta evolucion en la que hemos experimentado un proceso de
maduracién en cuanto al conocimiento de cémo crear un concurso mas divertido,
como se tiene que hacer teniendo en cuenta las tres fases de un proyecto
audiovisual, y en especial en como puede ser el presupuesto, la principal dificultad

que hemos tenido.

Ademas, al encontrarnos con la posibilidad de presentar Digno de ser
concursante al Pitching, hemos tenido que adaptar la idea para CREA Tv a los
requisitos de la convocatoria para A punt, por lo que ha sido necesario un proceso

de investigacién de precios, localizaciones y analisis de la viabilidad del proyecto.
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6. Anexos

6.1. Encuesta

Hicimos una encuesta con la herramienta Formularios de Google para
preguntar a un grupo de 60 personas a dia 4 de junio de 2018 qué opinan sobre el
programa Grand Prix del verano y algunos otros aspectos sobre la television.

Pueden ver los resultados a continuacion:

Grafico 1. ¢ Eres...?

iEres...?

J respuestas

& Hombrs
@ Mujer
@ Frefiero no decirlo

Gréfico 2. ¢ Qué edad tienes?

;Qué edad tienes?

U respuesias

@ CEntre 6y 12 afios

@ Entre 12 y 16 afios

@ Entre 16 y 21 afios

@ Entre 21 y 25 afios

@ Soy mayor de 25 afios
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Grafico 3. 4, Cual de estas TVs ves con mas frecuencia? Parte 1

¢Cual de estas TVs ves con mas frecuencia?

60 respuestas

®Lz1

®La2

@ Antena 3

@ Cuatro

@ Tolecinco

@ 1aSexta

@ MoveolaTV
@ Neox

1m2Y

Grafico 3. ;Cual de estas TVs ves con mas frecuencia? Parte 2

¢Cual de estas TVs ves con mas frecuencia?

60 respuestas

Grafico 4. ;Con qué frecuencia ves la TV?

¢Con qué frecuencia ves la TV?
60 respuestas

@ #0 (Movistar+)

@ Netfiix

@ Canal Sur

@ Boing, Cartoon MNetwork
@ Solo Los Simpson xD
@ #0

@ T3

@ N=ox, Boing

A 2?2

@ Bastantz

@ Mucho

@ De vez en cuanda
@ Poco

@ Nunca
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Grafico 5. ¢ Conocer el programa Grand Prix del verano?

:Conoces el programa Grand Prix del verano de RTVE?

60 respuestas

®si
@ No
Grafico 6. ¢ Te gustaria que volviese el concurso?
¢ Te gustaria que volviera el concurso?
60 respuesias
@ si
@ Mo
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