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4. Espectro televisivo local en la comarca  
de la Vega Baja 

Carmen Mª López Rico

4.1. �UNA APROXIMACIÓN HISTÓRICA DE LA TELEVISIÓN 
LOCAL EN ESPAÑA

Para empezar debemos hacer una distinción terminológica del 
concepto de televisión local, que implica el ámbito territorial de di-
fusión y el de televisión de proximidad que según Prado y Moragas 
(2002) es aquella que se dirige a un territorio delimitado, pero que 
además «lo hace con contenidos relativos a la experiencia cotidiana 
de los receptores, a sus preocupaciones, a su patrimonio cultural, a su 
memoria histórica, etc. con voluntad de incrementar la participación 
social de la comunidad».

Las televisiones locales comenzaron a implantarse en España en 
la década de los 80, la primera de ellas en 1981 en la localidad catala-
na de Cardedeu, proliferando de manera considerable hasta la actua-
lidad. Aunque muchas de ellas se convirtieron en meros repetidores 
de grupos mediáticos nacionales que emitían su programación y en 
el mejor de los casos realizaban alguna desconexión con informa-
ción local.
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