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Estamos ante un escenario fácil para la manipulación. 
Vivimos en una sociedad en la que la velocidad por 
difundir información no invita a la reflexión, la 
actualidad viene dada prácticamente sin contenido y 
sin contrastar y los medios de comunicación saturan 
de imágenes y mensajes. En este contexto es preciso 
desarrollar el sentido crítico. El ‘saber hacer’ debe 
considerarse sobre la base del ‘saber pensar’. En este 
punto es donde valoramos que el conocimiento de la 
universidad debe ser compartido con la sociedad, como 
una transferencia de conocimiento.
Este libro lo integran capítulos que se inician con una 
reflexión en torno a una problemática actual concreta y 
la ponen en relación con una teoría de la comunicación 
que ayude a entenderla. Así, se pretende ofrecer una 
visión práctica, útil y actual de un fundamento teórico. 
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