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Este manual contiene de manera organizada el correcto
uso de los elementos de la Identidad Visual Corporati-
va del logo para el evento de 35° aniversario de Dis-
neyland Paris y su distribucion tanto de forma fisica
como digital.

Tras un periodo de desarrollo, en este manual se reco-
ge una serie de normas que deben ser seguidas para
poder garantizar la reproducciéon adecuada de la identi-
dad visual desarrollada para el evento tematizado en la
pelicula de 1992 Aladdin, que comparte aniversario con
el propio parque.

Ademas, junto a las normas se adjuntan aplicaciones
que pueden ser utilizadas por parte de la organizacién
del evento.

Se tendran que seguir las normas aqui establecidas y en
caso de dudas frente a la utilizacidon de cualquier aspec-
to comprendido o no dentro de este manual, se debera
consultar al creador del mismo.
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The place were dreams come true.

Disneyland Paris forma parte del gran imperio de par-
ques tematicos The Walt Disney Company, que consta de 14
parques repartidos por tres continentes y cuatro paises:
en EE.UU. puedes visitar Disney World en Orlando,
Florida (4 parques tematicos: Magic Kingdom, Epcot,
Animal Kingdom y Hollywood Studios, y 2 parques acua-
ticos) y Disneyland en Anaheim, California (2 parques
tematicos); En Japdn puedes visitar Tokyo Disney Resort
(Tokyo Disneyland y Tokyo DisneySea); en Francia esta
el parque en el que se centra este manual, Disneyland
Paris (Disneyland y Walt Disney Studios); y por ultimo,
en China puedes visitar el Hong Kong Disneyland o el
Shanghai Disney Resort.

La maxima en los parques Disney es el de mantaner la
magia, la ilusién y los suefios vivos, tanto para los mas
pequefios como para los adultos. En Disneyland todo es
alegria e ilusion, es un lugar en el que los mas peque-
flos conocen a sus personajes favoritos y los adultos
recuerdan sus infancias.
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Identificador principal

Articulacion principal / Logosimbolo

i ,B""“P"‘!‘,?f;’ /

El logosimbolo hace referencia a dos elementos princi-
pales de la pelicula en la que esta inspirada el evento: la
lampara magica y al personaje del Genio, con el humo.

La numeracion 35 simula ser el humo que expulsa la
lampara, y el nombre del parque esta escrito con sus
tipografias oficiales.
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Articulacién secundaria / Logosimbolo secundario

%?SNEPLAND

PARIS

El logosimbolo secundario esta disefiado para ser
usado en disefios en los que el identificador principal
no sea la mejor opcién, como en las ilustraciones, en la
que este logosimbolo favoreciera a la composicion de la
ilustracion.
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Articulacion secundaria / Logosimbolo secundario
monocromatico

'@i’snepm»b

PARIS

Al igual que el logosimbolo secundario, el monocro-

matico esta disefiado para ser usado en disefios en los
que el identificador principal y el secundario no sean la
mejor opcidn, como en las ilustraciones, en la que este

logosimbolo favoreciera a la composicién de la ilustra-
cion.
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Favicon

El favicon sera el simbolo que aparecera en la barra de
navegacién y aplicaciones para telefonia movil.

Cabe destacar que la circunferencia que rodea al logo
es simplemente orientativa, ya que esta desaparecera
cuando se vaya a hacer uso del favicon.
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Indiana

La indiana es un estampado de una parte del logo principal
y del secundario (y de su versién monocroma) siguiendo un
patron de repeticion.

Las indianas seran usadas para fabricar papeles de regalo
para las tiendas del parque y para su uso en en diferentes
aplicaciones.
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Los tamafios minimos que se especifican y se acotan en
esta norma se consideran como la dimensién minima
en la que se puede representar cada imagen del siste-
ma de identidad

visual respectivamente conservando una adecuada
legibilidad. Estas dimensiones aqui expuestas se respe-
taran en todo momento, es decir, que no seran repro-
ducidas en tamafios inferiores a estos descritos.

19
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Logosimbolo

El area de respeto o area de proteccidn, es la equi-

valencia al espacio establecido entre el identificador
corporativo y los elementos externos que se posicio-
naran alrededor del mismo. Este espacio debera ser
respetado, permaneciendo de esta manera siempre
libre, para evitar cualquier tipo de ruido visual que
interrumpa su visibilidad o lectura.

La anchura de la parte que sirve
de apoyo a la ldmpara magica

X dentro del identificador corporativo
corresponde a la distancia del area
de respeto tanto vertical como
horizontal.
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Logosimbolo secundario

@j La letra D de Disneyland dentro
del identificador corporativo
% corresponde a la distancia del area
de respeto tanto vertical como
horizontal.

%fsNEPLAND y
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2.2.3 Rejilla de construccion

Logosimbolo
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La rejilla de construccién constituye las proporciones del identificador
cuando este no pueda representarse a través de medios reprofoto-
graficos.

La posicién y los tamafios de los que estan dotados todos los ele-
mentos constitutivos quedan acotados y establecidos mediante este
esguema que se muestra a continuacion. Por ende estas medidas
seran invariables y proporcionales y no podrdn cambiarse.



Manual de identidad visual / Constantes universales-Normativa grafica

Principal Secundarias

Aladdin @ALTOGRAJPH

Regular Recuar
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY %®8F6HIQELMN@®QRSMV@X¢
abedefghijklmnopgrstuvwxy ABCDEFGHIKLMNOPGRSTUVOXp
0123456789 {1 ¢ 2 <> ., @ O123456789 i 14 2<> . :; @
Open Sans
Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY
abcdefghijkimnopqgrstuvwxy
0123456789 !;?2<>.,:; @

El sistema de identidad visual del evento del 35° aniversario  subtitulos para ambos logosimbolos, que conformarian el
se constituye por una tipografia principal y dos secundarias. nombre de la empresa: Disneyland Paris.

La tipografia Aladdin se debe usar Unicamente para la re- La tipografia Open Sans también se utalizarian para los
produccién de lo logosimbolo secundario. documentos oficiales que la empresa produjera, como este
manual.

Las tipografia Waltograph y Open Sans se deben usar como



Colores principales

C:60M:0Y:5K:0 C:3M:37Y:89K:0
R:93 G: 197 B:234 R: 243 G: 171 B: 42
#5dc5ea #f3ab2a
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Colores secundarios

COM:0Y:0K:0 C: 100 M: 100 Y: 100 K: 100
R: 255 G: 255 B: 255 R:0G:0B:0
HIFFFFT #000000

El sistema de identidad visual del evento de 352 aniversario de
Disneyland Paris se constituye por dos colores principales y dos
secundarios.

En todos los casos posibles se utilizaran los colores del logosimbo-
lo principal, pero si por conveniencias estéticas fuera necesario, se
obtaria por la utilizacién de los colores del logosimbolo secunda-
rio (en la versién que mas favorezca su uso).
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2.2.6 Versiones cromaticas
Indiana Articulacion principal / Logosimbolo
‘5%62,% ‘5 g;b 3‘5
35’ 3? 3 Zf’ 25’ 3%
? ? ?3?§§§§
3“’ 3?%

ibf‘“‘f’“f.?r oo

¥ ? ? » L

Favicon

Aqui se describen las versiones cromaticas de aplicacion con
respecto al sistema de identificadores corporativos principales
y sus articulaciones secundarias. Se determinan en prevision a
las diferentes necesidades de aplicacién que puedan suceder
en base a restricciones en cuanto a las reproducciones del

C:60 M:0V:5K: 0 C:3M:37VY:89K: 0 color o la compatibilidad con otras imagenes en los soportes
R: 93 G: 197 B:234 R: 243 G: 171 B: 42 gue se crean convenientes.
#5dc5ea #f3ab2a

27
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C: 100 M: 100 Y: 100 K: 100
R:0G:0B:0
#000000

Indiana

35 35 3% 55 3% 5%
35 35 35 A5 35 3%

35 35 3% 35 3% 3%
35 35 35 3535 3%

35 35 3% 357 3% 3%
3y 335 3535 35

3555 3535 3 3%

Articulacion secundaria / Logosimbolo
secundario

@fsﬂepcmb

PARIS

Favicon



Manual de identidad visual / Constantes universales-Normativa grafica

C:OM:0Y:0K: 0 C: 100 M: 100 Y: 100 K: 100
R: 255 G: 255 B: 255 R:0G:0B:0
HFFFFFF #000000
Indiana

35 35 3% 55 3% 5%
35 3535 353 58
35 55 35 35 3 5%

Versidén monocromatica

®f§NEpLAND

Favicon
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Disneyland

PARIS
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1. Alterar la disposicidn de las partes integrantes de un
identificador. - . . . .

4. Sustituir la tipografia corporativa del logotipo por otra.
2. Cambiar las proporciones entre las partes de una identi- . . . .
ficador prop P 5. Girar el identificador corporativo.

3@. Utilizar la linea para representar cualquier identificador.
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6. il F@fsNEPLAND

PARIS

Tenepan Dh ;
Racpa> 401 5

\é;/

8.
9 o
6. La fragmentacion de cualquier identificador corporativo.
La fragmentacién no esta autorizada en ninguno de los
logosimbolos.

8. Distorsionar el identificador corporativo.

9. Suprimir alguna parte del logotipo.

7. No respetar los colores corporativos definidos en las
cartas de color.

31
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Tarjeta de informacion

Las tarjetas seran todas a doble
cara.

La parte delantera de la tarjeta
poseera el logosimbolo principal,
mientras que la trasera estara
decorada por la indiana de dicho
logosimbolo.
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Carta informativa / Factura

Euro Disney 5.CA

Marne-la-Vallée

Euro Disney S.CA. - Marne-la-Vallée Isla de Francia (Francia)
Isla de Francia - Francia 912 158 655

5 de junio, 2023
FACTURA [N.

[SELECCIONAR FE

Am quam acidendus, illaborectur si dolupti oruntiis
audis ab inctiis doloreceped quisci volum que omnis- FACTURARA
cim non rero is ulla sum facere vellam fugia dolupta
tibersperio. Nam ratem quo esentiasit lanihic ienisti-
bea niminciendae nosae eostiatincim eos qui blam qui
aboria ipid quam sinventis sequam fugia venihici odios
andae inctota is ped quatiis maximilitat veles debis et
labori cumquat umquametElent que vidi odi voloriam
que nihil molupta distrum qui conseni moluptatem vit CANTIDAD.
quos venist, ni aut rerferunt aria dipitatat.

Ut qui res quisit voluptis dolumquam es et dis ven-
denisci ut fuga. Aqui tet rehenihillam faccum ipsum ve-
llaut quaerfe ribeaquaspe dit officae perum, quidignis
porrore ndionesernam dolupta turios delecaeperro
cum aut ut faccae secest opta quis doluptas alit fuga.
Alis dunt int, nemodio eossit, qui dolor sitatiat ommo
digendam que aut hillab illaut officatur sit eaquia
quaepedis ad ma samusanis siminciis nusaeceatqui
volorehenet adiciatis sequi deruptatist, quuntota
event ut ipsant accum quid et laccus, conseni hicidel
estrum etur aliqui aut laut volupti busdae et dem
quatatem quasimin providioris delland ipsanda
nienitia dias es pe et ulla sim vel inctiorem untem
dolorer orporio nsedips untestrum in ea simagnis endi
restiur, volor at.

Cesequia quunt. Fictatur, ilibusam corecae consend SUBTOTAL
aecture natur rerum quist la dolupta tiosapelite
optaspe rspicae rferum imus, quam dis explita
simpora sit lant. ENVIO Y TRANSPORTE

TOTAL A PAGAR EL
(SELECCIONAR FECHA)

VIARA INSTRUCCIONES

[Nombre] Igual que el destinatario [Agregar instrucciones adicionales]
[Direccion]

[Ciudad, codigo postal]

PRECIO UNITARIO

IMPUESTOS SOBRE LAS VENTAS

La Directora,

Gracias por ser cliente nuestro.




Carteles

Estos carteles personalizados exclusivamente para los
distintos hoteles que posee el parque tienen como fin
avisar si el cliente desea que limpien su habitacién o
por el contrario no quiere que nadie entre.

Se entregaria este cartel con una nota explicativa de
que el dorso con la indiana con el fondo blanco signi-
fica que pueden entrar y el dorso con la indiana con el
fondo negro que no.

36
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Etiqueta textil

37



3.2 Productos a la venta
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