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RESUMEN

Los avances que ha experimentado el periodismo en los ultimos afios han hecho posible la
aparicion de una figura encargada de la comunicacion corporativa, con nuevas formas de
comunicar y de trasladar la informacion. Dentro del periodismo deportivo y, en este caso, en
el Campeonato del Mundo de MotoGP, los responsables de prensa de los equipos representan
esta figura. Estos profesionales se meten de lleno en la competicion por los titulos mundiales
siendo una persona mas del equipo. Trabajando para una entidad deportiva concreta, como son
los equipos de las diferentes categorias del mundial, este papel en el campeonato hace que la
comunicacion, tanto para periodistas como para pilotos y equipos, sea lo mas llevadera posible
dentro de los frenéticos fines de semana.

Con la aportacion de diversos expertos en periodismo deportivo y de responsables de prensa
del mundial, el presente trabajo tiene como objetivo conseguir una vision méas detallada acerca
de este rol. Ademas, se muestra la manera en la que conviven ambos bandos de la informacién
del paddock de MotoGP, puesto que por la diferencia de intereses que existen entre equipos
del mundial y medios de comunicacion, el complejo rol del jefe de prensa en estas situaciones
queda entre ellos como intermediador para ayudar a canalizar y ofrecer toda la informacion que

se genera en los circuitos.

PALABRAS CLAVE: motociclismo, periodismo, jefes de prensa, relaciones publicas,

comunicacion corporativa

ABSTRACT

The progress that journalism has experienced in the last few years has made possible the
appearence of a new figure in charge of the corporate communication, with new ways to
communicate and transfer the information. Inside the sports journalism and, in this case, the
MotoGP World Champioship, the press officers represent this figure. These proffesionals dive
right into the fight for these world titles, becoming part of the team. Working for a specific
sport entity, as the teams from the different categories of the world cup often do, their role in
the champhionship makes the communication for both journalists and press officers, as

bearable as possible during the weekends.

With the contribution of diverse sports journalism experts and press officers of the
champhionship, this work has the purpose of getting a more detailed view about this role. In
addition, it shows the way in which both sides of the information in the MotoGP paddock
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coexist since, as result for the difference of interests that exist between the champhionship
teams and the media, the press officers have the complex role of stepping in this kind of
situations acting as an intermediary, trying to help directing and offering all the information

that grows in the circuits.

KEY WORDS: motorcycle, journalism, press officers, public relations, corporate

communication
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1. INTRODUCCION Y JUSTIFICACION DEL REPORTAJE

El Mundial de MotoGP es la m&xima competicion internacional que existe sobre dos ruedas.
Los medios de comunicacion han tenido un papel muy importante en el crecimiento de este
campeonato haciendo de altavoz para todo el publico de este deporte. Segun datos ofrecidos
por Box Repsol en 2016, antes de la pandemia el paddock contaba con méas de 500
acreditaciones por cada Gran Premio para la prensa, lo que dejaba una cifra aproximada de
10.000 pases anuales con el objetivo de hacer llegar toda la informacion de los circuitos tanto
a aficionados y patrocinadores, como a otros medios de comunicacion. En este contexto, los
jefes de prensa se consolidaron en el mundial de motociclismo para servir de cauce entre estos
periodistas, sponsors y otro tipo de protagonistas, como los pilotos, los técnicos o los managers
de las estructuras, entre otros.

La figura de los jefes de prensa en MotoGP ha sido investigada de forma superficial a traves
de textos periodisticos, y en los unicos en los que se ha abordado el tema solo se ha incidido
en la funcion que desempefian estos profesionales. Sin embargo, con este trabajo se pretende
ir mas alla y, a través de las perspectivas de diferentes periodistas deportivos y responsables de
prensa, se muestra como se integré en el mundial de motociclismo esta figura, como trabaja en
los circuitos y cdmo es su relacion con el resto de la prensa, con la que conviven en cada fin de

semana de Gran Premio.

2. MATERIAL Y METODO DE TRABAJO

2.1. Cronograma de trabajo

En noviembre dio comienzo el anteproyecto, la busqueda de un enfoque de interés para el
reportaje y la documentacion para comenzar con el trabajo. Durante el mes de diciembre se
empez0 a contactar con las fuentes, al tiempo que se realizaban las dos primeras entrevistas, a
Alex Lopez-Rey y a Irene Aneas. Las demas entrevistas se realizaron durante el mes de enero,
febrero y marzo, exceptuando la realizada a José Luis Rojas, que fue a inicios de junio. Durante
los meses de mayo Y junio se elaboro de forma completa el reportaje, asi como la memoria y

el anteproyecto definitivo.



Actividad Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio

Anteproyecto X X
Documentacion X X
Entrevistas X X X X X
Borradores X X X
Difusion redes X
Memoria X X
Entrega X

Tabla 1. Cronograma de trabajo. Fuente: elaboracion propia

2.2. Explicacion de los pasos seguidos y dificultades

En noviembre de 2020 se concretd con el tutor del Trabajo de Fin de Grado el acuerdo para
desarrollar el trabajo de manera conjunta. Con la idea de hacer un trabajo enfocado en el
campeonato de MotoGP, se organizaron durante ese mes un par de reuniones virtuales con el
objetivo de concretar un tema que fuera atractivo y de interés periodistico. Ademas, se buscaba
un tema con el que poder tomar contacto con diversas fuentes del Mundial de MotoGP para

poder adentrarme en el ‘mundillo’ y que fuera util de cara a mi futuro profesional.

El tema escogido fue el de la ‘radiografia’ de la comunicacion del Mundial de MotoGP,
centrado en la figura de los jefes de prensa de los equipos. Decidido esto, la eleccion fue la
modalidad de reportaje escrito. En ese mismo mes de noviembre comenzé la busqueda de
fuentes de interés para el enfoque del reportaje: responsables de comunicacién del campeonato
y periodistas que cubren la competicién, en especial aquellos que acuden como enviados

especiales de sus medios de comunicacion.

Como el calendario del Mundial de Motociclismo abarca, generalmente, desde marzo hasta
noviembre, se aprovecharon los meses de pardn para contactar con todas las fuentes. La primera
de las entrevistas fue en diciembre y las ultimas en marzo, justo a tiempo para el inicio de la
nueva temporada 2021 de este certamen mundial. Debido a la pandemia, todos los encuentros

con las fuentes se realizaron a través de la plataforma de reuniones virtuales Zoom. Sin



embargo, las aportaciones de Dennis Noyes y de José Luis Rojas fueron, como excepcion, via

e-mail.

Asimismo, todo el Trabajo de Fin de Grado se ha realizado desde casa, por lo que los materiales
utilizados se reducen a diferentes herramientas digitales y programas multimedia como Zoom,

Audacity o SoundCloud.

Por otro lado, la pandemia fue un obstaculo para otra de las exigencias de la modalidad de
reportaje escrito. La opcién de obtener imagenes propias sobre el tema escogido resultd del
todo imposible, pues acceder a un circuito de velocidad para capturar el rol del responsable de
prensa en accion es del todo inviable debido a la situacion actual. Ante este problema, la
solucion encontrada fue la de pedir a los propios protagonistas del reportaje la cesion de fotos

suyas trabajando, en los circuitos o con los pilotos con los que trabajan.

2.3. Presentacion de fuentes propias

La eleccién de las fuentes propias para este reportaje se ha basado en su relevancia como
profesionales y en su experiencia como expertos en comunicacion dentro del mundial de
motociclismo. Ademas, se incluye en esta seleccidon de fuentes a un periodista deportivo y
profesor titular en la Universidad de Sevilla que ofrece un punto de vista mas ‘académico’
sobre la teméatica. A continuacion se presentan todas las fuentes por orden alfabético del

nombre de pila:

Alex Lopez-Rey es periodista y responsable de deporte para la revista digital Motorbike
Magazine, especializada en motociclismo, ofrece toda la informacion del campeonato con los
respectivos datos de todos los Grandes Premios del mundial. Bautizado asi por su idolo Alex
Crivillé, naci6 viendo todas las carreras del campeonato y ahora, forma parte de la prensa
escrita del Mundial de MotoGP. Este periodista no acude a todos los Grandes Premios del
calendario del mundial, por lo que aporta una perspectiva sincera sobre como ve él el rol del

responsable de prensa para su trabajo periodistico.



Fuente: Alex Lopez-Rey

Artur Vilalta es licenciado en Periodismo por la Universitat de Vic, con un postgrado en
Periodismo Deportivo en la Universitat Internacional de Catalunya y con Master en Social
Media Branding & Strategy, por la Universitat Ramon Llull de Barcelona. Artur Vilalta
comenzd su andadura por el campeonato de MotoGP en el afio 2014 tras trabajar como
periodista durante varios afios para Onda Cero, RAC1 o Punto Radio, entre otros. Se estreno
siendo responsable de comunicacion de Jorge Lorenzo, con quien permanecio hasta su retirada
en el afio 2019. Actualmente desempefia su labor como jefe de prensa del Ducati Lenovo Team
en la categoria reina. Escogido como fuente por su larga experiencia como responsable de
comunicacion con pilotos competitivos en MotoGP. Ha experimentado una alta exigencia

comunicativa y ofrece una perspectiva esencial para el reportaje.

Fuente: Artur Vilalta

Berta Brau comenzo su carrera profesional en el afio 2007 tras graduarse en periodismo por
la Universitat Autonoma de Barcelona. Se inicié en el Departamento de comunicacion del
Futbol Club Barcelona y dio el salto a esta competicién de motociclismo con Movistar MotoGP
en el afio 2016. Con la supresion de este medio, Brau se pasoé al otro lado de la comunicacion



formando parte del ELF Marc VDS Racing Team en la categoria intermedia del mundial, donde
contintia en la actualidad gestionando la comunicacién con los equipos y su relacién con prensa
y patrocinadores. Berta Brau forma parte de las fuentes propias del reportaje por su experiencia
como periodista y jefa de prensa, pero también por la perspectiva que aporta desde la categoria
de Moto2.

Fuente: @bertabrau en Twitter

Borja Gonzalez representa a una de las figuras mas peculiares de la comunicacién de MotoGP.
Trabaja, al mismo tiempo, como periodista en varios medios y como jefe de prensa de Pol
Espargard, piloto de MotoGP en el Repsol Honda Team. Su curriculo abarca experiencia en
medios como SoloMoto, Movistar MotoGP, La SER, Colpisa, 0 DAZN, entre otros. Ademas,
tiene conocimientos previos de jefe de prensa al haberse hecho cargo de la comunicacién de
un equipo de 125cc durante varios afios. Su singular condicion en el campeonato como
periodistas y jefe de prensa ha hecho que su figura sea vital en el reportaje para obtener, desde

su experiencia, una vision Unica de ambos bandos comunicativos.

Fuente: Borja Gonzalez
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Dennis Noyes es una de las miticas caras del mundo de MotoGP por su experiencia como
piloto y como periodista. Ha trabajado durante casi 40 afios para Motociclismo y SoloMoto, ha
colaborado como comentarista en la retransmision del mundial junto a Angel Nieto y Mela
Chércoles en Telecinco de Mediaset. Ademas, fue director del Gran Premio de Estados Unidos
en 1994. Aporta una vision historica de todo lo que esté relacionado con el ‘mundillo’ de las
dos ruedas acompafandolo de diferentes anécdotas y datos del mundo del motor, lo que le hace

una fuente necesaria para conocer la llegada de los jefes de prensa al campeonato.

Fuente: Dennis Noyes

Friné Velilla cuenta con 11 afios de experiencia en el mundo de MotoGP, donde trabaja como
jefa de prensa de Dorna, empresa organizadora del Mundial de Motociclismo. Controla los
accesos de los acreditados a los Grandes Premios, entre ellos, la prensa y los responsables de
comunicacion de todos los equipos que compiten. Segun la propia periodista, trata de mantener
la ‘calma’ y la ‘paz’ entre comunicadores dentro de los circuitos que abarca este certamen. Su
funcion como jefa de prensa de Dorna coloca a Friné en una posicién entre la prensa y los
directores de comunicacion, lo que hace que sea una fuente de gran relevancia para el

entendimiento de la relacion que existe entre los miembros de la prensa del campeonato.
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Fuente: Friné Velilla

Irene Aneas es graduada por la Universidad Pompeu Fabra de Barcelona en el grado de
Traduccion e Interpretacion. Compaginé su carrera con el Master de Periodismo Deportivo de
este mismo centro y comenz6 en el campeonato como traductora simultanea para Movistar
MotoGP, donde trabajo hasta la temporada 2018. En el afio 2019, comenz0 a pisar los circuitos
desarrollando su labor como jefa de prensa del Leopard Racing Team en la categoria de Moto3,
donde sigue trabajando en la actualidad. Sus vivencias con pilotos de la categoria pequefa del
campeonato la posicionan como una fuente vital para conocer cdmo se trata la comunicacion
con pilotos de edad tan temprana. Ademas, se incluye su experiencia en ambos bandos:

periodista y responsable de comunicacion.

Fuente: Irene Aneas

Izaskun Ruiz es periodista en MotoGP desde el afio 2010. Ha trabajado como enviada especial
en los circuitos en el ambito televisivo con TVE y Movistar MotoGP. Actualmente, lo hace
desde DAZN. De forma previa al mundo del motor, ha cubierto Juegos Paralimpicos, el
Mundial de Atletismo en Berlin 2009 o el Espafia-Turquia de la seleccion de fatbol, entre otros.
Su presencia en los pit lanes de los circuitos es siempre ‘obligatoria’. Debido a su amplio
trabajo en el campeonato y como figura presente en todos los Grandes Premios, es una fuente
esencial para el reportaje. Su perspectiva como periodista en los circuitos ayuda a visualizar
los beneficios e inconvenientes que puede haber con esta figura de la comunicacion en el

mundial.
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Fuente: 1zaskun Ruiz

José Luis Rojas es periodista y profesor titular en la Universidad de Sevilla. Su linea de
investigacion se centra en el periodismo deportivo, un campo de estudio en el que cuenta con
multiples publicaciones en revistas y libros. Se consagra como uno de los mayores expertos del
ambito hispano en periodismo deportivo. Es una fuente que aporta diferentes opiniones sobre
la comunicacion corporativa en el deporte y sobre la importancia que ha ido ganando la figura

en el periodismo reciente.

Fuente: web comunica2 de la UPV

Mela Chércoles uno de los periodistas con mas bagaje dentro del Mundial de MotoGP con 20
afios de experiencia. Desarrollé su labor comunicativa en medios como Telecinco. Continda
trabajando como enviado especial todos los fines de semanada de Gran Premio con el Diario
AS y Cadena Ser, siendo una de las caras mas reconocidas en el paddock de MotoGP. Como
periodista ofrece un punto de vista méas critico sobre la figura de los jefes de prensa aun

respetando su trabajo.

13



Fuente: Mela Chércoles

2.4. Estructura del reportaje y estrategia de difusion

El reportaje se desarrolla con un estilo de texto explicativo, en la cual se descompone la figura
del jefe de prensa en el campeonato de MotoGP. Para el desarrollo del reportaje se ha contado
con un gran abanico de fuentes para profundizar en el tema, haciendo hincapié en como se
desenvuelven en el campeonato y como es su relacion con los periodistas acreditados en los
circuitos. El reportaje da comienzo con una breve explicacion de como fue la llegada de esta
figura a MotoGP. Seguido, se incide en como de importante ha sido el avance de la
comunicacion corporativa en el deporte y en cémo es el rol del responsable de prensa en el
Mundial de Motociclismo, incluyendo las cualidades necesarias para trabajar en este lado de la
prensa. El reportaje avanza poniendo énfasis en los aspectos positivos y negativos que las
fuentes propias escogidas ven en esta figura, analizando la relacion que existe entre periodistas
y directores de comunicacién en el paddock. Al tiempo, se expone el caso concreto y peculiar
de Borja Gonzalez, periodista y jefe de prensa del piloto Pol Espargard, al ejercer en ambas
profesiones de forma simultanea. Se concluye el reportaje con la idea de que la comunicacion
corporativa es una alternativa novedosa que ha llegado al mundial de motociclismo, igual que
lo ha hecho en otros deportes de alta competicion. Incidiendo, ademas, en el hecho de que en
esta competicion, al fin y a la postre, se llega a un equilibrio satisfactorio por ambas partes que

trabajan de la informacién de MotoGP.

El inicio del reportaje presenta una entradilla en la que se ubica a periodistas y a responsables
de comunicacion del campeonato. En esta se afiade una declaracion del periodista Mela
Chércoles acerca de su opinidn sobre los jefes de prensa, que deja entrever cdmo es su relacién

profesional con estos, tema que se trata a lo largo del reportaje. Seguido de este apartado, se
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encuentra el parrafo clave, necesario para introducir el tema del reportaje y recopilar

brevemente informacion para el entendimiento de lo que se va a desarrollar durante el mismo.

La estrategia de difusion de este reportaje da comienzo con la publicacion del mismo a través
de la plataforma personal de la autora del Trabajo de Fin de Grado

(https://mruizlahuerta.wordpress.com/), donde se incluye también la publicacién de las

entrevistas completas seleccionadas de las fuentes. En el reportaje se integran los enlaces
directos a dichas entrevistas en la primera mencion de cada protagonista.

Del mismo modo, la publicacion y distribucion del reportaje ha tenido lugar en Cinta
Americana un medio de comunicacion especializado en motociclismo que lidera el propio

Dennis Noyes (https://www.cintaamericana.es/).

Una vez subido el reportaje, la difusién por redes sociales en Twitter (@mruizlahuerta) e
Instagram (@mruizlahuerta) es la via escogida para dar a conocer el trabajo realizado. Durante
el mes de junio, con la intencion de obtener una mayor cobertura para este trabajo, la idea es la
de mencionar a todos las fuentes que forman parte del reportaje y que, a ser posible, compartan
a su vez por sus redes sociales el mismo. Se basa la misma estrategia de difusion para las

entrevistas de las fuentes.

Enlaces al reportaje:

- Plataforma  personal:  https://mruizlahuerta.wordpress.com/2021/06/10/entre-los-

pilotos-los-sponsors-y-los-periodistas-asi-trabajan-los-jefes-de-prensa-de-motogp/

- Cinta Americana; https://www.cintaamericana.es/blog/prensa-de-motogp

2.5. Repercusion del reportaje en redes sociales

El 10 de junio de 2021 el reportaje salio a la luz. En ese primer dia la plataforma en la que se
publico el trabajo acumulo un total de 369 visitas: 302 en el reportaje y las 67 restantes en las
entrevistas a las fuentes publicadas de forma paralela. A dia de hoy el reportaje cuenta con mas
de 500 visitas, ademas de las correspondientes en cada entrevista publicada, y sigue sumando

lectores.
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| Os presento el reportaje que he
realizado para mi Trabajo de Fin de
Grado.
La aportacion de periodistas deportivos
y jefes de prensa de MotoGP ha
enriquecido este trabajo y ha ayudado a
obtener una vision mas completa sobre
esta figura del mundial.
mruizlahuerta.wordpress.com/
2021/06/10/ent...

Montse/@mruiziahuerta on Si queréis conocer mis el trabajo de
N algunos de los profesionales han
formado parte del reportaje, podéis
leer estas cinco entrevistas completas

< Mi sitio Estadisticas

Perspectivas Dias Semanas Meses Afios

10 jun 2021

Zona horaria del sitio (UTC+0)

369 visitas +369 (0%)

- visitantes
- — - 3 7 e
ay 202 nj Acceso directo a través de hiper links en
el reportaje o a través de las entradas en
VISITAS AN M TA la misma web
369 258 0

José Luis Rojas y 8 mas

El reportaje ha sido bien acogido en redes sociales puesto que varios lectores han comentado e
instado a la lectura del trabajo realizado. Asimismo, la estrategia de difusion de mencionar a
las fuentes del reportaje para que, a su vez, tengan la posibilidad de compartirlo ha dado
resultado. Alex Lopez-Rey, Izaskun Ruiz e Irene Aneas compartieron el tweet por el que se
difundio el reportaje y, estas dos ultimas fuentes, hicieron lo mismo a través de historias de

Instagram.

Swinxy @Swinxy - 14min

,rg aliriinn izaskunruizgp Muy interesante, os recomiendo leerlo

<

3 Montse @mruizlahuerta-12h

[ == Os presento el reportaje
que he realizado para mi

&W Trabajo de Fin de Grado.

AR . | 3 aportacién de periodi...
(e B

@ Alex FauraGomez & @ @alexfaura-11h
iMola muchisimo!
Lectura obligada para los amantes del
Entre los pilotos, los Motociclismo ®
ors y los periodistas:
abajan los jefes de
a de MotoGP

@ Entre los pilotos, los
% sponsors y los periodistas
" asi trabajan los jefes de
Qi PreLis oGy & Montse @mruizlahuerta - 1d

@#E@IEE  Os presento el reportaje
que he realizado para mi

ﬁw Trabajo de Fin de Grado.

SABER . | 3 aportacion de periodi...
Phice

-
Os presento el reportaje que he
La aportacion de p tas deportivos y j

ido este trabajo y ! &R, Sonia Lecha @SonialLecha-19h

-

Os presento el reportaje qu

La aportacion de periodistas

de MotoG P ha enriquecido es
obtener un:

s completa sobre

Gracias por darles visibilidad

@ Montse @mruizlahuerta- 1d

@T@IE Os presento el reportaje
W que he realizado para mi
d Trabajo de Fin de Grado.
A S | 3 aportacion de periodi...
Phice
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Ru(bén) Madueno
@Supermadi4

En respuesta a

iMuy interesante Montse!

Xiquitan @alpelmir- 2h
o% 5 En respuesta a @mruizlahuerta
\E

4 vrojastorrijos y 8 mas

Me ha encantado!!! muchisimas gracias
por escribirlo

Gracias a ti por dar visibilidad a
‘ esas funciones del Mundial!

La publicacion en Cinta Americana ha dado todavia més visibilidad al reportaje y ha traido

consigo también buenas reacciones y comentarios.

€ c

8 cintaamericana.es/blog/prensa-de-motog
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Asi trabajan los jefes de
prensa de MotoGP

Los responsables de comunicacion del mundial desarrollan su
labor en los circuitos en medio de una lucha de intereses
comunicativos constante.

Ve L L]
AS' tra bajan Ios Jefes Como cada fin de semana de Gran Premio en el Mundial de
de prensa de MotoGp Motociclismo, la prensa juega un papel fundamental a la hora

de trasladar lo que sucede en los circuitos a los aficionados,

patrocinadores e incluso a otros medios de comunicacion.

Q Otros Centenares de periodistas acreditados acuden a trazados de

Colaboradores todo el mundo para contar las hazafias de los pilotos mas

G202 rapidos del mundo. En esos circuitos se encuentran con la otra

cara de la comunicacién de este mundo, encargada de actuar

como intermediaria entre pilotos e informadores: los jefes de
prensa de los equipos. Algunos miembros del paddock de =

— 16.6.2021

Ademas, el reportaje se recomendo el 15 de junio en una newsletter del Laboratorio de
Periodismo de la Fundacion Luca de Tena, lo que también beneficio su difusion y visualizacion

entre un nucleo mas amplio de periodistas y de diversos lectores.
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LUCA DE TENA

LaboratoriodePeriodismo

Martes, 15 de junio de 2021

Remitimos una nueva newsletter, con una recopilacion de noticias
interesantes sobre periodismo aparecidas en la ultima semana, asi
como el avance en exclusiva para suscriptores de un articulo del
Laboratorio de Periodismo, entre otros temas.

Puedes seguirnos en:

o Twitter Como cada fin de semana de Gran Premio en el Mundial de
e Facebook Motociclismo, la prensa juega un papel fundamental a la hora de
e Telegram trasladar lo que sucede en los circuitos a los aficionados,
* O en nuestra web patrocinadores e incluso a otros medios de comunicacion.
Centenares de periodistas acreditados acuden a trazados de
Una iniciativa de la Fundacién Luca de Tena todo el mundo para contar las hazafas de los pilotos mas

rapidos del mundo.
Recordamos que tanto la Newsletter como el Laboratorio de
Periodismo son una iniciativa de la Fundacién Luca de Tena. Si
deseas conocer mas detalles de la Fundacion, puedes consultar su Un articulo de Montse Ruiz
web.

3. CONTENIDO DEL REPORTAJE PUBLICADO

Entre los pilotos, los sponsors y los periodistas: asi trabajan

los jefes de prensa de MotoGP

Los responsables de comunicacion del mundial desarrollan su labor en los

circuitos en medio de una lucha de intereses comunicativos constante

Como cada fin de semana de Gran Premio en el Mundial de Motociclismo, la prensa juega un
papel fundamental a la hora de trasladar lo que sucede en los circuitos a los aficionados,
patrocinadores e incluso a otros medios de comunicacion. Centenares de periodistas
acreditados acuden a trazados de todo el mundo para contar las hazafias de los pilotos mas
rapidos del mundo. En esos circuitos se encuentran con la otra cara de la comunicacion de este
mundo, encargada de actuar como intermediaria entre pilotos e informadores: los jefes de
prensa de los equipos. Algunos miembros del paddock de MotoGP ven esta figura del
responsable de prensa como un beneficio para la labor informativa que se lleva a cabo en el
campeonato, ya que puede hacer mas facil la conexion entre comunicadores y deportistas; sin

embargo, otros, como Mela Chércoles, enviado especial del Diario AS y la Cadena SER, tiene

una opinidn distinta: “Son demasiado proteccionistas, se olvidan muchas veces de que han sido
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periodistas y en vez de ser un puente entre periodistas y pilotos, son una barrera para el

periodista”.

La comunicacion es un factor clave para el correcto desarrollo de MotoGP vy, a pesar de que
los periodistas son la parte mas visible de la comunicacion en los circuitos, los jefes de prensa
de los equipos también actGan como una pieza mas del engranaje completo del mundial de
MotoGP. Este cargo ha experimentado una evolucion notable adaptandose a las demandas del
ecosistema mediatico actual mientras da respuesta a las necesidades e intereses comunicativos
que tienen tanto la prensa como los equipos que forman parte del campeonato. Iniciandose en
el mundial como nexo entre prensa y deportistas, los profesionales que cumplen con este rol se
han transformado periodistas ‘todoterreno’ capaces de desenvolverse en diferentes ambitos

periodisticos dentro de los circuitos.
Tiempos pasados

El Mundial de MotoGP dio el pistoletazo de salida en 1949 y, con el paso de los afios, la
presencia de la comunicacion en el campeonato ha ido ganando cada vez maés fuerza.
Actualmente, los pilotos, al tiempo que firman un contrato con un equipo, lo hacen también de
manera tacita o explicita —por la inclusion de clausulas especificas— con la prensa, puesto
que tratar con ella es una parte mas de su trabajo. Lograr una exposicion positiva en los medios
de comunicacién, acompafiado de buenos resultados, garantiza el apoyo de patrocinadores vy,

con estos, una aportacion econémica para que el equipo siga evolucionando y compitiendo.

Durante las tltimas décadas, la comunicacion corporativa y relaciones publicas se han hecho
un hueco en todas las categorias del campeonato, y para conocer mas sobre esta evolucion la

persona indicada es Dennis Noyes, un estadounidense nacido en Hoopeston (lllinois).

Conocido por sus amplios conocimientos y peculiares anécdotas en este ‘mundillo’ gracias a
su experiencia como piloto y periodista. Noyes vivid en primera persona la manera en la que
funcionaba la conexion entre los deportistas y la prensa en la década de los 80. Echando la vista
atras, el expiloto rescata una conversacion con el 12+1 veces campedn del mundo, Angel Nieto,
en la que esta leyenda del motociclismo aseguraba que “antes los periodistas molestaban mucho
al buscar en el motorhome o en el garaje cuando estabas «metido en faecna»”. Hace afios, entrar
en boxes sin pedir permiso y adentrarse con los equipos en busca de una tertulia era de lo mas

habitual para los periodistas.

No obstante, esto no era plato de buen gusto para todos los deportistas. Con el objetivo de evitar

estas intromisiones y regular el intercambio de informacion, la figura del jefe de prensa se
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introdujo como un nexo entre los profesionales que cubrian el campeonato y los protagonistas.
A pesar de que, como cuenta Dennis Noyes, esta figura “molestaba a algunos pilotos”, su
presencia en el mundial ha aumentado con el paso de los afios aun pudiendo ser, en ocasiones,

un obstaculo para algunos informadores o pilotos del paddock.

La profesionalizacién de la comunicacion deportiva hace que sea necesaria una figura
comunicativa que trabaje de manera interna en los equipos de MotoGP. Se despierta, de este
modo, un mayor interés hacia otro tipo de publicos; es decir, se crea contenido e informacion
para aficionados, patrocinadores, entidades u otros agentes deportivos. El constante
movimiento de la comunicacion en el mundial hace que estos responsables de prensa y los
periodistas deban estar en contacto continuo. Con esto se consigue evitar, por comodidad para

los deportistas, el contacto directo con prensa y sponsors.
Periodistas todoterreno

Encargarse de la comunicacion de un equipo en la actualidad no garantiza que la persona deba
ejercer una sola labor, sino que ha evolucionado hacia una figura renovada de la comunicacion
deportiva. Se ha perdido en este rol la esencia del clasico periodista para dar paso a otro que
controla el trato con decenas de personas en cada gran premio, el manejo de las redes sociales
0 el asesoramiento a los corredores, entre muchas otras tareas. En palabras de Friné Velilla,
jefa de prensa de Dorna, es un rol “muchisimo mas proactivo. En este mundo no hay ni una
sola persona que tenga solo un trabajo, hay que aprender a hacer varias cosas, que también es

la belleza de esto™.
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Friné Velilla, jefa de prensa de Dorna, en una de las salas de prensa de MotoGP. Fuente: Friné Velilla

La gran variedad de tareas que realizan los press officers —asi es como se les conoce en el
ambito anglosajon— complica la diferenciacion entre las labores que desarrolla el responsable
de prensa de un equipo y cudles realiza el responsable del box de al lado. Algunas tareas se
asemejan a un &mbito mas relacionado con el marketing y las relaciones publicas, mientras que
otras son mas cercanas al periodismo. Y todas estas funciones también pueden quedar relegadas
a una sola persona. La linea para discernir sobre esta cuestion queda borrosa en el campeonato,
puesto que incluso los calificativos hacia estos profesionales son multiples: jefe de prensa,

director de comunicacion o responsable de prensa son algunos de los de ellos.

José Luis Rojas: “La intermediacion que antes realizaban, casi en exclusiva los

periodistas, ya no se produce”

Entre estas funciones, destaca la de trabajar la imagen de la marca o del piloto, asegurando una
buena imagen e identidad de cara al exterior. También, redactar comunicados de prensa,
colaborar en la organizacion de eventos e incluso gestionar las declaraciones de los pilotos en
momentos de maxima tension. Ademas, con el desarrollo de las plataformas digitales, surgen
tareas como controlar lo que publican los medios sobre el equipo llevando, al tiempo, la
creacion de contenidos para las redes sociales o la gestion de la estrategia de comunicacion

digital del propio equipo. Diferentes estudios como el de Xavier Ginesta Portet sobre los clubes
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de fatbol como creadores de su propio contenido, demuestran que los equipos son ‘fabricas’
de contenido multimedia. Trasladado al mundo del motor, haciendo uso de sus cualidades
comunicativas, los equipos ofrecen contenidos novedosos y de calidad desde los circuitos. José
Luis Rojas, profesor titular de Periodismo en la Universidad de Sevilla y experto en materia de

comunicacion deportiva, sostiene que “las formas de comunicar y de trasladar la actualidad a
la audiencia han cambiado porque la intermediacidn que antes realizaban, casi en exclusiva los
periodistas, ya no se produce. Hay nuevos canales, nuevas plataformas y los gabinetes de
comunicacion o directores de comunicacion tienen sus medios propios”. Asi, los responsables
de prensa han conseguido llegar a la gente sin depender del trabajo de los periodistas; ya no

necesitan pasar por el filtro mediatico de la prensa.

Irene Aneas, jefa de prensa del Leopard Racing Team en Moto3, hace un repaso de los que,
por su experiencia, son rasgos esenciales que se han de tener a la hora de trabajar en el paddock:
“Es imprescindible el don de gentes, tener mucho autocontrol, empatia, paciencia y un
poco de mano dura”. A esto anade Artur Vilalta, jefe de prensa del Ducati Lenovo Team en
la categoria reina, la importancia de tener “capacidad de adaptacidén” porque no trabajan en
un solo lugar, sino que se mueven por cada rincon de los circuitos para que la comunicacion
de las entidades para las que trabajan fluya de la mejor manera posible. Asimismo,
desvincularse de las caracteristicas clasicas del periodista y adaptarse a cualquier tipo de
necesidad comunicativa es vital para esta profesion. Asegura Vilalta que, como él, estos
responsables de comunicacion tienen “una mente mas abierta para poder hacer otras cosas” ya

que “hay otros periodistas que solo se ven haciendo periodismo puro y duro”.
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Irene Aneas, responsable de prensa del Leopard Racing Team, creando contenidos junto a su equipo. Fuente:

Irene Aneas

En la categoria pequena del campeonato, los pilotos de edades muy tempranas, “a veces no son
conscientes de las consecuencias de sus actos y de sus palabras. Estan en el mundial y tienen
que mantener una seriedad y una profesionalidad”, sostiene Irene Aneas por sus vivencias
trabajando codo con codo con pilotos de Moto3. De igual modo, esta responsable de
comunicacion hace hincapié en que hay ocasiones en las que a los pilotos se les considera
“dioses de la velocidad” pero, en realidad, no dejan de ser “chavales muy jovenes que no saben
de muchas cosas”. Asesorar a los pilotos sobre como tratar con la prensa para mantener la
imagen deseada en los medios es una de las labores comunicativas mas importantes dentro de
un equipo, aungue todos estos informadores coinciden en que la tltima palabra siempre la tiene
el piloto. “Les preparo un poco. Sobre todo, en momentos conflictivos en los que no controlan
y no saben de la repercusion que pueden tener sus palabras. Hacen quedar mal tanto a él como
al equipo”, comenta la responsable de las relaciones con los medios para el Leopard Racing

Team.

Uno de los factores clave a la hora de mantener esta buena imagen o status del piloto es
conocerlo mas alla de lo deportivo. Artur Vilalta asegura que la “sinceridad bidireccional” y la
transparencia entre piloto y jefe de prensa son esenciales. Gracias a su experiencia, es

consciente de que “decir la verdad el uno al otro y no callarte nada es muy beneficioso, sobre
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todo si las dos personas juegan al mismo nivel y aceptan criticas o comentarios. Se entiende
que esto es para mejorar el trabajo. El jefe de prensa y el piloto trabajan siempre como un pleno

equipo, como un nucleo”.

Artur Vilalta, director de comunicacién del Ducati Lenovo Team, junto al piloto Andrea Dovizioso. Fuente:
Artur Vilalta

Pero la labor mediadora de los jefes de prensa no solo beneficia al piloto, sino a todo el conjunto
del equipo. lzaskun Ruiz, periodista en el mundial durante 11 afios para TVE, Movistar
MotoGP y actualmente para DAZN, ve beneficiosa para toda la estructura la presencia del jefe
de prensa, puesto que “hace entender incluso de puertas hacia dentro, a otros responsables del

equipo o de otros departamentos, por qué es importante la parte de la relacion con la prensa”.

Desde el lado de la prensa escrita, en el paddock existen distintas visiones sobre esta figura de
los equipos. Alex Lopez-Rey, periodista en el mundial y responsable de deporte en Motorbike

Magazine, cree que los directores de comunicacion son como un faro. “Cuando te quieres
dirigir a un piloto o necesitas algo concreto, el jefe de prensa es la persona con la que te puedes
comunicar. Por tanto, es una persona importante tanto para el equipo como para la relacion con
la prensa”, argumenta el periodista. No obstante, este informador confiesa que, con la

intervencion de los jefes de prensa, se ha perdido la parte mas humana en la relacion entre
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deportista y periodista puesto que se ha de atravesar ese filtro informativo. “Se pierde magia

pero va todo en la evolucidon”, concluye Lopez-Rey.

Mela Chércoles: “Yo pregunto lo que creo oportuno y el entrevistado decidird si

responde 0 no y qué responde”

Sin embargo, no todos los periodistas acreditados en el mundo de las dos ruedas tienen una
opinidn tan favorable sobre este rol comunicativo. Mela Chércoles, periodista en el Diario AS,
La SER y anteriormente en Telecinco, discrepa y se define a si mismo como “su enemigo
publico N°1”. Trata de hacer su labor periodistica de manera paralela a los jefes de prensa,
evitando su filtro siempre que puede. “Ha habido jefes de prensa que me han dicho que no
puedo preguntar alguna cosa y me los he saltado. Yo pregunto lo que creo oportuno y el
entrevistado decidira si responde 0 no y qué responde; él o ella no es quién para dirigir mis
palabras, mis preguntas ni mi medio de comunicacion. Yo no me meto en su trabajo y ellos no
se meten en el mio. Es una guerra permanente y un choque de intereses muchas veces”,

sentencia Chércoles.

Mela Chércoles entrevistando a Marc Marquez, piloto del Repsol Honda Team. Fuente: Mela Chércoles
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La relacion entre informadores

La convivencia entre periodistas y directores de comunicacion de los equipos en el paddock no
va siempre sobre ruedas y desata la eterna cuestion de si existen tensiones entre ambas
profesiones. Se tiende a creer que estos responsables de prensa son los enemigos de los
periodistas y que una de sus labores es censurar la informacion que los medios demandan. No
obstante, estos jefes de prensa defienden que lo que consiguen con su trabajo es hacer la vida
mas facil a los periodistas. El hecho de que estos hayan ejercido primero de periodistas y sepan
qué es lo que los medios necesitan es un punto a favor en el que la mayoria de estos

profesionales coinciden.

Izaskun Ruiz opina, precisamente, que “lo que les hace unos grandes jefes de prensa es que han
sido periodistas y tienen la doble vision. Obviamente, cuando pasan a ese otro lado hay cosas
que tienen que ver con el periodismo que tienen que dejar de lado, pero la esencia es la que
hace que luego puedan ayudar a los periodistas. Darle la vuelta y conseguir cosas buenas para

el equipo pero, a la vez, ayudando al otro lado: es el equilibrio perfecto”.

Artur Vilalta, como punto a favor, defiende que “si has estado en el lado del periodista ves qué
temas pueden salir en una rueda de prensa, sean delicados o no. Sabes lo que un periodista esta
pensando o0 querra preguntar y eso ayuda tanto al deportista como al director deportivo. Es un
valor afiadido y una ventaja. Funciona muy bien incluso al final de una entrevista para saber
hacia donde iria el titular o el mensaje que el periodista iba a dar después de escuchar lo que el
piloto ha dicho”. Ahora bien, es necesario poner unos limites para que el trabajo sea bueno para
ambas partes. Vilalta reconoce que él es el primero que intenta dar contenido a los periodistas
y ayudarles pero, “igual que ellos hacen su trabajo de la manera que creen y hay ciertas cosas
que ellos publican con su criterio, también hay ciertas cosas que, a lo mejor, no les puedes
contar. Por delante esta la empresa que paga y por la que se trabaja. Y también se exige este

nivel de comprension que yo tengo hacia ellos pero hacia mi trabajo”.

Berta Brau, jefa de prensa del ELF Marc VDS Racing Team y previamente periodista en
Movistar MotoGP, define a los equipos del campeonato como un “bunker” donde “hay
informaciones que se comparten sin problema y otras que, como afectan a muchos otros
puntos, se decide si se dicen o no. [...] Conviene que se hable del equipo, con lo cual interesa
facilitar al maximo a los periodistas, pero hay cosas de las que no interesa que se hable o que

no se hable tanto, por lo que hay que estar un poco en esa balanza”.
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Se ha de tener en cuenta, de este modo, que los jefes de prensa forman parte de un equipo,
llevan los colores de una marca y velan por sus propios intereses. En palabras de Mela
Chércoles, “ellos compiten cada fin de semana de carreras, ganan o pierden, hacen segundo o
tercero”. El periodista confiesa que lo que envidia de estos responsables de comunicacion es,
precisamente, esa adrenalina de competicion de la que carecen los periodistas, a quienes se

presupone la neutralidad.

El Leopard Racing Team celebrando la victoria de Lorenzo Dalla Porta en el Gran Premio de Japdn 2019.

Fuente: Irene Aneas
En ambos bandos

El paradigma de estas tensiones emerge cuando estos dos roles de la comunicacion se funden

en una sola persona. Aungue no es muy comun, el caso de Borja Gonzélez, jefe de prensa de

Pol Espargardé —piloto del Repsol Honda Team de MotoGP—y periodista en DAZN, Colpisa
y Cadena COPE. Su larga experiencia como periodista previamente en el mundial (Cadena
SER, Motorpress Ibérica, SoloMoto, Movistar MotoGP) le ha ayudado a encontrar un equilibrio
entre ambos cargos. Gonzalez admite que su figura es “un poco extrafia”. “Me toca ser mas
ponderado cuando Pol hace las cosas bien para no generar ninguna duda de que se esta inflando
lo que él ha hecho. Casi le perjudica mi doble figura porque, a lo mejor, si yo no estuviese

trabajando con ¢él, le daria més cobertura a cosas que hace”, explica el periodista.
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Borja Gonzalez: “No puedo aprovechar esta posicion y situacion como una

ventaja para mi profesion”

Tener capacidad para gestionar qué informacion hay que callar y cual no es vital para los jefes
de prensa y, en este caso concreto, lo es aun mas. Al estar trabajando al lado de un piloto se
conoce mucha informacion generada internamente y, como afirma Borja Gonzélez, “ese tipo

de informacién hay que saber no utilizarla. No puedo aprovechar esta posicion y situacion

como una ventaja para mi profesion”.

Borja Gonzalez, periodista y jefe de prensa, junto a su piloto Pol Espargar6. Fuente: Borja Gonzalez

Reconoce Gonzalez que estar trabajando en ambos lados “no es lo ideal” ya que, ademas,
muchos miembros de la prensa “te miran con el colmillo retorcido™. El propio Mela Chércoles
opina abiertamente que “no es compatible ser jefe de prensa y periodista” puesto que sostiene

que esto no te permite como periodista estar a todo y actuar desde la neutralidad.

Sin embargo, José Luis Rojas apunta sobre esta lucha de intereses comunicativos que el hecho

de que “haya discrepancias por algo publicado forma parte del ejercicio periodistico. Es
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un error pensar que el periodismo va a seguir siempre la linea e imagen que uno pretende desde
la comunicacion; habré veces que si y otras que no”. Rojas subraya que con el paso del tiempo
se ha dado la circunstancia de que, en algunos casos, “hay mas periodistas en comunicacion
que en las redacciones de los medios, lo que desequilibra bastante el poder a la hora de controlar
y colocar los mensajes informativos”. Todos estos cambios comunicativos dejan a los
periodistas, segun este experto, en una posicion en la que tienen que aprender de todas las

posibilidades de comunicacion mas recientes para “hacer un mejor periodismo deportivo™.

Asi y todo, en un Gran Premio todo va a una velocidad vertiginosa y los responsables de
comunicaciéon han demostrado que no se han quedado atrds en su particular ‘carrera’ por

evolucionar y reinventarse profesionalmente. MotoGP se ha consolidado como un deporte de

éxito consumido por millones de personas de todo el mundo en los Gltimos afos, haciendo

incluso sombra a otros deportes de gran impacto en audiencias. Estos avances han hecho

necesaria la introduccién de este rol comunicativo que desarrolla una de las labores mas

versatiles dentro del campeonato.

A diferencia de lo que ocurre en otros deportes, el paddock es identificado con frecuencia como
una gran familia de miles de personas que viajan juntas por alrededor del mundo.
Comparandolo con otros deportes de mayor tamafio, este campeonato hace que técnicos,
pilotos, periodistas y todo tipo de trabajadores del mundial establezcan estrechas relaciones,
tanto dentro como fuera de pista. Friné Velilla admite que “en MotoGP se alardea a veces de
la accesibilidad que tiene la gente a los pilotos. En otros deportes no hay ese ambiente tranquilo
en el que el deportista puede charlar tranquilamente con un periodista. En la NBA no sé yo si

estan los jugadores tomandose un café con los periodistas”.

4. INTERPRETACION DERIVADA DE LA INVESTIGACION

Con la elaboracion del reportaje ‘Entre los pilotos, los sponsors y los periodistas: asi trabajan
los jefes de prensa de MotoGP’ se han extraido una serie de conclusiones sobre su presencia y
aportacion en el Mundial de Motociclismo.

Los responsables de comunicacion representan un tipo de trabajo comunicativo que se ha
renovado y adaptado a lo que su publico demanda. Se muestra que estos profesionales han
debido de aprender diversas tareas propias de las relaciones publicas y del periodismo, con el

fin de sacar el méximo partido a la entidad para la que trabajan.
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Uno de los puntos en los que mas se ha incidido en este trabajo ha sido la relacion entre los
periodistas y los jefes de prensa. La aparicion de estos responsables de comunicacion ha
modificado las relaciones que existian en el pasado entre pilotos e informadores, ejerciendo
como mediadores entre ellos. Esto molesta, en ocasiones, a los periodistas que dependen del
filtro de esta otra figura para desempefiar su labor periodistica. Asimismo, el choque de
intereses comunicativos entre periodistas y entidades, como los equipos o Dorna, no favorece
de forma positiva esta relacion profesional entre informadores. No obstante, ambos bandos han
conseguido encontrar un equilibrio satisfactorio para que la convivencia en los Grandes
Premios sea la mejor posible.

Ademas, se ha comprobado que existe una carencia en el tratamiento informativo del rol
de los jefes de prensa, puesto que periodisticamente no ha sido un tema muy tratado. Sin
embargo, debido a los diferentes avances vividos en las ultimas décadas, se determina que este
trabajo dentro de la comunicacion se encuentra en una fase de crecimiento. Aunque no todos
los equipos de las tres categorias del campeonato cuenten en la actualidad con un responsable
de comunicacion, en el futuro si deber&n hacerlo. Estos profesionales se encargan de la creacion
de contenidos y funcionan como altavoces para su publico, por lo que va a ser imprescindible
contar con esta figura en cada equipo, incluso en aquellos menos punteros de la categoria
pequefia. La visibilidad y la buena imagen de las marcas o de los equipos no va a depender solo
de lo que los periodistas ofrezcan, sino que también lo haré de la informacién y contenidos que
se creen y difundan de manera interna desde las estructuras del mundial.

En definitiva, con este reportaje se ha podido dar mas visibilidad a este rol comunicativo que

ha aparecido en el Mundial de MotoGP para quedarse.
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6. MATERIALES UTILIZADOS

Todas las entrevistas realizadas para este reportaje han sido realizadas a través de la plataforma
Zoom. Para la grabacion de estas se ha hecho uso tanto de la grabadora de un IPhone 11 como
de la opcion de grabar la reunion de dicha plataforma.

Posteriormente, se ha hecho uso del programa Audacity para recortar las entrevistas.

Para la publicacion del reportaje se ha contado con la plataforma de WordPress y para incluir
los audios de las entrevistas, se ha utilizado SoundCloud.
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7. ANEXO I: ANTEPROYECTO

7.1. Definicion de la teméatica, el enfoque y la justificacion de su valor noticioso

Esta investigacion busca hacer una ‘radiografia’ a la figura de los jefes de prensa de los equipos
del campeonato de MotoGP. Recogiendo diferentes opiniones y vivencias, tanto de periodistas
como de jefes de prensa, se pretende conocer mas este rol comunicativo dentro de los circuitos.
El enfoque de este reportaje pretende plasmar como desempefian su funcion los jefes de prensa
en el paddock de MotoGP y como es su relacion profesional con el resto de la prensa del

campeonato.

7.2. Presentacion de los objetivos de la investigacion y de las principales hipotesis
La principal hipétesis entorno al tema de este trabajo es que la figura de los jefes de prensa, es
decir, la de la comunicacion corporativa, en este caso de MotoGP, ha evolucionado y ganado
importancia dentro de la comunicacion en los Gltimos afios. Para conocer mas este creciente
rol se han establecido los siguientes objetivos:

- Saber como fue la acogida de estos directores de comunicacion en el campeonato

- Delimitar cuales son las funciones de estos jefes de prensa

- Conocer cdmo es la relacion que existe entre periodistas y responsables de prensa

- Determinar si, en el contexto de MotoGP, existe algun tipo de conflicto de intereses

entre periodistas y responsables de prensa

7.3. Cronograma de trabajo

En noviembre de 2020 dio comienzo el anteproyecto, la busqueda de un enfoque de interés
para el reportaje y la documentacion para comenzar con el trabajo. Durante el mes de diciembre
se empez0 a contactar con las fuentes, al tiempo que se realizaban las dos primeras entrevistas,
a Alex Lopez-Rey y a Irene Aneas. Las demés entrevistas se realizaron durante el mes de enero,
febrero y marzo, exceptuando la realizada a José Luis Rojas, que fue a inicios de junio. Durante
los meses de mayo Y junio se elabor6 de forma completa el reportaje, asi como la memoria y

el anteproyecto definitivo.

Actividad Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio

Anteproyecto X X
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Documentacion X X

Entrevistas X X X X X
Borradores X X X
Difusion redes X
Memoria X X
Entrega X

Tabla 1. Cronograma de trabajo. Fuente: elaboracién propia

7.4. Relacion de documentacién recabada sobre el asunto y bibliografia

La tematica de los directores de comunicacién en el mundial de motociclismo ha sido tratada
de manera muy superficial a través de textos periodisticos. El Gnico tratamiento que se asemeja
con el realizado en este trabajo se centra en la figura de cinco jefes de prensa, pero no va mas
alla de plasmar cdmo es el trabajo que estos desempefian. Con este reportaje, por el contrario,
se ha pretendido conocer la relacion que los responsables de comunicacién tienen con los
demas periodistas deportivos, asi como dar unas pinceladas sobre su llegada al Mundial de

MotoGP, con el fin de entender como ha sido su progresién en los Gltimos afos.

Alex Lopez-Rey (2018) MotoGP: El otro lado de la comunicacion. Motorbike Magazine. Ride

Thru Media. Recuperado de https://www.motorbikemag.es/motogp-el-otro-lado-de-la-

comunicacion/

7.5. Seleccion, presentacion y justificacion de las fuentes propias

Entre las fuentes escogidas para la realizacion de este reportaje se encuentran periodistas y
jefes de prensa de las tres categorias del mundial de MotoGP, que ofrecen su vision sobre el
trabajo de ambas profesiones y sobre las relaciones establecidas entre ellos. Ademas, se incluye
a un periodista deportivo y profesor titular en la Universidad de Sevilla que aporta al reportaje

una perspectiva mas ‘académica’ sobre la tematica.

Alex Lopez-Rey es periodista y responsable de deporte para la revista digital Motorbike
Magazine, especializada en motociclismo, ofrece toda la informacion del campeonato con los

respectivos datos de todos los Grandes Premios del mundial. Bautizado asi por su idolo Alex
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Crivillé, naci6 viendo todas las carreras del campeonato y ahora, forma parte de la prensa
escrita del mundial de MotoGP. Este periodista no acude a todos los grandes premios del
calendario del mundial, por lo que puede ofrecer una perspectiva diferente sobre como ve él el
rol del responsable de prensa para su trabajo periodistico.

Artur Vilalta es licenciado en Periodismo por la Universitat de Vic, con un postgrado en
Periodismo Deportivo en la Universitat Internacional de Catalunya y con Master en Social
Media Branding & Strategy, por la Universitat Ramon Llull de Barcelona. Artur Vilalta
comenzd su andadura en el campeonato de MotoGP en 2014 tras trabajar como periodista
durante varios afios para Onda Cero, RAC1 o Punto Radio, entre otros. Se estrend siendo
responsable de comunicacién de Jorge Lorenzo, con quien permanecio hasta su retirada en el
afio 2019. Actualmente desempefia su labor como jefe de prensa de Ducati Lenovo Team en la
categoria reina. Ha sido escogido por su larga experiencia como responsable de comunicacion
con pilotos competitivos de MotoGP. Ha experimentado una alta exigencia comunicativa y

ofrece una perspectiva esencial para el reportaje.

Berta Brau comenzo su carrera profesional en el afio 2007 tras graduarse en periodismo por
la Universitat Autonoma de Barcelona. Se inicié en el Departamento de comunicacion del
Futbol Club Barcelona y dio el salto a esta competicion con Movistar MotoGP en el afio 2016.
Con la supresion de este medio, Brau paso al otro lado de la comunicacion formando parte del
ELF Marc VDS Racing Team en la categoria intermedia del Mundial de Motociclismo, donde
sigue en la actualidad gestionando la comunicacion con los equipos y su relacion con prensa y
patrocinadores. Berta Brau ha sido escogida como fuente por su experiencia como periodista y
jefa de prensa, pero también por la perspectiva que puede aportar trabajando en la categoria de
Moto2.

Borja Gonzalez representa a una de las figuras mas peculiares de la comunicacion de MotoGP.
Trabaja como periodista en varios medios y como jefe de prensa de Pol Espargard, piloto de
MotoGP en el Repsol Honda Team. Su curriculo abarca experiencia en medios como SoloMoto,
Movistar MotoGP, La SER, Colpisa, 0 DAZN, entre otros. Ademas, tiene conocimientos
previos de jefe de prensa al haberse hecho cargo de la comunicacién de un equipo de 125cc
durante varios afios. Escogido por su singular condicion en el campeonato como periodistas y

jefe de prensa, puesto que puede aportar su vision desde ambos lados.
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Dennis Noyes es una de las miticas caras del mundo de MotoGP por su experiencia como
piloto y como periodista. Ha trabajado durante casi 40 afios para Motociclismo y SoloMoto, ha
colaborado como comentarista en la retransmision del mundial junto a Angel Nieto y Mela
Chércoles en Telecinco de Mediaset, Ademas, fue director del Gran Premio de Estados Unidos
en 1994. Aporta una vision historica de todo lo que esté relacionado con el ‘mundillo’ de las

dos ruedas acompariandolo de diferentes anécdotas y datos del mundo del motor.

Friné Velilla cuenta con 11 afios de experiencia en el mundo de MotoGP, donde trabaja como
jefa de prensa de Dorna, empresa organizadora del Mundial de Motociclismo. Controla los
accesos de los acreditados a los Grandes Premios, entre ellos, la prensa y los responsables de
comunicacion de todos los equipos que compiten. Segun la propia periodista, trata de mantener
la ‘calma’ y la ‘paz’ entre comunicadores dentro de los circuitos que abarca este certamen. Ha
sido escogida como fuente debido a su amplio conocimiento sobre la prensa, los responsables

de comunicacion y la relacion que hay entre ellos.

Irene Aneas es graduada por la Universidad Pompeu Fabra de Barcelona en el grado de
Traduccion e Interpretacion. Compaginé su carrera con el Master de Periodismo Deportivo de
este mismo centro y comenzé en el campeonato como traductora simultanea para Movistar
MotoGP, donde trabajo6 hasta la temporada 2018. En el afio 2019, comenzd a pisar los circuitos
desarrollando su labor como jefa de prensa del Leopard Racing Team en la categoria de Moto3,
donde sigue trabajando en la actualidad. Ha sido escogida como fuente por el punto de vista
que puede ofrecer trabajando en la categoria pequefia con pilotos jovenes. Ademas de por su

experiencia en ambos bandos: periodista y responsable de comunicacion.

Izaskun Ruiz es periodista en MotoGP desde el afio 2010. Ha trabajado como enviada especial
en los circuitos en el ambito televisivo con TVE y Movistar MotoGP. Actualmente, lo hace
desde DAZN. De forma previa al mundo del motor, ha cubierto Juegos Paralimpicos, el
Mundial de Atletismo en Berlin 2009 o el Espafia-Turquia de la seleccion de fatbol, entre otros.
Su presencia en los pit lanes de los circuitos es siempre ‘obligatoria’. Debido a su amplio
trabajo en el campeonato y como figura presente en todos los Grandes Premios, es escogida
como fuente propia del reportaje. Su perspectiva como periodista ayuda a visualizar mejor la

relacion entre ambos bandos de la comunicacién en el mundial.
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José Luis Rojas es periodista y profesor titular en la Universidad de Sevilla. Su linea de
investigacion se centra en el periodismo deportivo, un campo de estudio en el que cuenta con
multiples publicaciones en revistas y libros. Se consagra como uno de los mayores expertos del
ambito hispano en periodismo deportivo y su ambito innovador. Es una fuente que puede
aportar muchos conocimientos sobre la comunicacion corporativa en el ambito de lo deportivo,

con una perspectiva global sobre los responsables de prensa en otros deportes de gran éxito.

Mela Chércoles es uno de los periodistas con més bagaje dentro del Mundial de MotoGP con
20 afios de experiencia. Desarrollé su labor comunicativa en medios como Telecinco. Continda
trabajando como enviado especial todos los fines de semanada de Gran Premio con el Diario
AS y Cadena Ser, siendo una de las caras més reconocidas en el paddock de MotoGP. Como
periodista con tanta experiencia puede aportar un punto de vista tnico desde el lado de la prensa

escrita.

7.6. Presentacion del autor y breve curriculum

Montserrat Ruiz Lahuerta

22 afos

Correo electréonico: mruizlahuerta@gmail.com

Twitter: www.twitter.com/mruizlahuerta

Decidi adentrarme en periodismo a raiz de mi pasién por el mundo del motociclismo. La idea
de trabajar con la comunicacion y transmitir desde los circuitos toda la informacion a
aficionados que, como yo, estan en casa disfrutando de las carreras, me empujé para iniciarme
en la aventura de estos ultimos cuatro afios de carrera.

Durante este aprendizaje he podido darme cuenta de que mis puntos fuertes para esta profesion
residen en la buena planificacion, la facil adaptacion para trabajar tanto individual como
cooperativamente y en la capacidad para tener alcance en redes sociales. Ademas, considero
que soy una persona tenaz y perfeccionista, lo que me hace buscar siempre el resultado mas
Optimo para los trabajos.

Indagando en la figura de los responsables de prensa, he descubierto que me atrae mucho ese
rol dentro del campeonato. Por estos motivos, con vistas al futuro, mi objetivo es continuar la

formacion con un master en comunicacion corporativa o en periodismo deportivo, que me
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aporte la experiencia y conocimientos que necesito para perfeccionar estas habilidades
comunicativas. Siempre con la intencion de poder trabajar en MotoGP, con el que desde

adolescente se despert6 mi curiosidad por la comunicacion y el deporte.
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