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1.Resumen

El Plan Divulga de la Universidad Miguel Hernandez surge como herramienta de
divulgacion de las diferentes charlas, ponencias y clases magistrales que se dan en
la universidad. De este modo queda a nuestra disposicién para su consulta y el
aprendizaje. Surge en el afio 2013 como parte de la Convocatoria de Proyectos de
Innovacion y Mejora Docente lanzada por el Vicerrectorado de Estudios. Esto tiene
una repercusion inmediata en el canal institucional de la universidad en la plataforma
YouTube con un incremento notable en el numero de suscriptores, llegando a ser en
la actualidad la segunda de Espania, y en el numero de videos subidos, la primera a
nivel nacional. Comparado con otras universidades que realizan planes similares,
buscamos coémo enfocar de nuevo el Plan Divulga para que despierte de nuevo
interés tanto en usuarios como entre ponentes y organizadores.

Tras varios periodos incentivando al profesorado a la utilizacion de esta herramienta,
ya se considera consolidada y por tanto con este trabajo también se busca dar un
nuevo impulso al plan, con un nuevo disefio y una estrategia que la haria mas visible
y atractiva. Esto consiste en una promocion del plan con logotipo y un blog que
destaque aquellos videos mas influyentes.

Utilizando una estudiada y seleccionada bibliografia podemos extraer conclusiones
de cual es el futuro de la divulgacion en video, su utilidad como método de
ensefianza. Ademas de datos extraidos de webs especializadas que llevan varios
afnos analizando y elaborando clasificaciones de la importancia de las universidades,

a nivel nacional y global, en la plataforma de videos YouTube.

2.Palabras Clave

Palabras clave / keywords: : Divulgacion/divulgation; Comunicacion/communication;
publicacion cientifica/scientific  publication; innovacién/innovation; videol/video;

plataforma multimedia/multimedia platform.



3.Introduccion

Con los datos disponibles ,suscriptores y visualizaciones, de las universidades mas
destacadas en el canal de videos YouTube. Analizaremos en profundidad en que
consiste el Plan Divulga de la Universidad Miguel Hernandez de Elche (UMH), inicio,
estructura del video, localizaciones de grabacidon y presupuestos anuales del que
dispone como incentivo para el profesorado. También veremos que propuestas

tienen dos de las universidades con mas usuarios en YouTube.

Con este trabajo identificaremos una de las claves mas importantes en la subida de
usuarios en el canal que la Universidad tiene en la plataforma de videos YouTube.
La divulgacion cientifica en forma de videos de una forma abierta ayuda a
estudiantes, profesores e investigadores a acceder a un contenido de calidad de una
forma sencilla desde practicamente cualquier punto del planeta. Con una
repercusion notable, sobre todo en paises de habla hispana, el Plan Divulga sigue
en marcha con el claro objetivo de abrir a todo el publico charlas, ponencias, mesas
redondas, clases magistrales y conferencias. Este es uno de tantos proyectos de
divulgacion cientifica que la universidad tiene en marcha proyectados por el
Vicerrectorado de Investigacion e Innovacion en los ultimos afios como son el Plan
Edita, el PLE, ORGANIZA o CUENTA. Es una clara apuesta de una universidad
publica por la ensefianza, las nuevas tecnologias y los nuevos modos de divulgacion

y comunicacion en abierto y gratuitos.

Como técnico audiovisual en la Universidad desde el afio 2014 y con mas de 20
afnos ejerciendo como profesional en distintos ambitos del mundo audiovisual (Radio
Television Valenciana entre muchos otros) he realizado un analisis desde el punto
de vista profesional para el afianzamiento y un mejor posicionamiento del trabajo
realizado en el Plan Divulga por docentes e investigadores. De este modo conseguir,
no solo una mayor visibilidad del contenido, sino también una promocién para la

Universidad. Trabajando en el Servicio de Innovacion y Apoyo Técnico a la Docencia



y a la Investigacion (SIATDI) actualmente Servicio de Innovacion y Proyeccion
Tecnologica (SIPT) he podido analizar el trabajo técnico que requieren este tipo de

videos de difusion y divulgacién cientifica.

La planificacion de una nueva linea de disefio para el Plan Divulga, respetando las
lineas marcadas por el manual de estilo de la universidad, es propuesta para su
implementacion en el nuevo aio escolar que comienza. Potenciar su promocion a
través de redes sociales y la creacién de un blog que por un lado resalte aquellas
entradas mas significativas durante estos afios y que por otra parte recoja toda la

actividad que se ha dado desde 2013.



4 .Estado de la Cuestion

divulgar
Del lat. divulgare.1. tr. Publicar, extender, poner al alcance del publico algo. U. t. c.

prnl. (Diccionario de la lengua espafola, Real Academia Espafiola)

Llamamos divulgacién cientifica al acto de poner en conocimiento al publico en
general todos aquellos avances cientificos, sociales y culturales. Se trata de hacer
accesible a las personas interesadas en el conocimiento desarrollado por los
diferentes campos del conocimiento cientifico, social y artistico. La divulgacion
cientifica trasciende la mera transmisién de un mensaje ya que su objetivo es que la

sociedad se apropie de los avances cientificos para su beneficio y desarrollo.

«La divulgacion cientifica se especifica mediante la exteriorizacion de la ciencia y
la tecnologia fuera de su propia esfera de produccion, con el propdsito de crear
una cultura cientifica en su receptor; es decir, su caracteristica comun definitoria
es lo que llamamos exteriorizacion de la ciencia en los casos de circulacion y
recepcion. Por lo tanto, no se trata ni de un género ni de una esfera; Se trata de
las relaciones dialdgicas entre la esfera cientifica y otras esferas de la actividad

humana o cultural»

(GRILLO, 2013 , p.89)

Desde el comienzo del uso de Internet con fines comerciales, en la ultima parte de la
década de 1990, la divulgacién cientifica ha encontrado un espacio favorable para
su desarrollo dentro del entorno digital. No solo las publicaciones de los medios de
comunicacion comenzaron a tener sus versiones online, sino que también diferentes
segmentos editoriales especificos de la esfera cientifica siguieron la misma

tendencia. «Los escenarios de formacién actuales en la educacién superior avanzan hacia

' Grillo, Sheila (2013). Divulgagao cientifica: linguagens, esferas e géneros.



un nuevo formato que combina tres principios basicos: gratuita, masiva y ubicuidad»

(Cormier & Siemens, 2010; Berman, 2012; Boxall, 2012)

En este sentido también las universidades dieron el salto a la divulgacion cientifica
en medios digitales, un nuevo medio de comunicacion abierto y accesible. Asi
surgen el proyecto Scielo (junio de 1998) Fundacion para el Apoyo a la Investigacion
del Estado de Sao Paulo, World Wide Science (2007) desarrollada por la Oficina de
Informacién Cientifica y Técnica del Departamento de Energia de los Estados
Unidos, la Fundacion Dialnet (2008) creada por la Universidad de la Rioja que
gestiona la mayor base de datos de articulos cientificos de libre acceso en habla
hispana, uno de los mayores portales bibliograficos del mundo. Este es una pequena
muestra de todas las que nos ofrece internet en cuanto a portales que nos dan el

acceso a revistas cientificas, articulos, etc.

En una primera etapa la web se utilizé como plataforma para la divulgacion
cientifica, los medios digitales permiten la apropiacién de los avances por parte de la
sociedad. Mas adelante surge la interactividad, la comunidad cientifica obtiene una
respuesta del usuario acerca de sus investigaciones y creaciones. En la actualidad
estariamos en una fase de participacidn colectiva y colaborativa en los portales de

divulgacion cientifica.

«Las revistas cientificas internacionales con alto factor de impacto e indexadas
en reconocidas bases de datos tienen la oportunidad de redefinir sus procesos
de divulgacién cientifica e incorporar nuevos formatos mediaticos que pueden
proyectarse en varios dispositivos desde los principios de ubicuidad y
portabilidad. Para ello, las plataformas y los sitios web que ofrecen el contenido
de las revistas deben reorganizarse para que sean plataformas digitales de
aprendizaje y no solo repositorios de articulos publicados. Nuestra propuesta
consiste en una plataforma de revistas que integra, entre otras posibilidades, las
siguientes caracteristicas:

* Video-articulo: video de presentaciéon y explicacion de los articulos

por parte de los autores. Una “video-pildora” de 5-15 minutos.



Acceso gratuito con licencia “creative commons” incluso en revistas
con formato “pago por vision”.

* Foro académico: una discusién de los hallazgos y métodos
utilizados en cada articulo por otros investigadores seria una nueva
forma de reflexion cientifica.

» Charla cientifica: abierta a ideas y difusion de investigadores
registrados.

* Monografias audiovisuales: la creacibn de monografias
audiovisuales podria estar asociada a los MOOC, y en el futuro, al
desarrollo de cursos tematicos.

» Canal de YouTube: canal de revistas con temas y videos propios.»
(Vazquez-Cano, 2013)

Una de las plataformas cada dia mas utilizadas por su facil accesibilidad por parte
de creadores y usuarios es la plataforma YouTube. Esta plataforma creada en
febrero de 2015 en California para que sus usuarios puedan compartir videos,
permite la interaccion social entre ellos por lo que el usuario obtiene feedback, la
reaccion de otros usuarios sobre el contenido aportado. Fueron las universidades
norteamericanas las primeras en darse cuenta del potencial de esta red social, no
solo como plataforma publicitaria, sino también como un medio mas para la

divulgacion.

La Universidad de Harvard (Cambridge, Massachusetts - Estados Unidos) fue la
primera, se unio a la plataforma el 25 de septiembre de 2005, seis meses después
de la creacion de la plataforma. A esta le siguieron otras universidades de prestigio
como la Universidad de Boston (6 de octubre de 2005) o la Universidad de Oxford
(28 de octubre de 2005). Aunque fue en 2006, cuando la plataforma se afianzé pues
en octubre de ese mismo afo fue adquirida por Google, y gran parte de las
universidades histéricas crearon su propio canal de videos: Yale, Columbia,

Princeton, Stanford, Cambridge o Chicago entre otras.



Fig.1

La Universidad Miguel Hernandez, la mas joven de las universidades publicas
espanolas, supo aprovechar el empuje que dan las nuevas tecnologias. Quiza por
ser de nueva creacién, es una entidad que apuesta sin temor por las nuevas formas
de comunicacién y divulgacion. Fundada en 1996 se une al canal de videos
YouTube en 2010. Los primeros videos no se hacen con la intencién de promocionar
o dar visibilidad a la institucién publica sino mas bien como una herramienta mas
para los alumnos de las distintas licenciaturas. Se hacen presentaciones de
asignaturas, se graban algunas clases o ediciones de jornadas llevadas a cabo en la
universidad. Son de corta duracion, no mas de 10 minutos, y las clases largas se
presentan en fragmentos de la misma. Asignaturas de algunos grados empiezan a
utilizar YouTube con funciones didacticas, ejemplos visuales que el alumno puede
poner en practica. No solo es material para clases, los alumnos pueden visualizarlos

en casa. Claros ejemplos son los de fisioterapia o podologia entre otros.

2 Figura 1. Estudiantes en la biblioteca de la UMH. Fuente: Diario Informacion.



4.1 El Plan Divulga

Es en 2013 a través de la Convocatoria de Proyectos de Innovacion y Mejora
Docente creado por el Vicerrectorado de Estudios donde se incluye el Plan Divulga,
entre otros, «con el objetivo prioritario de estimular la innovacion y la mejora en la
docencia entre el profesorado de la UMH» Se pretende asi dar visibilidad a los

contenidos cientifico y académicos que se llevan a cabo en la universidad.

Pero, ¢cual es la propuesta que realizan las universidades a su profesorado para
que empiecen a utilizar los videos como parte del aprendizaje? La férmula propuesta
por parte de las universidades que han tenido éxito con la divulgacidon de videos en
YouTube es muy similar al Plan Divulga. La Universidad Politécnica de Valencia
(UPV), que como sabemos es actualmente la primera en nimero de suscriptores® en
el canal YouTube a nivel nacional, plantea los videos que van a subir a la red en dos
grupos a los que denomina: Polimedia y Video Apuntes. Para la realizacion de los
cuales existe la ayuda del Gabinete de Recursos Educativos y Multimedia (GREM).
La UPV incentiva el uso de los videos para la docencia con una serie de puntos que
se adquieren por parte del profesorado siguiendo el criterio expuesto en la siguiente

tabla:

3 Segun el ranking elaborado por el portal UniRank
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https://www.4icu.org/youtube/es/

Creacién de nuevos materiales

Hasta 3
(materiales no incentivados previamente en el programa

puntos
Docencia en Red)
Creacion de videos (minimo 5 videos) 1 punto
Creacion de contenidos o secuencias didacticas desarrolladas J G
en Lessons/contenidos de poliformaT 3
Creacion de dinamicas de aula desarrolladas y fundamentadas i ourke
segun la “Guia de implantacion de Docencia Inversa UPV" P
Otros materiales desarrollados para la imparticion mediante

1 punto

metodologia docencia inversa

Grado de implantacién de la metodologia en la asignatura ::::2:
91% - 100% del temario 4 puntos
41% - 90% del temario 2 puntos
20% - 40% del temario / solo practicas 1 punto

Ndamero de cursos participando en el proyecto e impartiendo la Hasta 3
metodologia puntos
ler afio 3 puntos
2° afio y posteriores 1 punto

Asignaturas que realizan DIN en todos sus grupos

Todos los grupos de la asignatura aplican DIN (solo para
aquellas asignaturas que se impartan en varios grupos)

1 punto

Fig. 2

4 Figura 2. Tabla extraida de la CONVOCATORIA APRENDIZAJE + DOCENCIA 2019 de la UPV
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https://www.upv.es/contenidos/ICEP/info/Convocatoria_2019_C.pdf
https://www.upv.es/contenidos/ICEP/info/Convocatoria_2019_C.pdf
https://www.upv.es/contenidos/ICEP/info/Convocatoria_2019_C.pdf

Estos puntos adquiridos durante el afo escolar se convierten en una asignacion

econdmica que viene a ser repartida de la siguiente forma:

«El incentivo final asignado por asignatura se calculara sumando los puntos obtenidos
segun el baremo presentado en el apartado 5. EVALUACION Y RESOLUCION vy
atendiendo a la siguiente tabla:

* 9 —10 puntos: 100 % (hasta 600 €) » 5 — 8 puntos: 80 % (hasta 480 €)

* 1 —4 puntos: 50 % (hasta 300 €)
El incentivo total resultante se entendera por asignatura, en caso de que dicha
asignatura estuviera participada por varios profesores, el incentivo se repartira
proporcionalmente entre ellos segun su propuesta en el momento de la inscripciéon.»
(UPV, 2019, p.29)

Este tipo de incentivos es muy similar al que realizaba la UMH en su Plan Divulga
hasta el afo 2019. En las primeras convocatorias la dotacion era de 100€ para el
profesor mas 140€ para quien soporta la parte técnica, el Servicio de Apoyo Técnico
a la Docencia y a la Investigacion (SIATDI), en la actualidad existe un modelo similar
al que utiliza la Universidad de Harvard, la dotacién econémica sigue siendo de 100€
para el profesor y de 40€ para el Servicio de Innovacion y Proyeccion Tecnoldgica

(SIPT), unicamente en grabaciones realizadas en Sala Plato.

La Universidad de Harvard, numero uno a nivel global como universidad en
YouTube, pone a disposicién del profesorado material tanto técnico como humano
para la grabacion de clases, ponencias y demas. Aunque el acceso a los precios que
ofrecen a su personal es restringido, se entiende que han pasado a cobrar por este
servicio. Ademas ofrecen toda una serie de herramientas digitales para que los
profesores creen sus propios contenidos, desde casa o en salas habilitadas para ello
en la propia universidad. Dadas las circunstancias actuales de confinamiento en
muchos lugares del mundo por la pandemia del COVID-19, se han adaptado mas

que nunca y formado a su profesorado para salvar dicha situacién con clases a

12



distancia con herramientas como Zoom®, o grabar sus clases con una presentacion

en video con Panopto®.

El Plan Divulga, como el resto de videos que completan el canal, no solo ayuda al
alumnado sino también a la propia Universidad. En este caso en concreto le
proporciona visibilidad, es una plataforma mas donde darte a conocer y debe saber
aprovecharla, como ha estado haciendo hasta ahora. El profesorado busca que el
contenido a divulgar sea apropiado en cuanto a la calidad de los videos y esto hace
que sea cada vez mas interesante. Por su parte el SIPT, antes SIATDI de la UMH
dota de mejores equipos técnicos y aumenta el personal técnico audiovisual con el

fin de cubrir toda la demanda de videos de la mejor forma posible.

4.1.1 Modalidades de presentacion

Los videos del Plan Divulga tienen diferentes modalidades de presentacion.
1.- Grabacion en Sala Plato.

Una de ellas es realizar la sesion en la Sala Plato, situada en el edificio Innova del
campus de Elche. En ella se dispone de toda la tecnologia necesaria para casi
cualquier tipo de ponencia que se plantee. Técnicamente la sala cuenta con:

- Cuatro camaras robotizadas con calidad Full HD,

- lluminacién:Tres paneles de fluorescentes apoyados por un foco
fresnell, tungstenos y paneles led.

- Sonorizacién: dos micréfonos de corbata y cuatro de mano de alta
calidad

- Tres pantallas de tecnologia led Full HD para el seguimiento del

evento.

® Zoom. Aplicacion para videoconferencia y mensajeria simplificada en ordenadores, tablets o
telefonia mavil.
8 Panopto. Plataforma web para administrar, transmitir y grabar videos.

13


https://zoom.us/
https://www.panopto.com/

- Proyector y ordenador para el ponente con conexién a internet con lo
que también tiene la posibilidad de intervenir otros invitados online via
Meet’, Skype®, Zoom, etc.

- Mezclador de video Tricaster® el cual integra grafismos, servidor de
video y sonido ademas de conexion con el canal YouTube para la
realizacion de eventos en directo (streaming).

En definitiva el evento puede estar en el canal institucional al mismo tiempo que se
esta realizando ya que se mezclan in situ las diferentes sefales de video y audio:
ponente, presentacion, rotulacion, cabeceras etc. Cuenta con un aforo de hasta 120
asistentes que pueden participar en directo. Es lo mas practico técnicamente
hablando y lo mas rapido cuando se necesita inmediatez en que el evento esté

disponible en el canal de la universidad.

2.- Grabacion en un aula por parte de los técnicos del SIPT.

Existe la posibilidad, que por numero de asistentes o porque el evento se
realiza en alguno de los otros campus de la universidad, de desplazarse para
realizar la grabacion alli donde vaya a ser la ponencia en cuestion. La grabacion
tiene el inconveniente de que en ocasiones la sala no tiene la iluminacién adecuada
o el sonido no es el adecuado. Por otro lado, una vez realizada la grabacion por el
equipo técnico del SIPT la grabacion pasa a postproduccion lo cual puede llevar
alguna semana mas hasta estar completado el proceso. En este proceso se incluye
una cabecera con el titulo de la ponencia y el nombre del ponente, también la
presentacion que hay que sincronizar con la charla. Como referencia tomaremos
siempre la grabacion para lo cual tendremos la precaucion de que siempre aparezca

un fragmento de la pantalla y asi poder sincronizar presentacion/ponencia.

3.- Grabacion en aula por parte del profesorado.

" Google Meet es la aplicacidn de videoconferencias de Google, para navegadores web y dispositivos
moviles.

8 Skype es una aplicacion de telecomunicaciones que se especializa en video chat y llamadas de voz
entre diferentes tipos de dispositivos.

® Tricaster es un sistema de produccion de video completo broadcast que incluye graficos integrados,
procesamiento de audio, multiples formatos de grabacion, etc.
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Si esta grabacién no puede realizarse por ningun técnico del SIPT quedara a
cargo del organizador para lo cual se le facilitara un equipo de préstamo que
consiste en camara, tripode, grabadora de sonido con micréfono de corbata. Se le
dan instrucciones precisas de como tiene que realizar la grabacion y se realizan las

pruebas que sean necesarias para que el resultado sea 6ptimo.

En anteriores ediciones todas las modalidades tenian la misma consideracion en
cuanto a la dotacién econdémica para el profesorado. En la actual convocatoria del
Plan de Innovacion para la Divulgacion y la Comunicacién gestionado ahora por el
Vicerrectorado de Investigacidn e Innovacion so6lo se contempla dotacion en las
grabaciones realizadas en Sala Plato, el resto, si requiere postproduccion, no incluye
incentivos econdmicos dado el coste de edicion del video. De este modo se

pretende incentivar el uso de las instalaciones disponibles y visibilizar el trabajo

técnico que requiere toda produccion audiovisual.
Presentacion
o “X UADY | @ UNIVERSITAS
© -8 Miguel
Industrializacién = = AlecARuRez
Intensificacion agricultura T ENas GANADERDS T
DISENG ¥ GESTION ponencia
Armin Javier Ayala Burgos
Intensificacién productiva et oo irion yg;%?ﬁg del

Grabacion del
ponente en aula

® @
25 i 6,1 21

*Transparte de la maquinaria y el personal
-:l;sdn de GEI Y Tierra disponible para agricultura per capita

= Renovacion de pasturas (semillas, fertiizantes, ete) |

Fig. 3

' Figura 3. Fotograma extraido del canal YouTube de la UMH. Se pueden distinguir los diferentes
elementos afiadidos en una posterior edicidon de la grabaciéon de una ponencia en un aula.
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https://www.youtube.com/watch?v=n9VJpXyxqvU&list=PLClKgnzRFYe5v23HXI2NmiZPaAPHFN0Nu&index=15&t=0s&app=desktop

5.0Dbjetivos

Estudiar las caracteristicas de la divulgacion online.

Analizar el Plan Divulga en la Universidad Miguel Hernandez.

Comparar el Plan Divulga con las propuestas de otras universidades.
Proponer un nuevo disefio y formato para los videos del Plan Divulga.

Esto contara basicamente en una renovacion del logotipo del Plan, animacion
del logo en video, creacion de un blog donde se incluyan todos los videos
realizados y se destacan aquellos que tengan mayor relevancia, disefio de

una revista digital interactiva.

6. Metodologia

Para la elaboracion del trabajo se ha optado por la revision bibliografica. A través de

diferentes articulos, documentacion existente y diferentes paginas en la red donde

aportan informacion acerca del numero de usuarios que tienen las diferentes

plataformas web. También los articulos de prensa donde se destacan los logros

conseguidos por las diferentes universidades en su empefo por alcanzar una

difusion notable en determinadas plataformas de video.

Teniendo en cuenta los objetivos planteados:

Se realizara una exhaustiva recopilacion bibliografica con toda la informacién
relevante a la difusion de la ciencia a través de las nuevas tecnologias.

Se analizaran cuales son los planes que llevan a cabo otras universidades
para la difusion en video de sus contenidos y cuales son sus resultados.

Se estudiara el Plan Divulga de la Universidad Miguel Hernandez con la
diferente documentacion existente desde el afio de su creacidon. Aportacion

econdmica anual, evoluciéon de los videos, etc.
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- Se elaborara todo una nueva linea grafica para el Plan Divulga y se crearan

videos y plataformas que ayuden a una mejor difusion.

/. Analisis y Resultados

7.1 Creacidon de una plataforma multimedia

Para dar de nuevo un impulso al Plan Divulga y que vuelva a generar interés se
plantea la posibilidad de crecer como entidad propia, sin salir del canal de Youtube
de la universidad. Es decir, tener sus propias redes sociales donde hacer visible la
actividad, un blog donde destacar aquellas entradas mas relevantes, préximas
convocatorias, toda la actividad del afo, etc. Ademas de crear un logo que lo
identifique con la universidad. Para la elaboracion de este proyecto multimedia hay

que tener en cuenta formas, colores y toda una identidad grafica ya creada.

7.1.1 Documentacion y referentes

Para la elaboracion de este proyecto que no solo incluye el logo sino también todo
un proyecto multimedia hay que tener en cuenta formas, colores y toda una
identidad grafica ya creada. Esto, que en principio podria ser una ventaja, se puede
convertir en un handicap si no se consiguen los resultados, es decir, este proyecto
tiene que identificarse rapidamente con la Universidad Miguel Hernandez y también
hay que conseguir una imagen renovada. Tomamos como referentes algunos

proyectos web relacionados con la fotografia y el disefio.
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The Vell

Fig. 4

El minimalismo. Esta web destaca por resaltar muy pocos items, muy visuales, la
ventana a cada uno de los proyectos fotograficos del autor. Webs donde la imagen
es muy protagonista. Que la imagen tome la iniciativa ante el texto atrae mas al

usuario haciendo mas sencilla su visita al portal web.

" Figura 4. Captura del indice de la web.
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https://clmt.paris/the-veil
https://clmt.paris/all

&tradition

Wibhop  Broktslounid Dasgoe &draditions et Qe Ao EE @

Established in 2010, &Tradition is a Danish design company that marries tradition with innovation. Our
unique portfolio of furniture and lighting spans designs from the 1930s to the present day and includes interior
objects by internationally acclaimed designers.

Here are our stories.

Visit &Tradition during 3DaysofDesign

Sharing Traditions: Carin Panton

Fig. 5
En esta pagina cogemos la idea de mencionar en primer término cada una de las

entradas mas relevantes del blog. De nuevo nos encontramos con un trato especial

de la imagen y la fotografia. En cada pagina no hay mas de 4 elementos a destacar.

'2 Figura 5. Captura de las apariciones del equipo de disefio en los medios. Journal.
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https://www.andtradition.com/
https://www.andtradition.com/journal

Henge

Tables

Fig. 6

Volvemos a otra web que busca la sencillez, en fuentes, textos y conceptos. En este
indice de productos que ofertan lo hacen con letra gris sobre fondo negro. Al pasar
por cada uno de los enlaces aparece una imagen del item a seleccionar. Los colores

van muy en la linea del producto y de la gama de colores que ofrecen.

'8 Figura 6. Captura del menu de productos que ofrecen en la web.
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https://www.henge07.com/

Jiacheng Yang

Jiacheng Yang Resume

=

site of the Day =

Fig. 7

Este disefiador de software nos introduce en sus trabajos mas destacados también a
través de imagenes, como hemos visto en casos anteriores. No es necesario en
muchas ocasiones afadir nada mas que la imagen para despertar la curiosidad del
visitante en conocer mas. Muchas de las imagenes nos resultan familiares, nos
sugieren de que nos van a hablar, otras en cambio habra que indagar mas para
conocer qué ocultan. Este caso como todos los anteriores mencionados han sido

galardonados con el Site of the day que otorga la web Awwwards.

' Figura 7 Captura de los diferentes proyectos que destaca el creador de la web.
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https://www.jyang.io/
https://www.awwwards.com/

Manual basico de identidad visual corporativa. UMH.

o ||

7.0

Colores
CORPORATIVOS

Para la reproduccién de la identidad visual TINTAS PLANAS
corporativa de la Universidad Miguel Hernandez, se
han de utilizar unicamente los colores aqui expuestos Pantone 187 Pantone 409

con especial interés para obtener una homogeneidad
de la imagen en cualquier soporte.

Se indica la formula técnica de cada color y el orden
de prioridad en su utilizacion.

Siempre que sea posible, se utilizara la version a dos
tintas del logosimbolo (en rojo y negro). En casos en
los que, por motivos técnicos de reproduccion o por

CUATRICROMIA

L CIAN: 0% CIAN: 4% CIAN: 0%

necesidades de estilo en el disefio, sea imposible MAGENTA: 91% MAGENTA: 2% MAGENTA: 0%
ésta formulacion, se empleara la versién a dos tintas AMARILLO:  72% AMARILLO:  42% AMARILLO: 0%
secundaria (gris calido y negro) o la versién a una NEGRO: 23% NEGRO: 25% NEGRO: 100%
tinta negra

RGB
Dado que el soporte sobre el que se imprima hace ROJO: 189 ROJO: 136 ROJO: 29
variar la tonalidad del color, se buscara siempre la VERDE: 43 VERDE: 122 VERDE: 29
similitud del color resultante con la gama de Pantone AZUL: 48 AZUL: nz AZUL: 27

HEXADECIMAL

#bc2a30 #877974 #iclclb
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Fig. 8

Para la eleccion de colores y fuentes debemos tener en cuenta también que existe
en la Universidad. No podemos romper mucho la linea de colores y formas que nos
marca lo que ya tenemos establecido pues nuestra intencidén es que se identifique

facilmente con la UMH.

5 Figura 8. Captura de la parte del manual que nos marca los colores corporativos usados por la
UMH.
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https://comunicacion.umh.es/en/publicidad/logotipos/

7.1.2 Elaboracion del logotipo

La elaboracion de un logotipo distintivo hara en el futuro que sea identificable todo lo
que conlleva el Plan Divulga. Tras una serie de bocetos y con la ayuda del Prof. Dr.
Vicente Javier Pérez Valero se realiza una propuesta. Para ello se ha tenido en
cuenta que debe coincidir con una linea marcada por el logo de la universidad, con
ello se relaciona siempre el plan con la institucion. Destaca su simplicidad en lineas
y colores. Facilmente representable en distintos formatos y monocromaticamente
también. A continuacion se relata como ha sido el proceso de creacion hasta obtener

el resultado final.

P ——

e l}l\;.l!VERlSITAS
igue

— Herndndez

Los sistemas robdticos para rehabilitacion se TR
disefian para se utilizados en una interaccién % NEUROPLASTICIDAD PLAN DIVULGA UMH

Introduccion: Robética de rehabilitacion

.
fisica continua con el cuerpo humano — "
v es el mecanismo clave

(movimiento restringido) R

en la terapia de

neuro-rehabilitacion

( Factores que influyen en la neuroplasticidad :
« tareas motoras repetitivas
« limitaciones espaciales y temporales a través de
la presentacién de estimulos sensomotrices
i realizacion de movimientos activos (no pasivos)

| Patologias

« Patologias neuro-motoras (neurorehabilitacion)

+ Patologias musculo-esqueléticas ( traumatismos , fracturas de
articulaciones , etc.)

_ » Patologias cognitivas/neuro degenerativas (autismo, Parkinson, etc.) —E

Effects of repetitive mofor fraining on movement representations in adult squirrel monkeys. Role of use versus leaming,
Plautz et al, Neurobiol Leamning Memory, 2000

Extensive Cortical Rewiring after Brain Injury, Dancause et al. J Neurosci., 2005 5

Fig. 9

'® Figura 9. Captura de un video del Plan Divulga 2016. Charla grabada en Sala Platé donde se
insertan los diferentes elementos en en video: logotipo UMH - Plan Divulga, presentacién y ponente.
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https://www.youtube.com/watch?v=Egs34CtUN3s&list=PLClKgnzRFYe5v23HXI2NmiZPaAPHFN0Nu&index=25

LAS APLICACIONES DE LA INVESTIGACION
EN SERVICIOS DE SALUD

Prof. Dr. Salvador Peiré Moreno
Conselleria de Sanitat Universal i Salut Publica

UNIVERSITAS
Miguel
Herndndez

PLAN DIVULGA UMH

Fig. 10

Como vemos en los ejemplos este plan de divulgacion llamado ‘Plan Divulga’ no ha
tenido una imagen definida como tal, desde su inicio se formd con el logotipo de la
Universidad y colocando bajo el mismo el nombre ‘Plan Divulga’ en mayusculas y
con el color amarillo de la U del logotipo, aunque esto se cambid posteriormente

para dejar la letra en color blanco sobre un rectangulo gris.

7 Figura 10. Captura de un video del Plan Divulga 2016. Cartel de inicio del video donde vemos titulo
de la ponencia, nombre y cargo del ponente y logotipo UMH - Plan Divulga.
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https://www.youtube.com/watch?v=kmwrC7TRAqQ&list=PLClKgnzRFYe5v23HXI2NmiZPaAPHFN0Nu&index=19

Viaje combinado DT ivERsITS
- PLAN DIVULGA UMH
1. Regulacion

LA NUEVA REGULACION DE

= Derecho comunitario: Directiva 90/314/CEE, relativa a los LOS CONTRATOS DE VIAJE
viajes combinados, las vacaciones combinadas y los i —
circuitos combinados. Cristina Berenguer Albaladejo
= Modificada por la DIRECTIVA (UE) 2015/2302 DEL et St
PARLAMENTO EUROPEO Y DEL CONSEJO de 25 de Universidad de Alicante

noviembre de 2015 relativa a los viajes combinados y a los
servicios de viaje vinculados, por la que se deroga la Directiva
90/314/CEE del Consejo.

= Fecha limite transposicion: 1/1/2018
= Fecha aplicacién-efectos: 1/7/2018
= Derecho espaiol: Libro IV (arts. 150-165) del TRLGDCU
2007, que deroga la anterior Ley 21/1995, reguladora de los

viajes combinados (mediante la que se incorporo al Derecho
espanol la Directiva 90/314).

= Proyecto Ley (6-4-2018) que modifica TRLGDCU con
objeto de transponer la Directiva (UE) 2015/2302. 2

Prof®. Cristina Berenguer Albaladejo

Fig 11

Como vemos en la Figura 11 tras el cambio de logotipo de la Universidad en 2018
también se adaptaron las letras a los colores que marcaban el Manual de identidad
de la UMH.

La idea es darle mas relevancia a unas grabaciones que tienen gran relevancia en el
canal institucional de youtube de la Universidad. Para ello tomamos como referencia
el color caracteristico de la imagen corporativa de la UMH, que lo tomaremos como
identificativo, y buscaremos una fuente que se ajuste al uso que va a tener el
logotipo. Tras algun boceto en papel, trabajamos en lo que mas se acerca en

programas de edicion de imagen.

'8 Figura 11. Captura de un video del Plan Divulga 2018.
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https://www.youtube.com/watch?v=l4K3T9MX040

JDNULGA ,L/oi?ll Fe

'® Figura 12. Bocetos realizados para su posterior desarrollo con Photoshop.
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BIVULGA =IVULGA

diviilga
IVULGA

Fig.13

Resultando elegida la ultima por darle un aspecto mas actual. Ajustamos y giramos
la G con intencion de darle dinamismo. Ademas al elegir la fuente Aharoni Bold
apreciamos que la G nos recuerda a Google y de este modo reforzamos la relacién
que tiene en este momento con la universidad. Vemos como puede funcionar en
diferentes formatos. Es importante tener en cuenta el uso que tiene en los videos, en

que lugar se posiciona.

JIVUL A

Fig. 14

20 Figura 13. Diferentes propuestas presentadas.
2! Figura 14. Logotipo seleccionado ligeramente modificado.
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DIVULGA

B E\ BIVUL A
E DWVULER

DIVULGA

UNIVERSITAS
Miguel Herndndez

Fig. 15

2 Figura 15. Diferentes articulaciones del logotipo para diferentes usos.
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7.1.3 El blog

La primera idea del proyecto era hacer una entrada para cada uno de los videos del
Plan Divulga, dado el volumen de entradas que esto supondria se reunen en
diferentes entradas por cada uno de los anos del plan. Ademas se destacan aquellos
que por su importancia, numero de visionados y repercusion publica. El tema elegido
para llevarlo a cabo debe ser lo mas relacionado con mucha imagen. Las entradas
son muy sencillas, con informacion de la persona que lleva a cabo la ponencia, una
imagen de la persona y el video en cuestion que es aquello esencial del Plan
Divulga. La distribucién de entradas por afios permite que estén todos los videos
participantes en las diferentes sesiones a modo de lista de reproduccion. Por otro
lado permite que en el disefo de la entrada principal no acapare mucho espacio.
También se proyecta hacer entradas agrupando los diferentes videos por facultades
0 grados, pero se descarta por el momento por falta de informaciéon y el gran
volumen de videos, poco accesible en la situacion actual pero que sera realizable en
un futuro préoximo. Destacaran aquellos que por la importancia de la ponencia o por
el numero de visitas obtenidas en el canal institucional de la Universidad en
YouTube (algunos superan las 70.000 visualizaciones) se les dara una mayor
visibilidad.

El menu del tema elegido ayuda a llevar a cabo el proyecto. Un menu sencillo con la
informacion precisa acerca del Plan Divulga, de la Universidad como institucion,
acceso al blog donde disponer de todas las entradas y por ultimo una de contacto.
Ademas incluye un video promocional con una animacién hecha para la web que

sera la que abra los videos desde que quede aprobada la nueva imagen.

La implementacién del proyecto en este caso al tratarse de un proyecto ya iniciado
por la universidad se han utilizado los medios de difusidn que habitualmente tiene el
Plan Divulga para novedades como son la cuenta de Twitter del SIPT, el canal de

YouTube de la Universidad donde se alojan los videos. Deberia crearse una cuenta

29



en plataformas donde no tiene visibilidad como Instagram para dar asi mayor

publicidad al proyecto.

El resultado (https://plandivulgaumh.wordpress.com/) es el esperado, algo sencillo,

accesible y muy visual, acorde con la linea de colores y grafica dada. Resalta
aquellos videos mas interesantes de los ultimos afios pero a la vez incluye todos

aquellos que forman parte del proyecto que se lleva a cabo desde 2013.

SIVUL A

1}

Paco Séez. Realizador, ilus Ny o Garcia Gom Julio Basulto. Dietista-Nutricionista.
supervisor de storybo .

Fig. 16

La nueva plataforma web tendra acceso a todos los videos en diferentes entradas
asi como a las redes sociales ya creadas. Destacaran aquellos videos que por su
importancia o numero de visionados sean merecedores para asi mostrar la

singularidad de un proyecto que surgio para dar prestigio a esta universidad publica.

2 Figura 16. Captura del blog realizado para el Plan Divulga.
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https://plandivulgaumh.wordpress.com/
https://plandivulgaumh.wordpress.com/

7.1.4 Animacion del logotipo

Se crea una animacién con el nuevo logotipo bajo la supervision del Prof. Dr. Mario
Pablo Martinez Fabre. Con el programa After Effects se anima cada una de las letras
independientemente. Debe ser dinamico, agil, con ritmo. Este formara parte de un
video promocional del Plan Divulga incluido en el proyecto multimedia y se realizara
una version mas sencilla para la finalizacion de cada uno de los videos que se
realicen. Se esboza sobre el papel como sera el movimiento de cada una de las
letras teniendo en cuenta también la eleccion de la musica, que en este caso es
Stomp and Claps (Scott Holmes) bajo licencia libre siempre que no sea para uso
comercial. La idea de la animacion es que comience con el signo de pausa (dos
barras verticales) que al pulsar inicia la animacién, se convierte en el simbolo de
play. Todo ello se relaciona visualmente con el video, tiene relacién con lo que
plantea que es una plataforma de videos. A partir de aqui surgen las diferentes
letras unas salen de otras a excepcion de la G que sera diferente del resto. Esto
también es una referencia a la relacion de la Universidad con la compafiia Google.
El proyecto se plantea para que la animacion sea sobre imagen pero dado el
impacto que crea sobre el fondo blanco se decide dejar asi, al final del video. El
resultado: un video que ensalza la apuesta por la tecnologia al servicio de los

estandares de calidad de los que se viene hablando a lo largo del trabajo.

31


https://www.youtube.com/watch?v=02wuvaU3O0k&feature=emb_logo
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Fig. 17

2 Figura 17. Storyboard que muestra como se realizara cada uno de los movimientos de las letras.
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Fig. 18

7.1.5 Revista digital

Por ultimo se disefia una revista en la que se recogera lo mas destacado de los
videos grabados cada semestre. Con imagenes, entrevistas, enlaces destacados a
videos y otros sitios de especial interés. Con el software de Adobe Indesign se
maqueta del primer borrador de este mismo TFG como propuesta de cdmo podria
quedar el disefio y maquetacion de cada uno de los apartados de la revista. Toda

ella esta incluida en el Anexo 1 para su consulta.

% Figura 18. Captura de la elaboracion de la animacion mediante el soffware After Effects.
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se plantea la posibilidad de crecer como entidad propia, sin salir del canal de

Youtube de la universidad. Es decir, tener sus propias redes sociales donde
hacer visible la actividad, un blog donde destacar aquellas entradas mas relevantes,
proximas convocatorias, teda la actividad del ano, etc. Ademas de crear un logo que
lo identifique con la universidad. Para la elaboracion de este proyecto multimedia hay
que tener en cuenta formas, colores y toda una identidad grafica ya creada.

Para dar de nueve unimpulse al Plan Divulga y que vuelva a generar interés

Documentacion y referentes

Para la elaboracién de este proyecto que no solo incluye el logo sino también todo un
proyecto multimedia hay que tener en cuenta formas, colores y toda una identidad grafica
ya creada. Esto, que en principio podria ser una ventaja, se puede convertir en un handicap
sino se consiguen los resultados, es decir, este proyecto tiene que identificarse rapidamente
con la Universidad Miguel Hernandez y también hay que conseguir una imagen renovada.
Tomamos como referentes algunos proyectos web relacionados con la fotografia y el disefio.

/
Ballfvue by Arne Jacobsen
designed in 1929

M

| minimalismo de ebs donde randes imégenes
esta web destaca laimagen es nos llevan a las
por destacar en muy protagonista. diferentes entradas

pocos ftems, muy visuales, El impacto visual en donde ampliamos la
la ventana a cada uno de importante y puede hacer informacion.
los proyectos fotograficos interesante el proyecto,
del autor. No solo debe ser atractivo
el contenido sino tambien
como lo presentas.

% Figura 19. Parte de la revista incluida en el Anexo.

Creacion de una plataforma multimedia

1 LIC VICLapiLy STCs

of Beauty

quidestacala
sencillez y fluidez
de los diferentes

elementos. Un menu

de productos, con una
fuente clara, sencilla y
un tamano considerable
No hay grandes artificios.
Fotografias del mobiliario.

'ambién cabe tener
en cuenta el Manual
Basico de Identidad
Visual Corporativa de
la Universidad Miguel
Hernandez. Asi tratamos
de aproximarnos todo
lo posible a que esta
nueva imagen se asocie
de manera intuitiva a fa
entidad que representa.

Manual

de IDENTINZ
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8. Conclusiones

Los videos como formato para la ensefianza y la divulgacion del conocimiento tienen
cada vez mayor relevancia, no como instrumento que sustituye a otro si no que lo
complementa y se define a si mismo. Es aceptado por todas las entidades
educativas publicas y privadas tanto en modalidad de pago como gratuitas. Su
versatilidad, cada vez mayor, permiten al usuario disponer de estos videos en
cualquier lugar y cualquier horario, aprovechando asi los avances de las nuevas

tecnologias.

El Plan Divulga de la Universidad Miguel Hernandez de Elche no hace mas que
incentivar el uso de esta nueva tecnologia entre el profesorado. La universidad mas
joven del pais consigue de este modo ayudar al personal con iniciativas y con ganas
de innovar. A través de este tipo de convocatorias alumnado y profesorado se
benefician del registro en video de estas charlas, ponencias y jornadas que se dan
en la universidad para su posterior consulta. Son muchos los ponentes que a su vez
publicitan el evento en sus redes sociales, dandole asi también mayor visibilidad.
Con una difusion global por medio del canal YouTube de la universidad se consigue
una proyeccion que no era posible hace apenas unos afos. Es sobre todo en los
paises de habla hispana donde tienen una mayor repercusion y ya se empiezan a

realizar algunos de estas ponencias en inglés o portugués.

En cuanto a la linea grafica podemos asegurar que este es un medio en continua
evolucion y permanecer estatico no ayuda a su mantenimiento y posicionamiento.
Hay que estar continuamente cambiando, innovando y facilitando al usuario la
experiencia, por eso se ha redisefiado el logo, creado una plataforma que haga mas
accesible el contenido que se ofrece y una revista que ayude a difundir el Plan

Divulga.
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RESUMEN / PALABRAS CLAVE

| Plan Divulga de la Universidad Miguel Hernandez surge como herramienta de divulgacion de

las diferentes charlas, ponencias y clases magistrales que se dan en la universidad. De este

modo queda a nuestra disposicion para su consulta y el aprendizaje. Surge en el afio 2013 como
parte de la Convocatoria de Proyectos de Innovacién y Mejora Docente lanzada por el Vicerrectorado
de Estudios. Esto tiene una repercusion inmediata en el canal institucional de la universidad en la
plataforma YouTube con un incremento notable en el numero de suscriptores, llegando a ser en la
actualidad la segunda de Espafia, y en el numero de videos subidos, la primera a nivel nacional.
Comparado con otras universidades que realizan planes similares, buscamos como enfocar de
nuevo el Plan Divulga para que despierte de nuevo interés tanto en usuarios como entre ponentes y
organizadores.

Tras varios periodos incentivando al profesorado a la utilizacion de esta herramienta, ya se considera
consolidada y por tanto con este trabajo también se busca dar un nuevo impulso al plan, con un nuevo
disefio y una estrategia que la haria mas visible y atractiva. Esto consiste en una promocion del plan
con logotipo y un blog que destaque aquellos videos mas influyentes.

Utilizando una estudiada y seleccionada bibliografia podemos extraer conclusiones de cual es el futuro
de la divulgacion en video, su utilidad como método de ensefianza. Ademas de datos extraidos de
webs especializadas que llevan varios afios analizando y elaborando clasificaciones de la importancia
de las universidades, a nivel nacional y global, en la plaaforma de videos YouTube.

alabras clave / keywords: : Divulgacién/divulgation; Comunicacion/comunication; publicacién
cientifica/scientific publication; innovacién/innovation; videol/video; plataforma multimedia/
multimedia plattform.
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INTRODUCCION / OBJETIVOS

on los datos disponibles ,suscriptores y visualizaciones, de las universidades mas destacadas

en el canal de videos YouTube. Analizaremos en profundidad en que consiste el Plan Divulga

de la Universidad Miguel Hernandez, inicio, estructura del video, localizaciones de grabacion
y presupuestos anuales del que dispone como incentivo para el profesorado. También veremos que
propuestas tienen dos de las universidades con mas usuarios en YouTube.

El objetivo de este trabajo es identificar una de las claves mas importantes en la subida de usuarios
en el canal que la universidad tiene en la plataforma de videos YouTube. La divulgacién cientifica en
forma de videos de una forma abierta ayuda a estudiantes, profesores e investigadores a acceder a
un contenido de calidad de una forma sencilla desde practicamente cualquier punto del planeta. Con
una repercusion notable, sobre todo en paises de habla hispana, el Plan Divulga sigue en marcha con
el claro objetivo de abrir a todo el publico charlas, ponencias, mesas redondas, clases magistrales y
conferencias.

La planificacion de una nueva linea de disefio para el Plan Divulga, respetando las lineas marcadas
por el manual de estilo de la universidad, es propuesta para su implementacién en el nuevo afio
escolar que comienza. Potenciar su promocion a través de redes sociales y la creacion de un blog que
por un lado resalte aquellas entradas mas significativas durante estos afos y que por otra parte recoja
toda la actividad que se ha dado desde 2013.
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ESTADO DE LA CUESTION

La divulgacion en la web

divulgar

Del lat. divulgare.

1. tr. Publicar, extender, poner al alcance del publico algo. U. t. c. prnl. (Diccionario de
la lengua espanola, Real Academia Espafiola)

Llamamos divulgacion cientifica al acto de poner en conocimiento al publico en general todos aquellos
avances cientificos, sociales y culturales. Se trata de hacer accesible a las personas interesadas en
el conocimiento desarrollado por los diferentes campos del conocimiento cientifico, social y artistico.
La divulgacion cientifica trasciende la mera transmision de un mensaje ya que su objetivo es que la
sociedad se apropie de los avances cientificos para su beneficio y desarrollo.

«La divulgacion cientifica se especifica mediante la exteriorizacion de la ciencia y la tecnologia
fuera de su propia esfera de produccion, con el propdsito de crear una cultura cientifica en su
receptor; es decir, su caracteristica comun definitoria es lo que llamamos exteriorizacion de la
ciencia en los casos de circulacion y recepcion. Por lo tanto, no se trata ni de un género ni de
una esfera; Se trata de las relaciones dialdgicas entre la esfera cientifica y otras esferas de la
actividad humana o cultural»

(GRILLO, 2013, p.89)

Desde el comienzo del uso de Internet con fines comerciales, en la ultima parte de la década de 1990,
la divulgacion cientifica ha encontrado un espacio favorable para su desarrollo dentro del entorno
digital. No solo las publicaciones de los medios de comunicacion comenzaron a tener sus versiones on
line, sino que también diferentes segmentos editoriales especificos de la esfera cientifica siguieron la
misma tendencia. «Los escenarios de formacién actuales en la educacion superior avanzan hacia un
nuevo formato que combina tres principios basicos: gratuita, masiva y ubicuidad» (Cormier & Siemens,
2010; Berman, 2012; Boxall, 2012)

En este sentido también las universidades dieron el salto a la divulgacion cientifica en medios digitales,
un nuevo medio de comunicacion abierto y accesible. Asi surgen el proyecto Scielo (junio de 1998)
Fundacion para el Apoyo a la Investigacion del Estado de S&o Paulo, World Wide Science (2007)
desarrollada por la Oficina de Informacion Cientifica y Técnica del Departamento de Energia de los
Estados Unidos, la Fundacion Dialnet (2008) creada por la Universidad de la Rioja que gestiona la
mayor base de datos de articulos cientificos de libre acceso en habla hispana, uno de los mayores
portales bibliograficos del mundo. Este es una pequefia muestra de todas las que nos ofrece internet

en cuanto a portales que nos dan el acceso a revistas cientificas, articulos, etc.
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En una primera etapa la web se utilizd como plataforma para la divulgacion cientifica, los medios
digitales permiten la apropiacion de los avances por parte de la sociedad. Mas adelante surge la
interactividad, la comunidad cientifica obtiene una respuesta del usuario acerca de sus investigaciones
y creaciones. En la actualidad estariamos en una fase de participacion colectiva y colaborativa en los
portales de divulgacion cientifica.

«Las revistas cientificas internacionales con alto factor de impacto e indexadas en reconocidas
bases de datos tienen la oportunidad de redefinir sus procesos de divulgacion cientifica e
incorporar nuevos formatos mediaticos que pueden proyectarse en varios dispositivos desde
los principios de ubicuidad y portabilidad. Para ello, las plataformas y los sitios web que
ofrecen el contenido de las revistas deben reorganizarse para que sean plataformas digitales
de aprendizaje y no solo repositorios de articulos publicados. Nuestra propuesta consiste en
una plataforma de revistas que integra, entre otras posibilidades, las siguientes caracteristicas:
* Video-articulo: video de presentacion y explicacion de los articulos por parte de los
autores. Una «video-pildora» de 5-15 minutos. Acceso gratuito con licencia «creative
commons» incluso en revistas con formato «pago por visién».
* Foro académico: una discusion de los hallazgos y métodos utilizados en cada articulo
por otros investigadores seria una nueva forma de reflexion cientifica.
* Charla cientifica: abierta a ideas y difusion de investigadores registrados.
* Monografias audiovisuales: la creacion de monografias audiovisuales podria estar
asociada a los MOOC, y en el futuro, al desarrollo de cursos tematicos.
» Canal de YouTube: canal de revistas con temas y videos propios.»
(Vazquez-Cano, 2013)

Una de las plataformas cada dia mas utilizadas por su facil accesibilidad por parte de creadores y
usuarios es la plataforma YouTube. Esta plataforma creada en febrero de 2015 en California para que
sus usuarios puedan compartir videos, permite la interaccion social entre ellos por lo que el usuario
obtiene feedback, la reaccion de otros usuarios sobre el contenido aportado. Fueron las universidades
norteamericanas las primeras en darse cuenta del potencial de esta red social, no solo como plataforma
publicitaria, sino también como un medio mas para la divulgacion.

La Universidad de Harvard (Cambridge, Massachusetts - Estados Unidos) fue la primera, se uni6 a la
plataforma el 25 de septiembre de 2005, seis meses después de la creacion de la plataforma. A esta
le siguieron otras universidades de prestigio como la Universidad de Boston (6 de octubre de 2005)
o la Universidad de Oxford (28 de octubre de 2005). Aunque fue en 2006, cuando la plataforma se
afianzo pues en octubre de ese mismo ano fue adquirida por Google, y gran parte de las universidades
historicas crearon su propio canal de videos: Yale, Columbia, Princeton, Stanford, Cambridge o Chicago
entre otras.
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La Universidad Miguel Hernandez, la mas joven de las universidades espafiolas, supo aprovechar el
empuje que dan las nuevas tecnologias. Quiza por ser de nueva creacion, es una entidad que apuesta
sin temor por las nuevas formas de comunicacion y divulgacion. Fundada en 1996 se une al canal
de videos YouTube en 2010. Los primeros videos no se hacen con la intencién de promocionar o dar
visibilidad a la institucion publica sino mas bien como una herramienta mas para los alumnos de los
distintos grados. Se hacen presentaciones de asignaturas, se graban algunas clases o ediciones de
jornadas llevadas a cabo en la universidad. Son de corta duracion, no mas de 10 minutos, y las clases
largas se presentan en fragmentos de la misma. Asignaturas de algunos grados empiezan a utilizar
YouTube con funciones didacticas, ejemplos visuales que el alumno puede poner en practica. No
solo es material para clases, los alumnos pueden visualizarlos en casa. Claros ejemplos son los de
fisioterapia o podologia entre otros.
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El Plan Divulga

Es en 2013 a través de la Convocatoria de Proyectos de Innovacion y Mejora Docente creado por el
Vicerrectorado de Estudios donde se incluye el Plan Divulga, entre otros, «con el objetivo prioritario de
estimular la innovacion y la mejora en la docencia entre el profesorado de la UMH» Se pretende asi
dar visibilidad a los contenidos cientifico y académicos que se llevan a cabo en la universidad.

Pero ¢cual es la propuesta que realizan las universidades a su profesorado para que empiecen a
utilizar los videos como parte del aprendizaje? La férmula propuesta por parte de las universidades
que han tenido éxito con la divulgacion de videos en YouTube es muy similar al Plan Divulga. La
Universidad Politécnica de Valencia (UPV), que como sabemos es actualmente la primera en numero
de suscriptores en el canal YouTube a nivel nacional, plantea los videos que van a subir a la red en
dos grupos a los que denomina: Polimedia y Video Apuntes. Para la realizacion de los cuales existe
la ayuda del Gabinete de Recursos Educativos y Multimedia (GREM). La UPV incentiva el uso de los
videos para la docencia con una serie de puntos que se adquieren por parte del profesorado siguiendo
el criterio expuesto en la siguiente tabla:
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Estos puntos adquiridos durante el aio escolar se convierten en una asignacién econémica que viene
a ser repartida de la siguiente forma:

«El incentivo final asignado por asignatura se calculara sumando los puntos
obtenidos se:gun el baremo presentado en el apartado 5. EVALUACION Y
RESOLUCION y atendiendo a la siguiente tabla:

* 9 — 10 puntos: 100 % (hasta 600 €)
* 5 — 8 puntos: 80 % (hasta 480 €)
* 1 -4 puntos: 50 % (hasta 300 €)

El incentivo total resultante se entendera por asignatura, en caso de que dicha
asignatura estuviera participada por varios profesores, el incentivo se repartira
proporcionalmente entre ellos segun su propuesta en el momento de la
inscripcion.» (UPV, 2019, p.29)

Este tipo de incentivos es muy similar al que realizaba la UMH en su Plan Divulga hasta el afio 2019.
En las primeras convocatorias la dotacion era de 100€ para el profesor mas 140€ para quien soporta
la parte técnica, el SIATDI, en la actualidad existe un modelo similar al que utiliza la Universidad de
Harvard, la dotacién econdmica sigue siendo de 100€ para el profesor y de 40€ para el Servicio de
Innovacion y Proyeccién Tecnoldgica (SIPT), unicamente en grabaciones realizadas en Sala Plato.

La Universidad de Harvard, numero uno a nivel global como universidad en YouTube, pone a disposicion
del profesorado material tanto técnico como humano para la grabacion de clases, ponencias y demas.
Aunque el acceso a los precios que ofrecen a su personal es restringido, se entiende que han pasado
a cobrar por este servicio. Ademas ofrecen toda una serie de herramientas digitales para que los
profesores creen sus propios contenidos, desde casa o en salas habilitadas para ello en la propia
universidad. Dadas las circunstancias actuales de confinamiento en muchos lugares del mundo por
la pandemia del COVID-19, se han adaptado mas que nunca y formado a su profesorado para salvar
dicha situacidén con clases a distancia con herramientas como Zoom, o grabar sus clases con una
presentacion en video con Panopto.

El Plan Divulga, como el resto de videos que completan el canal, no solo ayuda al alumnado sino
también a la propia Universidad. En este caso en concreto le proporciona visibilidad, es una plataforma
mas donde darte a conocer y debe saber aprovecharla, como ha estado haciendo hasta ahora. El
profesorado busca que el contenido a divulgar sea apropiado en cuanto a la calidad de los videos
y esto hace que sea cada vez mas interesante. Por su parte el Servicio de Innovacion y Proyeccion
Tecnoldgica (SIPT) , antes Servicio de Apoyo Técnico a la Docencia y a la Investigaciéon (SIATDI) de la
UMH dota de mejores equipos técnicos y aumenta el personal técnico audiovisual con el fin de cubrir
toda la demanda de videos de la mejor forma posible.
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Los videos del Plan Divulga tienen diferentes modalidades de presentacion. Una de ellas es realizar la
sesién en la Sala Platé, situada en el edificio Innova del campus de Elche. En ella se dispone de toda la
tecnologia necesaria para casi cualquier tipo de ponencia que se plantee. Cuenta con cuatro camaras
robotizadas con calidad Full HD, iluminacién, sonorizacion, tres pantallas de seguimiento del evento,
proyector y ordenador para el ponente con conexion a internet con lo que también tiene la posibilidad
de intervenir otros invitados online via Meet, Skype, Zoom, etc. Ademas para la realizacién del evento
se dispone de un mezclador de video Tricaster el cual integra grafismos, servidor de video y sonido
ademas de conexion con el canal YouTube para la realizacién de eventos en directo (streaming). En
definitiva el evento puede estar en el canal institucional al mismo tiempo que se esta realizando ya
que se mezclan in situ las diferentes sefiales de video y audio: ponente, presentacion, rotulacién,
cabeceras etc. Cuenta con un aforo de hasta 120 asistentes que pueden participar en directo. Es lo
mas practico técnicamente hablando y lo mas rapido cuando se necesita inmediatez en que el evento
esté disponible en el canal de la universidad.

Existe la posibilidad que por numero de asistentes o porque el evento se realiza en alguno de los
otros campus de la universidad, de desplazarse para realizar la grabacién alli donde vaya a ser la
ponencia en cuestion. La grabacion tiene el inconveniente de que en ocasiones la sala no tiene la
iluminacion adecuada o el sonido no es el adecuado. Por otro lado, una vez realizada la grabacién por
el equipo técnico la grabacion pasa a postproduccion lo cual puede llevar alguna semana mas hasta
estar completado el proceso. En este proceso se incluye una cabecera con el titulo de la ponencia y el
nombre del ponente, también la presentacion que hay que sincronizar con la charla. Como referencia
tomaremos siempre la grabacién para lo cual tendremos la precaucion de que siempre aparezca un
fragmento de la pantalla y asi poder sincronizar presentacién/ponencia. Si esta grabacion no puede
realizarse por ningun técnico del SIPT quedara a cargo del organizador para lo cual se le facilitara un
equipo de préstamo que consiste en camara, tripode, grabadora de sonido con micréfono de corbata.
Se le dan instrucciones precisas de como tiene que realizar la grabacion y se realizan las pruebas que
sean necesarias para que el resultado sea 6ptimo.

En anteriores ediciones todas las modalidades tenian la misma consideracion en cuanto a la dotacion
econdmica para el profesorado. En la actual convocatoria del Plan de Innovacién para la Divulgacion
y la Comunicacion gestionado ahora por el Vicerrectorado de Investigacion e Innovacién solo se
contempla dotacién en las grabaciones realizadas en Sala Platd, el resto, si requiere postproduccion,
no incluye incentivos econdmicos dado el coste de edicion del video. De este modo se pretende
incentivar el uso de las instalaciones disponibles y visibilizar el trabajo técnico que requiere toda
produccion audiovisual.
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Creaciéon de una plataforma multimedia

posibilidad de crecer como entidad propia, sin salir del canal de Youtube de la universidad. Es

decir, tener sus propias redes sociales donde hacer visible la actividad, un blog donde destacar
aquellas entradas mas relevantes, préximas convocatorias, toda la actividad del afio, etc. Ademas de
crear un logo que lo identifique con la universidad. Para la elaboracién de este proyecto multimedia
hay que tener en cuenta formas, colores y toda una identidad grafica ya creada.

Para dar de nuevo un impulso al Plan Divulga y que vuelva a generar interés se plantea la

Documentacion y referentes

Para la elaboracién de este proyecto que no solo incluye el logo sino también todo un
proyecto multimedia hay que tener en cuenta formas, colores y toda una identidad grafica ya
creada. Esto, que en principio podria ser una ventaja, se puede convertir en un handicap si
no se consiguen los resultados, es decir, este proyecto tiene que identificarse rapidamente
con la Universidad Miguel Hernandez y también hay que conseguir una imagen renovada.
Tomamos como referentes algunos proyectos web relacionados con la fotografia y el disefio.

The Veil andtradition

Jiacheng Yang

| minimalismo de ebs donde randes  imagenes
esta web destaca por la imagen es nos llevan a las
resaltar muy pocos protagonista. diferentes entradas

items, muy visuales, la
ventana a cada uno de los
proyectos fotograficos del
autor.
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El impacto visual en
importante y puede hacer
interesante el proyecto.
No solo debe ser atractivo
el contenido sino también
como lo presentas.

donde ampliamos la
informacion.


https://clmt.paris/the-veil
https://www.andtradition.com/

https://jyang.io/

qui destaca la
sencillez y fluidez
de los diferentes

elementos. Un menu
de productos, con una
fuente clara, sencilla y
un tamano considerable.
No hay grandes artificios.
Fotografias del mobiliario.

ambién cabe tener
I en cuenta el Manual
Basico de Identidad
Visual Corporativa de
la  Universidad  Miguel
Hernandez. Asi tratamos
de aproximarnos todo lo
posible a que esta nueva
imagen se asocie de
manera intuitiva a la entidad
que representa.
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https://www.henge07.com/
https://comunicacion.umh.es/publicidad/logotipos/

Elaboracion de Logotipo

a elaboracién de un logo distintivo hara en el futuro que sea identificable todo lo que

conlleva el Plan Divulga. Tras una serie de bocetos y con la ayuda del Prof. Dr. Vicente

Javier Pérez Valero se realiza una propuesta. Para ello se ha tenido en cuenta que
debe coincidir con una linea marcada por el logo de la universidad, con ello se relaciona
siempre el plan con la institucion. Destaca su simplicidad en lineas y colores. Facilmente
representable en dististos formatos y monocromaticamente también. A continuacién se
relata como ha sido el proceso de creacion hasta obtener el resultado final.

Como vemos en los ejemplos este plan de
divulgacion llamado ‘Plan Divulga’ no ha
tenido una imagen definida como tal, desde
su inicio se formé con la identidad corporativa
de la universidad con el nombre bajo.

La idea es darle mas relevancia a unas grabaciones que
tienen gran relevancia en el canal institucional de youtube de
la Universidad.

Para ello tomamos como referencia
el color caracteristico de la imagen
corporativa de la UMH, que lo tomaremos
como identificativo, y buscaremos una
fuente que se ajuste al uso que va a tener
el logotipo.

WD\FUS\On en video



Tras algun boceto en papel, trabajamos en lo que
mas se acerca en programas de edicion de imagen.

Resultando elegida la ultima por darle un aspecto mas actual. Ajustamos y giramos la g con intencion
de darle dinamismo. Ademas al elegir la fuente Aharoni Bold apreciamos que la G nos recuerda a
Google y de este modo reforzamos la relacién que tiene en este momento con la universidad. Vemos
coémo puede funcionar en diferentes formatos. Es importante tener en cuenta el uso que tiene en los
videos, en que lugar se posiciona.
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El blog

La primera idea del proyecto era hacer una entrada para cada uno de los videos del Plan Divulga, dado
el volumen de entradas que esto supondria se reunen en diferentes entradas por cada uno de los anos
del plan. Ademas se destacan aquellos que por su importancia, numero de visionados y repercusion
publica. El tema elegido para llevarlo a cabo debe ser lo mas relacionado con mucha imagen. Las
entradas son muy sencillas, con informacién de la persona que lleva a cabo la ponencia, una imagen
de la persona y el video en cuestidon que es aquello esencial del Plan Divulga. La distribucidn de
entradas por anos permite que estén todos los videos participantes en las diferentes sesiones a modo
de lista de reproduccion. Por otro lado permite que en el disefio de la entrada principal no acapare
mucho espacio. También se proyecta hacer entradas agrupando los diferentes videos por facultades
o grados, pero se descarta por el momento por falta de informacién y el gran volumen de videos, poco
accesible en la situacion actual pero que sera realizable en un futuro préximo. Destacaran aquellos
que por la importancia de la ponencia o por el numero de visitas obtenidas en el canal institucional de la
Universidad en YouTube (algunos superan las 70.000 visualizaciones) se les dara una mayor visibilidad.

El menu del tema elegido ayuda a llevar a cabo el proyecto. Un menu sencillo con la informacidn precisa
acerca del Plan Divulga, de la Universidad como institucion, acceso al blog donde disponer de todas
las entradas y por ultimo una de contacto. Ademas incluye un video promocional con una animacion
hecha para la web que sera la que abra los videos desde que quede aprobada la nueva imagen.
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La implementacion del proyecto en este caso al tratarse de un proyecto ya iniciado por la universidad
se han utilizado los medios de difusion que habitualmente tiene el Plan Divulga para novedades como
son la cuenta de Twitter del SIPT, el canal de YouTube de la Universidad donde se alojan los videos.
Deberia crearse una cuenta en plataformas donde no tiene visibilidad como Instagram para dar asi
mayor publicidad al proyecto.

El resultado es el esperado, algo sencillo, accesible y muy visual, acorde con la linea de colores y
grafica dada. Resalta aquellos videos mas interesantes de los ultimos afos pero a la vez incluye todos
aquellos que forman parte del proyecto que se lleva a cabo desde 2013.

Con el objetivo de dar mas visibilidad a los videos que componen las diferentes ediciones existentes
destacando aquellos de mayor relevancia e importancia. Para ello se disefia un nuevo logotipo
integrado con la linea grafica de la Universidad. La nueva plataforma web tendra acceso a todos los
videos en diferentes entradas asi como a las redes sociales ya creadas. Destacaran aquellos videos
que por su importancia o numero de visionados sean merecedores para asi mostrar la singularidad de
un proyecto que surgié para dar prestigio a esta universidad publica.

Se crea una animacion con el nuevo logo. bajo la supervision del Prof. Dr. Mario Pablo Martinez Fabre.
Este formara parte de un video promocional del Plan Divulga incluido en el proyecto multimedia y se
realizara una version mas sencilla para la finalizacion de cada uno de los videos que se realicen. Se
esboza sobre el papel como debera ser el movimiento de cada una de las letras teniendo en cuenta
también la eleccion de la musica, que en este caso es Stomp and Claps (Scott Holmes) bajo licencia
libre siempre que no sea para uso comercial. El proyecto se plantea para que la animacion sea sobre
imagen pero dado el impacto que crea sobre el fondo blanco se decide dejar asi, al final del video. El
resultado: un video que ensalza la apuesta por la tecnologia al servicio de los estandares de calidad
de los que se viene hablando a lo largo del trabajo.

https://plandivulgaumh.wordpress.com/
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METODOLOGIA

ara la elaboracién del trabajo se ha optado por la revision bibliografica. A través de diferentes

articulos, documentacion existente y diferentes paginas en la red donde aportan informacion

acerca del numero de usuarios que tienen las diferentes plataformas web. También los articulos
de prensa donde se destacan los logros conseguidos por las diferentes universidades en su empefio
por alcanzar una difusion notable en determinadas plataformas de video.

La recopilacién bibliografica se ha realizado basicamente via web, justificado dadas las circunstancias
excepcionales por la pandemia provocada por el COVID-19. No existe mucha documentacion al
respecto ni mucha informacion acerca de un tema tan especifico como la difusién del conocimiento por
medio de canales de video en internet. Se podria ampliar esta linea de investigacidon con entrevistas
a los responsables de las diferentes universidades sobre su opinién acerca de los videos que suben,
criterios que utilizan, incentivos al profesorado y planes de futuro.

Se establece una relacién entre las distintas fuentes consultadas con el fin de realizar un analisis de la
informacion que versa sobre el tema en cuestion. La bibliografia seleccionada ha sido evaluada segun
criterios de calidad, veracidad y relevancia. De este modo y una vez recopilada la informaciéon que
es considerada mas relevante se concluye la investigacion y se obtienen conclusiones con los datos
obtenidos.
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RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

urante los 7 afos que lleva en marcha el plan el incremento tanto de videos como de
Dvisualizaciones ha sido notable. Si en 2013 eran 5000 los suscriptores, en 2020 ya superan los

93.000. Se amplia la cantidad de videos, se mejora en calidad de imagen/sonido y también de
contenido. Se percibe un incremento de visualizaciones en paises hispano hablantes, se utilizan los
videos como una herramienta mas de aprendizaje. Esto llevara a nuevos proyectos que ayuden al
alumnado a adquirir conocimientos, preparar examenes, etc. Como ejemplo el Banco de Examenes
donde se corrigen los examenes de las Pruebas de Acceso a la Universidad (P.A.U.). Aqui los alumnos
veran corregidos los diferentes examenes de las diferentes convocatorias (junio/septiembre) y su gran
numero de visualizaciones, en aumento afo tras afo, indican la gran aceptacion que tienen entre los
futuros alumnos universitarios. Diferentes Master y grados han sido impartidos en modalidad online/
presencial, en directo desde Sala Platé (streaming), o con clases grabadas previamente y sin posterior
edicion.

La dotacién econdmica que ha tenido el proyecto en estos siete afios ha sido variable y la forma en
que se atribuye esta dotacién también ha cambiado. La convocatoria de 2014 establece una dotacion
economica de 25.000€. En esta convocatoria se establece que de cada seminario publicado «...
repercutira en un estimulo a la innovacion al profesor moderador del mismo de 100€ que se ingresaran
en su CUENTA El, mas 140€ para atender a los gastos de edicion, maquetacién y publicacion por
parte del SIATDI.»

En el siguiente grafico vemos la dotacion econdmica que recibe el Plan Divulga desde su implantacién
en 2013 hasta el afio 2019:

En él se aprecia un impulso inicial el cual busca su implantacion, una vez consolidado se estabiliza,
pues es la grabacion de los videos de las clases, ponencias etc. es algo que el profesorado ya conoce
y utiliza en beneficio de la docencia.
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CONCLUSIONES

os videos como formato para la ensefianza y la divulgacion del conocimiento tienen cada vez

mayor relevancia, no como instrumento que sustituye a otro si no que lo complementa y se

define a si mismo. Es aceptado por todas las entidades educativas publicas y privadas tanto en
modalidad de pago como gratuitas. Su versatilidad, cada vez mayor, permiten al usuario disponer
de estos videos en cualquier lugar y cualquier horario, aprovechando asi los avances de las nuevas
tecnologias.

El Plan Divulga de la Universidad Miguel Hernandez de Elche no hace mas que incentivar el uso de
esta nueva tecnologia entre el profesorado. La universidad mas joven del pais consigue de este modo
ayudar al personal con iniciativas y con ganas de innovar. A través de este tipo de convocatorias
alumnado y profesorado se benefician del registro en video de estas charlas, ponencias y jornadas
gue se dan en la universidad para su posterior consulta. Son muchos los ponentes que a su vez
publicitan el evento en sus redes sociales, dandole asi también mayor visibilidad. Con una difusion
global por medio del canal YouTube de la universidad se consigue una proyeccién que no era posible
hace apenas unos afios. Es sobre todo en los paises de habla hispana donde tienen una mayor
repercusion y ya se empiezan a realizar algunos de estas ponencias en inglés o portugués.

Este es uno de tantos proyectos de divulgacion cientifica que la universidad tiene en marcha proyectados
por el Vicerrectorado de Investigacion e Innovacién en los ultimos afios como son el Plan Edita, el
PLE, ORGANIZA o CUENTA. Es una clara apuesta de una universidad publica por la ensefianza, las
nuevas tecnologias y los nuevos modos de divulgacion y comunicacion en abierto y gratuitos.
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